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15

Critérios

Graduagao

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Justificativa

Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das analises
realizadas;

Nota de @ a 12,
sendo:
9 - ndo atende
1 a 3 - atende pouco;

Compreensdo das informacSes contidas no
Anexo I;

4 a 6 - atende
medianamente;
7 a 9 - atende bem;

Clareza e objetividade.

Critérios

10 a 12 - atende com
exceléncia.

Graduacao

10

Médias

Excelente acuidade, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e
relevancia nas andlises, além de
6tima compreensdo das informacdes
contidas no Anexo I, com clareza e
objetividade.

:;:22::”:2t2n222r§‘° objetivo de comunicacéo Nota de 8 a 20 Otimo entendimento sobre o objetivo
: sendo: ’ de comunicacdo exposto no Anexo I,
>endo: 11 ad 5
Amplitude e adequacdo dos desdobramentos @ - ndo atende; QZZdiﬂfamzﬁgﬁsepos§§§3§§°d§°§onceito
positivos do conceito proposto na solucdo |12 3 - atende muito proposto na solucdo apresentada. Boa
apresentada; A pouco; i exequibilidade e conhecimento técnico
a 6 - atende pouco; comunicacional apresentado na

Exequibilidade e conhecimento técnico 7 a9 - atende 14,33

comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicacdo apresentada no desafio;

Capacidade de articulacdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
piblico alvo e a solugdo escolhida.

ios

medianamente;

10 a 13 - atende
relativamente bem;
14 a 17 - atende bem;
18 a 20 - atende com
exceléncia.

Graduacio

estratégia de comunicacdo, dtima
capacidade de articulacdo,
abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevéncia dos
argumentos demonstrados sobre o
cliente, pudblico alvo e a solucgdo
apresentada.

Justificativa

oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

Demonstracao efetiva de economicidade da
solucdo do desafio, na apligagdo da verba,
conjugada com adequacdo e ptimizacdo de seu
aproveitamentcﬂ /

L

7 a 9 - atende
medianamente;
10 a 13 - atende bem;

Critér
Adequacdo da ideia criativa ofertada ao
cliente; Nota de @ a 25,
Entendimento sobre o publico alvo, §?ndo: Boa adgquacﬁo da idéia ?riativa e
linguagem, objetivos, projetos, acdes e ® - ndo atende; entendimento sobre o cliente, seu
programas do Governo; 1 a 6 - atende muito piblico alvo, linguagem, objetivos,
pauco; projetos, acdes e programas de
Originalidade, criatividade, simplicidade, |7 3 19 - atende pouco Governo. Otima originalidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre 11 a 14 - atende criativadade, simplicidade, adequacdo
a proposta elaborada e o cliente; medianamente; 18 e pertinéncia entre a proposta e o
.. .. = 15 a 18 - atende cliente e sua insercdo nos contextos
Pertinéncia entre a§ atlvidades da Unidade relativamente bem; social, adminstrativo e econdmico.
ConFratante. e sua }nsercao n?s.contextos 19 a 21 - atende bem; Otima exequibilidade e economicidade
social, administrativo e econdmico; 22 a 25 - atende com das pecas e materiais propostos, com
Exequibilidade e economicidade das pecas e exceléncia. clareza e objetividade.
do material;
Clareza e objetividade das solu¢des
apresentadas,
Critérios Graduagao Médias Justificativa

Conhecimento técnico demonstrado, .
notadamente dos habitos de consumo, e Nota de @ a 15, Otimo conhecimento técnico e
clareza quanto a este topico; sendo: entendimento sobre os habitos de

@ - nao atende; consumo, demonstrados com clareza.
Entendimento quanto ao publico-alvo, 1 a 3 - atende muito Otimo entend to sobre o piblico
consisténcia da solucdo apontada, pouco; alvo e consifténtia na solucdo
pertinéncia e aproveitamento das 4 a 6 - atende pouco; 10,33 apresentadafde forpa pertinente e com

o6timo aproyeitamento das
oportunidafles, de fprma eficaz e
eficiente.] Bda demogstracdo da
economicidadd com agroveitamento dos
digponibilizados.

14 a 15 - atende com
excel, ncihi\\
N

MARISTELY GIUSTRA




