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LICITANTE: 19

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Critérios Graduag¢3o Justificativa

Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, Nota de 8 a 12,
: A a1s sendo:

profundidade e relevancia das andlises - : . .
realizadas; @ - ndo atende Mediana acuidade, abrangéncia,

’ 1 a 3 - atende pouco; pertinéncia, profundidade e

. X _ i 4 a 6 - atende 5. 67 relevdncia nas andlises, além de boa
Compreensdo das informacdes contidas no medianamente; ’ compreensdo das informacdes contidas
Anexo I; 7 a 9 - atende bem; no Anexo I, com clareza e

10 a 12 - atende com objetividade.
exceléncia.

Clareza e objetividade.

Critérios

Graduécéo

Justificativa

Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo Bom entendimento sobre o objetivo de

exposto no Anexo I; Nota ;:;;L? 20, comunicacdo exposto no Anexo I, com
> 3 amplitud ua¢do do

Amplitude e adequacdo dos desdobramentos @ - ndo atende; degdobra:e:tzgegositivussdo conceito
positivos do conceito proposto na solugdo l1a3- aten?e muito proposto na solucdo apresentada.Bom
apresentada; " pouco; | exequibilidade e conhecimento técnico

a 6 - atende pouco; comunicacional apresentado na
Exequibilidade e conhecimento técnico 7 a 9 - atende 10,67 estratégia de comunicacdo, boa
comunicacional demonstrados na estratégia de medianamente; capacidade de articulacdo,
comunicacdo apresentada no desafio; 16 a 13 - atende

abrangéncia, pertinéncia,
prefundidade e relevancia dos
Capacidade de articulacdo, abrangéncia, argumentos demonstrados sobre o

s oA . : P 18 a 20 - atende com : P -
pertinéncia, profundidade e relevancia dos Lenci cliente, piblico alvo e a solugdo
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu éxcelencia. apresentada.
publico alvo e a solucao escolhida.

relativamente bem;
14 a 17 - atende bem;

Critérios Graduagio Justificativa

Adequacdo da ideia criativa ofertada ao

cliente; Nota de @ a 25,
Entendimento sobre o publico alvo, %F"dO: . . < as .
linguagem, objetivos, projetos, acdes e 9 - ndo atende;. Razoavel. adequacdo da 1d?1a criativa
programas do_Governo; 1 a 6 - atende muito e—enFendlmento %obre [¢] clleqte{ seu
pouco; publico alvo, linguagem, objetivos,

Originalidade, criatividade, simplicidade, |7 3 19 - atende pouco projetos, acdes e programas de
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre 11 a 14 - atende Governo. Regular originalidade,
a proposta elaborada e o cliente; medianamente; B criativadade, simplicidade,

= == . 15 a 18 - atende adequacdo, além de existir mediana
Pertinéncia entre as atividades da Unidade relativamente bem; pertinéncia entre a proposta e o
Contratante e sua insercdo nos contextos |9 5 27 _ atende bem; cliente e sua insercdo nos contextos
social, administrativo e econdmico; 22 a 25 - atende com social, adminstrativo e econdmico.

exceléncia.

Exequibilidade e economicidade das pecas e
do material;

Clareza e objetividade das solugdes

Critérios Graduac¢ao Médias Justificativa

Conhecimento técnico demonstrado,

notadamente dos habitos de consumo, e Nota de @ a 15, Mediano conhecimento tésn%co e
clareza quanto a este topico; sendo: entendimento sobre os habitos de

@ - ndo atende; consumo, demorstrados com clareza.
Entendimento quanto ao piblico-alvo, 1 a 3 - atende muito Bom entendimegto sobre o pablico
consisténcia da solucdo apontada, pouco; alveo e consistEncia\na solucdo
pertinéncia e aproveitamento das 4 a 6 - atende pouco; 9,33 apresentada d¢ forma\pertinente e com
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 7 a 9 - atende aproveitamentp das oportunidades, de

medianamente; forma eficaz [g eficiehte. Boa
Demonstracdo efetiva de economicidade da 1@ a 13 - atende bem; demonstracdo F econamicidade, com
solucdo do desafio, na aplicacdo da verba, 14 a 15 - de com aproveitameniedf dos regursos
conjugada com adequacdo e-otimizacdo de seu exgelénci disponibilizjgos.
aproveitamenrfjﬂ : J
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