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3.2.3.17.1. RACIOCINIO BASICO

O Estado de Sdo Paulo pulsa como um dos epicentros culturais e criativos mais
vibrantes da América Latina, um territério onde a diversidade de expressdes artisticas se
entrelaga com a inovagdo tecnologica e o empreendedorismo, gerando ndo apenas riqueza
cultural, mas também um impacto econdémico significativo. Neste cendrio dindmico, a
economia criativa emerge como um vetor estratégico de desenvolvimento, catalisando o
crescimento, gerando empregos qualificados e projetando a imagem do estado no cendrio
global. Reconhecer e potencializar essa forga motriz ¢ fundamental para garantir um futuro
prospero e sustentavel.

Como aponta Ana Carla Fonseca Reis, uma das maiores especialistas em economia
criativa do Brasil, “a questdo crucial € que a sustentabilidade da produgiio cultural depende da
capacitagfo de talentos (o que implica a possibilidade de o produtor cultural sobreviver de sua
produgdo ou ter tempo ocioso para se dedicar a ela de maneira diletante); que essa produgéo
ou tradigdio circule (garantindo assim a renovagiio da diversidade cultural); e que o acesso a
essa producdo seja garantido (em especial dos jovens), em um jogo de forgas da cultura de
massas acirrado pela globalizagdo'”. E nesse contexto que se insere o programa CultSP Pro -
Escolas de Profissionais e de Empreendedores da Cultura, iniciativa estratégica da Secretaria
da Cultura, Economia e Indistria Criativas do Governo do Estado de Sdo Paulo, concebida
para fortalecer o ecossistema criativo paulista por meio da qualificagio profissional e do
fomento ao empreendedorismo.

Estudos como os realizados pela Federagiio das Industrias do Estado do Rio de Janeiro
(FIRJAN), em 2022% sobre o mapeamento da industria criativa no Brasil frequentemente
destacam Sdo Paulo como lider nacional, concentrando empresas, profissionais e faturamento
em dreas como audiovisual, design, moda, misica, artes cénicas, editorial e tecnologia. Para o

especialista e pesquisador britinico John Howkins, as indastrias criativas geram produtos com

! https://garimpodesolucoes.com.br/wp-content/uploads/2014/09/Economia-Criativa-como-
Estrat%C3%A9gia-de-Desenvolvimento.pdf. pagina 16.

*hitps://appsext.firjan.com.br/economiacriativa/downloads/MapeamentolndustriaCriativa2022
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maior valor agregado, pois, por um lado, sdo constituidos de recursos intangiveis baseados na
qualidade — e ndo no custo — e, por outro, sdo passiveis de propriedade intelectual, que garante
a perpetuagdo do ganho. Dessa forma, as atividades criativas sdo responsdveis por parte
significativa da gerag¢io de renda e emprego de um pais que caminha para a pos-
industrializaciio (HOWKINS, 2001°).

O CultSP Pro representa um investimento estratégico no capital humano da cultura
paulista, capacitando artistas, técnicos, produtores e gestores com ferramentas e
conhecimentos essenciais para o desenvolvimento de habilidades e a criagio de carreiras e
negocios sustentdveis. Estruturado em Escolas Temadticas que cobrem diversas dreas da
economia criativa de forma modular, gratuita ¢ descentralizada pelo estado, o programa ndo
s6 atende a necessidades especificas do setor, mas também atua como agente de
democratizagdo do acesso 4 formagfo cultural e artistica, promovendo inclusdo social e
fortalecendo a identidade paulista, em linha com diretrizes da UNESCO para o fomento a
criacdio e participagdo cultural.

Para que o potencial do programa se concretize e seja percebido pela sociedade, a
comunicagdo integrada emerge como ferramenta indispensavel, sendo proposta uma
campanha 360 planejada para um periodo intensivo de 60 dias. Esta iniciativa, atendendo as
determinagdes estabelecidas pelo Exercicio Criativo deste processo licitatério e alinhada as
exigéncias do edital, permite criar um impulso comunicacional significativo — gerando
visibilidade, engajamento e resultados mensuraveis — ao mesmo tempo em que assegura que a
mensagem central sugerida, "CULTURA QUE TRANSFORMA: CULTIVANDO
TALENTOS, INSPIRANDO O FUTURO CRIATIVO DE SAQ PAULO", seja transmitida de
forma consistente e adaptada a cada canal e publico-alvo.

A comunicaciio interna, primeira esfera dessa abordagem, é vital para alinhar a equipe
da propria Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas, os gestores ¢ instrutores do
CultSP Pro e os parceiros institucionais. O objetivo ¢ garantir que todos compreendam
profundamente os objetivos do programa e da campanha, sintam-se parte do processo € atuem

como embaixadores da marca CultSP Pro. Funciondrios bem informados e engajados sdo a

3 HOWKINS, J. The creative economy: how people make money from ideas. London: Allen S
Lane, 2001.
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base para uma comunica¢fio externa eficaz e auténtica. Quando a equipe interna acredita e
vive a mensagem, ela transparece em todas as interagdes.

A comunicagio corporativa, por sua vez, foca na construgdo e fortalecimento da
reputagdo do CultSP Pro junto ao publico externo, incluindo a imprensa, potenciais parceiros
(empresas, outras institui¢des culturais, ONGs), formadores de opinifio, gestores ptblicos e a
sociedade em geral. O objetivo é posicionar o CultSP Pro como um programa de exceléncia,
relevante e de alto impacto social e econdmico. As agdes nesta frente incluiro o
desenvolvimento de press kit sobre o programa e a campanha, relacionamento proativo com
jornalistas e veiculos de comunicagiio (agendamento de entrevistas, sugestdo de pautas sobre
o impacto do programa, historias de sucesso de alunos), organizacio de eventos de
langamento ou marcos da campanha (webinars, painéis de discussdo), publicagdes
institucionais (relatérios de impacto simplificados, artigos de opinido) e a busca por parcerias
estratégicas que amplifiquem a mensagem.

A comunicagdo digital € a terceira e talvez mais dindmica frente da estratégia 360°,
responsédvel por alcangar e engajar diretamente o publico-alvo principal (potenciais alunos,
empreendedores culturais) e construir uma comunidade online em torno do programa. As
agdes nesta area devem abranger a otimizagfo do website do CultSP Pro, a gestdo estratégica
das redes sociais (Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok dependendo do publico-alvo
especifico de cada curso) com contelido relevante e engajador (videos curtos, pilulas de
conhecimento, transmissdes ao vivo com instrutores e ex-alunos, enquetes, Q&A) e marketing
de contetido (criagdo de blog posts, e-books, infograficos sobre temas relacionados & cultura,
carreira e empreendedorismo criativo).

Uma peca chave na estratégia digital serd a integrag@io com a plataforma Giro Cult SP,
ja consolidada como um hub de informagdes culturais do estado e que possui um piblico
engajado e interessado nos temas do CultSP Pro. O tema central permeard todas as pegas e
agdes, servindo como fio condutor que conecta a missdo do CultSP Pro com as aspiragdes dos
profissionais e empreendedores da cultura e com a visdo de desenvolvimento do estado.

A articulagdo eficiente entre comunicagfo interna, corporativa e digital, potencializada

pela parceria com plataformas como o Giro Cult SP, assegurard que o CultSP Pro ganhe uma

nova dimensdo em termos de visibilidade, engajamento e reconhecimento, cumprindo sua N

missdo de cultivar talentos e inspirar o futuro criativo do estado.
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3.2.3.17.2. PLANO DE ACAO
“a”, Estratégia de relacionamento com a midia

A estratégia de comunicagfio para este exercicio foi concebida como uma resposta agil,
criativa e de alto impacto aos objetivos do programa Cult SP Pro, operando dentro de um
ciclo de 60 dias. Nossa proposta busca a maximizagdo da midia espontdnea (earned media),
do alcance orgénico e do poder dos canais proprios (owned media).

A abordagem estratégica se fundamenta em quatro pilares interdependentes:

1) Mobiliza¢iio Interna como Forga Motriz: A estratégia reconhece o corpo de
colaboradores e stakeholders internos como um ativo de comunicagdo primordial. O foco €
capacitar, informar e engajar este publico, transformando-o em uma rede de defensores
auténticos e informados. A abordagem se baseia em fluxos de comunicagio segmentados e
relevantes, programas estruturados de advocacy e no fomento de uma cultura interna que
valorize e compreenda profundamente o impacto transformador do programa, habilitando a
amplificacdo orgdnica da mensagem de dentro para fora. A gamifica¢io e o storytelling
interno buscardo engajamento profundo.

2) Construciio de Reputacio e Buzz via Narrativas de Impacto: No front externo, a
geragdo de midia espontinea sera impulsionada por ativagdes publicas de alto impacto —
incluindo intervengdes artisticas inesperadas e "PR stunts" com forte apelo narrativo e visual,
desenhados para viralizagfo orginica. O relacionamento com a midia serd proativo, utilizando
pitching baseado em dados, "newsjacking" estratégico e oferecendo pautas exclusivas.
Parcerias estratégicas buscardo co-produgdes de contetdo inovadoras.

3) Engajamento Digital Profundo e Crescimento Orginico Sustentivel: A
estratégia digital é centrada na criagfio de valor genuino para os publicos-alvo. A estratégia
digital ird além do basico, focando em SEO agressivo para dominio orgénico e na construgéo
de uma comunidade online vibrante como ativo central. Serfo langadas campanhas de
contetdo gerado pelo usudrio (UGC) e explorado o uso de tecnologias emergentes de forma
acessivel (como filtros de AR). A entrega de valor se dard por conteido rico e formatos
interativos ou educativos online, suportados por solugdes inteligentes de atendimento (como
chatbots) para otimizar a experiéncia do usuario.

4) Inteligéncia de Dados e Agilidade Adaptativa: A mensuragfo de resultados e a N

capacidade de adaptagdio sdo intrinsecas 4 estratégia. Um framework robusto de

. 3
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monitoramento acompanharé os indicadores de performance organica e espontinea (alcance,
engajamento, sentimento, trafego, conversdo). A andlise desses dados informara a tomada de
decisfio em tempo real, permitindo ajustes taticos e otimizagOes estratégicas ao longo dos 60
dias, garantindo a maxima eficiéncia e alinhamento com os objetivos da campanha.

A forca desta estratégia reside na sinergia entre os pilares. O fluxo de informagdo €
bidirecional: insights digitais informam abordagens de Relagdes Publicas; narrativas externas

alimentam o conteido digital ¢ o orgulho interno; a mobilizagdo interna amplifica as

mensagens externas.
A execugdo serd orquestrada em trés fases estratégicas distintas ao longo dos 60 dias:
e Fase 1 -Semana 1-2 (Dias 1-14): Lancamento ¢ Conscientizac¢io
e Langamento interno e externo (evento, press release principal).
e Publicagdes iniciais nas redes sociais explicando o programa e a campanha.
¢ Envio do primeiro e-mail marketing para a base.
¢ Disponibilizagio do Kit Embaixador Interno.
e Fase 2 - Semana 3-6 (Dias 15-42): Engajamento e Aprofundamento
s Foco em contetido detalhado nas redes sociais (dicas, lives Q& A, webséries).
¢ Realizacio de palestras/workshops e ativagdes.
e Intensificagfio da campanha UGC (#CulturaQueTransformaSP).
e Assessoria de imprensa buscando pautas em segmentos culturaisxs.
e Envio de newsletters com lembretes e contetido relevante.
¢ Monitoramento e otimizacio dos anuncios pagos.
e Fase 3 - Semana 7-8 (Dias 43-60): Urgéncia e Ultima Chamada
¢ Comunicagio focada na proximidade do prazo final de inscrig¢édo.
¢ Contagem regressiva nas redes sociais e e-mail marketing.
e Reforgo dos antincios pagos com mensagens de "ultima chance".
¢ Live final para tirar as ultimas davidas.
¢ Publicagdo de depoimentos ou mensagens de incentivo.

e Agradecimento pela participago e engajamento ao final do prazo.
3.2.3.17.2. Plano de Acio

“b". Acdes a serem desenvolvidas pela contratada
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1) Comunicacio Interna (foco: alinhamento estratégico, advocacy e cultura
organizacional)

Implementacdo de Plataforma de Employee Advocacy: Utilizar ferramentas especificas (ex:

Sociabble, DSMN8, Hootsuite Amplify) para centralizar contetidos (posts, artigos, videos) e
facilitar o compartilhamento pelos colaboradores em suas redes sociais pessoais

(principalmentc LinkedIn ¢ Twitter), com tracking de alcance e engajamento gerado.

Programa de Embaixadores Internos Estruturado: Identificar e treinar "influenciadores
internos" de diferentes éreas, oferecendo acesso antecipado a informagdes, materiais
exclusivos e reconhecimento pela performance na disseminagéo da campanha.

Gamificaciio do Engajamento Interno: Integrar elementos de gamificagdo na intranet ou

plataforma de advocacy (pontuagdes por compartilhamento, badges por completar modulos de
informacgdio sobre o Cult SP Pro, leaderboards) para incentivar a participacdo ativa e o
conhecimento sobre o programa

Comunica¢iio Interna Segmentada e Automatizada: Utilizar ferramentas de CRM interno ou

de automacgio de marketing para segmentar comunicados com base no departamento, fungdo
ou nivel de envolvimento com o programa, garantindo relevancia e personalizando
mensagens-chave.

Producio de Contetido Interno em Formato "Snackable”: Criar webséries curtas em video ou

podcasts internos ("Cult SP Pro Insights") com atualizagdes rapidas, entrevistas com gestores
do programa ou dicas de como abordar o tema externamente, facilitando o consumo em

trinsito ou em pequenas pausas.

Storytelling Interno para Externo: Coletar ativamente historias inspiradoras dentro da equipe
(ex: funciondrios que também sdo artistas, ou que tiveram contato com projetos
transformadores) e gerar contetido para os canais externos.

Newsletter Interna/Comunicados: Envio regular de informativos com atualizagdes sobre a

campanha, marcos atingidos (ex: nimero de inscritos), histérias de bastidores e lembretes
sobre como apoiar.

Intranet: Banner e se¢fio fixa na intranet com informagdes sobre a campanha e o programa,
links uteis e materiais para download.

Reunides de Equipe: Incluir a campanha como pauta recorrente nas reunides das equipes %

relevantes, incentivando o feedback e a troca de ideias.
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Mural Informativo (Fisico/Digital): Exposi¢do de cartazes e informagdes sobre a campanha

em locais de circulagdo dos servidores.

2) Comunicaciio Externa (foco: Earned Media, Buzz, Experiéncias Memordveis e

Parcerias Estratégicas)

Relacdes Publicas Baseadas em Dados (Data-Driven PR): Utilizar insights de social listening

¢ analise de tendéncias de midia para criar pautas hiper-relevantes e oportunas. Oferecer dados
exclusivos do programa como ganchos para matérias aprofundadas.

Estratégia de Thought Leadership: Produzir artigos de opinido, “white papers” ou participar

de painéis em eventos do setor cultural/criativo, posicionando os porta-vozes do
Governo/Secretaria como lideres de pensamento sobre o futuro da economia criativa, sempre
conectando ao papel do Cult SP Pro.

Programa de Embaixadores Externos: Estabelecer parcerias formais com 2-3 figuras culturais

de grande renome e credibilidade no estado. ndo apenas para posts, mas para participagio em
eventos exclusivos, media training conjunto e co-criagdo de contetudo estratégico.

"Reverse Graffiti" (Grafite Limpo): Utilizar dgua pressurizada e esténceis com a

mensagem/hashtag da campanha para criar "antncios limpos" em muros e calgadas sujas de
locais estratégicos (ex: entornos de centros culturais, universidades de arte). Ac¢do de baixo
custo, ecologica e que gera curiosidade/fotos.

“Manifesto Vivo da Cultura": Organizar performance artistica/leitura dramdtica de um

manifesto sobre a importincia do fomento a cultura em local iconico (escadaria do Theatro
Municipal, vio do MASP). Convocar a imprensa para cobrir o "ato artistico" em vez de uma

coletiva padrio.

Data Storytelling Fisico: Transformar um dado impactante sobre a cultura em SP (ex: niimero

de projetos apoiados, diversidade de linguagens) em visualizagio fisica surpreendente em
local pablico (ex: X cadeiras coloridas representando projetos apoiados, dispostas em uma
praga). Gera fotojornalismo e buzz social.

Parcerias de Conteido Estratégicas: Negociar com grandes instituigdes culturais,

universidades ou até mesmo veiculos de midia (jornais, radios, portais) a co-cria¢@o de séries
de contetido exclusivo (podeast, documentario curto, caderno especial) sobre a cena cultural
de SP e o papel do Cult SP Pro, em troca de acesso exclusivo a dados, personagens ou ‘K

eventos, Trocar visibilidade por conteudo de valor.

L
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Coletiva de Imprensa: Convocar apenas se houver um antncio de grande impacto e interesse
publico generalizado que justifique reunir diversos veiculos simultaneamente. Exige porta-
vozes bem treinados, mensagem clara, local adequado e distribuigdo de press kits. Avaliar se
um Media Briefing ou releases direcionados néo seriam mais eficazes.

Press Trip/Visita Guiada Temdtica: Convidar um grupo selecionado de jornalistas

(especialmente de veiculos de fora da capital ou de cditorias de turismo/cultura) para uma
visita guiada a locais emblemdticos da cultura em SP, conectando a experiéncia ao impacto do
fomento cultural e apresentando o Cult SP Pro. Pode incluir encontros com artistas locais.

Café da Manhd/Almogo de Relacionamento: Encontros informais com grupos de jornalistas e
editores chave para apresentar a campanha, discutir o cendrio cultural e fortalecer lagos, sem a
pressdo de uma pauta especifica. Util para construir confianga e obter insights sobre os

interesses da midia.

"Newsjacking" Estratégico: Monitorar ativamente as noticias e tendéncias (especialmente

culturais e sociais em SP) e, quando surgir uma oportunidade relevante, "pegar carona” no
assunto (newsjack) oferecendo um dngulo conectado ao Cult SP Pro. Ex: Se hda um debate
sobre espacos culturais, oferecer um porta-voz para falar sobre como o programa apoia a
gestdo desses espacos. Requer timing perfeito e bom senso.

Pitches de "Dados Exclusivos para Anélise": Em vez de apenas enviar um release com dados,

oferecer a um veiculo de grande porte ou a um jornalista de dados acesso a um conjunto de
dados anonimizados e agregados do programa para que eles realizem sua propria analise e
matéria. Posiciona o programa como transparente e gera reportagens aprofundadas e originais.

Colaboragdo com Jornalismo Universitario: Propor parcerias com cursos de Jornalismo de

universidades paulistas. Oferecer o Cult SP Pro como estudo de caso, fornecer acesso a porta-
vozes para entrevistas académicas ou até permitir que estudantes acompanhem etapas do
programa (com devidas autorizagdes) para produzir reportagens especiais (TCCs, projetos).
Gera contetido e forma futuros relacionamentos.

Sessdio "Ask Me Anything" (AMA) em Plataformas Nichadas: Organizar sessdo de perguntas
e respostas ao vivo com porta-voz em foruns online ou grupos de redes sociais relevantes

frequentados pelo ptblico-alvo ou pela imprensa cultural. Requer negociagio com

moderadores e preparagiio do porta-voz para responder de forma transparente e direta. Gera Y

engajamento e pode render pautas.
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"Press Kit Vivo" / Experiéncia Imersivaz Em vez de apenas enviar um press kit digital,

convidar jornalistas selecionados para uma experiéncia curta e imersiva que traduza o espirito
da campanha. Ex: Um workshop relampago de uma das dreas culturais contempladas, uma
visita sensorial a um espaco transformado pela cultura, etc. Algo que gere uma memdria e
historia mais vivida do que apenas ler um release.

Criagdio de "indice Cultura Transforma SP": Desenvolver, em parceria com uma universidade

ou instituto de pesquisa, um indice ou termdmetro periédico que mega aspectos da vitalidade
cultural em SP relacionados aos objetivos do programa. Langar o indice durante a campanha e
atualiza-lo periodicamente, tornando-se uma fonte de dados recorrente para a imprensa.

3) Comunicaciio Digital (foco: Engajamento, Informagao direta e Inscrigdes)

Otimizacdio de Conversio (CRO - Conversion Rate Optimization) na Landing Page: Realizar

testes A/B continuos em elementos da pagina de inscrigdo (titulos, CTAs, formuldrios, layout)
com base em dados de navegagdo (mapas de calor, gravagdes de sessdo) para maximizar a
taxa de conversdo de visitantes em inscritos.

Social Listening Ativo e Andlise de Sentimento: Ir além do monitoramento de mengdes

diretas. Utilizar ferramentas avangadas (ex: Brandwatch, Talkwalker) para mapear conversas
sobre fomento cultural, desafios de artistas em SP, programas concorrentes, identificando
oportunidades de engajamento, riscos reputacionais e insights para conteiido. Analise de
sentimento automatizada e manual para entender a percep¢iio publica.

Desenvolvimento de Contetido Interativo: Criar ferramentas como quizzes ("Qual linha do

Cult SP Pro é ideal para seu perfil?"), calculadoras de elegibilidade (simplificadas) ou
infogréaficos interativos sobre o impacto da cultura em SP, para aumentar o tempo de
engajamento no site e capturar leads.

Implementacdo de Chatbot com I4: Utilizar atbot avancado na landing page, treinado com a

base de conhecimento da campanha e FAQs, capaz de responder duvidas complexas 24/7,

qualificar leads e direcionar para a inscrigdo.

Filtros de Realidade Aumentada (AR) para Redes Sociais: Criar filtros temdticos para

Instagram/Facebook Stories com elementos da identidade visual "Cultura que Transforma",

incentivando o uso e a viralizagdo orgénica.

SEQ (Search Engine Optimization) Agressivo: Produgdo intensiva de conteido de alta

qualidade (guias completos, artigos longos, entrevistas em video/texto) otimizado para

- £
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palavras-chave relevantes que potenciais inscritos e o publico geral buscam (ex: "como viver

m n

de arte em sp", "editais culturais abertos”, "mapa cultural de sdo paulo").

Viral Marketing & User-Generated Content

UGC) Criative: Langar um desafio cultural
altamente criativo e "compartilhdvel" nas redes (TikTok, Reels) com uma hashtag forte (ex:
#MinhaSPTransformada ou #ArteQuePulsaSP). O desafio deve ser visualmente interessante e
facil de replicar, incentivando a participagdo massiva de artistas e do publico.

Construgdo e Ativagdo de Comunidade Online Dedicada: Criar e gerenciar um espago para a

comunidade criativa de SP (ex: Servidor no Discord, Grupo fechado no Facebook/LinkedIn,
Férum no site) focado em networking, troca de conhecimento, divulgagdo de oportunidades
(incluindo o Cult SP Pro). Transformar o canal em referéncia, gerando valor constante para
atrair e reter membros. Usar a comunidade como canal primério de divulgagéo orgénica.

Webinars e Lives com Foco em Valor: Oferecer contetido educativo de altissima qualidade

gratuitamente (masterclasses com artistas renomados, workshops sobre gestdo de carreira
cultural) para atrair o publico-alvo e posicionar o programa como referéncia, divulgando o
edital de forma contextualizada.

Formatos de Conteido Diversificados: Explorar além de textos: Infogrificos (estdticos e

interativos), Videos curtos (pilulas, tutoriais, entrevistas - formato vertical para redes sociais),
Webinars/Lives (ver item 39), Podcasts (entrevistas, debates), E-books/Guias para download
(captura de leads), Templates (ex: planilha de orgamento), Listas ("10 dicas para...").

Distribuicdo de Conteiido Multicanal: Nio basta criar o contetido, ¢ preciso distribui-lo.

Promover posts do blog nas redes sociais, enviar contetido relevante por e-mail marketing,
republicar contetido em plataformas como LinkedIn, compartilhar em grupos e comunidades

online relevantes.

Lives e Sessdes de O&A Interativas: Realizar transmissdes ao vivo regulares nas redes sociais

(Instagram, Facebook. YouTube) com membros da equipe do Cult SP Pro, artistas convidados
ou parceiros para tirar dividas sobre o edital, discutir temas culturais relevantes e interagir
diretamente com o plblico. Divulgar com antecedéncia e coletar perguntas previamente.

Filiros_de Realidade Aumentada (AR): Criar e divulgar filtros de AR para Instagram e

Facebook Stories com elementos visuais da campanha "Cultura que Transforma". Incentivar o

uso pelos seguidores e embaixadores.
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Marketing de Influéncia Earned/Contrapartida: Mapear influenciadores digitais (blogueiros,

instagrammers, youtubers, tiktokers) de nichos culturais especificos em SP que tenham
sinergia com a campanha. Construir relacionamento genuino, oferecer acesso exclusivo,
experiéncias ou co-criagiio de contetido em troca de divulgagdo sem custos. Foco em micro e
nano influenciadores com alta taxa de engajamento ¢ credibilidade no nicho.

4) Inteligéncia e Monitoramento de Dados

Meétricas de Redes Sociais Orgdnicas: Acompanhar alcance orgdnico, taxa de engajamento

(post e geral), crescimento de seguidores/membros da comunidade, visualizagdes de video,
cliques no link da bio/posts, mengdes da hashtag, andlise de sentimento dos comentarios.

Relatérios Integrados de Performance Digital Orgdnica: Consolidar dados das plataformas

digitais em relatorios peri6dicos, focando em como as agdes orgénicas estdo contribuindo para
0s objetivos da campanha (awareness, engajamento, inscrigdes).

Criacdo_de dashboards unificados: Para cruzamento de dados de diferentes fontes (ex:

correlagdo entre picos de mengdes na midia e trafego no site/inscrigdes).

Relatérios periddicos: Semanais ou quinzenais com andlises, ndo apenas dados brutos,

focando em insights aciondveis para otimizar a estratégia
3.2.3.17.2 Plano de Agciio
“¢”. Materiais a serem produzidos

1. Materiais de Comunicacio Interna:

e Kit de Embaixador Interno Digital

e Guia Rapido do Programa Cult SP Pro (versdo interna).

e Manual Simplificado da Marca da Campanha (uso interno).

¢ Templates Visuais para Redes Sociais (editdveis/personalizaveis).
e Sugestdes de Textos para Posts (LinkedIn, WhatsApp, etc.).

e FAQ Interno (Perguntas e Respostas para colaboradores).

e Regulamento/Explica¢iio do Programa de Gamificago/Reconhecimento.

a) Comunicados e Newsletters Internas:
e Templates de E-mail Marketing Interno (alinhados & campanha).
e Contetdo escrito para comunicados segmentados (Lideranga, Equipes, Geral).

e Boletins periddicos de resultados e repercussio.
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b) Materiais para Treinamento e Alinhamento:

Apresentacdes para Sessdo de Kick-off Interno.
Apresentacgdes e Roteiros para Workshops/Treinamentos internos.

Roteiros/Pautas para "Café com a Lideranga” ou Q&A interno.

c) Relatorios Internos:

Relatorios de engajamento interno e performance do programa de advocacy.

Relatorio final interno da campanha.

2. Materiais de Comunicacio Externa e Relacdes Publicas:

a) Press Releases:

Release de Langamento Geral.

Releases Segmentados por drea cultural (Artes Visuais, Musica, Teatro, etc.).
Releases Tematicos/Factuais (Marcos, Dados, Agdes Especificas).
Media Alerts / Convocatérias de Imprensa (para eventos/stunts).
Q&A para a Imprensa (Perguntas e Respostas antecipadas).
Backgrounder (Contexto aprofundado).

Minutas/Rascunhos de Artigos de Opinido.

Minutas/Rascunhos de Guest Posts para parceiros.

Ferramentas de Outreach e Relacionamento:

Modelos de Notas-Pauta (Pitches) personalizaveis.

Roteiros e Briefings para Porta-Vozes (Media Training).

Convites Formais (digitais).

Roteiros/Programagéio para Press Trips ou Visitas Guiadas.

Relatdrios Periddicos de Andlise de Midia (quantitativo e qualitativo).

. Materiais para Comunicacio Digital:
Website / Landing Page
Design e Layout (UL/UX).

Todo o contetdo textual e visual da pagina.

Configuragdio de SEO On-Page inicial.

Formulario de Inscri¢do (ou integragiio com sistema existente). «\
Conteudo para Blog / Secéio de Noticias:
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Artigos de Fundo.

Posts para Feed (Textos, Cards Grificos, Carrosséis).

Roteiros e Produgfio de Videos Curtos (Pilulas, Reels, TikToks).
Contetido para Stories (Templates, Enquetes, Caixas de Perguntas).
Roteiros e Pautas para Lives e Q&A.

Textos e Moderagfio para Grupos/Comunidades.

Regulamento e Pecas de divulgagio para Desafio UGC.

Filtro de Realidade Aumentada (AR)

Contetdo para E-mail Marketing Externo:

Apresentacoes Visuais.

Pagina de Inscrigio para o0 Webinar.

Design e Desenvolvimento de Quizzes.

Design e Desenvolvimento de Infograficos Interativos.

Design de Templates/Ferramentas para download (se aplicavel).
Chatbot

Base de Conhecimento (perguntas e respostas para treinamento).
Relatorios de Performance de Redes Sociais Orgéanicas.
Relatorios de Performance de E-mail Marketing.

Relatérios Consolidados de Performance Digital.

. Outros materiais

[ ]

Identidade Visual da Campanha: Logo, Key Visual, Paleta de Cores, Tipografia.

Press Kit Digital: Estrutura da péagina/pasta online e compilagdo de os materiais

relevantes para imprensa.

Galeria de Fotografia Profissional: Fotos em alta resolugéo (Porta-vozes, Conceituais
da Campanha, A¢bdes/Eventos, Banco de imagens sobre cultura em SP).

Video B-Roll: Clipes de video em alta resolugdo para uso da imprensa.

Infogréficos Estéticos: Pecas visuais com dados (formatos para web e impressio).
Biografias Oficiais dos Porta-Vozes.

Arquivos de Audio: Gravagdes curtas de declaragdes (sonoras) dos porta-vozes. =

L]
# Io C. A. da Sliva Comunicagdo Corporativa - CHPJ 34.182.4489/0001-95
= r Trio - marca, imagem e reputagao

H;;":: Av Moema, 728 cj21 / 04077 023 / S0 Paula / 5P

regasso  trie.inf.br ™~



=trio

3.2.3.17.3. OPORTUNIDADES DE MIDIA POSITIVA

A proposta de comunicagfio integrada para o CultSP Pro oferece um terreno fértil para

gerar narrativas positivas ¢ engajadoras na midia. Vamos explorar vertentes que podem ser
cultivadas, detalhando como a Trio ird desenvolver as propostas.
1) Histérias de impacto. A primeira oportunidade reside na exploragdo aprofundada das
histérias de impacto humano e de transformacéio pessoal e profissional proporcionadas pelo
CultSP Pro. Esta abordagem vai além de simplesmente listar casos de sucesso; busca
mergulhar nas jornadas individuais dos participantes, revelando como a passagem pelo
programa representou um ponto de inflexdio em suas vidas e carreiras. A Trio ird identificar e
desenvolver narrativas envolventes sobre artistas que conseguiram estruturar seus negocios
criativos ap6s um curso de empreendedorismo, técnicos que aprimoraram suas habilidades e
conquistaram novas posi¢des no mercado audiovisual ou de eventos, gestores culturais que
implementaram préticas inovadoras em suas instituigdes, ou mesmo individuos de
comunidades periféricas que encontraram na qualificagfio oferecida uma nova perspectiva de
vida e expressiio cidadi através da arte.

Essas histérias tém apelo midiatico por seu cardter humano, inspirador e auténtico.

Elas se prestam a formatos diversos, como reportagens especiais em jornais e revistas,
entrevistas em profundidade para radio ou podcasts, mini documentarios para plataformas de
video ou programas de TV, e séries de posts ou videos curtos para redes sociais. A equipe da
Trio tera papel ativo para prospectar histérias entre alunos e egressos do CultSP Pro, produzir
materiais de apoio de alta qualidade e realizar trabalho proativo de relacionamento com a
imprensa para emplacar essas pautas, oferecendo personagens e narrativas que ilustram
vividamente o poder transformador da cultura quando aliada & oportunidade de qualificagéo.
2) Catalisador de inovacio e preparador de talentos. Uma segunda vertente de
oportunidade de midia positiva é posicionar o CultSP Pro como um catalisador de inovagdo e
um preparador de talentos para as novas configuragdes da economia criativa paulista e global.
Esta abordagem foca em destacar os aspectos mais inovadores e prospectivos do programa,
mostrando sua proximidade com as tendéncias do setor e equipando os profissionais com as
competéncias necessarias para navegar e prosperar em um mercado em constante evolugdo. A
Trio destacard cursos especificos ou modulos que abordem dreas como inteligéncia artificial

aplicada as artes, desenvolvimento de games, producdo audiovisual para novas plataformas,
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design sustentavel, marketing digital para projetos culturais, gestdo de direitos autorais na era
digital, ou empreendedorismo criativo focado em impacto social e novos modelos de negocio.
Isso pode ser feito através de matérias que explorem essas dreas de fronteira, apresentando o
CultSP Pro como uma resposta estratégica do estado para fomentar a inovagio nesses campos.
Entrevistas com instrutores que sejam referéncias em suas dreas. apresentando suas visdes
sobre o futuro do setor e como o curso contribui para ele, também serdo valorizadas.

Este tipo de pauta tem forte apelo junto a editorias de negécios, tecnologia, inovagéo,
educacdio e, claro, cultura, em veiculos de alcance estadual e nacional. Reforca a imagem do
programa como um investimento estratégico, nio apenas social, mas econdmico, alinhado aos
desafios e oportunidades do século XXI, conferindo uma imagem de modernidade e

relevancia a Secretaria e ao Governo do Estado de S. Paulo.

3) Capilaridade e impacto regional. A terceira oportunidade de midia positiva estd em
enfatizar a capilaridade e o impacto regional do CultSP Pro, destacando seu papel na
descentralizagdo das oportunidades de qualificagdo e no fortalecimento dos ecossistemas
criativos locais por todo o estado de Sdo Paulo. Esta narrativa combate a percepgdo de que as
agdes culturais do governo se concentram na capital e evidencia o compromisso com o
desenvolvimento equilibrado do territério paulista. A Trio ird explorar as edigdes do CultSP
Pro realizadas em diferentes regides administrativas apresentando como o programa chega a
cidades do interior e do litoral, muitas vezes em parceria com instituiges culturais locais
(prefeituras, centros culturais, ONGs, pontos de cultura), e o impacto gerado nessas
comunidades. Matérias apresentarfio o perfil dos participantes dessas regides, suas motivagdes
e como aplicam o conhecimento adquirido para dinamizar a cena cultural local. Reportagens
irdo destacar o valor das parcerias institucionais, mostrando como a colaboragdo entre o
estado e os municipios potencializa os resultados. Este tipo de conteido tem apelo para a
imprensa regional, que valoriza pautas que falam diretamente & sua audiéncia e mostram
investimentos e resultados em sua drea de cobertura.

A equipe da Trio ird mapear veiculos e influenciadores locais, adaptando press
releases e pautas para cada contexto regional, e coletando ativamente historias ¢ dados que
comprovem o impacto do CultSP Pro fora da capital. A utilizagdio eficaz do Giro Cult SP serd

também um ativo importante nesta frente.
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3.2.3.17.4. IDENTIFICACAO DOS RISCOS A IMAGEM

Analisar os potenciais riscos 4 imagem inerentes a uma proposta de comunicagdo,
mesmo para um programa meritério como o CultSP Pro, é um exercicio fundamental de
planejamento estratégico. Apresentaremos, a seguir, trés possiveis riscos associados a este
exercicio criativo e estratégias para neutralizi-los.
I.Desalinhamento de expectativas. Um primeiro risco reside na gestio das expectativas
geradas pela campanha, configurando um potencial desalinhamento entre a comunicagio € a
entrega percebida. Se a percep¢iio dos resultados concretos, como empregabilidade, sucesso
de novos empreendimentos ou reconhecimento artistico dos participantes, nfo corresponder
ao nivel de entusiasmo e promessa veiculados pela comunicagfo, pode surgir um sentimento
de frustragfio, ceticismo ou até mesmo cinismo. Isso pode levar a criticas sobre a efetividade
do programa, 4 desvalorizagdo do investimento publico e ao boca a boca negativo, minando a
credibilidade do CultSP Pro e a Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas.

Para neutralizar este risco, a principal agiio mitigatéria é a adogdo de uma
comunicagio realista e transparente, Todas as pecas da campanha, desde press releases e posts
em redes sociais até o conteudo do website, apresentardio os beneficios do CultSP Pro de
forma clara e honesta, focando nos insumos oferecidos — qualificagdo de alta qualidade,
networking, acesso a ferramentas, fomento ao empreendedorismo — em vez de garantir
resultados finais especificos, como empregos ou sucesso comercial.

A narrativa serd cuidadosamente calibrada, enfatizando que o programa oferece as
ferramentas e o ambiente propicio para que os participantes iniciem ou acelerem seus
processos de desenvolvimento pessoal e profissional, destacando o aprendizado, a aquisi¢do
de competéncias e a ampliagfio de repertorio como valores centrais. A Trio ird valorizar e dar
visibilidade a uma diversidade de trajetdrias e "sucessos", incluindo progressos incrementais,
projetos colaborativos, aprimoramento técnico ou a simples aquisi¢iio de confian¢a ¢ novas

perspectivas, e ndo apenas casos de rapida ascensdo.

2.Saturacio da audiéncia ou fadiga de campanha. Uma campanha 360, por natureza, busca
cercar o piblico com a mensagem em diversos pontos de contato. Se essa exposicdo for
excessiva, repetitiva ou percebida como invasiva pode ocorrer o efeito contrario ao desejado:

em vez de engajar, a campanha comega a irritar ou cansar o publico. As pessoas podem
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desenvolver uma espécie de "cegueira" aos anilncios e posts (banner blindness), passar a
ignorar ativamente as mensagens ou, pior, desenvolver uma associagdo negativa com a marca
CultSP Pro devido 4 insisténcia da comunica¢do. Isso reduziria drasticamente a eficicia da
campanha, especialmente em suas fases posteriores, e poderia gerar comentérios negativos
sobre "spam" ou "excesso de propaganda", prejudicando a imagem de uma instituicido que
busca dialogar com o sensivel campo cultural.

O desafio é manter a presenca e a intensidade necessdrias para atingir os objetivos sem
ultrapassar o limiar de tolerincia da audiéncia. A mitigagdo deste risco passa por um
planejamento de midia e contetido inteligente e dindmico. Em vez de um bombardeio
constante e uniforme, as agdes serdo faseadas, alternando picos de intensidade com periodos
de comunicagfio mais sutil ou focada em contetdo de valor. Serfio utilizados vérios formatos e
mensagens para evitar a monotonia: videos, infogréficos, historias de participantes, dicas
praticas, enquetes, lives, etc., adaptando o contetido a cada plataforma.

A segmentacido eficaz do publico garante que as pessoas recebam mensagens mais
relevantes para seus interesses especificos. Ferramentas de andlise de dados serdo usadas para
monitorar o engajamento, as taxas de visualizago/clique e eventuais sinais de fadiga. A ideia

¢ ser presente € memordvel, mas ndo onipresente a ponto de se tornar incdmodo.

3.Lacunas na comunicacio e exclusio de piblicos. Embora a proposta preveja uma
abordagem integrada 360, cobrindo comunicagfio interna, corporativa e digital, existe o risco
de que a estratégia, na pratica, nfio alcance efetivamente todos os segmentos do diversificado
piiblico-alvo do CultSP Pro. Para neutralizar essa situagdo de exclusdo comunicacional, a Trio
fard um mapeamento aprofundado dos diversos segmentos do piblico-alve em todo o estado,
para identificar barreiras potenciais e canais de informagéo preferidos.

A partir dai, entdo, a Trio ird adotar agdes robustas e direcionadas, como o
estabelecimento de parcerias com radios comunitarias e veiculos de imprensa locais do
interior e litoral e a mobilizagdo de redes culturais e sociais ja existentes (associagdes,
coletivos, pontos de cultura, conselhos municipais de cultura) para atuarem como
multiplicadores da informagfio. A linguagem utilizada nos materiais serd clara, direta e

acessivel e havera monitoramento ativo de comentéarios em redes sociais.
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QUESITO 2

ANALISE DIARIA DE IMAGEM

L]
—trlo €. A da Silva ComunicaBo Corporativa - CNPJ 34.182.4489/0001-95
— Trio - maren, imagem e reputagdo
N:l; Av Moema, 728 cj21 / 04077 023 ] Sdo Paulo / 3P

wpassse  trio.inf.br



=trio

ANALISE DIARIA DE IMAGEM

Data: 09/10/2024

Total de matérias: 6 matérias

Midias/Veiculos/Cidades: TVs (1): SBT (Sdo Paulo) / Radios (2): BandNews FM (S&o
Paulo) / CBN Vale (S@o José dos Campos)/Digital (3): Blog do Arcanjo (Sdo Paulo), Folha
de S. Paulo (Sdo Paulo), G1 (Campinas)

Anilise da matéria em destaque: O governo de Sdo Paulo langou o CultSP Pro - Escolas de
Profissionais da Cultura. iniciativa da Secretaria da Cultura, Economia e Indistria Criativas
que substituiu o programa Oficinas Culturais, cuja unidade principal funcionou por 38 anos
no Edificio Oswald de Andrade e foi encerrada em 2024. O fim das Oficinas gerou forte
reacio e protestos de agentes culturais, que alegaram falta de didlogo e surpresa com a
decisdo. Em contrapartida, o governo caracterizou a mudan¢a como uma reformulagio
necessdria, com a secretdria Marilia Marton afirmando que o modelo anterior estava defasado
e ndio atendia mais as necessidades do setor. Marton declarou que o novo CultSP Pro foi
construido apds ouvir extensivamente a categoria, gestores e municipios, processo que adiou
o inicio do programa (originalmente previsto para agosto, com aulas comegando em 22 de
outubro). O CultSP Pro foi langado com 4.070 vagas iniciais em 65 cursos (20-100h) dentro
de seis escolas tematicas, com investimento previsto superior a R$ 153 milhdes até 2029. A
matéria lembra que a tensdo em torno do didlogo entre governo e setor cultural ja havia
ocorrido na implementagéo da Lei Paulo Gustavo.

Link da matéria em destaque:
https://onedrive.live.com/?authkey=%21AC052LruvwRLzg8&cid=F2BD9771 BDF69643&s
b=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21127531&parld=F2BD9771BDF69643%21126
776&0=0nelUp

Riscos 2 imagem: A matéria que contextualiza o langamento do CultSP Pro com o
encerramento das Oficinas Culturais e a controvérsia resultante apresenta riscos significativos
4 imagem do novo programa e da Secretaria da Cultura. Primeiramente, a "crise com agentes
culturais", os protestos e as acusagdes diretas de falta de didlogo durante a transi¢do (como a
fala de Z¢é Renato) criam um risco de imagem negativa duradoura; uma parcela relevante do
setor cultural pode manter uma visio do CultSP Pro como um programa imposto

autoritariamente, prejudicando sua aceitagdo e colaboragdo, mesmo que o governo afirme o
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contrdrio. Em segundo lugar, a justificativa oficial de que as Oficinas Culturais estavam
"defasadas", usada para legitimar a mudanga, pode alienar profissionais, alunos e admiradores
do antigo programa, que tinha 38 anos de histéria, gerando ressentimento e resisténcia ao
novo modelo: essa desvalorizagio do passado também pode soar arrogante caso o CultSP Pro
venha a enfrentar criticas futuras. Por fim. a existéncia de narrativas conflitantes sobre o
processo de didlogo — o setor alegando auséncia de consulta e a Secretaria afirmando ampla
escuta — expde uma falha de comunicagio ou um dissenso profundo, o que mina a
credibilidade da gestdo no que tange a participagdo social e pode dificultar a construgdo de
confianga com os agentes culturais para esta e futuras iniciativas.

Possibilidades de midia positiva: A matéria que aborda a substituigéo das Oficinas Culturais
pelo CultSP Pro, apesar de mencionar a controvérsia, permite explorar dngulos de midia
positiva. Um deles é apresentar a mudanga como uma modernizagdo necessaria e uma
resposta as novas demandas do setor cultural e criativo. Pode-se argumentar que o CultSP
Pro, com sua estrutura de seis escolas temdticas e foco em dreas como tecnologia, games e
empreendedorismo, representa uma atualizagdio importante frente a um modelo anterior que,
segundo a gestdo, estava "defasado”, mostrando um governo atento as transformagdes do
setor. Outra possibilidade é destacar o CultSP Pro como um investimento significativamente
ampliado e mais estruturado na qualificagdio profissional; os nimeros expressivos de vagas
iniciais (4.070), o orgamento dedicado (mais de R$ 153 milhdes até 2029) e a organizagdo em
escolas com percursos formativos podem ser comunicados como um compromisso robusto e
de longo prazo do Estado com a capacitagdo cultural em Sdo Paulo.

Sugestdes para a drea de comunicaciio: A sugestio ¢ a assessoria de comunicagéo focar em
consolidar a imagem positiva do CULTSP PRO, buscando superar a controvérsia da transi¢éo
das Oficinas Culturais. Sugere-se priorizar a divulgagdo dos resultados e do valor agregado do
novo programa: compartilhe casos de sucesso, depoimentos de participantes que se
beneficiaram das novas formacdes e dados concretos sobre o impacto na qualificagdo
profissional e no setor. Para abordar as criticas passadas sobre falta de didlogo, demonstre
com acdes atuais como o programa ouve e interage com o setor cultural (por exemplo.
divulgando resultados de consultas como o GIRO PRO ou canais de feedback existentes),

mostrando uma postura aberta e responsiva.

a
=trl° C. A da Siiva Comunicacio Corporativa - CNPJ 34,182.4489/0001-95 . \K
— Trio - marca, imagem e reputagio r,/
W"“{\: Av Moema, 728 ¢i21 / 04077 023 / 580 Paula [ 5P I/, ‘k
magem

repaagio trio.inf.br



rio

I'I_|_

Data: 10/10/2024

Total de matérias: 3 matérias

Midias/Veiculos/Cidades: Impresso (2) - Radio(1) / jonal Cruzeiro do Sul (Sorocaba) -
jornal Correio Popular (Campinas)

Anilise da matéria em destaque: A Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas de
S#@o Paulo langou o CultSP Pro - Escolas de Profissionais da Cultura, um programa gerido
pelo IDG voltado & qualificacio de trabalhadores da cultura. O objetivo € oferecer
oportunidades de crescimento tanto para novos talentos quanto para profissionais ja atuantes
no mercado. A primeira etapa do projeto disponibilizou 4.070 vagas gratuitas em 65 cursos,
além de masterclasses e outras atividades, distribuidas por 21 municipios paulistas, incluindo
Campinas e Hortolindia. As formagdes sdo prioritariamente presenciais, abertas a maiores de
16 anos com ensino fundamental completo e adequadas a diferentes niveis de experiéncia. As
inscrigdes ocorreram pelo site www.cultsppro.org.br, com aulas iniciadas a partir de 22 de
outubro (data referente ao lancamento original). O CultSP Pro é composto por seis escolas
tematicas (Artes; Patriménios; Audiovisual/Games/Tecnologias; Conteido/Design/Visuais;
Tradigdes Criativas; Inovagdo/Sustentabilidade) e um programa especial de Danga/Teatro.
Ricardo Piquet, Diretor-Geral do IDG, elogiou a iniciativa por focar na profissionaliza¢io da
cadeia produtiva cultural e por sua capilaridade estadual, atendendo demandas especificas.
Link da matéria em destaque:

https://onedrive.live.com/?authkey=%21ACO52LruvwR Lzg8&cid=F2BD9771 BDF69643&s
b=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21126790&parld=F2BD9771BDF69643%21126
7738 0=0nelp

Riscos a imagem: A matéria detalhada sobre o langcamento do CultSP Pro, incluindo
Campinas e Hortolandia na fase inicial, sua estrutura complexa e gestdo pelo IDG, pode gerar
riscos 4 imagem do programa e da Secretaria. Primeiramente, a propria escala e complexidade
da oferta inicial (4.070 vagas, 65 cursos, 6 escolas tematicas + programa especial, em 21
cidades) podem ter criado uma barreira de compreensfio ou navegacdo para o publico-alvo (a
partir de 16 anos, com ensino fundamental). Se a comunicagfo e a plataforma de inscrigdo ndo
foram extremamente claras, o programa corre o risco de ter parecido confuso ou de dificil
acesso na pratica, apesar da gratuidade. Em segundo lugar, a vasta diversidade de dreas

abrangidas — de artes cénicas e patrimdnio a games, moda sustentivel e gestéio cultural — pode
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levar a percepciio de diluicdo. Criticos podem questionar se é possivel oferecer qualificagio
realmente aprofundada e impactante em tantos campos distintos sob 0 mesmo programa,
arriscando uma imagem de superficialidade apesar da amplitude. Por fim, a execugdo
consistente da proposta em 21 municipios através de parceiros, sob gestio do IDG, representa
um desafio; qualquer percepgiio de inconsisténcia na qualidade, na aplicagéo da estrutura das
escolas tematicas entre as diferentes localidades, ou problemas na gestdo da rede de parceiros
pode comprometer a credibilidade do programa e a imagem de eficicia da Secretaria ¢ do
IDG na condugdio de uma iniciativa tdo ambiciosa e descentralizada.

Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre o langamento do CultSP Pro, detalhando
sua estrutura e alcance inicial incluindo Campinas e Hortoldndia, oferece excelentes
possibilidades de midia positiva. Vale destacar a ambigio e a lideranga do Governo de S&o
Paulo ao langar um programa descrito como estratégico para a qualificagdo cultural e criativa
em larga escala, com metas expressivas de longo prazo (até 2029), demonstrando um
investimento robusto e inédito no setor. Outra abordagem ¢é enfatizar a abrangéncia ¢ a visdo
completa do CULTSP PRO; com suas seis escolas tematicas cobrindo desde performance
artistica e patrimonio até games, design, gastronomia e gestio, mais o programa especial de
danca e teatro, a iniciativa pode ser apresentada como um suporte integral para todo o
diversificado ecossistema criativo paulista.

Sugesties para a drea de comunica¢io: A assessoria de comunicagiio deve usar a estrutura
abrangente do CULTSP PRO, detalhada na matéria de langamento, de forma estratégica e
clara. Crie materiais que simplifiquem a apresentagdo das seis escolas tematicas e do
programa especial, focando em como cada eixo oferece caminhos de qualificagdo para
diferentes perfis e carreiras no setor cultural e criativo. Divulgue ativamente exemplos
concretos e atuais de sucesso de 4reas variadas (como um curso de tecnologia, uma agéo de
patrimbnio, um projeto de artes cénicas) para ilustrar simultaneamente a amplitude do
programa e a qualidade da formagdo oferecida em cada segmento. Publique regularmente
resumos ou infograficos com dados chave de progresso — niimero de atividades, publico
impactado, cidades alcancadas — conectando esses resultados as metas ambiciosas e a

estrutura robusta anunciada no langamento, demonstrando avango consistente e transparente.
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Data: 11/10/2024

Total de matérias: 3 matérias

Midias/Veiculos/Cidades: Impressos (2) jornal Didrio do Grande ABC (Santo Andr¢) -
jornal Didrio de Rio Claro (Rio Claro)- Digital (1)/ - site MSN

Anilise da matéria em destaque: A Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas de
S#o Paulo langou o CultSP Pro - Escolas de Profissionais da Cultura, programa gerenciado
pelo IDG que visa proporcionar oportunidades de crescimento e aperfeigoamento para
trabalhadores da cadeia produtiva da cultura, preparando tanto novos talentos quanto
aprimorando competéncias dos que ja atuam no mercado. O primeiro lote ofereceu 4.070
vagas gratuitas distribuidas em 65 cursos, além de masterclasses, palestras e laboratorios,
abrangendo 21 municipios inicialmente, incluindo exemplos como Santo André, Sdo Caetano
e Ribeirdo Pires. Para participar, os candidatos precisavam ter no minimo 16 anos e ensino
fundamental completo, com formagdes adequadas a diferentes niveis de aprendizado,
incluindo iniciantes. As aulas, prioritariamente presenciais e com carga horaria entre 20 e 100
horas, tiveram inicio a partir de 22 de outubro (data referente ao langamento original). As
inscricdes foram realizadas pelo site www.cultsppro.org.br. O CultSP Pro organiza-se em seis
escolas temadticas — Artes (performance, técnicas de bastidores); Patrimdnios ¢ Equipamentos
(gestdo, preservagdo); Audiovisual, Games e Tecnologias (produgdo, animagdo, games);
Contetido, Design e Artes Visuais (criagio, design grafico, foto): Tradi¢des e Expressdes
Criativas (gastronomia, moda, artesanato); e Inovagdo e Sustentabilidade (empreendedorismo,
gestdo cultural) — e Programa Qualificacdo em Artes: Danga e Teatro.

Link da matéria em destaque:

https://onedrive.live.com/?authkey=2621 ACO52 LruvwRLzg8&cid=F2BD9771 BDF69643&s
b=named&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21126792&parld=F2BD9771BDF69643%21126
773&0=0nelUp

Riscos & imagem: A matéria que detalha o langamento do CultSP Pro com sua ampla oferta
inicial (4.070 vagas, 65 cursos, 21 cidades) e estrutura complexa (6 escolas tematicas),
embora mostre a ambicdo do programa, pode gerar riscos 4 imagem. Um risco significativo é
o da percepcdo de complexidade excessiva ou dificuldade de acesso; para o publico-alvo (a
partir de 16 anos, com ensino fundamental), navegar por tantas opgdes, escolas e localidades

através de um site pode ter sido desafiador, gerando uma imagem de programa confuso ou
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inacessivel na pratica, apesar de gratuito. Outro risco € o da dilui¢do ou falta de profundidade:
ao abranger 4reas tdo diversas sob 0 mesmo programa (de performance artistica e patrimdnio
a games, gastronomia e gestdo), pode surgir a percep¢dio de que a qualificagdo oferecida em
cada campo especifico talvez ndo seja suficientemente aprofundada ou especializada,
arriscando uma imagem de superficialidade apesar da vasta gama de temas. Adicionalmente,
existe o risco de inconsisténcia entre a estrutura anunciada e a oferta real; se a distribuigdo de
cursos entre as seis escolas tematicas se mostrou muito desigual ou se algumas dreas tiveram
pouca representatividade na prética, especialmente no interior, isso pode gerar criticas sobre a
coeréncia entre o planejamento e a execucio efetiva do programa.

Possibilidades de midia positiva: A matéria que detalha o langamento e a estrutura do
CultSP Pro oferece excelentes possibilidades para midia positiva em abril de 2025. Um forte
dngulo € destacar a escala e a ambic@o sem precedentes do programa como um investimento
estratégico do Governo de Sdo Paulo na qualificagio para a economia criativa; as mais de 4
mil vagas iniciais, 65 cursos e a estrutura robusta de seis escolas tematicas mais um programa
especial podem ser apresentados como prova de um compromisso de grande magnitude com a
profissionalizagdo do setor cultural paulista. Outra abordagem positiva € enfatizar o carater
democritico e inclusivo da iniciativa; ao oferecer cursos gratuitos, com requisitos basicos de
acesso (16 anos, ensino fundamental) e voltados tanto para iniciantes quanto para
profissionais experientes em uma vasta gama de areas (de artes e patriménio a games ¢ moda
sustentdvel), o CultSP Pro amplia o acesso 4 formagfo cultural de qualidade.

Sugestdes para a drea de comunicacfio: A assessoria de comunicagio deve usar a estrutura
abrangente do CULTSP PRO de forma estratégica. Sugerimos a criagdo de materiais que
expliquem a fungio das seis escolas tematicas e do programa especial, traduzindo essa
organizagdo em beneficios e trajetérias de qualificagio para os profissionais da cultura,
simplificando a complexidade. Exemplos concretos de cursos e, principalmente, de resultados
(depoimentos, projetos de sucesso) de diferentes escolas (como Artes, Games, Patrimdnio,
Gestdo) para ilustrar simultaneamente a amplitude do programa e a profundidade/qualidade da
formagdo em cada 4rea, combatendo percepgdes de diluigdo devem ser utilizados. Também
valem balangos periédicos de progresso, conectando as atividades realizadas e o publico
alcancado 4s metas ambiciosas e a estrutura robusta anunciada no langamento, demonstrando

avango consistente e transparente.

=*ri o m-mmiiﬂhw!-CNmﬂlﬂ.ﬂﬁm1é5 ) .\
Waria,

Av Moema, 728 c|21 /04077 023 7 5o Pavla f 5P
g &

regtagho trio.inf.br ( (
&



—

=trio

Data: 12/10/2024

Total de matérias: 1 matéria

Midias/Veiculos/cidades: TV(1) - TV Bandeirantes - Jornal da Band / Nacional

Anilise da matéria: O principal jornal da emissora, transmitido em rede nacional, informa
que o Governo do Estado de Sdo Paulo, por meio da Secretaria de Cultura ¢ Economia
Criativa, anunciou a abertura de 4 mil vagas gratuitas para um abrangente curso de formagdo
voltado ao setor cultural. O programa busca fortalecer a cadeia produtiva da cultura,
oferecendo ferramentas e conhecimentos atualizados para enfrentar os desafios
contempordneos do setor. As vagas sdo destinadas a um publico amplo, incluindo desde
iniciantes até profissionais experientes que buscam aprimoramento ou requalificagdo. O
contetido programatico deve abranger diversas dreas essenciais, como gestdo de projetos
culturais, elaboracdo de propostas para editais, captagio de recursos, legislagdo cultural
(incluindo leis de incentivo), marketing digital para cultura, produgdo executiva, e
possivelmente modulos técnicos especificos relacionados a eventos e produgdes artisticas.

A modalidade de ensino combina formatos online e/ou hibridos para garantir maior
acessibilidade aos interessados de diferentes regides do estado. O objetivo central é fomentar
a sustentabilidade do setor cultural paulista, melhorar a empregabilidade dos profissionais,
estimular o empreendedorismo criativo e, consequentemente, impulsionar a economia criativa
local. Esta agdio representa um investimento importante na valorizagdo dos profissionais da
cultura e no reconhecimento do papel estratégico do setor para o desenvolvimento social e
econdmico do estado.

Link:https://login-clipping.braspub.com.br/materia/curso-de-formacao-tem-4-mil-vagas-para-

o-setor-cultural-em-sp/784788

Riscos 4 imagem: A oferta de 4.000 vagas gratuitas para formagéo no setor cultural em Sdo
Paulo, embora seja uma noticia positiva, pode trazer alguns riscos & imagem da entidade
promotora, como o Governo do Estado ou a Secretaria de Cultura. Primeiramente, existe o
risco decorrente da discrepincia entre a alta expectativa gerada por um niimero tio expressivo
de vagas e a realidade da execugdo e dos resultados. Caso a qualidade do curso, a plataforma
tecnolégica ou o impacto na profissionalizagdo dos participantes fiquem aquém do esperado, a
imagem da gestdo pode ser afetada negativamente, gerando percepgdes de ineficiéncia,

desperdicio de recursos ou de se tratar apenas de uma aclio superficial sem beneficios

[
* C. A da Silva Comunicacio Corporativa - CHPJ 34,182 4489/0001-95
= r|° Trio - marca, imagem e reputagés

warcs,

::3.:3: trio.inf.br {

% il

—

Av Moema, 728 cf21 / 04077 023 7 530 Paulo / 5P _.-1_‘"/ ’i T‘ :
/ . L
"\.il.l

W



=trio

concretos para o setor. Qutro ponto sensivel relaciona-se a percepgéio de equidade no acesso
as vagas; mesmo sendo um namero grande, se o processo de selegdo ou a distribuigdo
geogrifica das oportunidades for percebido como injusto, pouco transparente, ou se beneficiar
desproporcionalmente participantes da capital ou grupos j& privilegiados, pode-se criar uma
imagem de exclusdo e de falta de compromisso com a diversidade ¢ a interiorizagdo das
politicas culturais.

Possibilidades de midia positiva: A iniciativa do Governo de S#io Paulo de oferecer 4 mil
vagas gratuitas em cursos de formagfio para o setor cultural apresenta um terreno fértil para
diversas abordagens positivas na midia, capazes de reforgar a imagem da gestio como
apoiadora ¢ investidora da cultura. Uma primeira vertente de midia positiva pode focar no
expressivo compromisso governamental com a valorizagdo e profissionalizagdo do setor
cultural. A escala do programa, com milhares de vagas gratuitas, pode ser apresentada como
um investimento estratégico significativo, nfio apenas na arte e na expressdo, mas na cultura
como um pilar fundamental da economia criativa paulista. Outra possibilidade de exploragdo
mididtica positiva reside no forte apelo & democratizagdo do acesso e a geragdo de
oportunidades. A gratuidade e a potencial abrangéncia do curso podem ser enquadradas como
uma ferramenta poderosa de inclusfio social e territorial, abrindo portas para individuos de
diferentes origens socioecondmicas e regides do estado, incluindo o interior e areas
periféricas, que talvez ndo tivessem condigdes de arcar com formagdes especializadas. Uma
terceira linha de midia positiva estd no cardter modernizador e preparatorio da iniciativa para
os desafios contemporineos do setor cultural. A énfase pode ser dada em como os contetdos
programéticos (supondo que incluam temas como gestio digital, novas formas de
financiamento, marketing cultural online, adaptacdo a novas tecnologias) alinham os
profissionais paulistas as tendéncias atuais e futuras.

Sugestdes para a drea de comunicaciio: A assessoria de comunicagio deve priorizar a ampla
divulgacdo da oferta das 4 mil vagas gratuitas, elaborando press release claro e impactante
que enfatize a oportunidade de profissionalizagfo, o fortalecimento da economia criativa ¢ 0
alcance estadual da iniciativa. F importante realizar um trabalho proativo de relagdes com a
imprensa, oferecendo entrevistas com porta-vozes bem preparados (como o Secretdrio ou
coordenadores do programa) e municiando jornalistas com dados relevantes e informagdes
detalhadas.
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Data: 13/10/2024

Total de matérias: 1 matéria

Midias/Veiculos/Cidades: Digital (1)/ G1 (Bauru e Marilia)

Anilise da matéria: O programa CULTSP PRO do Governo de Sao Paulo oferece 100 vagas
em cursos gratuitos e presenciais de qualificagio para profissionais da cultura,
especificamente para moradores das cidades de Garga e Tupa. Para participar, é necessdrio ter
no minimo 16 anos de idade e ensino fundamental completo. As inscri¢des devem ser
realizadas pelo site do programa e ficam abertas até a data de inicio de cada curso. Em Garga,
as opgdes sdo Teatro Musical, com 25 vagas, 72 horas de duragfio aos sdbados (outubro a
dezembro) e foco em canto, danga e interpretagfio (exige vivéncia prévia de 2 anos), e Criagdo
Coreografica e Performatividade, também com 25 vagas, 40 horas aos sdbados ¢ domingos
(outubro a dezembro), voltado a processos criativos em danga (exige 1 ano de vivéncia). Em
Tup, os cursos disponiveis sio Atividades Artesanais e Plano de Negocios, com 25 vagas e
72 horas as ter¢as e sextas (outubro a novembro), unindo prética artesanal e orientagéo para
negdcios, e Artesanato: Passos para Montar um Bazar, com 25 vagas e 40 horas nos mesmos
dias e periodo, ensinando a criagdio de bonecos e croché.
Link:https://onedrive.live.com/?authkey=%21 ACO52LruvwRLzg8&cid=F2BD9771BDF696
43&sb=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21127544&parld=F2BD9771BDF69643%2
1126776&0=0neUp

Riscos 4 imagem: Mesmo sendo uma agdo direcionada e positiva para Garga e Tupd, a

divulgacdo especifica sobre as 100 vagas do CULTSP PRO nestas cidades pode acarretar
riscos & imagem do Governo do Estado. Primeiramente, 0 nimero relativamente baixo de
vagas e a concentragdio em apenas dois municipios podem ser interpretados por criticos ou por
outras regides como uma iniciativa de escala reduzida, quase simbélica, diante das vastas
necessidades de qualificagio cultural de Sdo Paulo. Isso pode gerar uma percepgdo de
"tokenism" ou de que o investimento geral no setor ¢ insuficiente. Em segundo lugar, o foco
exclusivo em Garca e Tupd nesta comunicagio pode alimentar questionamentos sobre a
equidade na distribui¢io de oportunidades pelo estado, gerando uma imagem de possivel
favorecimento ou de falta de critérios claros na selecfio das cidades beneficiadas, o que pode
causar ressentimento em outros municipios. Por 0ltimo, a natureza especifica dos cursos,

incluindo pré-requisitos de experiéncia para alguns deles, pode levar a percepgéo de que a
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oferta nfio atende as demandas mais amplas ou bésicas de capacitagdo locais, ou que exclui
iniciantes em certas éreas, arriscando uma imagem de programa pouco conectado com a
realidade ou com impacto restrito.

Possibilidades de midia positiva: A noticia sobre os cursos CULTSP PRO em Garga e Tupé
permite explorar ngulos positivos especificos na midia, refor¢ando a imagem do Governo de
S#o Paulo. Uma possibilidade ¢ destacar a iniciativa como um exemplo claro de interiorizagéo
e descentralizagfio das politicas culturais. A midia pode enfatizar como o governo esta
ativamente levando oportunidades de qualificagdio profissional gratuita e de qualidade para
municipios fora da capital, investindo no fortalecimento dos ecossistemas culturais locais e na
valorizacdo dos artistas e produtores do interior paulista, demonstrando um compromisso com
a equidade regional. Outra vertente positiva € focar na praticidade e adequagdo dos cursos as
vocagdes locais; pode-se ressaltar como a oferta de formagéio em dreas como artes cénicas,
danca, artesanato e empreendedorismo cultural fornece ferramentas concretas para o
desenvolvimento de habilidades especificas, potencialmente gerando impacto direto na
empregabilidade e na capacidade de geracio de renda dos participantes nessas comunidades.
Por fim, a comunicagfio pode explorar o viés da oportunidade e do acesso facilitado para os
residentes de Garca e Tupd, contando historias sobre como estas 100 vagas gratuitas
representam um investimento direto no potencial humano local, permitindo que talentos
regionais se desenvolvam profissionalmente sem precisar deixar suas cidades, promovendo
inclusfio e desenvolvimento comunitario através da cultura.

Sugestdes para a drea de comunicagio: Para a comunicagio dos cursos CULTSP PRO em
Garga e Tupd, sugere-se concentrar os esforgos de divulgagdo nos veiculos e parceiros locais
dessas cidades e suas microrregides, priorizando ridios, jornais, portais online e grupos
comunitérios, fornecendo materiais prontos para uso a entidades como prefeituras e espagos
culturais para atuarem como multiplicadores. E igualmente essencial construir
cuidadosamente a narrativa, enquadrando a agfio como parte de uma estratégia de
interiorizacdo cultural do governo estadual, destacando a praticidade dos cursos e sua possivel
conexdio com vocagdes locais, enquanto se gerencia as expectativas quanto a escala do
projeto, apresentando-o como uma iniciativa direcionada. Para apoiar essa mensagem, a
produgio de contetido relevante é chave, incluindo videos curtos, guias visuais passo a passo

para inscrigio e planejamento para coletar depoimentos futuros de participantes.
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Data: 14/10/24

Total de matérias: 2 matérias

Midias/Veiculos/Cidades: Radios (2)/ radio CBN (Campinas) - ridio Brasil (Campinas)
Anilise da matéria em destaque: O programa CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da
Cultura foi implementado em Campinas e Hortolindia, como parte de sua fase inicial que
abrange 21 municipios. Lan¢ado em 9 de outubro (em ano anterior a 2025) pela Secretaria da
Cultura, Economia e Industria Criativa de SP, o programa chegou a regido oferecendo cursos
presenciais e gratuitos para qualificar os trabalhadores culturais locais. As primeiras
formacdes foram disponibilizadas com 75 vagas para Campinas e 50 para Hortoladndia. Os
programas sdo voltados para a drea de moda. A secretiria estadual Marilia Marton ressaltou
que a expansdo do programa para o interior foi uma resposta & demanda do setor por
capacitagdo regionalizada, visando oportunizar qualificagdo em todo o estado. As inscrigdes
ocorreram pelo site cultsppro.org.br, destinadas a maiores de 16 anos com ensino
fundamental, sendo também solicitada dedicagdo aos participantes. A iniciativa incluiu a agédo
GIRO PRO para dialogar sobre as demandas locais. Havia grande expectativa em Campinas e
regido sobre o potencial do programa para enriquecer a cena cultural, beneficiar artistas e
produtores, criar conexdes e gerar mais visibilidade e crescimento para a cultura regional.

Link da matéria em destaque: https:/login-clipping. braspub.com.br/materia/cult-sp-esta-

com-mais-de-120-vagas-abertas-para-cursos-gratuitos-em-campinas-e-hortolandia/784891

Riscos 4 imagem: A matéria sobre a implementagio do CULTSP PRO em Campinas e
Hortoldndia, embora positiva ao mostrar a expansdo do programa, pode gerar riscos
especificos & imagem. Um risco notdvel ¢ a percep¢fio de um foco tematico muito restrito; ao
direcionar a oferta inicial para estas duas cidades importantes exclusivamente a drea da moda
(com 75 e 50 vagas, respectivamente), o programa pode parecer desatento 4s demandas e a
diversidade de outros setores culturais e criativos relevantes nessas localidades, gerando
criticas sobre a abrangéncia ou adequacio da oferta inicial. Outro risco estd associado as
"grandes expectativas” mencionadas para a regifio; se a promessa percebida era de um
enriquecimento amplo da cena cultural, a concentragdo exclusiva em moda pode ser vista
como insuficiente para cumprir essa expectativa geral, limitando o impacto a um segmento
especifico e podendo gerar frustragdo. Adicionalmente, a comunicagdo explicita de um

numero diferente de vagas para cidades proximas (Campinas e Hortoldndia) pode, na auséncia
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de justificativa clara, suscitar questionamentos sobre os critérios de alocagio de recursos ou
sobre uma possivel priorizagdo entre municipios, afetando a percepgdo de equidade na
distribui¢do das oportunidades do programa na regifo.

Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre os cursos do CULTSP PRO em Campinas
e Hortoléndia oferece possibilidades de midia positiva. Uma abordagem ¢ destacar a escolha
estratégica de focar no setor da moda, reconhecendo-o como parte vital da economia criativa e
direcionando qualificagéo especifica para um importante polo regional como Campinas e suas
cidades vizinhas. Isso demonstra que o programa estadual busca fortalecer setores com
potencial de inova¢do e mercado fora da capital. Outro dngulo favoravel é apresentar essa
oferta direcionada como um exemplo da capacidade do CULTSP PRO de adaptar seu
catdlogo as vocagbes ou demandas especificas identificadas em cada regiio — como
mencionado pela Secretdria sobre responder ao interior — mostrando flexibilidade e sintonia
com as realidades locais, possivelmente informada por didlogos prévios. Adicionalmente,
pode-se enfatizar a criagio de oportunidades acessiveis para entrar ou se aprimorar na
industria da moda; os cursos gratuitos representam uma via concreta para que moradores da
regido de Campinas e Hortoldndia, incluindo jovens a partir de 16 anos, adquiram
competéncias relevantes sem barreiras financeiras, fomentando o surgimento de novos
talentos locais neste campo criativo.

Sugestdes para a drea de comunicagio: A assessoria de comunicagdo pode usar a
experiéncia dos cursos do CULTSP PRO em Campinas e Hortolandia para ilustrar a estratégia
focada do programa. A sugestio & criar conteido que explique a escolha desse tema
especifico para a regifdio, talvez conectando-o a um polo criativo local ou a uma demanda
identificada, sempre contextualizando esta oferta dentro da ampla diversidade das seis escolas
temdticas do CULTSP PRO para evitar a percepgdo de foco unico. Procure divulgar
resultados concretos dos participantes destes cursos — como casos de inser¢do no mercado,
criagio de novos negdcios ou desenvolvimento de projetos — para comprovar o impacto

setorial positivo, mesmo sendo uma agdo nichada.
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Data: 15/10/2024

Total de matérias: 8 matérias

Midias/Veiculos/Cidades: Impressos (4) jornal Cruzeiro do Sul - 2 inser¢gdes (Sorocaba);
jornal Didrio de Tupi (Tupd); Jornal de Jundiai (Jundiai) e jornal O Dia (Sio Paulo) -
Radios (6) - riadio Cruzeiro do Sul (Sorocaba), radio ABC (Santo André), radio
Bandeirantes (Campinas), rddio Brasil (Campinas), rddio Feliz (Sio Paulo), rddio Ilha
(Pariquera-Acu)

Anilise da matéria em destaque: O CULTSP PRO - Escola de Profissionais da Cultura,
programa da Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas de Sdo Paulo gerido pelo
IDG, abriu um chamamento publico para credenciar professores e especialistas. O objetivo é
recrutar profissionais com vivéncia de mercado e conhecimento reconhecido para ministrar
cursos, workshops, palestras e outras atividades formativas do programa. A selegfio abrange
todo o estado de S&o Paulo e contempla as dreas das seis escolas tematicas: Artes;
Audiovisual, Games e Tecnologias; Conteudo, Design e Artes Visuais; Inovacdo e
Sustentabilidade: Patriménios e Equipamentos Culturais; e Tradi¢des e Expressdes Criativas.
O credenciamento ndo garante contratagio imediata, mas habilita os profissionais a serem
chamados para atividades futuras, conforme a demanda do programa e o perfil do candidato,
que deve indicar no ato da inscri¢gio os municipios onde tem disponibilidade para atuar. Os
interessados  devem  enviar a  documentagio  exigida  (disponivel em
www.cultsppro.org.br/redepro) para o e-mail [enderego de e-mail removido]. O periodo para
manifestagdo de interesse, conforme o edital original, ficou aberto até dezembro (prazo ja
encerrado), com possibilidade de prorrogagdo a critério do programa.

Link da matéria em destaque:
https://onedrive.live.com/?authkey=%21ACO52LruvwRLzg8&cid=F2BD9771 BDF69643&s
b=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21126778&parld=F2BD9771BDF69643%21126
173&0=0nelUp

Riscos & imagem: O chamamento pablico do CULTSP PRO para credenciar professores,

embora vise ampliar o quadro de especialistas, pode gerar riscos a imagem do programa e da
Secretaria da Cultura. Um risco significativo ¢ o de gerar frustragdo entre os profissionais;
como o credenciamento ndo garante contratagio imediata, um grande volume de inscrigdes de

especialistas qualificados que nfio sejam posteriormente chamados para atividades pode levar
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a uma percep¢do de falsas expectativas ou de um cadastro subutilizado. prejudicando a
reputagdo do programa no setor cultural. Outro ponto sensivel ¢ a percepgdo quanto a
transparéncia e equidade do processo: se os critérios para o credenciamento e, principalmente,
para a sele¢do futura para ministrar atividades nfio forem considerados claros e objetivos,
podem surgir questionamentos sobre favoritismo ou falta de imparcialidade, minando a
credibilidade da iniciativa e da gestdo do IDG/Secretaria. Por fim, o proprio processo de
inscrigdio, que envolve envio de documentagfio especifica por e-mail e consulta a um site, sem
informagdes detalhadas sobre remuneragfio futura ou garantia de trabalho, pode ser visto por
alguns como excessivamente burocratico ou como uma baixa contrapartida pelo esforgo do
profissional, afetando a imagem do CULTSP PRO como um programa que valoriza
adequadamente a expertise que busca atrair.

Possibilidades de midia positiva: O chamamento publico do CULTSP PRO para credenciar
professores oferece diversas possibilidades para geragdo de midia positiva. Uma abordagem
favoravel é destacar a iniciativa como uma grande oportunidade para profissionais da cultura
de todo o estado de Sdo Paulo conectarem sua expertise a um programa relevante da
Secretaria, valorizando o conhecimento de mercado e abrindo potenciais frentes de trabalho
em diversas dreas criativas. Outro ngulo positivo é enfatizar a transparéncia do processo; o
uso de um chamamento publico demonstra um compromisso com a abertura ¢ a busca por
mérito na formagdio do corpo docente, assegurando um alto padrio de qualidade para as
futuras atividades formativas oferecidas aos participantes do CULTSP PRO.

Sugestdes para a drea de comunicagiio: Em relagiio ao chamamento pablico de professores
do CULTSP PRO, a assessoria de comunicagdo deve focar em gerenciar o cadastro e as
expectativas. Comunique claramente qual o status atual do credenciamento. E fundamental
manter a transparéncia sobre os critérios de selegéio para as atividades especificas, evitando
percepcdes de favoritismo. Gerencie as expectativas dos credenciados, explicando que o
cadastro ¢ um banco de talentos para demandas futuras, sem garantia de contrata¢do imediata.
Destaque a importdncia desse banco de especialistas para assegurar a qualidade das formagdes
oferecidas pelo CULTSP PRO em todo o estado.
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Data: 16/10/2024

Total de matérias: 1 matéria

Midias/Veiculos/ Cidades: Digital (1)/ site Portal Rio SP Mais (Sdo José dos Campos)
Anilise da matéria em destaque: Portal Rio SP Mais traz entrevista onde Tom Freitas,
presidente da Fundagio Cultural Cassiano Ricardo (FCCR), destaca a caréncia de
profissionais técnicos — como de som, luz, cenografia e figurino — no setor cultural de Séo
José dos Campos (SJC) e na regido do Vale do Paraiba. Ele observou que, apesar da
recorrente demanda por esses especialistas em festivais locais de musica, teatro e
gastronomia, os organizadores frequentemente precisam buscar mdo de obra na capital
paulista, deixando de valorizar os talentos regionais. Freitas ressaltou a importincia de
desenvolver todo o ecossistema da economia criativa, que inclui tanto artistas quanto técnicos,
afirmando que o mercado tem capacidade de absorver esses profissionais qualificados. Como
solugdo para essa demanda, foi mencionado o programa CULTSP PRO, lan¢ado recentemente
(a4 época da entrevista) pelo Governo de Sdo Paulo ¢ que contemplou SJC entre os 21
municipios iniciais. Descrito como um programa com cursos em arte/tecnologia e gestdo
cultural, a expectativa de Freitas era que o CULTSP PRO qualificasse os profissionais locais,
permitindo sua integragdo aos festivais e eventos da regido, suprindo assim a lacuna existente
no mercado joseense e do Vale.

Link da matéria em destaque:

https://onedrive.live.com/?authkey=%2 1 ACO52LruvwR Lzg8&cid=F2BD9771 BDF69643&s

b=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21127559&parld=F2BD9771BDF69643%21126

776&0=0nellp

Riscos a4 imagem: A matéria baseada na entrevista com Tom Freitas, presidente da FCCR,
sobre as necessidades de Sdo José dos Campos ¢ o CULTSP PRO, pode gerar riscos a
imagem do programa estadual. Um risco central é o de o CULTSP PRO ndo atender
especificamente & demanda por profissionais técnicos (som, luz, cenografia, figurino) que foi
diagnosticada pelo lider cultural local; se os cursos efetivamente oferecidos na regido ndo
focaram nessas competéncias ou foram insuficientes, o programa pode ser percebido como
desalinhado com as necessidades pontuais e estratégicas identificadas para SIC e o Vale do
Paraiba. Outro risco significativo reside na expectativa de empregabilidade criada por Freitas,

que afirmou que o mercado absorveria os técnicos qualificados para os festivais locais; se essa
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integracdo ndo ocorreu de forma substancial e os organizadores continuaram a buscar méo de
obra fora, a promessa de impacto do CULTSP PRO na valorizagio profissional e na economia
local, como defendida na entrevista, pode parecer vazia ou ineficaz. Por fim, a descri¢do do
programa na matéria ("oito cursos em duas linhas: arte e tecnologia e gestio cultural") pode
gerar confusdo se diferir de outras comunicagdes oficiais (que mencionam seis escolas
temadticas), criando uma imagem de falta de clareza ou inconsisténcia na apresentacio da
estrutura do CULTSP PRO.

Possibilidades de midia positiva: A entrevista com Tom Freitas, presidente da FCCR, sobre
a necessidade de técnicos culturais em Sio José dos Campos (SJC) e o CULTSP PRO oferece
excelentes possibilidades de midia positiva. Uma delas é destacar o alinhamento estratégico
do programa estadual com as demandas regionais diagnosticadas por liderangas locais; a fala
de Freitas serve como forte validagio de que o CULTSP PRO foi desenhado para suprir
lacunas reais do mercado, como a de profissionais técnicos no Vale do Paraiba, mostrando a
sintonia entre Estado e municipios. Outro dngulo positivo ¢ a valorizagdo das profissdes
técnicas essenciais para o setor cultural; a entrevista permite enfatizar como o CULTSP PRO
investe na qualificagdo de sonoplastas, iluminadores, cendgrafos e outros trabalhadores de
"backstage", contribuindo para a profissionalizagdo completa e a sustentabilidade do
ecossistema criativo. Adicionalmente, a perspectiva otimista de Tom Freitas sobre a absor¢éo
desses profissionais pelo mercado local é um argumento poderoso, posicionando o CULTSP
PRO como um programa com impacto direto na empregabilidade e na economia regional,
capaz de reter talentos e fortalecer a cadeia produtiva da cultura no Vale do Paraiba.
Sugestdes para a drea de comunica¢do: A assessoria de comunicagdo deve usar a entrevista
de Tom Freitas para validar estrategicamente o CULTSP PRO. A sugestdo ¢ produzir
conteudo especifico, como matérias ou videos curtos, destacando os cursos técnicos (som, luz,
cenografia, etc.) oferecidos pelo programa, com foco especial no Vale do Paraiba, e
conectando-os diretamente 4 necessidade diagnosticada por Freitas. Propomos também buscar
e divulgar casos de sucesso de profissionais técnicos formados pelo CULTSP PRO que foram
absorvidos pelo mercado de trabalho local ou integrados a festivais na regido, comprovando

na pratica a expectativa de empregabilidade mencionada pelo presidente da FCCR
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Data: 17/10/2024

Total de matérias: 1 matéria

Midias/Veiculos/Cidades: Digital (1)/ Bom Dia Cidade (Regifo de Bauru)

Anilise da matéria: O programa CULTSP PRO do Governo de Sdo Paulo estd oferecendo
100 vagas em cursos presenciais e gratuitos voltados para a qualificagiio de profissionais da
cultura, especificamente para residentes das cidades de Gar¢a e Tupd. Os interessados
precisam ter no minimo 16 anos de idade e o ensino fundamental completo. As inscrigoes
permanecem abertas até a data de inicio de cada curso e devem ser realizadas através do site
oficial do programa. Na cidade de Garga, as op¢des incluem Teatro Musical, com 72 horas de
duragio e foco em canto, dan¢a e interpretagdo (requer vivéncia prévia), e Criagéo
Coreografica e Performatividade, com 40 horas e abordagem em processos criativos em danga
(também requer vivéncia). Para Tupd, os cursos disponiveis sio Atividades Artesanais e Plano
de Negocios, com 72 horas, que combina prética artesanal com orientagdo para gestio, e
Artesanato: Passos para Montar um Bazar, de 40 horas, focado no desenvolvimento de
habilidades manuais e expressdo artistica através da criagdo de pecas como bonecos e croché.

Link:https:/login-clipping.braspub.com.br/materia/programa-oferece-cursos-gratuitos-de-

qualificacao-de-profissionais-da-cultura-em-garca-e-t/784 786

Riscos 2 imagem: Com base na matéria sobre os cursos CULTSP PRO em Garga e Tupd,
mesmo sendo uma agfio positiva localmente, existem riscos potenciais & imagem da entidade
promotora, como o Governo do Estado. Um primeiro risco € a percepgdo de escala reduzida
ou "tokenism"; ao divulgar um programa com 100 vagas concentradas em apenas duas
cidades, pode-se gerar a impressdo de que o investimento ¢ pequeno frente as necessidades de
qualificagdo cultural de todo o estado, enfraquecendo a imagem de um compromisso amplo e
significativo com o setor. Outro risco reside na percepcdo de iniquidade geografica ou falta de
critério transparente na escolha dos municipios; focar apenas em Gar¢a e Tupd pode levar
outras cidades a questionarem por que ndo foram incluidas, criando uma imagem de
distribui¢do desigual de oportunidades ou de falta de uma politica cultural estadual mais
abrangente e equitativa para o interior. Por fim, ha o risco relacionado a especificidade dos
cursos e pré-requisitos, que pode gerar uma imagem de desalinhamento com as demandas
locais mais amplas ou de alcance limitado; se os cursos nio atenderem a um piblico vasto ou

se a formagdo for vista como muito nichada e com pouca aplicabilidade pratica imediata para
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a maioria dos agentes culturais locais, pode-se questionar a efetividade ¢ a relevéncia do
programa nessas comunidades.

Possibilidades de midia positiva: A divulgacdo dos cursos CULTSP PRO em Garga ¢ Tupd
pode gerar midia muito positiva para o Governo de SP ao explorar alguns dngulos especificos.
Um deles ¢ o forte apelo da interiorizagfo, apresentando a iniciativa como prova concreta do
compromisso governamental em descentralizar investimentos e levar qualificagio cultural de
qualidade para além da capital, fortalecendo assim os ecossistemas criativos regionais em
cidades como Garga e Tupd. Outra abordagem favoravel consiste em destacar a oferta de
capacitacio prética e voltada para a empregabilidade, ressaltando como cursos de artesanato
com foco em negécios ou de artes cénicas fornecem ferramentas diretamente aplicdveis para
que os profissionais locais possam aprimorar suas carreiras ou iniciar empreendimentos
culturais. Finalmente, a midia pode focar no impacto comunitirio e no acesso facilitado,
contando histérias sobre como essas vagas gratuitas representam oportunidades
transformadoras para os moradores locais, permitindo o desenvolvimento de talentos dentro
de suas proprias cidades e reforgando a imagem de uma gestdo, como a atual de Sio Paulo,
atenta as necessidades especificas do interior paulista.

Sugestdes para a darea de comunica¢iio: Considerando a divulgagdo dos cursos CULTSP
PRO em Garca e Tupd, a assessoria de comunicagdo deve implementar agdes focadas e
estratégicas. Primordialmente, ¢ essencial direcionar a comunicagfio para a midia local e
regional de Garga, Tupd e arredores, incluindo radios, jornais, portais online e influenciadores
digitais locais, em vez de focar apenas na imprensa da capital. A criagfio de parcerias com as
prefeituras, secretarias de cultura e espagos culturais dessas cidades ¢ crucial para ampliar a
capilaridade da divulgacfio. fornecendo-lhes materiais prontos (digitais e impressos) para
compartilhamento. A mensagem deve ser cuidadosamente elaborada para enfatizar a
interiorizacdo da politica cultural do Governo de Sdo Paulo e o oferecimento de qualificagio
pratica, alinhada as possiveis vocagdes locais, gerenciando as expectativas quanto  escala da
iniciativa. E importante produzir conteddo acessivel e visualmente atraente, como videos
curtos, infograficos sobre como se inscrever e posts para redes sociais que expliquem os
cursos e seus beneficios. A prepara¢io de um Q&A para porta-vozes, antecipando perguntas
sobre a escolha das cidades ou o niimero de vagas, e 0 monitoramento ativo da repercussio na

midia local e redes sociais sdo fundamentais para gerenciar a narrativa.
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Data: 18/10/2024

Total de matérias: 1 matéria

Midias/Veiculos/Cidades: Impresso (1)/ Jornal O Regional (Sdo Pedro - regido de
Campinas)

Anilise da matéria: O CULTSP PRO - Escola de Profissionais da Cultura, um programa da
Secretaria da Cultura, Economia e Indastria Criativas de Sdo Paulo gerido pelo IDG, langou
um chamamento puiblico para credenciar professores ¢ especialistas. O objetivo € formar um
cadastro de profissionais qualificados, com vivéncia de mercado e conhecimento reconhecido,
para ministrar cursos, workshops, palestras e outras atividades formativas planejadas pelo
programa. A chamada é aberta a profissionais de todo o estado de Sdo Paulo, abrangendo as
areas das seis escolas teméticas do CULTSP PRO: Artes; Audiovisual, Games e Tecnologias:
Contetdo, Design e Artes Visuais; Inovagéio e Sustentabilidade; Patrimbnios ¢ Equipamentos
Culturais; e Tradicdes e Expressdes Criativas. E importante notar que o credenciamento ndo
implica contratagdo imediata, mas sim a possibilidade de futuras convocagdes para atividades
especificas, conforme a demanda do programa e a compatibilidade do perfil do profissional,
que deverd indicar os municipios onde tem disponibilidade para atuar. Os interessados devem
enviar a documentagdio exigida, disponivel no site www.cultsppro.org.br/redepro, para o e-
mail professores@cultsppro.org.br. O prazo para manifestagdo de interesse vai até dezembro
de 2025, podendo ser prorrogado.

Link:https://onedrive.live.com/7authkey=%21 ACO52LruvwR Lzg8&cid=F2BD9771 BDF696
43&sb=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21126779&parld=F2BD9771BDF69643%2
1126773&0=0neUp

Riscos 2 imagem: Embora o chamamento publico do CULTSP PRO para credenciar

professores vise qualificar seu quadro de especialistas, a divulgacdo dessa agéio pode trazer
riscos 4 imagem do programa e da Secretaria da Cultura. Um risco significativo € o de gerar
frustragdio entre os profissionais; como o credenciamento ndio garante contratagdo imediata,
um grande volume de inscrigdes de especialistas qualificados que ndo sejam posteriormente
chamados para atividades pode levar a uma percepgio de falsas expectativas ou de um
cadastro subutilizado, prejudicando a reputagdo do programa no setor cultural. Outro ponto
sensivel é a percepglio quanto i transparéncia e equidade do processo: se os critérios para o
credenciamento e, principalmente, para a selegdio futura para ministrar atividades ndo forem
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considerados claros e objetivos, podem surgir questionamentos sobre favoritismo ou falta de
imparcialidade, minando a credibilidade da iniciativa e da gestdo do IDG/Secretaria. Por fim,
o proprio processo de inscri¢do, que envolve envio de documentagio especifica por e-mail e
consulta a um site, sem informagdes detalhadas sobre remuneragdo futura ou garantia de
trabalho, pode ser visto por alguns como excessivamente burocrdtico ou como uma baixa
contrapartida pelo esforgo do profissional, afetando a imagem do CULTSP PRO como um
programa que valoriza adequadamente a expertise que busca atrair.

Possibilidades de midia positiva: O chamamento ptblico do CULTSP PRO para credenciar
professores oferece diversas possibilidades para geragdo de midia positiva. Uma abordagem
favoravel ¢ destacar a iniciativa como uma importante oportunidade para profissionais da
cultura em todo o estado de Sdo Paulo. A midia pode enfatizar que o programa esta abrindo
um canal para que especialistas com experiéncia de mercado possam colaborar com uma agéo
da Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas, valorizando seus conhecimentos e
potencialmente gerando trabalho e renda em dreas diversas como artes, audiovisual,
patriménio e inovagdo. Outro dngulo positivo € ressaltar a transparéncia ¢ o compromisso
com a qualidade que um chamamento piiblico representa. Pode-se posicionar a selegdo aberta
como uma forma democratica e meritocratica de construir um corpo docente qualificado para
o CULTSP PRO, garantindo um alto nivel nas formagdes que serdo oferecidas aos cidadios
paulistas. Além disso, a comunicagdo pode enfocar a abrangéncia e a estruturagdo do
programa; o fato de buscar profissionais em todo o estado e mapear sua disponibilidade
geografica sinaliza a intencdo de levar as agdes do CULTSP PRO para diversas regides, ao
mesmo tempo que demonstra o amadurecimento e a organizagdo da iniciativa em construir
uma rede de especialistas para atender as demandas de formagdo cultural em S. Paulo.
Sugestdes para a drea de comunicac¢do: Para a comunicagio eficaz do chamamento piblico
de professores do CULTSP PRO, a assessoria deve focar na divulgagdo direcionada ao
publico certo: profissionais da cultura com experiéncia. Utilize canais como midia
especializada do setor cultural, newsletters de associagdes profissionais das diversas areas
(artes, audiovisual, patrimdnio etc.), redes como LinkedIn e contato direto com departamentos

universitdrios relevantes em todo o estado de Sdo Paulo
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Data: 21/10/2024

Total de matérias: 1 matéria

Midias/Veiculos/Cidades: Radio (1)/ - Riadio CBN (Sao José do R. Preto)

Anilise da matéria em destaque: A radio CBN de Sdo José do R. Preto traz matéria sobre o
programa CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, que chegou a cidade com o
objetivo de qualificar os trabalhadores culturais da regiio Noroeste Paulista. Langado em 9 de
outubro pela Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativa de Sdo Paulo, o projeto
incluiu Rio Preto em sua fase inicial, que contemplou 21 municipios. Os primeiros cursos
gratuitos e presenciais oferecidos na cidade foram Maquiagem Social Artistica, Introdugdo &
Cenografia para Salas de Espetaculo e Edigdio de Audio e Video, com 25 vagas cada. A
secretaria estadual Marilia Marton enfatizou que a descentralizagdo da capacitagio era uma
demanda do setor, € o programa foi desenhado para ter capilaridade estadual. As inscriges
ocorreram pelo site www.cultsppro.org.br, com pré-requisitos de idade minima de 16 anos,
ensino fundamental completo e dedicagfio dos participantes. A iniciativa também incluiu a
agdo GIRO PRO em Rio Preto, promovendo conversas para entender as demandas locais.
Havia grande expectativa na cidade sobre o potencial do CULTSP PRO para beneficiar
artistas e produtores, enriquecer a cena cultural, gerar conexdes e aumentar a visibilidade da
cultura regional.

Link da matéria em destaque: https:/login-clipping.braspub.com.br/materia/rio-preto-
recebe-cursos-do-cultsp-pro-escolas-de-profissionais-da-cultura/784756

Riscos 4 imagem: A matéria sobre a chegada do CULTSP PRO a Séo José do Rio Preto,
detalhando cursos e expectativas, pode gerar riscos 4 imagem do programa estadual. Um risco
significativo estd justamente nas "expectativas elevadas" explicitamente mencionadas na
reportagem quanto a capacidade do programa de enriquecer a cena cultural local, criar
conexdes e aumentar a visibilidade regional; se, com o passar do tempo, a percep¢io em Rio
Preto for de que esses resultados ambiciosos ndo foram plenamente alcangados, o CULTSP
PRO pode ser criticado por ndio cumprir seu potencial anunciado, gerando frustragdo. Outro
ponto delicado ¢ a mencdo da secretdria ao pré-requisito de "dedicagéo" por parte dos alunos, FE
justificado pela gratuidade; essa fala, embora intencionada a valorizar o curso, pode ser
interpretada por alguns como paternalista ou que subestima o esforgo dos participantes,

especialmente se enfrentaram dificuldades, gerando uma imagem potencialmente negativa.
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Adicionalmente, a informacio de que o GIRO PRO viria para "entender a demanda da regido"
estabelece um compromisso de adequagio futura; se as proximas agdes do CULTSP PRO em
Rio Preto ndo refletirem claramente as necessidades e sugestdes levantadas nesse dialogo, a
iniciativa de escuta pode ser percebida como ineficaz ou meramente protocolar, afetando a
imagem de um programa responsivo e atento as especificidades locais.

Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre a chegada do CULTSP PRO a Sdo José
do Rio Preto oferece excelentes dngulos para midia positiva em abril de 2025. Um deles ¢
destacar a iniciativa como uma resposta direta e concreta do Governo de Séo Paulo 4 demanda
por descentralizagio vinda do setor cultural do interior, como enfatizado pela secretdria
Marilia Marton, mostrando um governo atento e atuante em levar oportunidades para além da
capital. Outra possibilidade é ressaltar a abordagem estratégica do programa, que combinou a
oferta inicial de cursos técnicos e artisticos (Magquiagem, Cenografia, Edi¢do) com a
realizagdio do GIRO PRO para didlogo e levantamento de demandas locais; isso posiciona o
CULTSP PRO como um programa que busca ndo apenas capacitar, but também entender e se
adaptar as realidades regionais, fortalecendo o ecossistema cultural de forma integrada.
Adicionalmente, as "expectativas elevadas" e a "importdncia imensa" atribuidas ao programa
pela comunidade local, conforme reportado, podem ser usadas para construir uma narrativa de
otimismo e impacto potencial, apresentando o CULTSP PRO como uma iniciativa que gera
esperan¢a e ¢ vista como fundamental para enriquecer a cena cultural, criar conexdes e
impulsionar o crescimento e a visibilidade da produgdo cultural no Noroeste Paulista.
Sugestdes para a drea de comunica¢dio: Considerando a reportagem sobre a chegada do
CULTSP PRO & Rio Preto e as "expectativas elevadas" mencionadas, a assessoria de
comunicacdo deve focar em demonstrar os resultados concretos alcangados na cidade. E
fundamental produzir e divulgar contetido especifico (matérias, videos, posts) sobre 0 impacto
do programa em Rio Preto: entrevistar participantes dos cursos iniciais (Maquiagem,
Cenografia, Edi¢éio) ou de ofertas subsequentes, destacar projetos que surgiram, ou apresentar
dados de empregabilidade, mostrando como o CULTSP PRO estd correspondendo aquele
otimismo inicial e enriquecendo a cena local. Comunique de forma clara como o didlogo
realizado pelo GIRO PRO na regifio efetivamente influenciou as agdes ou a oferta de cursos
do CULTSP PRO em Rio Preto, validando a promessa de escuta ativa e responsividade as

demandas locais.
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Data: 23/10/2024

Total de matérias: 3 matérias

Midias/Veiculos/Cidades: Ridio(1) Rddio Ilhabela (Ilhabela)- TV(1)TV Band (Campinas)
- Digital (1) site Portal de Americana (Americana)

Andlise da matéria em destaque: A TV Record de Campinas traz matéria sobre o
langamento do programa estadual CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, em
um evento na Estagdo Cultural da Fundagio Romi. O langamento marcou a introdugdo do
programa na regido de Campinas, visando qualificagfio profissional e inovagdo nos setores
culturais e criativos locais. A secretdria estadual Marilia Marton destacou a cultura como
motor de desenvolvimento econdmico, enquanto o secretario Evandro Felix agradeceu a
parceria e ressaltou a importdncia de atender 4s demandas da comunidade cultural. O
programa CULTSP PRO, langado em outubro (provavelmente de 2023 ou 2024), possul seis
escolas temdticas e metas de grande expansio até 2029.

Link da matéria em destaque:
https://onedrive.live.com/7authkey=%21ACO52LruvwRLzp8&cid=F2BD9771 BDF69643&s
b=name&sd=14&id=F2BD9771BDF69643%21127493&parld=F2BD9771BDF69643%21126
7758 0=0nellp

Riscos 4 imagem: A matéria sobre o langamento, embora positiva, apresenta riscos potenciais
4 imagem do programa CULTSP PRO e da Secretaria. Um deles € o risco de criar uma
"fadiga de langamentos": se a comunicagio do programa focar excessivamente em eventos de
chegada a novas cidades sem, na mesma medida, divulgar resultados concretos e a
continuidade das a¢des nesses locais, pode gerar uma percepgio de superficialidade, com
mais antincios do que impacto efetivo e duradouro. Outro risco estd associado a forte
dependéncia de parcerias locais ativas, como a destacada com a prefeitura e a Fundagio
Romi; isso pode levar & interpretagio de que o sucesso do CULTSP PRO no interior ¢
desigual, dependendo muito da capacidade e do engajamento de cada municipio,
questionando a capacidade do programa de agir de forma equitativa em todo o estado,
inclusive onde ha menos estrutura. FE
Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre o langamento oferece Otimas
possibilidades para gerar midia positiva sobre o CULTSP PRO. Um éngulo forte ¢ apresentar

esta agdio como um caso exemplar de parceria intergovernamental bem-sucedida, destacando a
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colaboragdio entre a Secretaria de Estado, a gestdo municipal de Santa Barbara d'Oeste e
institui¢des locais como a Fundagdo Romi, o que pode ser ilustrado pelas declaragdes de
gratiddio e apoio mituo dos gestores. Adicionalmente, pode-se ressaltar o compromisso do
programa com o didlogo e a escuta ativa da comunidade local. como enfatizado pelo
secretirio municipal, posicionando o CULTSP PRO ndio apenas como mero ofertante de
cursos, mas como plataforma que valoriza e busca responder as demandas especificas de cada
territério paulista.

Sugestdes para a drea de comunicag¢io: A assessoria de comunicagio deve usar a
experiéncia do CULTSP PRO em Santa Barbara d'Oeste como um caso exemplar.
Recomendamos produzir conteido especifico que aprofunde a historia da parceria bem-
sucedida entre o Estado, o municipio e institui¢des locais como a Fundagéo Romi. Entrevistar
os gestores envolvidos destacando os beneficios mutuos pode servir de modelo e incentivo
para outras cidades aderirem ao programa. E estratégico acompanhar e divulgar, se possivel,
os resultados praticos dos cursos oferecidos em Santa Barbara d'Oeste: quantos participantes
desenvolveram planos, melhoraram seus negécios ou geraram renda? Mostrar esse impacto
concreto valida o discurso de fomento ao empreendedorismo criativo local. Além disso, se 0
didlogo com a comunidade cultural local resultou em sugestdes que foram incorporadas pelo
CULTSP PRO, comunique isso claramente para demonstrar que o programa ¢ responsivo e
valoriza a escuta ativa. Ao apresentar este exemplo, contextualize-o sempre como parte da
diversidade de agdes do CULTSP PRO, com suas seis escolas tematicas, reforgando a imagem

de um programa abrangente.
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Data: 24/10/2024

Total de matérias: 2 matérias

Midias/Veiculos/Cidades: Impressos (2)/ jornal A Tribuna (Santos) - jornal O Liberal
(Americana)

Anilise da matéria em destaque: O jormal A Tribuna traz matéria apontando que o
programa CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, da Secretaria da Cultura,
Economia e Inddstria Criativas de Sdo Paulo, promoveu uma oferta de 40 vagas gratuitas em
cursos de qualificagdo na Baixada Santista, sendo 20 em Santos e 20 em Cubatdo. Esta agdo
fez parte de uma etapa maior do programa que disponibilizou 1.145 vagas em 18 cidades
paulistas. As inscrigdes ocorreram até 1° de novembro pelo site www.cultsppro.org.br, com
pré-requisitos de idade minima de 16 anos e ensino fundamental completo. A secretéria
Marilia Marton ressaltou a chegada do programa a regido como uma valiosa oportunidade
para os profissionais da cultura local desenvolverem novas habilidades. Em Cubatdo, o curso
oferecido foi "Artes Urbanas" (40h), focado em técnicas de arte urbana e intervengdo no
espago publico, realizado na Evora entre novembro e dezembro. Em Santos. ocorreu o curso
" Arte-territorio” (40h) na Pinacoteca Benedito Calixto, abordando praticas contempordneas,
pesquisa artistica ¢ o campo da curadoria, também entre novembro e dezembro. As aulas
foram presenciais e gratuitas.

Link da matéria em destaque:

https://onedrive.live.com/?authkey=%21 ACO52LruvwRLzg8&cid=F2BD9771 BDF69643& s
b=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21126780&parld=F2BD9771BDF69643%21126
773&0=0nelp

Riscos 4 imagem: A matéria destacando os cursos do CULTSP PRO em Santos e Cubatéo,
embora mostre a presenga do programa na Baixada Santista, pode gerar riscos & imagem. Um
risco principal é a percepgiio de escala muito reduzida: ao divulgar apenas 40 vagas
distribuidas em dois cursos especificos para toda a regido metropolitana nesta etapa, a agfo
pode parecer insuficiente ou meramente simbélica diante do tamanho e da diversidade do
setor cultural local, enfraquecendo a imagem de um programa estadual de grande impacto
regional. Qutro risco estd na selecdo dos temas dos cursos ("Artes Urbanas" e "Arte-
territorio"); embora relevantes, pode haver questionamentos se essas eram as qualificagdes

mais demandadas ou com maior potencial de empregabilidade para os profissionais da
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Baixada Santista naquele momento, gerando uma imagem de possivel desconex@o com as
necessidades prioritarias locais. Adicionalmente, ao detalhar a oferta para Santos ¢ Cubatdo
como parte de um conjunto maior de 18 cidades contempladas na mesma fase, a matéria pode,
indiretamente, levantar questdes sobre a equidade e a consisténcia da oferta do CULTSP PRO
entre as diferentes cidades do interior, expondo potenciais disparidades na qualidade ou
quantidade de cursos disponibilizados em cada localidade.

Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre os cursos do CULTSP PRO em Santos ¢
Cubatdo permite explorar dngulos positivos na midia. Um enfoque favordvel € destacar a
chegada de qualificagdo em linguagens artisticas contemporineas diretamente a Baixada
Santista. A oferta de cursos como "Artes Urbanas" e "Arte-territério” pode ser apresentada
como um exemplo de como o programa estadual leva formag#o relevante sobre praticas atuais
(intervengdo urbana, curadoria, produgdio artistica contemporinea) para profissionais da
regidio, democratizando o acesso a conteudos que poderiam estar restritos 4 capital. Outra
possibilidade é ressaltar a integragio do CULTSP PRO com a infraestrutura cultural local: a
realizacdo dos cursos em espagos reconhecidos como a Pinacoteca Benedito Calixto em
Santos e o espago Evora em Cubatdo demonstra a capacidade do programa de estabelecer
parcerias e utilizar equipamentos ji existentes no interior, fortalecendo a rede cultural
regional. Adicionalmente, estes cursos podem servir para ilustrar a diversidade temdtica do
CULTSP PRO, mostrando que o programa abrange desde dreas mais tradicionais até
expressdes como a arte urbana e debates curatoriais, refletindo uma visdo ampla do setor
cultural e criativo paulista.

Sugestdes para a drea de comunicagio: A assessoria de comunicagio pode usar 0s cursos
CULTSP PRO em Santos e Cubatfio como um estudo de caso eficaz. Sugerimos produzir
materiais especificos (posts, videos curtos) que mostrem como o programa levou formagio
em artes contemporéneas (arte urbana, curadoria) 4 Baixada Santista, destacando a relevéncia
e atualidade dos temas abordados. Propomos enfatizar a parceria com equipamentos culturais
locais importantes, como a Pinacoteca Benedito Calixto em Santos, ilustrando a integragdo
bem-sucedida do CULTSP PRO com a infraestrutura regional. Vale coletar depoimentos de
participantes sobre o impacto pratico desses cursos especificos para demonstrar valor

agregado.
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Data: 25/10/24
Total de matérias: 4 matérias
Midias:/Veiculos/Cidades: Impressos (3) jornal Empresas e Negocios (Sdo Paulo) - jornal
Folha Metropolitana (Guarulhos) - jornal Gazeta de S. Paulo (Sdo Paulo) - Digital (1) /-
site Catraea Livre (530 Paulo)
Anilise da matéria em destaque: O site Catraca Livre traz informagdes da Secretaria da
Cultura, Economia e Indudstria Criativas de S@o Paulo que anunciou uma nova etapa do
programa CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, oferecendo 1.145 vagas em
cursos gratuitos de qualificagfio profissional. As inscri¢des para esta fase ocorreram até 1° de
novembro (prazo ja encerrado) pelo site www.cultsppro.org.br, destinadas a candidatos com
no minimo 16 anos e ensino fundamental completo. Reforcando o objetivo de
descentralizagdo, as vagas foram distribuidas por 18 cidades em 10 regides administrativas do
estado. O CULTSP PRO ¢ estruturado em seis escolas tematicas (Artes; Patrimodnios e
Equipamentos; Audiovisual, Games e Tecnologias: Contetdo, Design e Artes Visuais;
Tradigdes e Expressdes Criativas; Inovagio e Sustentabilidade) e um programa de
Qualificagdo em Artes (Danga e Teatro). Exemplos de cursos oferecidos na capital (Edificio
Oswald de Andrade) incluiram "Patriménio Cultural em Sdo Paulo" (40h, focado em
legislacdo e preservacio, realizado em nov/24) e "Bastidores: Fotografia de Moda" (40h, para
iniciantes, também em nov/24). O programa tinha metas de realizar mais de 500 atividades
formativas em 2024, impactando 10 mil pessoas, com previsdo de grande expanséo até 2029.
Link da matéria em destaque:
https://onedrive.live.com/?authkey=%%21AC0O52LruvwRLzg8&cid=F2BD9771BDF69643&s
=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21127543&parld=F2BD9771BDF69643%21126
776&0=0nellp

Riscos A imagem: A matéria que detalha a segunda etapa de cursos do CULTSP PRO,
incluindo a lista de cidades, a estrutura das escolas e exemplos de cursos na capital, embora
informativa, pode gerar riscos 4 imagem do programa. Um risco decorre da constante
reiteracio das metas de longo prazo muito ambiciosas (milhares de atividades e beneficiarios
até 2029) ao lado da divulgagio de lotes especificos de vagas (como as 1.145 desta fase); isso
pode alimentar o ceticismo sobre a viabilidade dos objetivos finais ou criar uma percepgéo de

que o progresso real é lento em comparagdio com a escala prometida, afetando a credibilidade
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do planejamento. Qutro risco é o de reforcar a percepgdo de desigualdade entre capital e
interior: ao detalhar cursos especificos e suas cargas horérias no Edificio Oswald de Andrade,
mas apenas listar as cidades do interior onde hé atividades via parceiros, a matéria pode,
involuntariamente, sugerir que as ofertas na capital sdo mais estruturadas ou significativas do
que as disponiveis na rede descentralizada. Por fim, a propria complexidade da estrutura
apresentada — seis escolas teméticas com focos distintos mais um programa especial — embora
demonstre abrangéncia, pode também ser percebida como de dificil navegagdo ou
compreensdo para o publico-alvo (a partir de 16 anos, com ensino fundamental),
potencialmente dificultando a identificagio e o acesso aos cursos mais adequados para cada
individuo em meio a tantas op¢des e localidades.

Possibilidades de midia positiva: A matéria detalhando a segunda etapa de cursos do
CULTSP PRO oferece diversas possibilidades de midia positiva. Um forte dngulo € a
comprovacio da capilaridade e interiorizagdo do programa; destacar a lista de 18 cidades em
10 regides administrativas alcancadas nesta fase serve como evidéncia concreta de que o
CULTSP PRO estd ativamente expandindo sua atuagdo por todo o estado, cumprindo a
promessa de descentralizagdio. Outra abordagem positiva € ressaltar a estrutura abrangente e a
diversidade tematica do programa; a descrigio das seis escolas (Artes, Patrimdnio,
Audiovisual/Games, Design, Tradi¢des Criativas, Inovagfo) mais o programa de
Danca/Teatro demonstra um esforgo em oferecer qualificagiio para multiplos segmentos do
setor cultural e criativo, atendendo a uma vasta gama de profissionais e interesses.

Sugestdes para a 4rea de comunicagiio: A assessoria de comunicagdio deve focar em
demonstrar a vitalidade continua do programa. E importante divulgar a agenda, tanto do
Oswald quanto de outros polos CULTSP PRO no estado, assegurando que a comunicagio
evidencie qualidade e diversidade de atragdes (teatro, exposigdes, feiras) compardveis as do
exemplo passado, combatendo a imagem de desatualizagdo. Vale amplificar a visibilidade das
acdes que ocorrem no interior para equilibrar a percep¢io geografica e reforcar a
descentralizagiio. A sugestdo ¢ utilizar exemplos marcantes de novembro de 2024 para criar
contetidos atemporais que ilustrem os valores do programa (diversidade, reflexdo,

engajamento comunitario).
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Data: 26/10/2024

Total de matérias: 3 matérias

Midias/Veiculos/Cidades: Impressos (2) jornal Cruzeiro do Sul (Sorocaba) - jornal
Didrio de Rio Claro (Rio Claro)- Digital (1) / - site A Tribuna (Santos)

Anilise da matéria em destaque: O jornal Cruzeiro do Sul traz matéria sobre O CULTSP
PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, que anunciou uma nova fase de oferta de cursos
gratuitos, disponibilizando 1.145 vagas distribuidas por 18 cidades em 10 regides do estado
de Sdo Paulo. As inscrigBes para esta etapa ocorreram até 1° de novembro através do site do
programa, sendo abertas a participantes com no minimo 16 anos e ensino fundamental
completo. Essa expansio reforgou o objetivo do programa de descentralizar e interiorizar as
acdes de qualificagdo cultural. Como exemplo, na regido de Sorocaba, a cidade de Itu sediou
dois cursos presenciais sem pré-requisitos: "Patrimdnio Cultural em S&@o Paulo: Principios,
Legislagdio e Preservagio" (20 horas, no Museu da Energia, focado em legislagdo e politicas
de preservagiio) e "Documentagio de Acervos Museologicos: Nogbes Bésicas” (40 horas, no
Estidio Extraordindrio, abordando conceitos e praticas de documentagéo e normas técnicas).
Outras cidades contempladas nesta fase incluiram a capital, Ribeirdo Pires, Santos, Campinas
e Sio José do Rio Preto.

Link da matéria em destaque:
https://onedrive.live.com/?authkey=%21ACO52LruvwRLzp8&cid=F2BD9771BDF69643&s
b=named&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21126789&parld=F2BD9771BDF69643%21126
773&0=0nellp

Riscos 4 imagem: A matéria sobre a abertura de novas vagas para cursos do CULTSP PRO
(1.145 em 18 cidades), apesar de mostrar a continuidade e expansdo do programa, pode gerar
riscos 4 imagem. Um risco é a percepgio de fragmentagdo ou inadequagfio da oferta; ao
exemplificar com cursos técnicos especificos como os de patriménio e museologia em Itu
para um conjunto de 18 cidades, pode-se questionar se o catalogo de cursos € consistente e
igualmente relevante para as diferentes realidades e demandas culturais de todas as
localidades incluidas, sugerindo uma possivel falta de customizagdo regional. Outro risco estd
na comparagio da escala; o nimero de 1.145 vagas nesta etapa, embora expressivo, pode ser
contrastado com a promessa inicial de "mais de 4 mil vagas" no langamento do programa, o

que poderia levar 4 interpretagio de uma redugéo no ritmo ou na ambigio do CULTSP PRO,
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afetando a percepciio sobre sua capacidade de entrega. Finalmente, a oferta de cursos muito
especializados. como documentagéo de acervos, em cidades do interior corre o risco de ter
baixa procura local ou de gerar um impacto pratico limitado se ndo houver um campo de
trabalho correspondente na regido, levantando questionamentos sobre a eficiéncia na alocagio
de recursos e a real contribuiciio para a empregabilidade prometida pelo programa em todos
os locais onde atua.

Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre a nova oferta de cursos do CULTSP PRO
(1.145 vagas em 18 cidades) proporciona excelentes oportunidades de midia positiva. Um
angulo forte é destacar a expansiio concreta e a capilaridade do programa, utilizando os
niimeros (vagas, cidades, regides) como evidéncia de que o CULTSP PRO esta cumprindo
sua promessa de interiorizacio e levando qualificagfio gratuita para diversas localidades
paulistas, demonstrando o vigor da iniciativa. Outra possibilidade ¢ enfocar a qualidade ¢ a
especializagdo do conteido oferecido; os exemplos detalhados dos cursos de Patrimonio
Cultural e Documentacio Museoldgica em Itu podem ser usados para ilustrar que o programa
oferece formacéo aprofundada e técnica em dreas cruciais, mas muitas vezes de dificil acesso,
do setor cultural, como a gesto de acervos e a legislagdio patrimonial, agregando grande valor
aos profissionais. Adicionalmente, pode-se ressaltar a democratizagio do acesso ao
conhecimento especializado; o fato de cursos técnicos relevantes serem oferecidos
gratuitamente, com requisitos basicos de entrada (16 anos, ensino fundamental) e sem pré-
requisitos especificos (nos exemplos de Itu), mostra o esforgo do CULTSP PRO em tornar a
qualificagfio cultural de alto nivel acessivel a um publico mais amplo em todo o estado.
Sugestdes para a drea de comunicaciio: A assessoria pode usar a noticia sobre a "segunda
etapa" do CULTSP PRO como prova concreta da expansdo e interiorizagdo do programa. A
sugestdio é criar um mapa ou infografico atualizado destacando as 18 cidades desta fase,
juntamente com outras ji alcangadas, para comunicar visualmente a capilaridade estadual.
Vale produzir contetido especifico sobre o impacto dos cursos mais especializados, como o0s
de Patrimdnio e Museologia oferecidos em Itu; entrevistar participantes ou instrutores para
demonstrar a relevincia pratica e o valor agregado dessa qualificagdo. E importante utilizar
este exemplo para reafirmar a politica de acessibilidade do programa (gratuito, requisitos .E
basicos de entrada) e sempre conectar essas informagdes as oportunidades de inscrigio em

todo o estado, mantendo o CULTSP PRO ativo e relevante para o publico.
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Data: 28/10/2024

Total de matérias: 2 matérias

Midias/ Veiculos/Cidades: TV (1)/TV Record (Sdo José do R. Preto) - Digital (1) - site
Portal da Cidade (Regido de Registro)

Anilise da matéria em destaque: A TV Record de Sdo Joé do R. Preto fez matéria
destacando que a cidade sediou uma oferta de trés cursos gratuitos de formagéo e qualificagdo
do programa CULTSP PRO, resultado de uma parceria entre a Secretaria de Estado da
Cultura e a Secretaria Municipal de Cultura. Conforme divulgado em entrevista com o
assessor cultural local, Jorge Vermelho, as formagdes gratuitas abrangeram as areas de Edigdo
de Video e Audio, Cenografia e Maquiagem Artistica. O objetivo foi proporcionar uma
oportunidade para que os interessados pudessem aprimorar conhecimentos técnicos ou
ingressar profissionalmente nesses segmentos culturais e criativos. O publico-alvo incluiu
qualquer pessoa a partir de 14 anos, com inscri¢des realizadas via site do CULTSP PRO
(cultsppro.org) ou pelo portal da Secretaria de Estado. A iniciativa foi apresentada como uma
chance de especializagdo e insercio no mercado de trabalho, visando ampliar as
oportunidades e o conhecimento dos profissionais da cultura na regido de Rio Preto, como
parte das agdes de descentralizagdo do programa estadual CULTSP PRO.

Link da matéria em destaque:
https://onedrive.live.com/?authkev=%21ACO52LruvwRLzg8&cid=F2BD9771 BDF69643 &s
b=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21127504&parld=F2BD9771 BDF69643%21126
775&0=0nellp

Riscos & imagem: A divulgagio da matéria sobre os trés cursos do CULTSP PRO em Rio
Preto (Edigdo de Video/Audio, Cenografia, Maquiagem Artistica), apesar de positiva, pode
acarretar riscos 4 imagem do programa estadual. Um desses riscos € a percepgédo de escopo
limitado; focar em apenas trés cursos especificos, mesmo que relevantes, para uma cidade do
porte de Rio Preto pode parecer uma oferta modesta frente as necessidades de qualificagio da
regifio ou a escala geral prometida pelo CULTSP PRO, gerando questionamentos sobre a real
abrangéncia das agdes no interior. Outro risco ¢ o de um eventual desalinhamento entre a
oferta e a demanda local; se esses cursos especificos ndo correspondiam as necessidades mais
prementes do mercado de trabalho cultural de Rio Preto ou se os egressos tiveram dificuldade

em aplicar os conhecimentos adquiridos profissionalmente na regido, o programa pode ser
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percebido como desconectado da realidade local, diminuindo o impacto na empregabilidade
prometida. Por fim, o processo de inscrigio centralizado via website estadual pode ter
representado uma barreira para parte do publico-alvo (a partir de 14 anos), especialmente
aqueles com menor acesso digital ou familiaridade com plataformas online, criando uma
imagem de dificuldade de acesso ou burocracia, apesar da gratuidade dos cursos.
Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre os cursos do CULTSP PRO oferecidos em
Rio Preto oferece excelentes possibilidades para midia positiva. Pode ser utilizada para
ilustrar de forma concreta a estratégia de interiorizagio do programa, destacando a parceria
bem-sucedida entre o Governo do Estado e a gestdo municipal de Rio Preto para levar
qualificagdo cultural gratuita diretamente 4 populagdo local, cumprindo a meta de
descentralizagfio. Outro dngulo favordvel é ressaltar a oferta de capacitagdo em éreas técnicas
e artisticas com demanda no mercado criativo, como edigiio de video/dudio, cenografia e
maquiagem artistica, posicionando o CULTSP PRO como um programa que fornece
habilidades préticas e relevantes para a empregabilidade, inclusive para jovens a partir de 14
anos. Além disso, a gratuidade dos cursos e a facilidade de inscrigdo (via site) podem ser
enfatizadas como uma demonstragio clara do compromisso do programa com a
democratizagfo do acesso a formagfo profissional, criando oportunidades reais para que os
moradores de Rio Preto desenvolvam seus talentos e melhorem suas perspectivas no setor
cultural e criativo regional.

Sugestdes para a drea de comunicacdio: A assessoria de comunicagdo pode usar a
experiéncia dos cursos do CULTSP PRO em Rio Preto (Edig@io, Cenografia, Maquiagem
Artistica) como um estudo de caso positivo. Deve produzir materiais especificos (posts,
videos curtos) que detalhem essa parceria Estado-Municipio bem-sucedida, ilustrando como a
qualificagio chegou ao interior. E importante enfatizar como o programa ofereceu habilidades
préticas relevantes para as industrias criativas e alcangou um publico jovem (a partir de 14
anos) na regidio. Vale também buscar e divulgar depoimentos de participantes de Rio Preto ou
do gestor cultural local sobre o impacto dos cursos, comprovando a geragdo de oportunidades

e o fortalecimento do setor.
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Data: 29/10/2024

Total de matérias: | matéria

Midia/ Veiculos/ Cidades: Digital (1)/site Metropole FM (Regido de Presidente Prudente)
Anilise da matéria: Presidente Prudente sediou uma edigdo do GIRO PRO, iniciativa do
CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, programa da Secretaria da Cultura,
Economia e Industria Criativas de Sdo Paulo gerenciado pelo IDG. O evento de langamento
na cidade, que ocorreu no Centro Cultural Matarazzo, marcou a chegada da agdo voltada a
qualificagdo de profissionais e ao incentivo & inovagiio no setor cultural e criativo regional,
contando com semindrio e roda de conversa abertos ao piblico. O GIRO PRO ¢ descrito
como uma agdo estratégica para levar qualificagdo gratuita a todas as regides administrativas
paulistas, funcionando como espago de didlogo e troca entre artistas e representantes locais. A
secretaria Marilia Marton afirmou que a iniciativa reforga o compromisso de usar a cultura
para desenvolvimento econdmico e geragfio de empregos, fortalecendo vocagdes regionais. O
CULTSP PRO, langado no fim de 2023, é composto por seis escolas temdticas mais um
programa especial de teatro e danga, cobrindo 4reas diversas. O programa visa mais de 500
atividades formativas em 2024 para 10 mil pessoas, com grande expansdo planejada até 2029,
utilizando uma rede de parceiros em todo o estado.
Link:https://onedrive.live.com/authkey=%21ACO52LruvwRLzg8&cid=F2BD9771 BDF696
43&sb=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21127548& parld=F2BD9771BDF69643%2
11267768 0=0nelp

Riscos & imagem: A divulgagdo desta matéria sobre o GIRO PRO em Presidente Prudente
pode apresentar riscos 4 imagem do Governo de Sdo Paulo e da Secretaria da Cultura. Um
risco importante é o da percep¢do de superficialidade ou falta de continuidade; se apos o
evento de langamento focado em didlogo, as agdes concretas de qualificag@io prometidas pelo
CULTSP PRO niio tiverem se materializado de forma significativa e sustentada na regido de
Prudente, a iniciativa pode ser vista como um evento isolado de relagdes publicas, sem
impacto duradouro, gerando descrédito. Outro risco advém das metas ambiciosas do CULTSP
PRO mencionadas no texto (milhares de atividades e beneficidrios até 2029); se a percepcio
piblica atual for de que o programa estd com dificuldades em atingir suas metas iniciais
(como as de 2024), relembrar esses niimeros pode expor a gestdo a criticas por promessas

exageradas ou por dificuldades na execugdo, afetando sua credibilidade. Por fim, mesmo que

L]

* C. A da Silva Comunicagdo Corporativa - CHPJ 34,182 448%/0001-95

— rlo Trio - marea, imagem & reputacio {
BT &

ma, Ay Moema, 728 cj21 /04077 023 / 580 Paulo [ 5P
mpassde  trio.inf.br

L
e

-



=trio

o GIRO PRO vise alcangar todo o estado, destacar sua chegada a uma cidade especifica pode,
paradoxalmente, alimentar questionamentos sobre a equidade ¢ o ritmo da sua expansdo,
outras regides podem sentir-se negligenciadas se a implementagio for percebida como lenta
ou desigual, mantendo uma imagem de lacunas na cobertura territorial prometida.
Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre o0 GIRO PRO em Presidente Prudente
possibilita explorar dngulos positivos para a comunicagdo. Uma abordagem ¢ usar o evento
como um exemplo concreto € um marco do compromisso do Governo de Sdo Paulo com a
interiorizacdo e o didlogo no setor cultural. Pode-se destacar como o CULTSP PRO, desde
seu inicio, buscou ativamente levar agdes para fora da capital e ouvir os agentes locais, como
demonstrado em Prudente, refor¢ando a continuidade dessa politica de descentralizagéo.
Outra possibilidade é enfatizar a visfo estratégica que conecta cultura e desenvolvimento
econdmico, presente na fala da secretaria e nos objetivos do programa; a passagem do GIRO
PRO por Prudente pode ser usada para ilustrar como o governo busca, através da qualificagéo,
fortalecer vocagdes regionais e gerar oportunidades de trabalho e renda no interior paulista.
Adicionalmente, a matéria permite ressaltar a estrutura e a ambi¢do do CULTSP PRO como
um programa de longo prazo (com metas até 2029) e ampla abrangéncia (seis escolas
tematicas), apresentando o evento em Prudente como parte de um investimento estadual sério
e planejado na capacitagio dos profissionais da cultura em todo o territério de Sdo Paulo.
Sugestdes para a drea de comunicacio: A assessoria de comunicagdo deve focar em
demonstrar a evolugdo e o impacto atual do CULTSP PRO. Sugere-se divulgar ativamente um
balango das realiza¢des do programa até o momento, incluindo niimero de atividades, pessoas
impactadas e, crucialmente, a lista de municipios ja contemplados por agdes, tanto do GIRO
PRO quanto de cursos das escolas tematicas. Isso ajuda a combater a percepgdo de inatividade
ou de foco restrito. E importante destacar exemplos recentes de interiorizagdio, mostrando
onde o programa esta atuando agora ou atuara em breve, para refor¢ar o compromisso com a
descentralizagdio. Se o formato de diadlogo do GIRO PRO gerou frutos (por exemplo,
sugestdes de Prudente que influenciaram novos cursos), isso deve ser comunicado para
valorizar a participagio local. Incentive parceiros (IDG, prefeituras, espagos culturais) a

também divulgarem as agdes e seus resultados.
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Data: 30/10/2024

Total de matérias: 2 matérias

Midias/ Veiculos/ Cidades: Digital (2)/ site Gazeta da Semana (Sdo Paulo) - SB 24 horas
(Santa Barbara D" Oeste)

Andlise da matéria em destaque: O site Gazeta da Semana traz matéria sobre o CULTSP
PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, programa da Secretaria da Cultura, Economia e
Inddstria Criativas gerido pelo IDG, que langou um concurso para selecionar um artista ou
coletivo para executar um grafite em muro externo do Edificio Oswald de Andrade. em Sao
Paulo. A iniciativa visou incentivar a arte urbana e valorizar o espago publico, com inscrigdes
abertas até 10 de novembro. A proposta vencedora deveria ser original e realizada no local. O
CULTSP PRO se posiciona como o maior programa de formagfio cultural e criativa do pais,
buscando qualificar trabalhadores do setor, tanto novos talentos quanto experientes. O
programa ¢ estruturado em seis escolas temdticas — Artes; Patrimonios e Equipamentos;
Audiovisual, Games e Tecnologias; Contetido, Design e Artes Visuais; Tradigdes e
Expressdes Criativas; Inovacio e Sustentabilidade — além de um programa especial de
qualificagiio em Danca e Teatro. As metas incluiam mais de 300 atividades formativas em
2024 para mais de 10 mil pessoas, com previsdo de expansiio para mais de 10 mil atividades
anuais até 2029, beneficiando mais de 500 mil pessoas no estado, com agdes na capital
(Oswald de Andrade) e no interior via ampla rede de parceiros.

Link da matéria em destaque:

https://onedrive.live.com/?authkev=%21 ACO52LruvwRLzg8&cid=F2BD9771 BDF69643&s

b=named&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21127560&parld=F2BD9771BDF69643%21126

77680=0nelp

Riscos & imagem: A matéria que descreve o concurso de grafite e apresenta o panorama geral
do CULTSP PRO pode gerar alguns riscos & imagem do programa e da Secretaria da Cultura.
Um risco significativo advém da autodenominagdo como o "maior programa de formagio"
cultural do pais; essa é uma afirmagfio forte que convida a comparagdes e escrutinio. Se a
percep¢do piiblica sobre a real dimensdo, capilaridade ou impacto do CULTSP PRO ndo
sustentar essa alegacdo, a gestiio pode ser vista como exagerada ou focada em autopromogéo, "E
minando sua credibilidade. Qutro risco emerge da justaposigio das metas de longo prazo

muito ambiciosas (milhares de atividades e beneficidrios até 2029) com agdes especificas
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como o concurso; se o ritmo de implementagdio ou os resultados percebidos at¢ agora
parecerem desalinhados com a trajetdria necessdria para atingir tais metas, isso pode reforgar
uma imagem de promessas irrealistas ou de dificuldades na execugdo. Por fim, a descrigdo da
estrutura operacional, que situa as atividades "predominantemente" no Edificio Oswald de
Andrade na capital e utiliza uma rede de parceiros no interior, pode consolidar a percepgio de
uma centralizagdo de fato, onde o niicleo principal e as iniciativas de maior visibilidade (como
o concurso no Oswald) estariam na capital, enquanto o interior dependeria de um modelo
mais distribuido e talvez menos integrado, alimentando criticas sobre desigualdade regional.
Possibilidades de midia positiva: A matéria que apresenta o0 CULTSP PRO e seu concurso
de grafite oferece excelentes possibilidades para midia positiva. Um dngulo forte ¢ destacar a
ambigdo e a visdo de lideranga do Governo de Sdo Paulo ao criar o que € descrito como o
"maior programa de formacdo" cultural e criativa do pais, com metas de impacto
significativas a longo prazo (até 2029), evidenciando um compromisso robusto e estratégico
com o setor. Outra abordagem ¢ enfatizar a abrangéncia e a diversidade do CULTSP PRO;
com seis escolas tematicas que cobrem desde dreas tradicionais como artes e patriménio até
setores como games, tecnologias, moda sustentavel e gestdo, além do concurso de grafite que
valoriza a arte urbana, o programa pode ser retratado como um suporte completo e inovador
para todo o ecossistema criativo paulista.

Sugestdes para a drea de comunicagiio: A assessoria de comunicagéo deve capitalizar sobre
a ambig¢do declarada do CULTSP PRO, focando em demonstrar resultados concretos.
Divulgue ativamente dados atualizados de impacto: namero de atividades realizadas, publico
alcancado e, crucialmente, a capilaridade no interior, evidenciando a expansdo real do
programa para além da capital. Use exemplos visuais e especificos, como o mural resultante
do concurso de grafite no Oswald de Andrade (se concluido) e casos de sucesso de cursos ou
parcerias em cidades do interior, para ilustrar a diversidade de agdes e o alcance efetivo.
Comunique como as diferentes frentes do programa, das artes & gestdo, impulsionam a
economia criativa local. Mantenha a transparéncia sobre o progresso em relagdo as metas para

solidificar a imagem do "maior programa" cultural.
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Data: 31/10/2024

Total de matérias: 4 matérias

Midias/Veiculos/Cidades: Radio (1) CBN (Campinas) - Digital (3)/ - site Gar¢a em Foco
(Garga) - site Novo Momento (Santa Barbara D'Oeste) - site Diario de Ribeirdo Pires
(Ribeirdo Pires)

Anilise da matéria em destaque: A radio CBN Campinas destaca que durante um congresso
para pequenos municipios realizado em Aguas de Sdo Pedro, o Governo do Estado de Sdo
Paulo apresentou aos gestores municipais o programa CULTSP PRO, uma iniciativa da
Secretaria de Cultura, Economia e Industria Criativa. O objetivo principal destacado foi a
descentralizagdo das agdes culturais, frequentemente concentradas na capital, utilizando a
qualificagdo profissional como ferramenta para impulsionar o desenvolvimento econdmico e a
empregabilidade no setor cultural e criativo em dmbito regional. Foi enfatizada a importincia
da participagdo e parceria dos municipios para o sucesso dos projetos culturais. O CULTSP
PRO, langado na época do evento, foi detalhado com sua oferta inicial de 4070 vagas em 63
cursos, além de outras atividades formativas, comeg¢ando em 21 municipios com previsio de
expansdo para todo o estado até 2029. A secretaria Marilia Marton explicou que o programa
visa gerar empregos e receita para as cidades e se estrutura em trés eixos estratégicos:
desenvolvimento de artistas, capacitagio de trabalhadores técnicos ("backstage") e formagdo
em gestdo cultural (projetos, captagiio, marketing), preparando tanto novos talentos quanto
profissionais j4 atuantes.

Link da matéria em destaque:

https://onedrive.live.com/?authkev=2%%21 ACO52LruvwRLzg8&cid=F2BD9771 BDF69643&s
b=named&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21127525&parld=F2BD9771 BDF69643%21126
7748 0=0nelp

Riscos a4 imagem: A divulgagdo da apresentagdo do CULTSP PRO a prefeitos de pequenos
municipios em Aguas de Sdo Pedro, embora vise engajamento, pode gerar riscos especificos a
imagem do programa estadual e da Secretaria da Cultura. Um risco ¢ a percepgio de que o
programa impde um dnus excessivo as pequenas prefeituras; ao enfatizar a necessidade de
parcerias e a inser¢do dos prefeitos na "industria criativa", pode-se criar a imagem de que o
sucesso depende muito da capacidade local (muitas vezes limitada em recursos e pessoal),

parecendo mais uma demanda do que um apoio incondicional do Estado. Outro risco reside na
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promessa de impacto econdmico direto para as cidades; vincular a qualificagdo cultural 4
geragdo de "dividendos" e empregos municipais, como argumento para os prefeitos, pode
gerar expectativas elevadas e dificeis de serem comprovadas rapidamente em economias
menores, arriscando frustragdo e acusagdes de discurso irrealista.

Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre a apresentagio do CULTSP PRO a
prefeitos de pequenos municipios em Aguas de Sdo Pedro gera diversas possibilidades de
midia positiva. Pode-se destacar a iniciativa do Governo de SP em promover um didlogo
direto com gestores do interior, buscando ativamente parcerias para descentralizar os
investimentos culturais e fortalecer as economias criativas locais. Outro dngulo favoravel € o
enfoque na cultura como ferramenta concreta para o desenvolvimento econémico regional; a
apresentagio mostrou como o programa visa capacitar profissionais para gerar emprego e
receita nas proprias cidades. Adicionalmente, a estrutura do CULTSP PRO com seus eixos
criativo, téenico e de gestdo pode ser ressaltada como um apoio completo e estratégico para
qualificar todo o ecossistema cultural dos municipios paulistas.

Sugestdes para a drea de comunicagiio: Considerando a apresentagdo do CULTSP PRO a
prefeitos de pequenos municipios, a assessoria de comunicacfio deve direcionar agdes para
fortalecer a relagdo com os gestores municipais e comprovar os beneficios do programa no
territério. E fundamental identificar e divulgar casos de sucesso onde a parceria entre o
CULTSP PRO e prefeituras (especialmente de menor porte) resultou em agdes culturais
relevantes ou impacto socioecondmico local, usando depoimentos de prefeitos ou secretérios
municipais para validar o modelo colaborativo. Produzir materiais que demonstrem o impacto
tangivel do programa em nivel municipal — por exemplo, histérias de participantes que
conseguiram emprego, novos empreendimentos criativos que surgiram, ou projetos culturais
viabilizados apés cursos de gestdo — para substanciar as promessas de desenvolvimento
econdmico. Criar guias ou contelidos direcionados as prefeituras explicando de forma simples
como podem aderir, quais os beneficios e como os cursos, principalmente os de gestdo,
podem auxiliar suas equipes. Ao comunicar sobre os objetivos de geragio de emprego e
renda, deve posiciond-los como frutos de um investimento em capacitagdo a médio e longo
prazos, gerenciando as expectativas e reforgando o papel do CULTSP PRO como facilitador

desse processo.
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Data: 01/11/2024

Total de matérias: 2 matérias

Midias/Veiculos/Cidades: Impresso (1) jornal Gazeta de S. Paulo (Sdo Paulo) - Digital (1)
site Publish News (S0 Paulo)

Anilise da matéria em destaque: O jornal Gazeta de S. Paulo destaca que O CultSP PRO-
Escolas de Profissionais da Cultura, programa vinculado a Secretaria da Cultura, Economia e
Induistria Criativas de Sdo Paulo e com gestdo do Instituto de Desenvolvimento e Gestéo
(IDG), promoveu um concurso de grafite. A selecdo teve como finalidade escolher um artista
ou um coletivo para a criagio e execugdo de uma obra de grafite em um dos muros externos
do Edificio Oswald de Andrade, um reconhecido marco cultural situado na cidade de Séo
Paulo. Conforme a divulgagdo, a iniciativa teve o duplo objetivo de, por um lado, incentivar a
produgdio artistica no campo da arte urbana e, por outro, valorizar os espagos publicos da
capital paulista por meio dessa linguagem visual. O periodo de inscrigdes para os interessados
em participar do concurso esteve aberto até o dia 10 de novembro, data referente ao prazo
original de langamento da selegdo, ja finalizado. Esta agdo buscou integrar a arte de rua ao
contexto de um importante equipamento cultural, sede do programa CULTSP PRO.

Link da matéria em destaque:

https://onedrive.live.com/?authkev=%2 | ACO52LruvwRLzg8&¢id=F2BD9771 BDF69643 &s

b=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21126786&parld=F2BD9771 BDF69643%21126

773&0=0neUp

Riscos 4 imagem: A matéria sobre o concurso de grafite do CultSP PRO no Edificio Oswald
de Andrade, embora divulgue uma iniciativa de valorizagdo da arte urbana, pode acarretar
riscos & imagem do programa e da Secretaria da Cultura em abril de 2025. Um desses riscos
estd ligado a percepgéo publica sobre a transparéncia e a justica do processo de selegdo do
artista ou coletivo vencedor, ocorrido apos o prazo de inscrigdo; se os critérios ndo foram
claros ou se a escolha gerou contestagbes na comunidade artistica, isso pode afetar
negativamente a credibilidade do CultSP PRO. Outro risco potencial reside na recepgdo da
obra de grafite em si, caso ja tenha sido executada; a intervengfio artistica em um marco
cultural como o Oswald de Andrade pode gerar debates estéticos ou criticas por parte de
diferentes publicos, refletindo na imagem do programa quanto ao seu critério curatorial ou r{g

didlogo com a cidade. Por fim, a agdo, por ser focada exclusivamente em um espago na
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capital, pode reforgar a percepgiio de concentragdo geografica das iniciativas de maior
visibilidade do CultSP PRO e, se for uma agdo isolada voltada ao grafite, corre o risco de ser
vista pela comunidade da arte urbana como um gesto pontual ou simbdlico ("tokenism"), em
vez de um apoio consistente e abrangente a essa linguagem artistica em todo o estado.
Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre o concurso de grafite promovido pelo
CultSP PRO oferece vérias possibilidades de midia positiva. Uma abordagem ¢ destacar a
iniciativa como um significativo reconhecimento institucional da arte urbana e do grafite
como expressbes culturais legitimas por parte da Secretaria da Cultura e do programa
CULTSP PRO. A agéio de levar o grafite para um muro de um equipamento cultural como o
Oswald de Andrade pode ser enquadrada como um esforgo de integracfio e valorizagdo dessa
linguagem artistica na cena paulistana. Outro dngulo positivo ¢ focar na contribuigdo da
iniciativa para a qualificagdo e beleza do espago publico; o mural resultante do concurso (se
executado) pode ser apresentado como um exemplo de como a arte urbana pode revitalizar a
paisagem da cidade, tornando a cultura visualmente acessivel a todos os cidaddos que
transitam pela drea. Além disso, o concurso pode ser retratado como uma importante
plataforma de oportunidade e visibilidade oferecida pelo CULTSP PRO a artistas e coletivos
de grafite, demonstrando o compromisso do programa em fomentar talentos em diversas areas
da economia criativa e em dar espaco para manifestacdes artisticas contempordneas e
populares de So Paulo.

Sugestdes para a drea de comunicacio: A principal agdo ¢ divulgar o resultado do concurso
e a obra finalizada. Produzir material de alta qualidade (fotos, videos) do mural, entrevistar o
artista ou coletivo selecionado, explorar o conceito da obra e promover como um novo
atrativo cultural no local, reforcando o sucesso da iniciativa. Para abordar potenciais riscos de
percepgio sobre a lisura do processo. comunique informagdes sobre os critérios de selegdo ou
o jari envolvido, prezando pela transparéncia. E estratégico contextualizar esta agfio: se
houver outras iniciativas do CULTSP PRO ou da Secretaria voltadas 4 arte urbana, divulgue-
as conjuntamente para mostrar um apoio consistente e evitar a imagem de agfio isolada.
Utilize o mural como ponto de partida para novas pautas ou eventos, como debates sobre arte
urbana ou visitas educativas no Oswald de Andrade, mantendo a iniciativa viva na midia.
Sempre relacione o projeto aos objetivos maiores do CultSP PRO de valorizar a diversidade

cultural e profissionalizar o setor criativo paulista.
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Data: 03/11/2024

Total de matérias: 1 matéria

Midias/Veiculos/Cidades: Impresso (1) / Jornal Primeira Pagina (Regifo de S. Carlos)
Anilise da matéria: O programa CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, uma
iniciativa da Secretaria de Cultura, Economia e Industria Criativas de Sio Paulo gerenciada
pelo IDG, anunciou uma diversificada programag@o gratuita para novembro de 2024, sediada
no Edificio Oswald de Andrade na capital paulista. O calendério cultural visou consolidar o
espago como polo de qualificagdo e valorizagdo artistica, incluindo apresentagdes teatrais
como "A Ultima Raposa do Mundo", com temética ambiental para familias (dia 3), e "EU
TELMA", explorando a finitude e o cotidiano de uma cuidadora (dias 21 e 28). O espaco
também recebeu exposigdes: "Pequenas Estrelas” (1 a 15), focada na criatividade infantil, e
"A Historia da Atriz Helene Weigel" (22/11 a 15/12), dedicada 4 trajetoria da atriz alemd.
Eventos como o Festival da Diversidade Cultural (dias 14 e 15), celebrando grupos étnicos e
regionais, e a Feira do Bom Retiro (dia 24), em parceria com a comunidade coreana local,
oferecendo gastronomia e artesanato, complementaram a agenda. O CULTSP PRO, langado
em outubro de 2024 com seis escolas temdticas, planeja mais de 500 atividades formativas no
ano, visando impactar mais de 10 mil pessoas no estado.
Link:https://onedrive.live.com/?authkev=%21 ACOS52LruvwR] zg8&cid=F2BD9771BDF696
43&sb=named&sd=1&id=F2BD9771 BDF69643%21126788&parld=F2BD9771 BDF69643%2
1126773&0=0nelUp

Riscos 4 imagem: A divulgagdo desta matéria sobre a programagio de novembro de 2024 do
CULTSP PRO no Edificio Oswald de Andrade pode apresentar riscos a imagem do programa
e da Secretaria da Cultura. Um risco relevante é o de reforgar a percepgdo de concentragio
geografica das atividades na capital paulista; ao destacar uma agenda cultural diversificada e
gratuita ocorrendo exclusivamente em S#o Paulo, a matéria pode, mesmo que ndo
intencionalmente, alimentar criticas de outras regides do estado sobre uma possivel
desigualdade na distribui¢@io de eventos e investimentos culturais de destaque. Outro ponto de
atencio é o risco de a matéria transmitir uma imagem de que o programa teve maior
intensidade no passado do que no presente, especialmente se niio houver uma comunicagio
igualmente robusta sobre as atividades atuais, podendo gerar uma percep¢io de perda de

dinamismo. Por fim, a matéria reitera as metas ambiciosas do CULTSP PRO para 2024 e anos
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seguintes; apresentar um més de programagfio intensa pode criar um pardmetro que, caso a
entrega geral do programa seja percebida como inconsistente ou abaixo das metas prometidas,
pode levar a criticas sobre a capacidade de execugéio e o cumprimento das promessas de larga
escala feitas pela gestio.
Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre a programagio de novembro de 2024 do
CULTSP PRO no Edificio Oswald de Andrade fornece material para dngulos positivos na
midia. Uma possibilidade é utilizar essa agenda rica e diversificada como um exemplo
concreto da qualidade e da abrangéncia curatorial que o programa CULTSP PRO se propde a
oferecer. Destacar a variedade de eventos gratuitos — teatro com temas reflexivos e familiares,
exposigdes sobre criatividade infantil e figuras historicas, festivais de diversidade e feiras
multiculturais — serve para ilustrar o padrdo de exceléncia e a visdo ampla do programa. Outro
enfoque positivo é reforgar o papel do Edificio Oswald de Andrade como um importante polo
cultural na capital, dinamizado pelas atividades do CULTSP PRO, ressaltando o investimento
do Governo de Sdo Paulo em manter um espago publico acessivel com programagéo cultural
continua e gratuita. Adicionalmente, pode-se dar destaque especial a Feira do Bom Retiro e ao
Festival da Diversidade Cultural como exemplos do compromisso do CULTSP PRO com o
engajamento comunitdrio, a celebragdo do muiticulturalismo paulistano e o estabelecimenio
de parcerias significativas com comunidades locais, como a coreana, mostrando um programa
conectado com as realidades sociais e culturais da cidade.
Sugestdoes para a drea de comunicagiio: A assessoria de comunicagdo, tendo como
referéncia a matéria sobre a programagfio de novembro de 2024 do CULTSP PRO no Oswald
de Andrade, deve focar em agdes que demonstrem a continuidade, a abrangéncia e o impacto
atual do programa. E crucial intensificar a divulgacdo da agenda presente do CULTSP PRO,
ndo apenas na capital mas com destaque especial para as agdes no interior, garantindo que a
qualidade e diversidade da programagfio atual sejam comunicadas com vigor para contrapor
qualquer percepgdo de que o programa perdeu fblego. Para combater a imagem de
concentragiio na capital, deve-se produzir e distribuir ativamente contetido especifico sobre
cursos, eventos e parcerias realizadas em outras regides do estado, utilizando midia e canais
locais. Utilize os exemplos de sucesso do passado, como a diversificada agenda de novembro
de 2024, em materiais institucionais voltados para stakeholders e potenciais parceiros, como QE
prova da capacidade de realizagiio do programa.
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Data: 04/11/2024

Total de matérias: 3 matérias
Midias/ Veiculos/ Cidades: Digital (3) / site ABC em Off (Santo André) - site Jornal Mais
Noticias (Ribeirdo Pires) - Web Riadio 016 (Ribeirdo Preto)

Anilise da matéria em destaque: O site Jornal Mais Noticias traz que a Ribeirdio Pires
sediou um curso gratuito de Gastronomia Sustentavel e Boas Praticas de Cultivo no final de
novembro (data relativa 4 matéria), numa parceria entre a prefeitura local e o programa
CULTSP PRO do Governo de Sdo Paulo. Realizada na pousada Fiori de Luce, a formagéo de
20 horas foi ministrada pela especialista Zezé Zago e seu marido, Reinaldo, com o objetivo de
conscientizar sobre a "comida verdadeira", sem agrotéxicos, e sua conexdo com o sistema de
producdo, em contraponto aos industrializados. O conteido abordou o aproveitamento
integral de alimentos como verduras e legumes (cascas, raizes, folhas), além de técnicas de
compostagem, fermentagfio e redugiio de desperdicio. Os alunos visitaram uma horta local
com alimentos especiais e aprenderam sobre Plantas Alimenticias Ndo Convencionais
(PANCS), sendo incentivados a criar suas proprias hortas e a prestar mais atengfo na origem e
qualidade do que consomem, fortalecendo a gastronomia sustentavel na regifio.

Link da matéria em destaque:

https://onedrive.live.com/?authkey=%21 ACO52LruvwRLzg8&cid=F2BD9771BDF69643&s

b=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21127555&parld=F2BD9771 BDF69643%21126
77680=0nelp

Riscos 4 imagem: Primeiramente, o destaque dado a um curso especifico, com carga horéria
relativamente curta (20 horas) e realizado em uma unica cidade, pode gerar a percepgdo de
que as acdes do CULTSP PRO no interior sdo pontuais, de pequena escala ou muito nichadas,
talvez ndo representando um impacto transformador ou abrangente para o setor cultural
regional como um todo. Em segundo lugar, a dependéncia de uma especialista especifica
(Zezé Zago e marido) e de um local particular (Pousada Fiori de Luce) para a realizagio do
curso pode criar uma imagem de que a execugfio do programa fora da capital € ad hoc ou
depende excessivamente de parcerias locais singulares, levantando duvidas sobre a
capacidade de escalar e replicar iniciativas com a mesma qualidade de forma sistematica em
outras localidades paulistas. Por fim, embora a gastronomia possa integrar a economia

criativa, focar em um curso com forte viés de sustentabilidade alimentar e cultivo pode levar a
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questionamentos por parte de setores culturais mais tradicionais sobre a priorizagdo de
recursos do CULTSP PRO, gerando uma percepgio de diluigdio do foco principal do
programa, que poderia estar mais voltado para dreas como artes cénicas, gestdo cultural ou
audiovisual.

Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre o curso de Gastronomia Sustentdvel em
Ribeiréio Pires pode gerar midia positiva para o CULTSP PRO e a Secretaria da Cultura de
diversas formas. Primeiramente, a iniciativa pode ser destacada como um exemplo concreto e
bem-sucedido da estratégia de interiorizagdo do programa, evidenciando a colaboragio eficaz
entre 0 Governo do Estado e a prefeitura local para levar qualificagdo gratuita e relevante
diretamente 4 comunidade, fora do eixo da capital. Isso reforca a imagem de um programa
verdadeiramente estadual. Em segundo lugar, o tema do curso — Gastronomia Sustentdvel,
"comida verdadeira", PANCS — permite apresentar o CULTSP PRO como um programa
inovador, conectado com pautas contemporineas importantes e que adota uma visdo ampla da
economia criativa, incluindo setores como a gastronomia consciente e sustentdvel, que possui
grande potencial de impacto social e econdmico local. Por fim, pode-se enfatizar o cardter
pratico e o empoderamento proporcionado aos participantes; a matéria mostra como 0 curso
ofereceu conhecimentos aplicaveis no dia a dia (aproveitamento integral, compostagem,
cultivo de hortas), incentivando a autonomia, a alimentagéo saudavel e o fortalecimento da
cultura gastrondmica sustentdvel na regidio, demonstrando o impacto direto do programa na
vida dos cidaddos e na valorizagio de saberes locais.

Sugesties para a drea de comunicag¢iio: A assessoria de comunicagfo pode utilizar a matéria
sobre o curso de Gastronomia Sustentavel do CULTSP PRO em Ribeirdo Pires como um
ativo estratégico. Pode transformar essa experiéncia especifica em um estudo de caso
detalhado, criando materiais como posts de blog, videos curtos ou cards para redes sociais que
ilustrem o sucesso da parceria com a gestdo municipal, a relevincia do tema abordado
(sustentabilidade, PANCS) e o impacto pratico na comunidade. Esse case pode ser usado para
inspirar outras prefeituras a buscar parcerias e para demonstrar a metodologia do programa. E
possivel usar este exemplo em comunicagdes que visem destacar o modelo de colaboragéo e a

efetiva interiorizagfio do CULTSP PRO, mostrando ag¢des concretas realizadas fora da capital.
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Data: 05/11/2024

Total de matérias: 3 matérias

Midias/ Veiculos/ Cidades: Digital (2) site Tamoios News (Ubatuba): site ABC Repdrter
(Santo André) / TV (1) TV Bandeirantes - O melhor da noite (Nacional)

Anilise da matéria em destaque: O programa diario da TV Bandeirantes, exibido em rede
nacional, traz matéria sobre o langamento do que o Governo de Sio Paulo langou um novo
programa de qualificagdo voltado para os trabalhadores da drea de cultura e do setor criativo,
chamado Cult SP Pro. Os apresentadores e o reporter destacaram que a iniciativa da Secretaria
de Cultura do Estado.tem como objetivo principal utilizar a formagdo profissional como um
vetor para o desenvolvimento econdmico e o aumento da empregabilidade no setor.
Inicialmente, o programa oferece mais de quatro mil vagas distribuidas em pelo menos
sessenta e cinco op¢des de cursos gratuitos. O programa busca fortalecer a cadeia produtiva
da cultura, oferecendo ferramentas e conhecimentos atualizados para enfrentar os desafios
contempordneos do setor. As vagas sdo destinadas a um piblico amplo, incluindo desde
iniciantes até profissionais experientes que buscam aprimoramento ou requalificagdo. O
contetido programatico deve abranger diversas areas essenciais, como gestdo de projetos
culturais, elaboragiio de propostas para editais, captagio de recursos, legislacdo cultural
(incluindo leis de incentivo), marketing digital para cultura, produgdio executiva, e
possivelmente modulos técnicos especificos relacionados a eventos e produgdes artisticas.

A modalidade de ensino combina formatos online efou hibridos para garantir maior
acessibilidade aos interessados de diferentes regides do estado. O objetivo central é fomentar
a sustentabilidade do setor cultural paulista, melhorar a empregabilidade dos profissionais,
estimular o empreendedorismo criativo e, consequentemente, impulsionar a economia criativa
local. Esta agdo representa um investimento importante na valorizagio dos profissionais da
cultura e no reconhecimento do papel estratégico do setor para o desenvolvimento social e
econdmico do estado.

Link da matéria em destaque:

https://onedrive.live.com/?authkey=%21 ACO52LruvwRLzg8&cid=F2BD9771BDIF69643&s

b=named&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21127489&parld=F2BD9771BDF69643%21126

7758&0=0neUp
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Riscos 2 imagem: Com base na descrigio da matéria em rede nacional na TV Bandeirantes
sobre o CultSP Pro, dois riscos principais & imagem do programa podem ser apontados.
Primeiramente, a divulgagdo nacional de mais de quatro mil vagas gratuitas pode gerar uma
demanda massiva, possivelmente de interessados de todo o Brasil. Se o programa tiver
restriges geograficas e isso ndo for claramente comunicado na matéria nacional, ou mesmo
se a demanda dentro do proprio estado exceder significativamente a capacidade inicial, pode
haver uma onda de frustragdo por vagas insuficientes ou por critérios de elegibilidade ndo
transparentes, criando uma percepgio negativa de exclusdo ou de planejamento inadequado
face a visibilidade alcangada. O segundo risco reside na expectativa criada sobre os formatos
de ensino; ao destacar nacionalmente modalidades online e/ou hibridas como garantia de
acessibilidade estadual, cria-se uma expectativa de ampla disponibilidade digital. Se, na
pratica, a oferta inicial em muitas regiGes for predominantemente presencial ou se a
experiéncia online nio for tio abrangente ou acessivel quanto o sugerido, pode surgir uma
percep¢do de inconsisténcia na comunicagiio ou de uma promessa de acessibilidade
parcialmente cumprida, o que afetaria a credibilidade e a imagem de inovagdo do programa
perante o piblico mais amplo alcanc¢ado pela rede nacional.

Possibilidades de midia positiva: A principal possibilidade de midia positiva que a matéria
em rede nacional pode trazer ¢ a amplificagdo da imagem do Governo de Sdo Paulo como
referéncia e lider nacional em politicas publicas inovadoras para a cultura e a economia
criativa. A exposi¢do em uma emissora como a Band permite apresentar o CultSP Pro ndo
apenas aos paulistas. mas a todo o Brasil, como um programa robusto, gratuito, de larga
escala e alinhado as necessidades contemporineas do setor. Isso fortalece a reputagdo do
estado como um polo de investimento e vanguarda cultural, potencialmente inspirando outras
gestdes e atraindo atengfio positiva para a administragéio paulista em um dmbito muito mais
amplo que o regional.

Sugesties para a drea de comunicaciio: E essencial capitalizar a visibilidade nacional para
consolidar a imagem de lideranca de Sdo Paulo. A assessoria deve desenvolver um plano
proativo de Relagdes Publicas voltado especificamente para veiculos de alcance nacional,
oferecendo pautas de acompanhamento que mostrem o progresso, a escala e o impacto do

CultSP Pro (ex: niimero de inscritos/formados, histdrias de sucesso, parcerias inovadoras).
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Data: 06/11/2024

Total de matérias: 2 matérias

Midia/ Veiculos/Cidades: Impresso (1) Jornal Didrio de Taubaté (Taubaté)/ Digital (1) -
site A Tribuna Regional (Ribeirdo Preto).

Anilise da matéria em destaque: O Didrio de Taubaté diz que Ubatuba receberd a
apresentaciio do programa CultSP Pro - Escolas de Profissionais da Cultura, da Secretaria
Estadual de Cultura, Economia e Industria Criativas. O evento, aberto 4 populagfo, ocorrera
na quinta-feira, dia 7 (Novembro, 2024, data relativa 4 publicagfo), as 16h30, no Teatro
Municipal Pedro Paulo Teixeira Pinto. A iniciativa é uma parceria do Governo do Estado com
a Fundart para viabilizar cursos de capacitagdio para jovens e adolescentes nas dreas de arte,
cultura, design, audiovisual e tecnologia.

Links:

https://onedrive.live.com/?authkey=%21AC0O352LruvwRLzg8&cid=F2BD9771 BDF69643&s

b=name&sd=1&id=F2BD9771BDF69643%21127074&parld=F2BD9771 BDF69643%21126

773&0=0nelUp/

Riscos & imagem: Nessass agdes do CultSP Pro podem ser apontados alguns riscos potenciais
4 imagem do programa. Primeiramente, existe o risco de gerar uma expectativa que nao
corresponde 4 realidade imediata; os eventos de apresentagdio e semindrios criam interesse,
mas se a oferta concreta de cursos ndo for percebida como 4gil e acessivel logo apés, pode
surgir frustragio e a ideia de que o programa foca mais em divulgacéo do que em qualificagdo
efetiva e o tempo decorrido. Adicionalmente, a divulgagdo de agdes pontuais em regides
especificas, embora parte de uma estratégia maior, corre o risco de criar uma percepgdo de
acesso desigual ou fragmentado entre as diferentes localidades do estado, fazendo com que o
publico de outras regides se sinta incerto sobre quando serd contemplado e questionando a
equidade do rollout estadual. Soma-se a isso um terceiro risco relacionado a clareza sobre o
plblico-alvo e a oferta imediata de cada evento; com uma matéria focando em jovens e outra
em profissionais/artistas, sem detalhar o proximo passo concreto apés o evento inicial , pode
haver confusdio sobre quem o programa prioriza naquela a¢do especifica ou como proceder,
diluindo a mensagem central.

Possibilidades de midia positiva: Na matéria sobre as agdes do CultSP Pro em Ubatuba

podem ser identificadas diversas oportunidades de midia positiva para o programa e para o
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Governo de Sdo Paulo. Uma primeira vertente € o reforgo da imagem de um governo atuante
e que investe concretamente no setor cultural e criativo; a noticia, sendo esponténeas e de
enfoque positivo, j4 serve como registro dessa aciio e podem ser o ponto de partida para uma
narrativa continua sobre o compromisso com a qualificagiio profissional gratuita e o
desenvolvimento da economia criativa no estado. Adicionalmente, a divulgagdo de atividades
especificas fora da capital, como em Ubatuba, cria uma excelente oportunidade para valorizar
a descentralizacdo das acbes culturais e o impacto positivo do programa nas diversas regides
paulistas, combatendo a percepgdo de concentragdo de recursos e mostrando um esforgo de
inclusdo e desenvolvimento territorial abrangente, o que pode render pautas focadas no
desenvolvimento local. Por fim, a matéria abre espago para enfatizar a estratégia de
colaboracio e didlogo do programa com o setor cultural local, destacando parcerias como a
firmada com a Fundart em Ubatuba isso permite construir uma imagem de um programa que
ndo é imposto, mas construido em conjunto com as comunidades e entidades locais,
valorizando a participagio e as realidades regionais.

Sugestdes para a drea de comunicagiio: A assessoria deve focar em construir e disseminar
narrativas de impacto concreto e colaboragiio regional. Mesmo que o programa seja recente,
buscar e divulgar histérias de sucesso iniciais, depoimentos, ou detalhar os resultados das
parcerias demonstra o valor real da iniciativa. E essencial produzir conteudo especifico que
evidencie a capilaridade do programa, destacando agdes e resultados fora da capital e
envolvendo ativamente os parceiros locais (prefeituras, Fundart, equipamentos culturais
regionais) na comunica¢do, seja através de comunicados conjuntos, entrevistas ou
participagdio em eventos, reforgando a imagem de um programa colaborativo ¢ com impacto

distribuido pelo estado.
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Data: 08/11/2024

Total de matérias: 1 matéria

Midias/ Veiculos/ Cidades: TV (1) TV Alesp (Sdo Paulo)

Anilise da matéria: Em entrevista com Paula Venéncio, coordenadora do Programa
CultSPProfoi apresentado o programa de qualificagdo voltado para os trabalhadores da érea
de cultura e do setor criativo, chamado Cult SP Pro. Os veiculos da Capital destacaram que a
iniciativa, da Secretaria de Cultura do Estado, foi lancada hoje e tem como objetivo principal
utilizar a formagdo profissional como um vetor para o desenvolvimento econdmico e o
aumento da empregabilidade no setor. Inicialmente, o programa oferece mais de quatro mil
vagas distribuidas em pelo menos sessenta e cinco opgdes de cursos gratuitos. O Edificio
Oswald de Andrade ser o polo central do programa, mas as atividades ocorrerdo em unidades
fisicas de parceiros em mais de vinte ¢ uma cidades neste primeiro momento, com a previsdo
de expansdio para todas as regides administrativas do estado.

As inscrigdes ja estdo abertas e podem ser feitas gratuitamente através do site oficial do
programa: cultsppro.org.br. Esta é uma oportunidade para quem atua na drea cultural buscar
renovagdo e qualificagdo sem custo.

Link: https://login-clipping.braspub.com.br/materia/cultsp-pro-projeto-cultural/784804
Riscos a4 imagem: Com base na matéria sobre o lancamento do programa CultSP Pro,
identificam-se alguns riscos potenciais 4 imagem da Secretaria da Cultura do Estado.
Primeiramente, o antincio de um nimero expressivo de vagas (mais de quatro mil) e a meta de
expansdo para todas as regides administrativas geram expectativas muito altas; caso a
distribui¢iio inicial em mais de 21 cidades seja percebida como lenta ou insuficiente, ou se a
expansio geografica demorar a ocorrer de forma equitativa, o programa pode ser visto como
superdimensionado em seu lancamento ou com dificuldades de execugéo, frustrando o setor.
Outro risco é a manutencio da percepgio de centralizagdo; ao nomear o Edificio Oswald de
Andrade como "polo central”, mesmo com atividades planejadas em parceiros no interior,
pode-se inadvertidamente reforgar a ideia de que o nucleo decisorio e os recursos mais
significativos permanecem na capital, enfraquecendo a narrativa de descentralizagdo. Por fim,
a execucdo das atividades através de uma rede de parceiros em multiplas cidades apresenta
um desafio de gestdo: qualquer inconsisténcia na qualidade dos cursos, na infraestrutura

oferecida pelos parceiros ou na comunicagio pode refletir negativamente na imagem geral do
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CultSP Pro e na capacidade da Secretaria de gerenciar eficazmente um programa (do
distribuido e ambicioso.

Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre o langamento do CultSP Pro oferece
possibilidades robustas para midia positiva. Uma abordagem ¢ destacar a iniciativa como um
investimento estratégico e de grande porte do Governo de Sdo Paulo no setor cultural e
criativo. Pode-se enfatizar o volume inicial expressivo de mais de quatro mil vagas gratuitas e
a visdo clara de utilizar a qualificacdo profissional como um motor para o desenvolvimento
econdmico e o aumento da empregabilidade, posicionando a gestdo como visiondria ao
apostar na economia criativa. Outro dngulo favorivel é o da democratizagdo do acesso ¢
oportunidade; a oferta gratuita de mais de 65 cursos pode ser apresentada como uma agao
concreta do Estado para facilitar o aprimoramento de artistas, técnicos e gestores culturais,
removendo barreiras financeiras e incentivando o desenvolvimento de talentos em todo o
setor. Adicionalmente, pode-se ressaltar a ambigfio e o planejamento estruturado do programa
para alcangar todo o territério paulista. O modelo que combina um polo central com
atividades via parceiros em mais de 21 cidades, junto & meta explicita de expansdo futura para
todas as regides, demonstra um compromisso com a interiorizago e a construg¢io de uma rede
abrangente de qualificagfo.

Sugestdes para a drea de comunicagio: Considerando a matéria sobre o langamento do
CultSP Pro, a assessoria de comunicagdio deve concentrar suas acdes em demonstrar a
evolugfio e o impacto concreto do programa desde seu inicio. E fundamental divulgar dados
atualizados sobre o nimero de vagas preenchidas, cursos realizados, pessoas impactadas e,
especialmente, o progresso na expansdo geogrdfica, indicando quantas das regides
administrativas ja foram alcangadas, superando as "mais de 21 cidades” iniciais. Para validar
o objetivo central do programa, colete e dissemine histérias de sucesso, depoimentos de
participantes ou pesquisas que ilustrem como a qualificagdo contribuiu para a
empregabilidade ou desenvolvimento econdmico no sefor. Intensifique a comunicagéo sobre
as atividades que ocorrem atualmente no interior do estado, utilizando canais regionais e
formatos visuais como mapas para mostrar a capilaridade real do programa e combater
percepgdes de centralizagfio. Destaque parcerias bem-sucedidas com instituigdes em diversas

cidades para evidenciar a forga e a qualidade da rede de execugdo.
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QUESITO 3

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, PERFIL E
HABILIDADES ESPECIFICOS DA EQUIPE
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SUBQUESITO 1

QUALIFICACAO DA EQUIPE DE PROFISSIONAIS
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins. e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N° 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional ANA CAROLINA RANGEL ELUF possui comprovada
experiéncia em Sua respectiva area de atuacfio, estando aptos a desempenhar as fungdes a eles

atribuidas no dmbito da prestagdo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: ANA CAROLINA RANGEL ELUF
FORMAGAO: COMUNICACAO SOCIAL
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
CARGO COMPROVAGCAO | ENTRADA | SAIDA | TEMPO EM DIAS
REPORTER CTPS 01/08/2007 | 02/01/2012 1615
REPORTER CTPS 02/01/2012 | 03/09/2015 1340
ASSESSORA DE IMPRENSA CTPS 20/08/2013 | 14/05/2020 2459
Tempo total em dias 3414
Total (anos, meses e dias): 14 ANOS, 09 MESES E 27 DIAS
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O Reitor do Centro Universitario Positivo, no uso de suas atribuigdes e tendo em vista o termo de colagdo de grau de

BACHAREL EM COMUNICAGAO SOCIAL, conferido no dia 16 de abril de 2003, a

de nacionalidade brasileira, natural do Estado do Patand, nascido em 21 de janeiro de 1979,
portador da carteira de identidade n.° 6.335.443-0, expedida pelo Instituto de Identificagdo do Parand,
outorga-lhe o presente diploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.
Curitiba, 16 de abril de 2003.
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CENTRO UNIVERSITARIO POSITIVO
Curso de Comunicacio Social — Habilitagdo em
Jotnalismo, bachatelado, reconhecido pela Portatia
Ministerial n.°1.874/02 - D.O.U. de 28/06/02.

Registrado sob n.° 514 folhas 53 do livro n.° 01 do
Centro Universitirio Positivo. :
Curitiba, 16 de abtil de 2003.
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Secretaria Geral

Reitor: Prof. Oriovisto Guimaries
Secretiria Geral: Maria Inés Pavim

CENTRO UNIVERSITARIO POSITIVO
APOSTILA

O Pottador do presente DIPLOMA conclui,
nesta Instituicio, a Habilitagio especifica em
JORNALISMO do Cutso de Comunicagio Social em
16/04/2003.

Cutitiba, 16 de abril de 2003.
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Pr6-Reitoria de Graduagio
DAA - Divisfio de Registro Geral

Por delegagio de competéncia do D.A.U., Portaria n® 71 .de
21/10/77, Portaria da SESU, n° 30, de 23/05/79, e nos
termos da Portaria Ministerial n® 726, de 21/10/77.
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Erivaldp Ferreira Taveira
Diretor da Dipisdo de Registro Geral
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, ¢ sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N° 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional ANDRE TEIXEIRA DA SILVA PUGLIESI possui

comprovada experiéncia em Sua respectiva drea de atuagfo, estando aptos a desempenhar as

fungdes a eles atribuidas no d&mbito da prestagfo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: ANDRE TEIXEIRA DA SILVA PUGLIESI
FORMACAOQ: JORNALISMO
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
CARGO COMPROVACAO ENTRADA SAIDA TEMPO EM DIAS
EDITOR CTPS 14/11/2005 20/09/2023 6518
Tempo total em dias 6518
Total (anos, meses ¢ dias): 17 ANOS, 10 MESES E Bé DIAS

L ] |
ﬂrlo c. hﬁsmmb&ﬂnw- CHPJ 34,182 4489/0001-85
frm— Trio - marca, imagem e reputagao I
manca,
mageme

Av Moema, 728 cj21 / 04077 023 f Sdo Paulo / BP
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Eliel Paschoal Cardoso

ELIEL PASCHOAL CARDOSO

https://www.linkedin.com/in/eliel-cardoso

paschoaleli@gmail.com - Whatsapp: (48) 99170-0897

OBJETIVO: Geréncia/coordenagdo de Comunicagdo, Governo, Comunidade, Relagbes

Publicas e Sustentabilidade.
RESUMO DE QUALIFICAGCOES

Profissional completo em todas as esferas da comunicagédo, com vivéncia em redacgdes
de jornais/revistas, agéncias de comunicacio lideres em seus segmentos, empresas
mundialmente reconhecidas e governos municipais, estaduais e federais.

Ampla expertise no gerenciamento de clientes de agéncias, fornecedores e
colaboradores no Brasil e exterior (América Latina e EUA).

Sdlida experiéncia em comunicagdo corporativa, relacdes com a imprensa, eventos,
midias sociais, SAC 2.0, relages publicas, comunitarias e governamentais.

Consolidada vivéncia em empresas multinacionais e agéncias tais como: Dow, Philip
Morris, Kraft Foods, Nestlé, Caterpillar, Prefeitura de SP, Governo de SP, agéncias FSB,
Vianews, CDN, S.A Comunicacdo e Costa e Silva Comunicagao.

Grande habilidade no gerenciamento de crises em tematicas: acidentes, demissdes,
fechamento de fabricas, indlstria tabagista e combate ao contrabando e falsificagdo.

Elaboracdo e coordenacdo de planejamentos estratégicos de comunicagdo, marketing,
relagfes governamentais e comunidade, bem como sua execugao com equipes internas
e agéncias terceirizadas.

Experiéncia no monitoramento de oportunidades de mercado e concorréncia em
eventos e novos produtos (Empresa Meta/Facebook). Coordenagdo, produgdo e analise
de relatérios da comunicacdo e Marketing.

Vivéncia em cursos e treinamentos para gerenciamento de pessoas e
autodesenvolvimento.

Experiéncia em projetos e demandas internacionais. Fluéncia na lingua inglesa.

Experiéncia Profissional

Costa & Silva Comunicagdao - Novos Projetos e cliente Martins Castro
Cargo: Diretor Associado (2023 a ATUAL)

Planejamento estratégico da agéncia, prospeccdo de novos negocios, relagdes “E
plblicas para insercio da agéncia no mercado, introducdo do cliente portugués

Martins Castro no Brasil (publicacdo de artigos e matérias em jornais e redes de

televisdo). Relacionamento com Imprensa e parceiros de negoécios.

Agéncia de comunicacdo Vianews Hotwire - clientes Nextracker, Dow e Meta. /
Cargo: Gerente de contas LATAM (2022-2023) - Coordenacéo de 4 executivos de contas. ]

%\
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Eliel Paschoal Cardoso

« Gerenciamento das contas das empresas Meta (Facebook), Dow Quimica e
Mextracker {energia solar) e coordenacio de seis executivos de contas, Introdugio da
empresa Nextracker no Brasil, participagdo em implantagdo de painel de fintas para
consumidores, £ desenvolvimeanto de relatorio estratégico do mercado de concorrentes,
Comunicacac nas linguas inglés e espanhol nos mercados LATAM.

Agéncia de comunicagdo FSB — BAT {American British Tabacco) e FNCP (Férum
Macional de Combate a Pirataria).

Cargo: Gerente de Nlcleo (2021-2022) - Coordenacio de 3 executivos de contas,

» Gerenciamente das contas do FNCP - Forum Nacional de Combate & Pirataria e da BAT
{Scuza Cruz). Coordenasdo de branded e aghes de PR para esclarecimento dos cigarros
eletrénicos no Brasil. Redagdo e venda de artigos sobre produtos contrabandeados,
assinados por especialistas e publicados nos maiores jornais brasileiros. Redagio e
venda de artigos sobre cigarros eletronicos, publicados na Grande Imprensa e
realizag3o de encontros de relacionamento com os principais jornalistas do pais.
Gerenciamento das midias sociais de ambos os clientes — BAT e FNCP.

FSB/Governo do Estado de S80 Paulo - Metré/CPTM/EMTU {2008 a 2019%)

Cargo inicial: Coordenader Geral de Comunicagdo pela agéncia F5B; Cargo final:
Gerente de Comunicagdo e Marketing da EMTU (CLT) - coordenacio de 8 profissionais.

« Implantagio de novo modelo da drea de comunicagdo para Metrd, CPTM e EMTU.
Integragdo daz equipes e alinhamento da comunicacao, com redugdo de assuntes
negatives publicados na midia. Equipe de 10 profissionais internos e 15 de agéncias
terceirizadas.

+ Alta exposicdo na midia do Plane de Expansio e do Governador; realizagdo de
eventos para langamentos do Matrd, CPFTM & EMTL.

« Apravagdo de campanhas de marketing € administragio de crises para minimizar a
imagem dessas empresas perante 2 sociedade.

« Planejamento e execucio de acBes comunitirias em projetos e obras dos municipios
das regifes metropolitanas do Estado - Desapropriagbes e desocupagdo de imoveis de
familias, com reducio de impactos socials e exposigdo minima na midia.
Geranciamento de fornecedores e profissionais das empraiteiras.

« Lancamento de nove site institucional da EMTU/SP e inicio das midias sociais, A nova
forma de comunicagdo facilitou o acesso dos usuarios & emprasa e proporcienou
rapidez nas respostas. Atendimento e pacificacio do SAC 2.6 {atendimento anline dos
usuarios)

« Coordenacdo das areas de Comunidade, Imprensa, SAC 2.0, Marketing, Midias
Sociais e Eventos.

S.A. Comunicagio/Prefeitura de S3o Paulo — {2008) - Assessor de Imprensa B
Secretaria Gestdo

« Assessor de imprensa - fortalecimento da Secretaria na midia e gestdc de crises em
prajetos criticos como Leve-Leite, Merenda Escolar, Licitagdes, Negociagbes Salariais
com exposi¢do minima na midia e melhoria do relacicnamernto com 2 imprensa.

< \
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Eliel Paschoal Cardoso

Dow Quimica {2005- 2006} - 530 Paulp - Lider de Assuntos Corporativos

Restruturagdc de area de comunicacdo e marketing institucional; elaboragdo do
primeira planc de Construcde de Imagem para o Brasil — MKT Institucional, com agoes
em todas as dreas de atuacdo.

Coordenacdo da mostra Dow - Casa Cor 2005, primeirp evento da companbia reunindo
8 area institucional e produtos.

Implantac3o de projetos sociais/comunitarios, como o Mangue Limpo, iniciativa que
visa a preservagde dos manguezais do Guarujs, em conjunto com diversos setores da
saciedade: prefeitura, associacbes de bairro, escolas, empresas locais. Ganho de
imagem jurito & comunidade.

Gerenciamento das relagbes governamentais/autorizagdes e controle de licengas de
producao de produtos quimicos controlades.

Philip Morris {2001-2004) — Curitiba/PR; Gerente de Comunicacio Carporativa.
Em 2001, acumulou a geréncia da Kraft Foods — segunda empresa do grupo.

Reestruturagio da srea de comunicagio apos a separagdo dos negdcios de alimentos
e tabaco. Controle de orgamento, implantacdo de revistas interna e externa (100 mil
exemplares para Vargjistas), video interno (Prémio Aberje Regido Sul};
monitoramenteo digital de noticias, internet, implantagado de identidade visual digital,
reestruturagdo da Assessonia de Imprensa, produgao de publicidade institucional,
folders, perfis e estandes corporatives, Atuacaa direta junto ao comité de crises.
Organizacdo de midia training.

Mestlé (199672000} — Sio Faulo/Brasilia — Ass.Impransa e Ger. Governamental

+*

Implantacio de sistema de acompanhamento de projetos de lei na Cdmara, Senado
Ministérios; Aproximacdo da Diretoria com autoridades; Desenvolvimento de
parcerias e projetos com Ministérios; Estruturagdo da drea de Relagdes Publicas na
Capital Federal,

Aumento de 200% no volume de reportagens publicadas sobre a Empresa na midia,
em dois anos, por maio de reestruturagdo da Assessoria de Imprensa.

Desenvolvimento de estrategias de divulgagio para situagbes de crise com
repercussan minima na imprensa; inser¢do da companhia em posicéo de destague no
guia Exame As Melhores Empresas Para Vocd Trabalhar; Realizag8o de midia training
& palestras.

CDN - Companhia da Noticias {1996} - 530 Paulo/5P;

Assessor de Imprensa: Garoto, Globosat, Canais Sportv e USA e Incentive House.

Gerenciamento das contas de Imprensa da Globosat, Chocolates Garoto, Incentive
House, Canais USA e Sporty; exposicio na midia ampliada; Treinamento de porta-

vOZEes. rﬁ

Editora Meio & Mensagem {1994/1995} - 530 Paulo/5P
Repdrter da Revista Midia B Mercado

Di&rio do Grande ABC (1991 a 1993) - Santo André/SP

Reporter de Economia e colunista de Finangas.

Decorrente do trabalho desenvolvido no jornal Gazeta Mercantil de S&o Paulo, atuei
como editor do caderno de finangas do Diaric do Grande ABC, por mais de dois anos.

g -



Eiiel Paschoal Cardoso

Gazeta Mercantil de 530 Paule (1989/1990) - 530 Faulca/5F;

Reporter trainee de Financas.

Caterpillar (1985 a 1987} - Firacicaba/5P

Estagiario de Comunicagdo internafexterna e de Relagbes Pablicas;
' Formagao Universitaria

Comunicacio Social
Universidade Metodista de Piracicaba
Conclusio 1987

Lingua Estrangeira

Inglés: fluente
+ Espanhol: basico

CV Aualizada am abrit24



%,

Tk NOTAS

LGN
a0

028 |

=
=<
—_
»

0N 189097 <=

& ® Reitor da Universidode Mictodista de Piraricaba,
no uso de svas atvibvicdes ¢ tendo em vista a concluso do Curso de Comunicagdo Docial 5%
" em 30 de marco de 1088, confere o titvlo ‘ﬂzom;}w. REGISTRADO SO8 N“I_:)éﬂoﬁ '

Bacharel em Comunicaglo Socighecio s coweicn oo wino %‘
) _J

“ ;

A

JAMILLA MACIEL FLOR - Escreverife

Autentico a presente copia fotosl’é\tica por seruma
reproducéo fiel do documento original que me foi

apresentado com a qual conferi e dou fé.
Emolumentos: 1 Autenticacfio = RS 5,03 | ISS = RS

cavenih PR %_Lﬁ?g §‘7/
Zliel Paschoal Cardoso 7= :’
brasileivo, natoral do Estodo de Sio Poolo, nascido a o4 de dezembro de 1964, R, B. 0.0 15.72.00 - SIP - IP,
¢ outorgadhe o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos o8 direitos ¢ prerrogativas legais.

:ﬁ'}g / / O Piracicaba, 51 de margo .de 1088

E,i\%\u _/-’7 M _ )\ s T g m'=

(oAl i ugo e eisques e i Anic de Bouza M

Wk » m"‘{\ﬁ;% [.‘ o ."‘ e
: ' :M‘“@“*‘;- x .5:_;'#; Vi
; W ot o4

b (.
(:"1.
)=
o

S 4
7Ty
A
=




: ' ) ‘ W AR B SN
. NN N W TN N NN AR TN NS N N NG N N N N N N’ N/ NS NS W R

4

MEC - Universidode Estadual de Compinas |
” 134006"

we
%

L2 trado sob .0
o Gurso de Comunicagiio Mﬂl Diploma registrado sob n

R I romrr i

“* Reconhecids ‘pela Portaria n2 255, de 12064, do MEC. Livio @032 ________ Fla. 390 por delegacis
APOSTILA da competdncia do L’Eini:zféfi@ da Fducagdo &
_ 6 Cultura nos tormas da Rettarna MEG/DAG
© tpimly o pEwer ne 7177 de 25/10/1977 Yrecad 5328|688
SRD. 44/ /8%

MARIA LEON OFFMANN DIAS
Dirstor Thenficd da Sarvigs Il

Visto: fe. LA 2
MARIATHELENA GUIMARAZS
Diretor 1écmico de Servico It
0 Ve RSO - __AUTENTICACAO e
; UNIVERSIDADE EST DUA AMP I NAS f } Autentico a presente cépia fotostatica por ser uma
; Anotada /a ApoBtila eproducéo fiel do documento griginal que me foi
i gp_esentado com a gual conferi e dou fé.
Campinas. A4 de/ de 19 B8 | os—T Autenticagdo = RS 5,03 | 1§ =
i { -$114|TataI-R$B45RecibnN° 9
ke L T, € {
§ SERVICO DE REP!STRO DE DIPLOMAS ] Selo Digital de Fiscalizagio-HGQ26940-NI0|
e 5 Confira os dados-d6 ato em http://selo.tjsc.jus.br/ B

g,

DouTé, Imbituba - 08 de outubro de 2024 ﬂ‘?* b3

J

JAMILLA MACIEL FLOR - Escrevente



=trio

DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N° 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional ELIEL PASCHOAL CARDOSO possui comprovada
experiéncia em Sua respectiva drea de atuagfo, estando aptos a desempenhar as fungdes a eles

atribuidas no dmbito da prestacdo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: ELIEL PASCHOAL CARDOSO
FORMACAO: JORNALISMO
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
CARGO COMPROVACAO | ENTRADA SAIDA | TEMPO EM DIAS
ASSESSOR DE IMPRENSA CTPS 17/12/1996 | 21/12/2000 1465
GERENTE DE COMUNICACAO CTPS 02/01/2001 | 16/02/2004 1141
LIDER COMUNICACAO CTPS 01/02/2005 | 30/06/2006 515
GERENTE CTPS 01/10/2009 | 08/10/2019 3658
Tempo total em dias 3121
Total (anos, meses ¢ dias): 08 ANOS, 06 MESES E 16 DIAS

-

abril de 2025

/
Séo Paulo, ‘ﬂ

y

iCAO CORPORATIVA
DA SILVA

—t 1 €. A. da Silva Comunicagiio Corporativa - CNPJ 34.182.4489/000195 [
— rl o Trio - marca, imagem e reputagio
maed, Ay Moemna, 728 cj21 / 04077 023 ! Sdo Paula [ 5P
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(abriela Rolke

Rua Jodo Simbes de Souza, 268 — Apto 45 Blaca 1 - Parque Rebougas
05734-140 - S%o Paulo - SP
C{11) %3146 2502

eabrielarolke@email. com

SINTESE DE QUALIFICACOES

Carreira desenvolvida na area de Comunicagédo Social/Jornalismo. Jornalismo
politico e assessoria de comunicagio — Comunicagio Pablica.

Atuagdo em redagio/jormalismo inpresso, como setorista de politica.
Experiéncia e reportagem e edigio.

Atuacio e assessoria de comnunicaclo: comunicagdo institucional -
plancjamento, defini¢io de objetivos, metas e estratégias tanto para
comnnica¢do interna quanto para assessoria de imprensa e relacionamento
com a midia. Gestdo de pessoas - treinamentio, orientagdo ¢ desenvolvimento
de potencialidades. Gestdo de crises.

EXPERIENCIA PROFISSIONAL

Desdc maio de 2024
Trio Marca, Imagem e Reputagio

Coordenadora de Comunicacgio na Secretaria de Desenvolvimento Social -
Governo de Sao Paulo

Abril de 2022 a dezembro de 2023

Revista ¥stpé (Sao Paunlp)
Reporter de Politica

Janeiro de 2015 a junho de 2016

Procuradgria-Geral da Republica (Brasilia)



Assessoria em Comunicagio Social aos procuradores membros do gabinete do
procurador-geral da Republica (gestio Rodrigo Janot); assessoria em
Comunica¢do Social a meinbros de forgas-tarefas e de grupos de trabatho do
MPF; assessoria em Comunicacio ao sccretario-geral do Ministério Poblico
da Umo (MPUY, suporte 4 Secretaria de Comunicagio Social do MPF e as
Assessorias de Comunicagio das Procuradorias da Repiblica nos Estados.

Setembro de 2012 a dezembro de 2014

Ministério Piblico Federal cm Sio Paulo

Assessora-chefe de Comunicacio Social

Coordenacio das atividades da assessoria de comunicagio. Plangjamento

¢ desenvolvimento de estratégias e planos dc comunicacgio. Supervisao de
todo o conteddo desenvolvido pelo setor, inclusive para canais

de comunicagio intemna.

Lideranga de equipe formada por dois Jomalistas e um publicitério, além de
trés estagidrios.

Atendimento a jornalistas e relacionamento com a midia. Gerenciamento
de solicitagdes de entrevista e de informagdes. Redagio de textos informativos
e supervisio da confeccdo de press releases.

Promocgio de coletivas de imprensa. Elaboragdo de notas 4 iinprensa ¢ de
esclarecimenio.

Gesto de crises.

Desenvolvimento de campanhas institucionais.

Gerenciamento do site, da intranet e das redes sociais da insttuicig.

Junho de 2007 a agosto de 2012

Ministério Piiblico Federal no Espirito Santo

Assessora-chefe de Comunicagio Social

Implantagdo de todo o projeto de Assessaria de Comunicagdo da instituigdo,
Consolidagdo dos canais de comunicacio institucionais (portal na internet,

intraget, boletim informativo interno).

Estabelccimento de protocolos de atendimento aos Jornalistas {normas para a
divulgacdo de press releases, gerenciamento de solicitagGes dc entrevista e '5
informagdes ¢ promogio de coletivas de NTprensa.

Desenvolvimento de campanhas institucionais.

Janciro de 2003 a maio de 2007

Rede Gazeta de Comunicagia (Vitéria - ES} /(%



Reporter da editoria de Politica do Jomal A Gazeta (Janeiro de 2003 a julho de
2005},

Reporter especial da Editoria de Politica de A Gazeta (agosto de 2005 a maio
de 2007).

Colunista interina de Politica de A Gazeta - Coluna Praga Qito (janeiro de
2005 a abril de 20071,

Editora adjunta substituta de Politica de A Gazela {fevereiro de 2005 a
fevereiro de 2007).

FORMACAO ACADEMICA

{Graduacio em Coinunicagdo Social Jomalisino na Umiversidade Federal do
Espirito Santo {Ufes) de 2009 a 2003.

IDTOMAS

Ingis - basico
Espanhol - basico

INFORMATICA

Pacote Office. Nogdes de CorelDraw, InDesign ¢ Photoshop.

QUALIFICACOES E ATIVIDADES PROFISSIONAIS ,E

Curso de Residéncia em Jomalismo na Rede Gazeta de Comuuicagies (Turnma

de 2002}

- Imersdo, durante trés meses, nas redacdes da empresa: 05 jormals IMPressos

A Gazeta e Noticia Agora, a Radio CBN, o portal Gazeta Online e a TV

Gazeta {afiliada daTV Globo).

Curso Comunicagéo ¢ Gestdo de Crise - Jodo José Fomni. /{[‘
Curso Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia - Jorge Duarte. { ‘ Q_/



INFORMAGCQES ADICIONAITS

Prémio Capixaba de Jomalismo 2003 {Aberje} - Categoria Impresso - 1° lugar.

Prémio Esso de Jomalismo 2004 - Categona Impresso - Regifio Nordeste -
finalista.

Prémic Rede Gazela de Jomalismo 2004 - Categoria Impresso - 1° lugar.
Prémio Rede Gazeta de Jomalismo 2005 - Categoria Impresso - 17 lugar.,
Prémic Rede Gazeta de Jommalismo 2006 - Categona Impresso - 1° e 3°
lugares.

Prémic Capixaba de Jomalisio 2006 { Associacio Brasileira de Comnunicagio
Empresarial - Aberje) - Categoria Impresso - 2° Jugar.

Atiagdo como professora volunidria do curso de Comunicagao
Social/fomalismeo da Universidade Federal do Espirito Santo. Responsavel
pela disciplina optativa Jornalisino Investigativo.



Republica Federativa do Brasil
Ministério da Educacéo

Hniversidade Ffederal do Espirito Santo

® TReitor da Mniversidade Federal do Espivito Santo, . N

no uso de suas atribuicdes ¢ tendo em bista @ concluslo do Curso de Comunicacdo Social-x, (I
em 5 de Severeiro de 2004 , confere o titulo de i, 40/,
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BGabricla Rolke

brasileira, natural do Estado do Espirito Santo, nascida a 22 de janeiro de 1976, f
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Tel.: (11) 3034-3001
Sdo Paulo - Brasil - 08/2003
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O Curso de COMUNICAGAO SOCIAL da UFES,

foi reconhecido pelo Decreto n.° 83.220 de 01-03-79,
publicado no Diario Oficial da Unido em 02-03-79

MINISTERIO DA EDUCAGAO

Universidade Federal do Espirito Santo

Diploma Registrado sob o n.2.6.[.2004...........
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N°: 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional GABRIELA ROLKE possui comprovada experiéncia
em Sua respectiva drea de atuagio, estando aptos a desempenhar as fungdes a eles atribuidas

no dmbito da prestagdo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: GABRIELA ROLKE

FORMACAO: JORNALISMO

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

CARGO COMPROVACAO | ENTRADA | SAIDA | TEMPO EM DIAS
REPORTER CTPS 24/04/2003 | 31/05/2007 1498
JORNALISTA NOMEACAO 10/09/2012 | 03/12/2014 il4
JORNALISTA CTPS 29/01/2015 | 16/07/2016 535
Tempo total em dias 2847

Total (anos, meses e dias): 07 ANOS, 08 MESES E 17 DIAS

E L |
C. A. DA SILVA COMUNICACAO CORPORATIVA
CARLOS ABBERTO DA SILVA

L]
*rlo C. A da Silva Comunicagio Corporativa - CHPJ 34,182.4489/0001-95 \I
—-— Trio - marca, imagem & reputagso

"‘gﬁ Av Moerna, 728 ¢i21 / 04077 023 / Sho Paula / 5P
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Leonardo
Pinel Rocha

EMAIL

leopinelrocha@gmail.com

TELEFONE

(1) 97138-8788

Formacao
ESPM (Escola Superior de Propaganda e Marketing) { }

JAN 2019 - DEZ 2022
Bacharel emn Administragéo com énfase em Marketing

« REPRESENTANTE DE TURMA NDS 4 ANOS DO CURSO

« 4 LUGAR NO "DESAFIO MICROSOFT DE EMPREE DORISMO™

« 1 AND LIDERANDO O PROJETO POCKETS (ENTIDADE DE CRISTAOS UNIVERSITARIOS) { }
Experiéncia profissional

MR ROCCO BIG WAVE MEDIA DUNAMIS MUSIC

FEV - JUL 2020 AGD 2020 - JaN 202 JAN 2021 - DEZ 2022 DEZ 2022 - FEV 2024

Estagiario em Estagiario em Efetivado na fungéio de Head de Marketing

marketing Social Media Cormmunity Manager & Midias Sociais

Idiomas Soft skills

PORTUGUES INGLES Comunicagéo, lideranga, criatividade,
Nativo Fluente resiliéncia, trabalho em equipe e
roatividade.
ESPANHOL FRANCES ¥
Avancado/Fluente Conversacional
s i
Hard skills A
{

Midias sociais, SEO, Andlise de Dados, Copywriting, Produgé&o e Edigao de Video,
Fotografia, Pacote Adobe intermediario (Lightroom, Photoshop e Premier Pro), W



MR ROCCO

ESTAGIARIO EM MARKETING
FEV - JUL 2020

« Gerenciamento e criagdo de conteludo para redes sociais;
« Redacgio de artigos sobre desenvolvimento pessoal;

« Roteirizagdo de videos e podcasts;

» Produgao e edigio de videos;

+ Produgéo e edico de podcasts.

BIG WAVE MEDIA

SOCIAL MEDIA & COMMUNITY MANAGER
AGO 2020 - DEZ 2022

+ Gerenciamento e criagdo de conteldo para redes com até 1.8 mi followers;

+ FPlangjamento estrategico para redes sociais;

+ Campanhas digitais para eventos e langamentos de info-produtos;

+ Coordenagio de equipe para cobertura em midias sociais em eventos para + 8 mil pessoas;
+ Produgso e edigio de videos;

= Criag8o de roteiros de videos;

« SEO para canal de YouTube;

» Andlise de métricas para redes sociais (Instagram, TikTok, YouTube, Pinterest e Twitter).

DUNAMIS MUSIC

HEAD DE MARKETING & MIDIAS SOCIAIS
DEZ 2022 - MAR 2024

« Campanhas digitais para langamento de albuns, clipes e eventos;
+ Gerenciamento e criagio de contedido para redes sociais;
+ Assessoria de midias e de imprensa para artistas;
s« Desenvolvimento de plangjamento estratégico para redes sociais
(Instagram, YouTube e TikTok);
« Producdo e diregio de set para gravagao de clipes, albuns e live
shows; ‘9
« Andlise de métricas para redes sociais (Instagram, TikTok e YouTube).

REDES QUE GERENCIEI TRABALHO VOLUNTARIO
« Dunamis Movement « AglSo social em viagem internacional - Dunamis Movement,
i Musi 2022 (Meéxico, Espenha, Portugal, EUA & Suiga);

Bil « Projeto de distribuigio de almentos para familias em /f
3 el ? situagdo de inseguranga alimentar - Junta de Missbes /
+ Teo Hayashi Nacionals, 2019 (Avare, SP); \
« Trabalho social com pessoas em situagdo de rua em S&o |

Pouiln - 205 . N/



GEAR EDUCATION

CEO & Founder
INICIO EM JAN DE 2023

* Projeto educacional voltado para auxiliar ocs alunos no periodo de vestibular.,
Através de aulas e conteldos desenvolvidos especialmente para o formato de
cada aluno, a Gear sonha em guiar o vestibulando na sua jomada do Ensino
Medio até a faculdade, mostrando uma carreira deve ser escolhida por
proposito @ ndo por conveniéncia.

» A empresa sera langada oficialment eem Julho de 2024.

PINEL MEDIA

CEO & Founder
INICIO EM AGO DE 2023

= Agéncia de midia sociais, com é&nfase em marketing estratégico e desenvolvimento de marca
para o posicionamento de empresas nas midias sociais.

+ Desenvolvemos um curso de social media, gue ensina do basico ao avangado sobre midias
sociais para gualguer pessoa.

+ Mentoria em midias sociais, focando em ajudar o profissional de social media a expandir sua
rede de contatos e ensina-lo os métodos mais eficientes para fechar novos contratos.



ESPM

0 INUSITADOD
EM CONSTANTE

MOVIMENTO

DECLARAGAO DE CONCLUSAO

Reconhecido pela Portaria N° 385 de 14/08/2024, publicada no D.O.U de
13/08/2024, N° 156, Secéo 1, Pag. 36

Declaramos, para os devidos fins, que Leonardo Pinel Bernardo Vieira Rocha concluiu

o curso de Administracdo, no segundo semesire 2022, com carga horaria de 3986

horas/aula, nesta Instituigao.

Data de Colacdo de Grau: 28/02/2023

Sao Paulo, 07 de Abril de 2025.

Cristine Benevides Fernandes Rodrigues

Secretaria Académica



—
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, ¢ sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N°% 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional LEONARDO PINEL ROCHA possui comprovada

experiéncia em Sua respectiva drea de atuagdo, estando aptos a desempenhar as fungdes a eles

atribuidas no dmbito da prestagdo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: LEONARDO PINEL ROCHA

FORMACAO: ADMINISTRACAO

MONITORAMENTO
CARGO COMPROVACAO | ENTRADA | SAIDA | TEMPO EM DIAS
HEAD MKT/MIDIA CONTRATO 01/12/2022 | 28/02/2024 454
PAINEL MIDIA CONTRATO 20/03/2022 | ATUAL 1116
Tempo total em dias 1570

Total (anos, meses e dias): 04 ANOS, 03 MESES E 1§

C. A da Silva Comunicacio Corpoeativa - CHPJ 34.1E2 4459/0001-95

Trio - marcs, imagem e reputagio

Ay Moema, 728 cj21 / 04077 023 7 530 Paule / 5P

trio.inf.br



MARISA DE FRANCA CARDOSO

530G Paulo | 5P
Tel :[11) 98837-3547 | e-mail: mguzzardi@gmail.com | www.linkedin.comfindmarisa-de-frangaf

EXECUTIVA DE COMUNICACAO| IMPRENSA| RELACOES PUBLICAS E GOVERNAMENTAIS|
PROJETOS SOCIOAMBIENTAIS

Carrefra de 30 anos desenvolvido na drea comumnicagdo, com vasta experiéncia em geréncia de Comunicacda,
Assessoria de Imprensa, Gerenciamenta de crise, Reportagem, Apresentagio e Mediacdo de Debates/Entrevistas,
Gerapdo de conteudo e Eventos

RESUMO DE QUALIFICACOES

«  Ampla vivéncia no comando de equipes de Comunica¢io, com atuagio em assessoria de imprensa e
eventos.

» Geréncia da drea de Comunicagdo de Secretarias do Governo do Estado de $80 Paule e de empresas da
iniciativa privada,

= Experiéncia em gerenciamente de crise, estratégia ¢ criatividade,

= Habilidade para identificar as necessidades do assessorado e destinar as ferramentas de comunicagio
adequadas, comg também visfo assertiva na condugio da valorizacio de projetos/produtos.

* Vivencia na execugio de grandes proietos, como a implantag3o das TVs Publicas da Assembleia Legislativa
e Camara Municipal, viabilizacio do Frograma de Inspecdo Ambiental Veicular,

s Lideranga de equipes muitidisciplinares com apreximadamente 50 pessoas,
v Facilidade na condugio de parcerias para projetos de cunho socivambiental.
» Conhecimento sobre temas como esportes, meio ambiente, turismeo, seguranga e transportes.

+ Ampla experiéncia em assessarar lideres e autoridades na composicio precisa e detalhada de informagdes
para discursos, palestras e entrevistas,

« Atuagio como mestre de cerimdnia em eventos com a presenca do Governador e também como porta voz
da Secretaria, falando com a midia em nome dos Secretarios de Estado.

FORMAGCAD ACADEMICA
+ Registro de Jornalista - 22, 435,
+ Graduagdo em Jormalismo pela Faculdade de Comunicagio Social Casper Libero - 1527 3 1930,

« Ensino médio e fundamental - Escola Rudolf Steiner de 530 Paulo {Waldorf) - Escola de arigem alemé
com especializacdo em artes plasticas, teatro e ourivesaria.

EXPERIENCIA PROFISSIONAL

Serretaria de Lopjstica e Transportes do Governe do Estado de S5c Paule 0272011 -402/2019
Gerente de Comunicogiio- Assessoria  reporte ao Secretdrio de Estade,
+ Jssessoria de Imprensa
s Responsavel por cerimonial, marketing (aprovagdo de campanhas de educacdo de transito e placas de
obras) e Interface com as concessiondrias & prefeituras, -E\
»  Apuragdo e Composicao de materials de apoio para discursos, palestras e entrevistas.
« Gestio de aches de comunicagio para divulgag3o de obras, projetes e parcerias realizadas pela Secretaria.
¢ Analise politica para realizagdo de eventos de inicioftérmino de obras,
s Viabilizagio dos eventos desde a inclus3o na agenda do Governador até a definicio de local, contratagio
de prestadores, pegas de divulgsg3o — banner/ folder, piblico alvo e realizacdo e divulgagao ha imprensa.
»  Aumento da visibilidade do governador por meio de estratégias de comunicagiio, em eventos de
inauguracio e inicio de obras, com atuago participativa (foto dando explicagdes técnicas e operanda
maguina retroescavadeira) resultando em uma maior exposicho em midia espontanea. Contribuindo para /?'
a raglei¢dn ao governo do Estado. :-"I

Controlar SfA. Q772007 - 0172011
Assessorg de Comunicagiio-Assessoria e reporte a0 CEQ da empresa.
+ Responsdvel pelo planejamento de agbes de comunicagio, assessoria de imprensa, relagbeas plblicas,

9%




eventos e preparacio de porta voz.

= Acles de comunicagdo interna e externa tais como jornal internc, midias de redes socials @ eventos,

= Prepara¢ic de respostas do canal "fale com o presidents” e cuvidoria.

» Suporte de conteddo — relagdo midia cliente - aos Departamentos Juridico, Tl € Engenharia.

+ Implantagdo do servigo de atendimento ao cdiente, buscando melhores formas de interagao.

= Fortalecimento da marca e servigo junto a formadores de opinido.

+ |mplantagio e desenvolvimento de projetos socicambientais junto & comunidade paulistana, agbes de
educagdo e preservagao ambiental

+ Desenvolvimento de parcerias estratégicas, setor académico, poder executive municipal, sociedade civil
organizada, a midia e formadores de opinido para mzior conscientizac8e sobre a necessidade da inspecio
veicular para a salde, Maior adesdo e consciénciz dos beneflcios da inspecdo na quatidade do ar.

Giusti Comunicacio 04/ 2007 - 07 2007
Assessorg de Imprensa- reporte go CEO

» Atendimenta a dois clishtes: Usina Hidreletrica Itaipu Binacional e a Controlar S/A.

= Divulgasds junto & midia especializada sobre o trabalho socio ambiental realizado em [taipu,

+ Estruturacdo oa area de comunicagdo, forlalecendo as relacdes da empresa com 0 governg municipal e
com 2 imprensa.

= Utilizagdo de midia espedalizada em turismo e mets ambiente, divulgande para o Brasil todo a
grandicsidade da Hidrelétrica Maipu Binacional, o trabalho de compensacio ambiental gue & feito e
mantido pela usina. Utilizando como atrativo o entretenimento e belezas naturais de Foz do |guagu.

Secretaria da Seguranca Piblica do Governo do Estade de $&o Paulo 02/2002 - 02/2007
Gerente de Cominictcodo - Assessoria e reporte ao Secretario de Estada,
+ Lideran¢a na comunicagdo das trés policias do Estado, Policia Militar, Policia Civil e Policia Técnico
Cientifica. Gestio de uma equipe de mais de 30 colaboradores.
» Interface com comandantes e delegados, corno tarmbém o assessorarnento no tocante 3o conteddo a ser
abordado por essas autoridades junto a midia e intermamente,
*  Atuagdo constante em gerenciamento de crise.
»  Controle na divulgacdo de casos como o da morte do Prefeito Celso Daniel, da prisdo de Suzane Von
Richthofen e dos irméos Cravinhos. O inicio da reducio de homicidios na Capital e a queda de sequestros,
huscanda destacar a eficiéncia do trabalho policial.

Secretaria de Estado do Meto Ambiente e Cetesh - $io Paulo 0272000 — 0272002
Gerente de Comunictydo - Assessaria e reporte ao Secretario de Estado

+» Gest3o da assessoria de imprensa, site, marketing, editorac3o e eventos.

» Consolidagao de projetos importantes como o refiorestamento das marginais do rie Pinheiros com o
Projeto Pomar., Uma ideia que deu certo para a melhoria da qualidade ambiental da cidade e marcou
tamben a gestio do secretario.

e Gestdo da crise; Conjunto habitacional, em Maua, na Grande Sae Paulo por contaminacio de Gas tauxico
com risco de explosdo. Uma assessoria proativa, com bom entendimento de material téenico e sempre
atenta 305 gquestionamentos da midia foi fundamental para manter a comunidade assistida e tranguila
erm relacdo aos riscos até a solucao do problema,

EXPERIENCIA EM TELEVISAQ 0971988 - 0172000 -E
Reporter e Chefe de Reportagem- Globo — EPTV Ribeirdo Preto.

= Reportogem para o jornol local e jornaf nacional {reportagem sobre a guedn de um avilda ne Amaozdnia

que foi locolizado por um rédio amador de Franca). Ne época abriu o Jornal Nocional.

Em Sao Pauls, Capital trabalhou na TV Gazeta, TV Bandeirantes e TV Recard. Teve destague em programas de
esportes, entreteniments, politica e policia. Ma TV Record- chefe de reportagem.
Estagidria na TV Gipbo de Sdo Poule,
EXPERIENCIA INTERNACIONAL

+ Cobertura da Copa do Mundo /%4 - Brasil Tetracampedo - EUA ’({q
« Cobertura das EBminatérias para a Copa do Mundo de 84 — América do 5ul
EXPERIENCIA ACADEMICA i
s Professora de Comunicacio do Curso Superior de Policia - Convidada \ﬂ %\

Ministrou cursos sobre a relacdo policia e midia - Academia de Policia Civil & Militar do Estado de S Paulo,



Repiiblica Federatioa do Brasil ’
Ffaculdade de Comunicacio Docial ?g
Casper Libero

® Diretor da Facoldade de Comunicacio Social “Cdsper Libevo, no uso de s0as atgﬁwg%ség&;mgs&'
tendo em vista a conclysio do Curse de Comunicagio Social, em 27 de mavgo de 10040 TENT iAo &
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Secretario:- Alipio Rodriguez Lifeira

Curso de Comunicagdo Social

Reconhecido pelo Decreto
n.° 27.514 - D.O.U. de 26-12-1949
APOSTILA

Faculdade de Comunicagio Social “Cdsper Libero”
O diplomado concluiu nesta Faculdade a Habilitagio em
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, ¢ sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N° 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional MARISA DE FRANCA CARDOSO possui
comprovada experiéncia em Sua respectiva drea de atuagdo, estando aptos a desempenhar as

fungdes a eles atribuidas no Ambito da prestacdo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: MARISA DE FRANGCA CARDOSO
FORMAGAO: COMUNICAGAO SOCIAL
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
CARGO COMPROVAGCAO | ENTRADA | SAIDA | TEMPO EM DIAS
RELACOES PUBLICAS CTPS 01/04/1986 | 31/07/1986 114
LOCUTOR/ENTREVISTADOR CTPS 04/01/1989 | 15/02/1990 408
REPORTER II CTPS 25/02/1990 | 20/04/1990 55
REPORTER I CTPS 21/08/1990 | 06/06/1995 1771
PAUTEIRA CTPS 01/08/2000 | 20/10/2000 80
RELAGOES PUBLICAS CTPS 03/12/2007 | 01/02/2011 1156
Tempo total em dias 3584
Total (anos, meses e dias): 09 ANOS, 09 MESES E 24 DIAS

Sio Paule, 09 de abril de 2025

C.A.DA SiwmﬂCAD CORPORATIVA
CARL ERTO DA SILVA
=*ri° %:d:f: miiwhcnwnm CMPJ 34,182 4485/0001-95 ﬁ\/
m.';mm: Ay Moemna, 728 ¢j21 / 04077 023 / Sdo Paulo / 5P

i trio.inf.br
ApAag A@@



MURILO RINCON

JORNALISTA - 32 ANOS
MTB: 0075761/SP

Rua Girassol o XPERIENCIA DE TRABALHD
) Paulo-5P

murilo.rincon@outlock.co Rede Camara - TV Cultura (apresentador/reporter)

@murilerincen

ABILIDADES:
Reportagem (News/Esporte)

= P g £ogs § S RIB t I | N | 11t v i
c3o |,T"-'l. Radio e PodC: Al 1 | i 1 el asa 0

i |
texto (TV/W SALLLE

Producido de pauta

Entradas ao vivo RedeTV! (reporte fapresentadar/editor de

Coberturas a bordo de texto/produtor de conteudo digital)

helicoptero

Frod e planejamento de * Apuracao qs rmag !

conteudo para re

ciais I I | Vel e ey

Jornalismo Institucional a, edig

FORMAGAO:

Ensino Superior Completo (UNOESTE) Spol 15. Alem de produ

Comunicagdo Social/Jornalismo platafo dis a Peanut tent - bra ligital da
Curso de Jornalismo Esportivo
(Fundacéo Casper Libero - 2023

Curso de Fotografiz

Radio Nova Difusora (apresentador/reporte;

comentarista

QUALIFICAGCOES:

- [ I Bl Im

®* |nglés intermediario i //

® .. | ("
* Habilitagdo (CNH) A-B

4<
.' Conhecimentos em informatica
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EXPERIENCIA DE TRABALHO

TV Centro America - Afiliada Rede Globo (reporte
L I I i i
1a p 1 holetin l

i | 10 I
{ 1 | R K m
I i il 1 1 | |
Ichl | I | | 1 i
[ | | [ 1 Cal HLIT A
SBT Interior [reporter) - Contrato temporario
o Apuracar i i
i I Ledl {
| e pau | ] &1
| 14 il | 1) | I
1 Hi a: i k] 1
I | 2] | Pa | I I |

'V TEM - Afiliada Rede Globo (reporter/chefe de

unidade de jornalismo)

['VRecordTV Paulista (reporter) - contrato

'V Band Paulista (reporter) - contrato tempora

tempordario

riQ



EXPERIENCIA DE TRABALHO

Gl e GloboEsporte.com { TV Fronteira

] [ = - r i &
(repoarter/videorreporterffotograto/editor de texto)

Portal de noticias iFronteira.com
(reporter/fotografo/editor de texto)

'V Fronteira - afiliada Rede Globo (estagio - jornalismo)

1 Mmar | 1A i |
al | nteira fenn |
| | | I
TV Band Paulista (estagio - marketing / producao
programa Super Util)
- 0 all e fl i DEOSrarn | |
Ent ten i

\
ﬁ murilo.rincon@outlo i
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Reconhecimento - Portaria n°. 83/87 - D.O.U. 16/02/87

Presidente Prudente - DP
FFaculdade de @nmunu:agau Social "Jornalista Roberto Marinho"
ue iBreztiJente Prudente

O é{eltor da Unwersufadk do Oeste @au[i:sta no uso de suas atribuicoes e tenc{o em

a 0 7
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e
\\;\\\\\5///4 22D i\\‘i\\ ?ll% /Z (57 :-2:‘_\§$\\\\}\11l‘///},7:’//‘

Bacharel em Comumcagao Social

S ¢« Murilo Rmcon Collado

‘“"2? o ’% e RG m° 35.478. 520—5—5(1;? nacionalidade: Brasileira

Aznzghs‘s

nascido-em 18 de ]anen’o de 1992, natural do Estado de Sdo Paulo e outorga-lhe o presente | i |

Diploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogatwas legas.

- @residente Prudente, 24 de abril de 2015.)

*‘ ) A Winily Poncom
SMaria Regina de Glibeira Lima :
O Pré-Reitora Administrativa - RG 8.430.066-5P Diplomado

T nmsl: ad-Sos




- | A \.,./ - - h | L h - Y -’ -

- S w “wr \J Nt - st o “? Vo -
) 005949
. UNIVERSIDADE DO OESTE PAULISTA - UNOESTE omunicagac Social
Curso : Comunicacgédo Social Ren ovar;.éo de Reconhecimento
Reconhecimento: Portaria n° 552/99 Diploma Registrado sobn® _4J. o4 2 Port n? 4327 -DOU. de i
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N° 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional MURILO RINCON COLLADO possui comprovada

experiéncia em Sua respectiva drea de atuag@o, estando aptos a desempenhar as fungdes a eles

atribuidas no ambito da prestacio de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: MURILO RINCON COLLADO
FORMACAO: CGMUNICMQRD SOCIAL
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
CARGO COMPROVACAOD ENTRADA SAIDA TEMPO EM DIAS
REPORTER CTPS 01/10/2019 05/03/2020 156
REPORTER CTPS 13/03/2020 18/04/2024 1497
REPORTER CTPS 22/04/2024 02/04/2025 345
Tempo total em dias 3754
Total (anos, meses ¢ dias): 10 ANOS, 03 MESES E 12 DIAS
CARLOS ALBERTQ DA SILVA
, / \/
—t €. A. da Silva Comunicagdio Corporativa - CNPJ 34.182.4489/000185 . |
— rlo Trio - marca, imagem e reputagio & \\
maed, Ay Moemna, 728 cj21 /04077 023 ) S0 Paulo / 5P
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Curriculo

Nélson Nunes
jornalista

Ultima atividade

Entre ¢ pericdo de janeirc de 2017 a maic de 2020, atuei como coordenador
de imprensa da Aresp - Agéncia Reguladora de Transporle do Estado de
S4c Paulo. Entre as principais fungdes exercidas no cargo, liderando uma
equipe de seis profissionais, fui responsavel pelas relactes do orgéo e seus
porta-vozes com 0s principais veiculos de imprensa e jorpalisias
especializados na cobertura do segmento de concessdaes rodowviarias. Na
gestao da assessoria de imprensa da agéncia fui responsavel também pela
interface da area com a Secom - Secretaria de Comunicacao do Governo do
Estado - & com as entidades do segmenio de logistica rodoviaria, em nivel
nacional, como ABCR ({Associagdo Brasileira de Concessionarias
Rodoviarias) e ABAR {Associagao Brasileira de Agéncias Reguladoras).

Carreira profissional

Atuo ha 40 ancs como jornalista. iniciei a carreira, ainda como estudante,
na fungao de reporler do jornal A Gazeta Esportiva. Com passagens pela
Folha da Tarde, Jornal da Tarde, SBT, Jovem Pan e revisia Propaganda e
Marketing, entre outros, também atusi em comunicagdo empresarial e
promogdes de eventos. Antes de frabalbar na Arlesp, desenvolvi, a convite
da diretoria das QOrganizagdes Jaime Camara, um trabalho de consulicria
para a reestrufuragdo ediforial dos Jornais O POPULAR, de Goiania, e
JORNAL DO TOCANTINS, de Palmas. Antes disso passei dais anos na TV fﬁ
Camara de Saoc Paulo, na fungio de coordenador de redagéo da emissora,
sendo responsavel pela edicio de dois {elejornais diarios e varios programas
semanais. Antes disso, construiu solida carreira no jornal Diario de 5.Paulag,
onde trabalhei por 22 anos. De chefe de reportagem da editoria de Esportes,
fui galgando posicbes até chegar ac cargo de editor-chefe,

Minha experiéncia jornalistica inclui a cobertura de quatro Copas do Mundo,

eventos internacionais como Férmula | & Férmula Indy, e a conguista de
imporlantes prémios do setor. Entre eles, destaca-se o Prémio Esso de

106 Q\-)



Reportagem Esportiva em 1885 e a indicagio de finalista do mesmo prémio
na categoria crniaclo grafica em 2010. No mesme anc fui premiade pela
Society for News Design (SND} na categoria design de paginas de jornal.

Como funcionaric da Infoglobo, conclui, em 2009, curso de pés-graduagio

de gestdo de empresa jornalistica na (FAAP) Fundagac Armando Alvares
Fenteado.

Comprovada experiéncia em liderar equipes, Implementar projetos e
gerenciar processos de produgaoe. Reconhecidas competéncias para criachio
e producdo de produtos editoriais, produtos graficos e conteldos
jornalisticos também para ouiras plataformas.

Formacgao

Pos-Graduagdo: FAAP, curso de formagao de executivos Infoglobo, em
2009

Pés-Graduagio: Faculdade de Comunicagde Social Casper Libero (SP-
Capital); Doutorado em Comunicagac/Jornalismo.

Obs.. Cursou apenas o primeiro semesire, emn 83, concluindo ¢ médulo
“Psicologia Aplicada a Comunicacéo”. Matricula trancada em 1994,
Superior: Faculdade de Comunicagio Social Casper Libero {SP — Capital) -
Bacharelado em Jornaiismo, de 1979 4 1981.

Historico Profissional

Qrganizagdes Jaime Caimara

Contratade de abril de 2015 a novembro de 2016 para integrar um time de
consuliores independentes que tinbam como misséo desenvolver e
implantar processos de reestruturacio ediiorial dos jornais impressos e
midias digitais do grupo. Atuou diretamente no redesenho editorial & no
treinamento de novos gestores nas redagbes dos jornais O Popular, de
Goiania, e Jornal do Tocantins, de Palmas, ambos lideres de mercado.

TV Camara de S3o Paulo

Contratado em janeiro de 2013 para a fungado de ceordenador de redacéo, riﬁ\
ajudou a consclidar a reestruturagao da emisscra legislativa paulistana.
Inicialmente responsavel pelo fechamenio de um dos telejornais da casa,
passou em agosio de 2014 a gerenciar o nucleo de programas da TV,
ficando responsavel pela produgio, e edighdo de uma grade de 20 programas

de carater jornalistico efou de entretenimenio.

Empresa Jornalistica Diarioc de S&o Paulo
Contratado em novembro de 1939 para a fungao de pauteiro da editoria de
Esporte. Promovide em 1931 a chefe de reportagem da mesma editeria, ey
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1893 passou a subeditor e editor. Em janeiro de 2000 assumiu © carge de
editor executivo geral. Desde outubro de 2008, passou a exercer a fungao
de editor-chefe, sendo responsavel, entre outras atribuigdes, pela criagao,
produgac e edigho da 1® pagina do jornal. Responsavel pela gestao de uma
equipe de 120 profissionais internamente. Exlernamente, responsave! pela
interface do veiculo com varias fontes oficiais, entre elas representantes dos
governos do estado e do municipio.

Outras empresas:

Antes de ingressar no DiarioSP, teve passagens como reporter e editor por
Folha da Tarde

A Gazeta Esportiva

Jorpal da Tarde

SBT

Jovemn Pan

Revista Propaganda

Caderno Propaganda&Marketing.

Dados Pessoais

Melson Gongalves Nunes

Residéncia. Estrada da Fazendinha, 4.901 / rua Caraibas, 141
Granja Vianna - Carapicuiba —SP — CEP 06364-000

TelRes.: 4168-35824

Tel.Cel.: 98654-0470

E-mail; nnunes@uol.com.br

Data de nascimento: 23/03/1960

Estada Civil: casado, dois filhas

Documentos Pessoais

Cédula de identidade: 7.525.803-1 expedida pela SSP/SP

Carteira de Trabalho: 63.6556 — série 5002

MTE. N° 13.299 fls. 14 do livio 48 — Proc/ DRT 694/82

Matricula no Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Estado Sao Paulo; n®
7531

Aceesp {Associaglo dos Cronistas Csportivos do Estado de Sao0 Paulo):
Socio efetivo n® 344

Abrace {Associagao Brasileira de Cronistas Espoerlivos). Socio n® 039

Principais Coberturas Internacionais

Campeonate Sul-Americano de Basqueiebo! Feminino — 12 a 25 de
margo de 1981 — Lima, Peru



Copa do Meéxico-86 — 25 de junho a 04 de julho de 1986 — México

Copa America de Fuiebol — 05 a 25 de julho de 1887 — Cdrdoba e
Buenos Aires — Argentina

Copa da Halia-80 — 12 de junho a 12 de julho de 1890 - Turim, Mildo,
Florenga, Napoles e Roma — ltalia

Eliminatonias da Copa de 94 - 02 a 07 setembro de 1994 — San Cristobal
— Venezuela

Copa dos EVA-94 — 10 a 17 juiho de 1934 — Santa Clara, San Francisco
e Los Angeles — EUA

Copa da Franga-98 - eliminatdrias e fase de treinos da selecio pré-copa

Prémios

Prémio Essa de Jornalismo Esportivo
Ano: 1985

Veiculo: A Gazeta Esporliva

Matéria: "O Desabaio do Capitac”

Prémio Sul-América de Joernalismo Esporlivo
Ano. 1281

Veiculo: A Gazeta Esporliva

Materia: O Ténis Juvenil Brasileiro

Prémio COB de Jornalismo Esportive

Ano: 1982

Veiculo: A Gazeta Esporliva

Matéria: Uma Anaiise da Situago do Esporle Amador do Brasil

Prémic COB de Jomnalismo Esportivo

Ano: 1983

Veiculo: A Gazeta Esporliva i
Matéria: A Mulher no Esporte

Prémic Boela de Curo

Ano: 1988

Veiculo: Folha da Tarde

Reconhecido pele jOri da Bola de Qure como 0 meihor texto da crénica
esporliva de Sao Paulo.

Prémio Esso de Jornalismo f([
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Ana: 2010
Veicula: Diarig 5P
Finalista da categoria criagio grafica

Premio SND

Ano: 2011

Veiculo: Diatio SP

Criagao grafica de pagina de ndticiariofservigos



Repiblica Federativa do Beasil

[dade de Comunicacdo Docial
Casper Libero

® Diretor da Faculdade de Comunicacio Social “Cdsper Libero”, no vso de suas atribviches
¢ tendo em vista g conclusdo do Curso de Comunicacio Social em 16 de dezembro de 1981,

confere o titulo de Bacharel em Comunicacdo Social a

Relson Gongaloes JAunes

fitlho de¢ Arcindo Ferreira Nunes ¢ de Vilma Gongaloes RAunes
nascido @ 25 de maio de 1960, natural do Estado de ST Paulo

- ¢ outorgadhe o presente Biploma, a fim de que possa gozar de todos o direitos ¢
' prerrogativas legais.
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FUNDACAO ARMANDO ATVARES PENTEADO
FAAP POS-GRADUAGCAO

CERTIFICADO
Gopferidor a

Netson Goncalves Nanes

/f‘f’ff/ CONCHSTO (O corrso de Sulensdo em r‘gmw“' de Erecutivos
%-f%a”. realszado na S AAL 10 o oo e OF e abrd/

5
O 4 ~ [ J ; ~
a OF ae dezemibro e 2009, come 7% 6,0 horas e («4(/‘(7{‘;/«».
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Fol 0 ARMANDG ALVARES Pt

S0 Loauter, 16 e dezembreo e 2 009 .
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Dr. Antonio Bias Bueno Guillon Prof. Victor Mirshawka Junior Prof. Henrique Vailati Neto
Diretor da FAAP Pés-Graduagio Diretor da Faculdade de Administragido

Presidente da FAAP

293 TABELIA DX AL
PRISCILADE €. 7.P. L.

ACAPL:

AUTENTICACAQ: AUTENTICO A PRESEN:
COPIA REPROGRAFICA EXTRAIL
NESSAS NOTAS CONFORME ORIGINS .
APRESENTADO. DOU FE. ;




=trio

DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
( especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N% 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional NELSON GONCALVES NUNES possul comprovada
experiéncia em Sua respectiva drea de atuacfio, estando aptos a desempenhar as fungdes a eles

atribuidas no &mbito da prestagdo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: NELSON GONCALVES NUNES
FORMAGAO: JORNALISMO
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
' CARGO COMPROVACAO | ENTRADA | SAIDA | TEMPO EM DIAS
REPORTER CTPS 13/07/1982 | 12/08/1982 31
ASSISTENTE DE REDACAO CTPS 02/04/1984 | 14/10/1985 558
REDATOR CTPS 14/10/1985 | 28/09/1988 1081
REPORTER CTPS 16/11/1988 | 08/04/1990 508
REPORTER CTPS 22/11/1989 | 30/01/2009 7009
. EDITOR CHEFE CTPS 01/12/2009 | 05/11/2011 704
_. Tempo total em dias 9891
1. Total {anos, meses e dias): 27 ANOS, 0 MESES E 29 DJAS

L]
*rlo C. A da Silva Comunicaciio Corporativa - CHPJ 34,182, 4489/0001 95 /
— Trio - manza, imagem e reputacio Vil
L H_;:;: Av Moema, 728 )21 / 04077 023 / Sio Paulo / 5P /\1'
epatssie  tric.inf.br
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Técnico em Audiovisual

oo
Ry

SOBRE MIM

envolve streaming.

€3 BAPERIENCIA

Prodam-SP - Téenico de Audiovisual
202 1-atual

externa, roteirizagdio, e pds-produgdio.

Biue PR - Comunicagéo
2018-2021

de imagens e videos,

- Estagiario de Comunicagdo
2015-2018

(ol
Lo

EDUCACAD

Pés Graduagao em Radio, Tv e Internet

2017-2021 - Microcamp

£
%

J MABILIDADES

* Paocote Adobe
+ Softwares de

dudic e videao

20017-2020 Universidade Anhembi Morumbi

+ Equipamentos Audivisuais
* Inglés Intermediario

+ Computagdo avangadao

{1 96447-0073
28 anos

Sdo Paule - 5P

pss,m,bmsiiehoi’muﬂ.ccm

Técnico da drea, gerenciamento de estidic (equipamento), capiagio interna e

Gerenciamento de redes, campanhas de marketing, captagdes externas, edigdo

Secretaria de Logistica e Transportes de $8o Paule

Clipping, edigdo de imagens, edigdo de videas, canfeccdia de relatdrios.

Graduag¢@o em Informatica Avangada - Hardware & Software

Desde os 18 anos trebalhando em embientes de comunicagio, pariicipei de diversas
campanhas nas empresos em que trabalhei. Me especializande na érea de
audiovisual, com roteirizagdo, captagéio e pds-producdo, além de hobilidades com
equipamentos audiovisuais, montagem de estudio para lives, podcasts e tudo o que



A Universidade
M Anhembi Morumbi

O Reitor da Universidade Anhembi Morumbi, no uso de suas atribuicbes e tendo em vista a conclusao do curso
de R&dio, TV e Internet, em 31 de dezembro de 2020 e a colagao de grau em 16 de setembro de 2022, confere
o titulo de Bacharel a

PAULO SANTANA DA SILVA

de nacionalidade Brasileira, natural de Sdo Paulo - SP, nascido em 24 de dezembro de 1996, portador da carteira
de identidade n® 39090286X - SP-SSP, outorga-lhe o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos o0s
direitos e prerrogatjvas legais.

Sao Paulo, Qdefj’ahejr? de 2023
Original Assinado s Original Assinado
Segundo a Pcrtaria 554/2019/MEC Segundo a Portaria 554/2019/MEC
Antonio Augusto Gomes Rodrigues Eduardo Paz Diz de Araujo
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UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI

Recredenciada pela Portaria n® 595, de 16/05/2012,
DOU n° 95, Secdo 1, p. 27768, de 17/05/2012

iscp - Socledade Educacional Ltda

CNPJ 62596408000125

Curso de Radio, TV e Internet, Bacharelado
Renovacdo de Reconhecimento pela Portaria n® 796, de
26/07/2017 , DOU n° 144, Secédo 1, pag. 18, de 28/07/2017

Representacao Visual de Diploma Digital,
conforme Instrucdo Normativa n° 1, de 15 de
dezembro de 2020

Diploma registrado de acordo com o disposto no & 1° do art.
48 da Lei 9.394, de 20 de Dezembro de 18996 - Lei de Diretrizes
e Bases da Educacdo Nacional e do Decreto n® 9.235 de 15 de
dezembro de 2017.

Registro n® 466000466000000000006875

Livro n® LV-UNIVERSIDADE-ANHEMBI-MORUMBI-8, fls. 755
Data de registro: 16/01/2023

Processo n°® 12704972

Original Assinado Segundo a Portaria 554/2019/MEC
Elisa Martins Aparecido
Analista de Registro
CPF: 245.804.558-86

Original Assinado Segundo a Portaria 554/2019/MEC
MORGANA PIRES DE SOUZA
Supervisora de Registro
CPF: 028.938.040-55
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAQ N°% 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional PAULO SANTANA DA SILVA possul comprovada

experiéncia em Sua respectiva area de atuagdo, estando aptos a desempenhar as funcgbes a eles

atribuidas no dmbito da prestagio de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: PAULO SANTANA DA SILVA
FORMACAO: COMUNICACAO SOCIAL
PLANEJAMENTO E GESTAQ
CARGO COMPROVACAC | ENTRADA SAIDA TEMPO EM DIAS
GERENTE DE REDES CONTRATO 05/03/2018 | 08/07/2021 3047
TECNICO EM AUDIO CTPS 13/07/2021 | ATUAL 1366
Tempo total em dias 4413
Total (anos, meses e dias): 12 ANOSE 1 MES
Sao Pauloy0 5
4
C. A. DA SILVA CO CORPORATIVA

L]
*rlo C. A da Silva Comunicagdo Corporativa - CHRJ 34.182.4489/0001-595
— Trio - marca, imagem & reputago
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AlmavivA

SOLUTIONS

CURRICULUM VITAE

Fornecedor: ALMAVIVA SOLUTIONS Perfil:

Nome: Ricardo Denser Degasperi

PERFIL PROFISSIONAL

Desenvolvedor Front-end Sénior

HABILIDADES

Portal HCL / DX Client

HTMLS, CSS53, SCSS, Jguery, Javascript;
Framework: Bootstrap 4 e 5,

Pacote Adobe(Design);

Conhecimento basico em Liferay;

Conhecimento em WCM IBM WebSphere;
Desenvolvimento de Interfaces Web e Mobile;
Estudos de usabilidade e navegabilidade do site;
Estruturacéo de projetos digitais por wireframes;
Mobile First;

Tratamento de imagens, corregbes, cortes e edigcdo (Photoshop e lllustrator);
Angular 2+;

FORMAGAO ACADEMICA

MBA em Digital Data Marketing (Conclusdo Out/2018)

Design Digital — Concluido (Faculdade Anhembi Morumbi)

Sistemas de Informacdo - Cursado até o Segundo ano de graduacdo (ESEG/
Faculdade ETAPA)

Inglés Avangado (Cultura Inglesa — conclusao 2008)

FORMAGCAO COMPLEMENTAR

Angular para construgdo de Web Apps

HTMLS + CSS3;

Adobe Photoshop;

Adobe lllustrator (Conhecimento Basico para implementacéo de Layout);

Adobre DreamWeaver C355 Médulo 1 (IMPACTA); 'f‘
ScriptCase Médulo I;

ScriptCase Modulo Il

Intensivo JAVA (Global Code) (Conhecimento Basico);

CERTIFICAGCOES



Scrum Foundation

Front-End Developer 7.2

HTMLS + CS53;

Adobe Photoshop,

Adobe lllustrator (Conhecimento Basico para implementagdo de Layout),
Adobre DreamWeaver CS5 Mdadulo 1 {IMPACTA):

ScriptCase Modulo |,

ScriptCase Modulo 1);

Intensivo JAVA (Global Code) (Conheeimento Basico);

# 2 9 2 9 00 0N

EXPERIENCIA PROFISSIONAL

Empresa: Magna Sistemas Consultoria 5/A — Almaviva Solutions
Periodo: Mai/19 até o momento
Cargo: Desenvolvedor Front-End Sé&nior

Responsave! & lider da equipe de Front-end e Design do Novo Portal Poupatempo.

Fizemos a atualizacdo do Portal Poupatempo antigo para & primeira versio com diversos
servigos sendo feitos diretamente pelo Portal, além de possibilitar o0 agendamento presendcial,
Agora estamos com a mais nova versdo do Portal Poupatempo £T40n, onde foi feito todo um
trabalho de UX, pensando em Facilitar a vida do useario, uma nova categorizacdo de servigos,
um novo layout muito mais mederno a intuitive e guase 200 servigos disponiveis para fazer de
forma totalmente on-line, de diversos orgdos e prefeituras.

Tudo is50 juntd com a equipe de chatbot do Poupinha, que integra ainda mais e deixa mais
pratico para 05 USUArics resolverem seus problemas,

Também cuide de diversos outros projetos de dGrgdos do Governo do Estado de S3o Paulo @ da
Frodesp.

Atuacio como lider de Front-and na equipe de Portais, atuando na modernizacao do novo Portal
da Almaviva, utilizands a ferramenta da HCL & DX Client,

Criamos uma base de componentes CMS para reutilizacio e construgiio de portais editdveis
que vem trazendo muita agilidade nas estregas e construgdes.

Atvalmente participando do projete da Copa Energia e ALESE.

Empresa: Grupo Tecnowise
Periodo: Mar/15 até Mai/19
Cargo: Desenvolvedor Front-End Plenag

Responsavel por todos os sites das empresas do grupo.

Trazendo inovagdo e moderntdade aos portais, programas de Admin e administrativos. Criagio
de e-mail marketing.

Responsdvel por contratacdo & acompanhaments de fransmissdes ao vive de eventos.

Dentro da eguipe de Comunicagio € Marketing sou © Unico brago de desenvolvimento da
equipe. Fago parte ds eguipe de criagdo, facilitando 2 comunicagdo Com 05 OUtros setores,
corne FI1 e desenvolvimenle de sislemas, givddndo o enlender e veiificdi ¢ viabilidade dos
projetos.

Grande participacdo na elaboracdo, estruturacas e implementacae dos processos nos projetos,
principalmente na parte Web.

Desenvolvimento de Dashhoards para os sistemas das empresas. ,E

Empresa: Magna Sistemas Consultoria S/A
Periodo: Mai/id até Fev/15
Carga: Web Designer Plenc



Como estagiario participei principalmente de projetos internos da empresa com foco em design
digitat para:
«  Mova identidade do site intarnet: reformulacio das pdginas, usabilidade da aplicagao e
tratamento de imagens
+ Usahilidade intranet: usabilidade da aplicacido & tratamento de imagens;
+« Campanhas internas; Criagdo de pdginas e tratamente de imagens.

Comg Web Designer Jinior participel de projetos realizades na planta do préprio cliente
acompanbando 2 equipe de desenvolvedores e analistas em projetos de desenvelvimento de
software, Principais projetos atuados:
+ Professor 2.0: Projeto da Secretariz da Educacdo do Estade de S3o Paulo atuei na
elaboracag de protdtipos funcionais, usabilidade da aplicacdo, tratamente de imagens.
Ferramentas: Tratamento de imagens, Photoshop. Desenvolvimento de paginas diretamente
no portal OpenText.
= Detran.5P: Projeto do Departamento de Transite do Estado de Sao Paulo visando a
usabilidade da aplicaggo e 0 tratamento de imagens para os Portais Internet e Intranet.
Ferramentas: Tratamento de imagens, Photoshop. Desenvolvimento de paginas diretamente
ne portal WebSphere,

Empresa: TeamWorker
Periodo: Dez/13 até Abr/14
Cargo: Webk Desigher Jinior

Como Web Designer, participet da criacdo de sites completes, junte com programador Back-
End de apoic.

Sites institucionsis € modelos de apresentagao diferenciados, Design Responsivo e Cross-
Browser.

Extgem sigilg por contrato e ndo podem ser citados e usados como minha autoria,

Empresa: Magna Sistemas Consultoria S/ A
Periodo: {Out/11 até Ago/12) (Ago/12 a Out/2013}
Cargo: Estagio Web Designer / Web Designer Jinior

Como estagidno participed principalmente de projetos internos da emprasa com foco em design
digital para:
+ Mova identidade do site internet: reformulacio das paginas, usabilidade da aplicagao e
tratamento de imagens
+ Usabhilidade intranet: usabilidade da aplicacdo e tratamenta de imagens;
= Campanhas internas: Criacao de paginas e tratamento de imagens,

Como Web Designer Jonior participei de projetos realizades na planta do proprio ¢liente
acompanhando a equipe de desenvolvedores e analistas em projetos de desepvolvimento de
software. Principais projetos atuados:
» Professor 2.0: Projeto da Secretaria da Educacdc do Estado de S8c¢ Paulo atuei na
glaboragio de prototipos funcionais, usabilidads da aplicacdo, tratamento de imagens.
Ferramentas: Tratamento de imagens, Photoshop. Desenvelvimento de paginas diretamente
no portal OpenText,
« Detran.5P: Projeto do Departamento de Transito do Estado de Sao Paulg visando a
usabilidade da aplicacdo e o tratarmento de imagens para os Portais Internet e Intranet.
Ferramentas; Tratamento de imagens, Photoshop. Desenvolvimento de paginas diretaments
ng portal WebSphere.
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Universidade !
Anhembi Morumbi

LAUREATE INTERNATIONAL UNIVERSITIES

O Reitor da Universidade Anhembi Morumbi, Prof. Dr. Paolo Roberto Inglese Tommasini,
no uso de suas atribuicdes e tendo em vista a conclusao do

Curso de Design Digital

em 24 de agosto de 2015, confere o titulo de

Bacharel em Design Digital a
Mauricio José Raimundo
Escrevente Autorizado 3

Ricardo Denser Degasperi~

brasileiro, natural do Estado de S&o Paulo, nascido a 13 de dezembro de 1991, RG n® 40.985.921-7 — SP

e outorga-lhe o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.
Sao Paulo, 02 de maio de 2016.

[P — o i | :
Prof. Dr. Paolo Roberto Inglese Tommasini { " ! {1 ok Regiane Aparecida Pénteado Pontes
Reitor f om0l AN Secretaria Geral

¥ " Diplomado




UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI

CURSO DE DESIGN DIGITAL
Reconhecido pela Portaria Ministerial n.° 729
de 14-03-2002 — D.O.U. d= 15-03-2002.
Reconhecimento Renovado pela Portaria n.® 705
de 18-12-2013 — D.O.U. d= 20-12-2013.

UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI
Diploma Registrado sob 5}1.“ 16§19 l 5
Processon.® Bl 343/ 16

Art. 48 § 1° da Lei 9394/96.

SoPaulo, ! _de \oﬁkﬂg\g de20l6
Tatikme de Lima Cicala

Setor de Registro de Ciplomas
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Regiane Aparemda Penteado Pontes
Secretdria Geral
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Mauricio José Ra‘cmusdo
Escrevente Auionzadd :
nicdade =

RRVANE

FACULDADE DE INFORMATICA E ADMINISTRACAD PAULISTA s
\ialidn Somente com 0 Sefo de Aute:

O Conselho Superior da FIAP - Faculdade de Informatica e Administracdo Paulista,
neste ato representado pelo seu Diretor Académico, no uso de suas atribuicdes e tendo em vista a
conclusao do Programa de Pds-graduacao Lato Sensu, confere o zitulo de:
MBA EM DIGITAL DATA MARKETING
com a carga horaria de 360 horas para:

RICARDO DENSER DEGASPERI

Brasileiro, natural do Es;ado de Sdo Paulo,
nascido em 13 de dezembro de 1991, RG n® 40.985.921-7 - SP

E outorga-lhe o presente certificado, a fim de que possa gozar de
todos os direitos e prerrogativas legais.

Sao Paulo, 28 de setembro de 2018.

o

/_./"“x.y\ SECRETARIO (A) DIPLOMADO (A) DIRETOR (A)




R VANE

FACULDADE DE INFORMATICA E ADMINISTRACAO PAULISTA

Curso de Pds Graduacao em
MBA EM DIGITAL DATA MARKETING ; /
RECREDENCIADA PELA PORTARIA N® 357 DE 05.04.2012, PUBLICADA NO D.O.U. EM 10.04.3’012.

Nome do Docente Titulagdo Médulo Conceito Carga Horéria
Luna Gutierres Mestre Modulo 1-Fundamentos do Marketing Digital 9,0 84
Rodney Souza Nascimento Doutor Mdédulo 2-Visdo Geral da Estrutura e Terminologia do Marketing Digital 9,0 48
Adelaide Alves de Oliveira Mestre Maodulo 3-Data Driven Analytics 9,0 156
Regina Tomie Ivata Bernal Mestre Modulo 4-Otimizacdo e o Papel do Contetido 9,0 44
Eduardo Endo Mestre Moédulo 5-Empreendedorismo 9,5 28
Ana Paula Wey Perez Mestre Modulo 6-Trabalho de Conclusdo de Curso 9,5 0

Total 360 horas

Titulo do Trabalho de Conclus&o de Curso:
LEVE COMIDA BOA - UNINDO CONSUMIDORES E RESTAURANTES CONTRA O DESPERDICIO DE ALIMENTOS

Observagoes:
A nota minima para aprovacao € "7" e a frequéncia minima de 75% (setenta e cinco por cento) por disciplina.
O curso foi ministrado, nesta instituicdo de ensino, no periodo de outubro de 2017 & setembro de 2018, tendo cumprido
todas as disposi¢cdes da resolucdo numero 1, de 8 de junho de 2007, do Conselho Nacional de Educacao.
Cerzificado registrado sob niimero: 10451 Livro niumero: 50 Folha: 92

S0 Paulo, 6 de maio de 2019.

///"’f/é it —

5 Julio Alves de Almeida - Wagng/Marcelo Sanchez
Secretario Geral Diretor do Centro de Pos Graduacéo
RG: 26.895.357-0 RG: 21.559.074-0
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, ¢ sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAOQ N° 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional RICARDO DENSER DEGASPERI possui comprovada

experiéncia em Sua respectiva drea de atuacéo, estando aptos a desempenhar as fungdes a eles

atribuidas no dmbito da prestagdo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: RICARDO DENSER DEGASPERI

FORMAGCAO: DESIGN DIGITAL

DESIGNER GRAFICO PLENO
CARGO COMPROVAGAO | ENTRADA | SAIDA | TEMPO EM DIAS
WEB DESIGNER CONTRATO 02/12/2013 | 05/04/2024 241
DESENVOLVEDOR | CONTRATO 01/05/2015 | 03/05/2019 1463
DESENVOLVEDOR CTPS 08/05/2019 | ATUAL 2163
Tempo total em dias 3867

Total (anos, meses e dias): 10 ANOS, 07 MESES

CACAO CORPORATIVA
BERTO DA SILVA

C. A da Sitva Comunicacio Corporativa - CHPJ 34,152 4489/0001 .55
Trio - marca, imagem & reputacio
Av Moema, T28 ¢|21 7 04077 023 F S&0 Paulo / 5P

trio.inf.br



SERGIO BARZAGHI

FOTOGRAFD

Profissional com larga experniéncia profissional, portador de DRT e com atuaciio por de 10 anos em velculs de cornunicacio

& ()oes268144

£-3 RuaRenato Pacs de Bamros, 502 - apta. 21 itaim Blbi - 530 Prulo- 59

HABILIZADES

» Trabalho emequipe » Pensamento criativo = Programacio =+ Capacidade de monitorar
» lideranga » Resolugdn de problemas + Habilidades em abtogeslan « Comprometimento

HPERIEMCIA PROFISSIONAL
Fuhdag¢io Casper Libero - 01/ junho / 2010 - 10 / setembro /2019

Fotdgrafe profissional

o Coherturg de gventos Racionais e intermacianais
= Responsdvel pefo preparagie dos imagens

(DIDMAS / N
Portugués Espanhol Inglés U \

(2>
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(Atestade médico, alieraglio do contrato do trabalho,
registros profissionais ¢ outras anotacBes autorizadas por lei)
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N°: 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional SERGIO ELORZA DIAS BARZAGHI possui

comprovada experiéncia em Sua respectiva drea de atuagdo, estando aptos a desempenhar as

fungdes a eles atribuidas no dmbito da prestagéo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: SERGIO ELORZA DIAS BARZAGHI

FORMACAO: DRT

FOTOGRAFO

CARGO COMPROVAGCAO

ENTRADA

SAIDA

TEMPO EM DIAS

REPORTER FOTOGRAFICO CTPS

01/06/2010

10/09/2019

3388

Tempo total em dias

3388

Total (anos, meses e dias): 09 ANOS, 03 MESES E 09 DIAS

O CORPORATIVA
DA SILVA

L]
—trlo €. A da Silva Comunicagso Corporativa - CNPJ 34.182.4489/0001-95
— Trio - marea, imagem & reputagao

mares, Ay Moema, 728 ¢f21 £ 04077 023 / 530 Paule / 5P

WEgeT
mpatssa  trio.inf.br



I s 0 F IA @ 19 984005050

; N4 sofiavilacai210@gmail.com
VI LAgA o 530 Paulo, 5P

PRODUGCAO AUDIOVISUAL [ GESTAQ DE
PROJETOS | MOTION DESIGNER

Formada em Producio Audiovisual com sélida experiéncia em gestde de projetoes, producdo
edigdo de videos e producdo de campanhas de grande escala. Atua com foco em exceléncia
operacional e entrega de alto impacto. Experiéncia na criagdo de métodos de produtividade e
gestdo de equipe para eventos e projeios cooperativos.

SKILLS

Producdo Audiovisual.

EDUCATION

2021-2022 g 4 q

* Edicdo de videos e curta-metragem.
FAAP ¢ 9
Fundat3e Armando Alvares Penteado « Motion Graphics e Ps-producao
2023 + Ferramentas de dominio: Davingi
Diregdo de Arte Resoive, After Effects, Phatoshop,

Atefie Bucareste | 550 Palo
Tlustrator.

WORK EXPERIENCE

GERENTE DE PROJETQS
2020-Até agora | BigWave Media - Integral | S&o Paulo - SP

Lerente de Projets e Lideranca de Equipe PMU; Organizagdo de eventos Online & Presencians;
Monitoriagio & gestdo com pase em OKR e KPL Plangjamento & provisae de ferramentas para a equipe
realizar suas demandas com qualidade e exceléncia,

MOTION GRAPHIC
2018- Até agora | Freelancer.

Criacdo e desenvalvimento de Motinn Graphics Producdo e desenvolvimenta para campanhas e eventos
com Moticn Design. Diregdo de Criagas para projetos que atenderam mais de 4 Mil pessoas, Incluindo
desdobramento internacional para Europa & America Latica.

CONTENT CREATOR Y
2Q18- 2020 | Instituto Vida para todos - Freelancer [ S30 Paulo - SP \

( 5{,:\



FUNDACAO ARMANDO ALVARES PENTEADO

[Ty D) Centro Universitario Armando Alvares Penteado
e,%, e " 'E:"’gf

'\?,' 5o e 1% O Diretor Académico do Centro Universitario Armando Alvares Penteado, no uso de suas atribui¢coes e
SN Y

tendo em vista a conclusdo do Curso Superior de Tecnologia em Produgdo Audiovisual, em 23 de
dezembro de 2021, e a colacdo de grau em 04 de fevereiro de 2022, confere o titulo de

Tecnologa em Producdao Audiovisual

a
SOFIA PARREIRAS VILACA

nacionalidade brasileira, nascida a 18 de marco de 1999,
em Itauna - MG

portadora RG n° MG18710629 PCEMG/MG
e outorga-lhe o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

Sdo Paulo, 10 de maio de 2022.

Dr. Antonio Bias Bueno Guillon Rogério Massaro Suriani Edio Alvarenga de Souza Junior
Presidente da Fundagdo Armando Alvares Penteado Diretor Académico Secretario Académico

https://faap.webapp.abaris.com.br/diploma/461.461.7f158380e571 | Codigo de Validagdo: 461.461.7f158380e571




Centro Universitario Armando Alvares Penteado
Credenciamento: Portaria n® 865 de 03/11/2021, D.O.U de 04/11/2021,
Secdo 1, pag. 294.

Mantenedora: FUNDACAO ARMANDO ALVARES PENTEADO
CNPJ: 61.451.431/0001-69

Curso Superior de Tecnologia em Producio Audiovisual
Tecnélogo
Reconhecimento: Portaria n® 23, de 21/12/2017, publicada no D.O.U. de
22/12/2017, secdo 1, pag. 35.

Secretaria de Registro de Diplomas
Diploma registrado por atribui¢io de competéncia do Ministério da
Educacdo, nos termos do Decreto n® 9.235, de 15 de dezembro de 2017,
art. 99, § 2°.

Registro n° 368 Livro n® 1 Fls. 368

S&o Paulo, 23 de agosto de 2022.

LUt b Sened Lowo .

Lilian Aparecida Santos de Toledo
Supervisora Académica
Portaria n° 01, de 07 de dezembro de 2021

‘‘‘‘‘

Reconhecido pela Portaria Normativa MEC n° 23, de 21 de
dezembro de 2017, publicado no D.O.U de 22/12/2017,
Secdo 1, pags. 35 a 40, republicada no D.O.U de 03 de
setembro de 2018, Se¢do 1, pag. 44.

Diploma n®: 2266
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N° 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional SOFIA PARREIRAS VILACA possui comprovada

experiéncia em Sua respectiva drea de atuacio, estando aptos a desempenhar as fungdes a eles

atribuidas no dmbito da prestagio de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: SOFIA PARREIRAS VILACA

FORMACAO: TECNOLOGA EM PRODUCAO AUDIOVISUAL

PLANEJAMENTO JUNIOR

CARGO | COMPROVACAO | ENTRADA | SAIDA | TEMPO EM DIAS

DESIGNER CONTRATO 01/03/2020 | ATUAL 1865

Tempo total em dias

1865

Total (anos, meses e dias): 05 ANOS, 0

1MESEOSD ﬁ -

L
C. A. DA SIL E‘(\JMUNICA 'AOQ CORPORATIVA
CARL L O DA SILVA

=trio

ENAgE &
mpatag i

C. A da Silva Comunicagio Corporativa - CNPJ 24,182 4489/0001-95
Trio - marca, imagem & reputagic

Av Moema, 728 cj21 f 04077 023 ! Sdo Paula f 5P

trio.inf.br



Dados Pessoais

Tulio Henrigue Mandolesi Sa

Itajuba - MG
164

59380 tulio@floripa.com.br

lattes.cnpq.br/684233562796

Publicitario atuante com 35 anos de experiéncia em comunicagdo, também possuo mestrado em
Gestdo do Design Grafico de Marca pela Universidade Federal de SC e Especializacdo em Propaganda
e Marketing. Fui por 10 anos dono de agencia de Publicidade em SC exercendo as fungBes de Diretor
de Criagdo e Planejamento. Atuei por 06 anos como coordenador de Comunicagdo e Marketing da
Faculdade Senac Floriandpolis e ha 16 atuo como professor em cursos técnicos, graduagdo e pos-
graduagao nas areas de Comunicacdo e Marketing nas Faculdades: Estacio de S3, Anhanguera e Unisul.

No Senac, desenvolvi e faco a coordenacdo técnica dos cursos de: Pés Graduagdo em Marketing
Digital e Técnico de Publicidade. Também sou conteudista para cursos na modalidade EaD no Senac
Nacional de: Posicionamento Estratégico, Plano de Marketing, Composto de Marketing, Merchandising
no ponto de venda, Plano de comunicardo digital e Marketing nas Redes Sociais.

Fora do mundo académico, sou consultor em Gest3o de Marketing e Branding para empresas.

2022 a 2023 - Coordenacao de Criagado e produgdo na Tour House Events - Live Marketing

2021 a 2022 - Coordenacgdo de marketing para langamento marca Inspires (cosmética)

2018 a 2021 - Sécio Fundador da Soul Ideias - Consultoria em Solugdes de Gestdo e Marketing

2015 a 2016 - Socio Fundador da Five Minds - Gestdo Educacional

2012 a 2023 - Professor na Faculdade de Tecnologia Senac e Coordenador dos cursos de Pés Graduagéo
em: Marketing Digital e do curso Técnico de Publicidade.

2011 a 2013 - Professor na Faculdade Anhanguera - SC. Titular das cadeiras de Produgao Grafica e
Comunicacdo Digital.

2007 a 2017 - Professor na Faculdade Estacio de Sa - SC. Titular das cadeiras de Comunicagdo
Empresarial; Criagdo; Produgdo Grafica; Novas Tecnologias Digitais, Empreendedorismo,
Branding e responsavel pela Orientagéo de Campanhas e TCCs.

2005 a 2011 - Analista de Comunicagdo e Marketing - Faculdade Senac Florianopolis

1994 a 2004 - Sdcio Fundador da Agéncia Macaia de Comunicag&o Ltda. (Publicidade)

Formacgao
« Mestrado - Gestdo do Design Grafico de Marca - UFSC « 2014
« iIMBA - Gestdo de Negdcios, Mercados e Projetos Interativos « 2012 (I-Group SP)
« Especializagdo em Propaganda e Marketing « 2007 (Faculdade Estacio de Sa - Florianopolis - SC)
» Curso Superior de Tecndlogo em Gestdo de Empresas de Servigos » 2003 2005 (Faculdades de Tecnologia 'E‘
Senac - Floriandpolis - 5C)
= Curso Superior de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda - 1983 1986 (Faculdade Metodista -
Sdo Bernardo do Campo - SP)

Outras Areas de Atuacdo Profissional

Planejamentos Estratégico de Marketing; Estratégias de Comunicagdo Digital; Estrategias de 2
Comunicagdo Empresarial; Direcdo de Arte; Produgéo Grafica; Pré e Pds Produgdo de Materiais Graficos //
e Eletrbnicos; Relacionamento com Agéncias de comunicagdo: Veiculos e Fornecedores; Comunicacdo [
Interna Empresarial; Branding; Atendimento de Contas. E\b)

-
I =
-



= 8 5ISTRO CIVIL DO BUTANTA
A% Mac subdistrito - Séo Paulo-SP
= Bl EVANORCO DA CUNMA = DFICIAL
"SIl EeNTICO ESTA COPIA REPROGRAFICA,
B ORME O (JRIGINAL A MIM APRESE
FE.

NTADO,
B L 0f7/ 4B,
= - = A

ARISA GUEDES

. ovoviBOVELZOMIY

Faculdade de Tecnologia Senac

O Diretor da Faculdade de Tecnologia SENAC Floriandpolis, no uso de suas atribuigdes
e tendo em vista a conclusdo do Curso Superior de Tecnologia em Gestdo de Empresas de Servigos
- em 26/08/2005, conferé o grau de Tecnédlogo a

TULTO HFNRIQUF MANDOLFEST SA

de nacionalidade BRASILEIRA, natural do Estado de MINAS GERAIS, nascido(a) em 9 de dezembro de 1964,
portador(a) do documento de identidade RG n° 5.289.273-5/SC, e outorga-lhe o presente Diploma,
a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

FLORIANOPOLIS, 18 de outubro de 2005.

4
= _AQ_P—\_D (pn ¢ p P, 7
= . e : ) : - Lt Vg '_é;’;;aﬁ”*
senac Maira Cardoso Silva Merlin TULIO HENR}§UE ANDOLESI SA valf Luiz[Eced
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B} sA GUEDES
BRI REVENTE AUTORIZADA

Y Repiblica Federativa do Brasil

Ministério da Educagédo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA

A Reitora da Universidade Federal de Santa Catarina, no uso de suas atribuigdes confere o Grau de Mesfre a

Tdlio Heprigue Mapdolesi &4

de nacionalidade brasileira, natural do Estado de Minas Gerais, carteira de identidade com registro geral

nimero 5.289.273-5/SC e nascido a 9 de dezembro de 1964, pela conclusio do Curso de P 65~Gradaa§é’ oem Pesigr)

e Expressé’a Gréﬁca e pela Defesa Puablica de Dissertagdo de Mestrado, realizada em 12 de dezembro de 2014,
outorgando-ihe o titulo de

MESTRE em DESIGN € EXPRESSAQ GRAFICA

na Area de Concentr - Pes{gr) Gra’ﬁ'co, para que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

| Prof. Dr. MiltonjLuiz Horn Vieira
Coorgenador Titulado
' 201300115

Contiplan
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Universidade Federal de Santa Catarina, recredenciada: &
Portaria n® 134 de 27/02/2013, D.O.U de 28/02/2013
Curso reconhecido pela Portaria/Federal n®. 1077
de 31/08/2012, publicada no Diario Oficial da Unido
de 13/09/2012.

|

Universidade Federal de Santa Catarina
Pro-Reitoria de Graduagio

Departamento de Administragédo Escolar

Divisdo de Programagdo, Registro ¢ Controle Académico
Servi¢o de Expedicdo e Registro de Diplomas

DIPLOMA registrado sob n°. 273 livio SCCE00002
folha 91 em 20/02/2015.
Processo n°. 23080.007081/2015-16,
nos termos do artigo 48 da Lei n°. 9394, de 20 de
dezembro de 1996.

Florianépolis, 20/02/2015

Sxora

SULIVAN DE OLIVEIRA COSTA
Chefe da DIERD - DAE/PREG \

B ISTRO CIVIL DO BUTANTA
© Subdistrito - S#o Paulo-SP
ORD DA CUNHA = OFICIAL

Delegagao do Reitor - PORT.461/GR/2008

Superintendéncia de Govemanca Eletronica e Tecnologia da Informagio e Comunicagio

’ | , i 076092
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, ¢ sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N® 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional TULIO HENRIQUE MANDOLESI SA possui
comprovada experiéncia em Sua respectiva area de atuacéio, estando aptos a desempenhar as

fungdes a eles atribuidas no ambito da prestagédo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: TULIO HENRIQUE MANDOLESI SA
FORMACAOQ: COMUNICACAO SOCIAL
DESIGNER GRAFICO JUNIOR
CARGO COMPROVACAO | ENTRADA SAIDA | TEMPO EM DIAS
PAST-UP CTPS 01/08/1986 | 11/02/1987 194
ASSISTENTE DE PRODUCAQ CTPS 01/02/1988 | OB/04/1988 67
ASSISTENTE DE ARTE CTPS 01/09/1988 | 08/04/1988 253
CHEFE DE ESTUDIO CTPS 16/05/1989 | 13/08/1989 89
DIRETOR DE ARTE CTPS 02/03/1992 | 28/02/1994 728
ANALISTA DE COMUNICACAO CTPS 06/09/2005 | 15/09/2011 2200
GERENTE DE MARKETING CTPs 18/08/2016 | 29/09/2016 42
Tempo total em dias 3573
Total (anos, meses ¢ dias): 9 ANOS, 09 MESES E 10 I

C. A. DA SIL
CARLOS ALBERT /
L]
C. A. da Silva Comunicagdo Carporativa - CHPJ 34,182.4485/0001-95
=tﬂ0 S0 - e, Imigern & apatachio )
mﬁ:':'; Av Moema, 728 cj21 / 04077 023 / Sho Paulo / 5P

2
repuagio  trio.inf.br l !
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Aua Bonfiglio Beraldi, 168,

-~ Tardim Merci [1, Jundiai, SP

1199851-1400

valerianani®uol.com.br

Habilidades e
:ompeténcias

Perfil analitico para
tomadas de decisio;

« Comunicagdo clara e
objetiva;

= Facilidade na produgio e
andlise de informacgdes
estralégicas;

= Experiéncia em
gerenciamento de crises;

= Gestio de equipe e
lideranca;

Produgao e edicio de
lexto;

» Organizacio e boa gestio
da tempo.

cormacio académica

PUC - Pontificia
Jniversidade Catélica
Tampinas

Pos Graduagio:

Segmentacio Editorial
001 - 2002

“tatus - Concluido

Nani

Resumo

Profissional com 31 anos de experiénceia, sendo 20 deles dedicados & Assessoria de Imprensa
e Comunicagdo nas pastas de Seguranga Pablica e Edueagio, no Governo do Estado de Sio
Paulo. Especializada em Segmentagiio Editorial, gestdo de equipe e de crises e
relacionamento com a midia. Experiéncia no controle de processos internos, delegando
tarefas a equipe. de acordo com as prioridades. Focada na eficiéncia do desempenhao,
estabelecendo uma excelente comunicagio com os colaboradores. Capaz de executar
miltiplas tarefas, aumentando a eficiéncia na rotina operacional. Disciplinada, organizada,
pontual, responsivel, focada no cumprimento de metas e em manter informagédes

estratégicas em sigilo.,

Experiéncia profissional

Coordenadora do Informativo da Seduc

Secretaria de Estado da Educacdo de Sdo Paulo | Sio Paulo, SP | jul 2018 - atual

Gestdo de equipe, elaborag¢do de Informativos para as agendas dos secretarios, produgio e
atualizacdo de balancos estralégicos mensais e anuais da Educacio, atualizacio de status das
promessas do governador, fornecimento de informagbes estratégicas da Seduc-5F para a Casa
Civil, Secretaria de Governo e Secretaria de Educacio, levantamento de dados para o briefing
do governador, alinhamento de informagfes estratégicas com todos os

setores/coordenadorias da Seduc para ndo ocorrer divergéncia de dados fornecidos ao ‘ﬁ\
Governo do Estado e Imprensa, alimentagio do painel de acompanhamento de entrada de
dados - SIMPPA, da Secretaria de Flanejamento e Gestio, levantamento e insercio de agendas
propositivas para o sistema de Agenda do Governador, atualizacao de dados de creches e
escolas em construgio e alinhamento de eventos de entrega e inauguragao de prédios junto

a0 Governo do Estado e Prefeituras, entre outros. r(..-*‘/f F\\_r

Coordenadora de Imprensa e Informativo 2 €)

Secretaria de Estado da Educacdo | Sdo Paulo, 5P | ago 2015 - jul 2018 \



Especializacio em edigao,

- Jroducio e apresentacio de

~ TCC obtendo nota maxima

~ da banca examinadora.

PUC - Pontificia
Universidade Catolica
—ampinas
Jacharel: Comunicagio /
Jornalismo
1993 - 1996
status - Coneluido
Tesenvolvimento de
habilidades em
Comunicagio. Conclusio de
urso com nota mixima pelo
' TCC duplo da instituicao
~ na érea do Jornalismo. O
produto conquistou o 3°
ugar da IV Expocom,
womovida pela Sociedade
Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da
“omunicagdo (Intercom) e
Revista Imprensa, em
setembro de 1997, pelo livro-
reportagem ‘Cocheo,
‘idadao do Munde'.

Coordenacio de equipe de alendimenio 4 imprensa até 2017, posteriormente, coordenacio do

Informativo da Seduc,

Coordenadora de Imprensa e Analista de Midia
Secretaria da Seguranca Publica do Estado de Sdo Paulo | Sdo Paulo, SP | jul 2007 -
jan 2015

Gestio de equipe, relac@o com a midia, andlise de contetido e produgio de texto, entre ouiros,

Diretora de Comunicacio

Prefeitura de Jundiai | Jundiai, SP | jun 2006 - jul 2007

Gestdo de equipe, relacio com a imprensa, desenvolvimento da sala de imprensa no portal da
prefeitura, producio de discursos e artigos, briefing do prefeito e assessoramento em evenlos

e reunides polilicas, ete.

Coordenadora de Portal
Secretaria da Seguranca Publica do Estado de 530 Paulo | 580 Paulo, SP | jun 2005 -
jun 2006

Gestao de equipe, levantamento de pauta, produgdo de conteddo, edigio de texto e insergio

de texto e imagem no portal da 55P-5P. Execugdo de reformulagdes do portal.

Editora de Policia, Politica e Cadernos Especiais
Jornal de Jundiai Regional | Jundiai, SP | mar 2001 - jun 2005
Editora de contedido, diagramagio manual e eletrbnica, selecdo de imagens, levantamento de

pautas e reportagens: selecio de manchete e fechamento de capa nos plantdes.

Reporter
Diario Popular / Diario de S.Paulo | Sao Paulo, SP | jan 1999 - mar 2001
Reporter na editoria de Cidades e colaboracio nas editorias de Politica, Policia e Economia, e

producao de matérias especiais para a Revista Ja (Dipo).

Idiomas

Portugués: Lingua materna »{

espanhol:

Intermediario

l-._\ (o \5)
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O Reitor da Pontificia Universidade Catélica de Campinas,
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no uso de suas atribuicdes e tendo em vista a conclusio do
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Curso de Comunicac¢io Social,

s reconhecido pelo Decreto Federal n.© 74.959 de 25 de novembro de 1974, %“
%)Z e colacdo de grau realizada em 24 de janeiro de 1997, confere a titulacio de %%; &
IO L ) S
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o - Valeria Olivia Nani

P N brasileira, natural do Estado de Sdo Paulo,
- nascida a 06 de novembro de 1968, RG 18.406.146-SP
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&
. At
R

A m?p
oA
Sy

;f:m"e‘i

SOBLIC;
-:; * ': R
£
< wix f
L
¥4 ©

fod v LD . . -  ﬁ‘

o3 O 7 Campinas, 23 de julho de 1999 I %,ﬁ )

oy ; / ) XM

P Nl i

ad ivid Nani Prof. Pe. José Bene ﬂ?d Almeida David h

;;%ﬁ}g Diplo /.‘na eitbr E g
; - i )

LAl waq AANAy | i

Profa. Roberta [Pucketti Polizio Bueno rof. Marcel %Zntas de Campos IR

Eﬁ:’é ra '/F' {Secretdrio-Geral N@ﬁd*

e

52

SEik

e PR PUS DR R 0 A " SIS D e M
T

=%y R R R R e
S5 R or o B et K e e § 5%

Colégio Notarial 4.
“e  doBrasil i
Sechosiapadis AR

Kaué Victor Mores
Escrevente Autorizado
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PUC-CAMPINAS-APOSTILA _ o UNIVERSIDAR
~Concluiu nesta PUC-CAMPINAS em NIVERSILATT o] ~DURRDE C

Dipioma regist
dezenbro . de .1996, o Cur-
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N° 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional VALERIA OLIVIA NANI possui comprovada

experiéncia em Sua respectiva drea de atuacio, estando aptos a desempenhar as fung¢des a eles

atribuidas no &mbito da prestagdo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: VALERIA OLIVIA NANI

FORMACAO: JORNALISMO

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

CARGO COMPROVACAO | ENTRADA | SAIDA | TEMPO EM DIAS

REPORTER CTPS 02/01/1995 | 03/04/1995 92
REPORTER CTPS 13/09/2000 | 21/08/2001 343
EDITORA CTPS 10/09/2001 | 08/07/2005 1632

DIRETORA DEP. COMUNICACAO CONTRATO 04/07/2006 | 04/06/2007 335
ASSESSORA DE IMPRENSA CONTRATO 01/08/2005 | 31/12/2005 152
COMUNICACAO CONTRATO 01/02/2014 | 07/01/2015 340
ASSESSORA DE IMPRENSA CONTRATO 19/08/2015 | 29/05/2018 1014
COORDENADORA DE COMUNIC. NOMEACAO 05/07/2018 | 27/01/2025 2398
Tempo total em dias 6306

Total {anos, meses e dias): 17 ANOS, 3 MESES E 06 DIAS

Sédo Paulo

C.A.DASILVAC 1\*

(‘i&\k 0O CORPORATIVA

CARLOS ALBERTO DA SILVA /

. \ .
_*rlo C. A da Silva Comunicaciio Corporativa - CNRJ 34,182 4483000195 '\ Y
— Trio - marca, imagem & reputacia \)

n"‘i'“; Av Moemna, 728 cj21 7 04077 023 / S&o Paula [ 3P l \

woasso trio.inf.br lkt



Victor Viniciss de Sevza Silva, Designer

LI94R137987, victorvinidesi o mail com
Porililio: behance netivictiorsgumess

Resuma

Dicsigreer Digial eom 5 anos de experiénciz. Tenho me cspeciatizado na crfagde de identidades visuats © Desipn de imerface, aléa de ter trabalhada
com grafica ¢ trabalhos impressos, fazendo artcs for cventos prosenciais, digilals, comunicasdo inlema. cxterma ¢ sockal media. Come Freshaneer,
tenho me especializzdn e Brand Desipn.

Azo 2024 - Abeal

jul 2023 - maio 2024

Jub 2021 - jul 20D

jart 202 - mad 2023

jan 2020 - abr 2020

Experiéncia Profissionai
Hrand Designer{ Faizhe)

Nz Raizhe, olug come Bramd Detipner, criando ¢ fortalecendo identidades visuais de marcas. Sot respansivel pela
andlise ¢ dizgnésticn de cmproias come a Pronutrition, identificando aporumidades de melhoria na comunicacn visual.
Desenvolve KVs (Fey Visuals) pam cammnhas £ ofio artes para midias pagas ¢ arginicas, sempre gacantindl que as
pecas estejam alinhadas com 3 identidade da mares ¢ gtimizadas para resuiledos eficazes.

Desipmer {Freclancer). ARCITI

-Fui g Designer responsivel pelas artes das redes sociais, do deservolvimento da idemtidade visual dos evenios, assim
corng 03 desdobramentos graficos exiprdos pela marca, como banners, fyers, adesivos e outros. Complemeniam também
mew papel, edigies de videos & de fotos.

Eqrigin em Desizn, Prodam (Estdzio)

-Responsavel pelias artes da carmuniczf 30 intema, crisgdo de KVs, branding ¢ desenvolvintento de identédades visuais,
Desmnvolvimento de Design System, Criagdo de Waylinding o arcs para o visva) dz sede da empresa. Coma designer,
desenvolbvi 2 nova ideniade da Predam, sendo a uexda alaaimente.

Dresipnes Jupiar, Tecnoponas

-E-mizil Maikeling,

-Crioedo de caddlogns, Fiyers, Unifarme o adesivagdo

-Edentidade visual

-Redes soeias

Designer Assistente, Brifance Flower e decor

-Criagdo de artes para E-mail Markiting

-Criagdn dis caldlopos

-Fotoprafia de produtos & eventgs

-Redes eeciis

-Edig@o di imasens o de video

Jan 2017 - Dez 2B

jan 202t - dez 2024

Jul 200% - qul 2H S

mar 2024 - Jun M4

Educagan

Supcrior, UMG {Teeadtpps £m Fetogralial
Graduapdo pam a formagdn de Fowiralfn, abrangendo todas as dreas da fotografia, come Still, Cinerawirafia e
Folojormalisme.

Superioe, Anlwmbi Mommbi (Bacharel em Dosign Digital)
Crodusgdo para 2 formagdo de Desipner Digital, sbrangendo as diversas dreas de criagdn visual, como LHAUX, Brind Design, T
Desiza Systems, Desipn Thinking, Design de Produios e eic,

Frofissienalizanic, SENAC (Curso de Proprumaglo visusl & editoracio}
Curso voltado para editoragho. Desde 2 ideia até 2 concepean, abrangemdo wda a rocesso de lechameno de arquivo o da gralica,

Desenyolvi uma revisla para a comclusdo do conse,

Cuesa e extensin, SEMAC (Fundamenios de Expenidéres do Usedricy - L Desipn ¢ User Interface)

Mo Curso EAD de Extecydn Universitiria - Foodamentos de Experiéncia do Usvdrio: UX Design ¢ Eiser laterface

com fntaite aper feipoar 25 Wenicas poara analisar a5 cxpeniéngias do uiudrio ¢ a8 contribiiples Necessirias pars Provoear aghes
iransformadoras mo descavolbviments de produles & cervigos que in pactam & cconomia, Ensinande desle a jpmads do wsieein,

até a protatipasio.

Habilidades

Suite Adobe Granding Ediclo de videos Fatogralia Besizn S15iem Eesipn LIFLX Desizn Thenking Tlpogmtlw

o>



#t Unersidade UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMEI

9% Anhemdi Morunili

DECLARACAQO

DECLARAMDS, para 05 dewdes lins, que VICTOR VINICILS DE 50UZA SiLua
potador do RG 537456769 e CFF 462405%285%, concluiu, em 28 de janciro de 2085 na
UNIWERSIDADE ANHEMBI MORUMEL, credenciana pela Poilana MEC n® 595 de 17 de maio de
A2 ¢ cursg DESIGN DIGITAL, bacharelado, Portana n® 05, &8 19 de degemnbro de 2013,

DECLARAMOS, ainda, iqlee ale 4 presente data ofa) tinclar ndo colou qraw.

Sa0 Paulo, 28 e janaiio de 2035

Este detumento & assinade eleirmicamenle, dizpensanda carimte e assiralea llsica, te Loolo ¢ @ que piged o
Arepo 10, §2* da Medida Prowstiia A 2200402001, que Ing Conbare walladle jodltich Suy sulenlicdale pode ser
COIpEvALA RErIbIDes o DO B8 CONEalE it Sl leins febiboc wnhembi. br

Tl O contrals; FGEZ - EHET - REKN - RN

Wila Dlinpaa: Rk CASE 0o Mod. 275 - wils, Oléglad » S0 Pawlar50 - CER. D1545-001
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, ¢ sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N°: 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional VICTOR VINICIUS DE SQUZA SILVA possui

comprovada experiéncia em Sua respectiva drea de atuagfo, estando aptos a desempenhar as

fungdes a eles atribuidas no dmbito da prestagdo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: VICTOR VINICIUS DE SOUZA SILVA

FORMACAQ: DESIGN DIGITAL

MONITORAMENTO

CARGO COMPROVAGCAO | ENTRADA | SAIDA | TEMPO EM DIAS
ESTAGIARIO CONTRATO 19/07/2021 | 18/07/2023 729
BRAND DESIGNER CONTRATO 01/08/2024 | ATUAL 114
Tempo total em dias 843

Total (anos, meses ¢ dias): 02 ANOS, 03 MESES E 01 I} .E_

Trio - marca, imagem e reputacio

L]
* rl o C. A da Silva Comunicaggo Cﬂg-u’lﬁn « CNPJ 34.182 4485/0001-95
—_
marca,

Ay Moema, 728 ci21 / 04077 023 Sio Paulo [ SP

reputsgds  trio.inf.br



L (") 94616-6046

& boetacomunicag@gmail.com
in  bitlylyivi

Q vila Sabrina | SP

Formagéo

GESTAO EMPRESARIAL E MARKETING
Escola Superior de Propaganda e
Marketing [ 2019 - 2020

PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Universidade Nove de Jultho [ 2014 - 2018

Cursos Extras

Certificagdo Google ADS
GOOGLE | 2022

Marketing Digital
USP - UNIVERSIDADE DE SAC PAULO | 2021

Idiomas

English
{MIVEL: INTERMEDIARIO)

Expertise

Marketing Digital
Planejamento
Gestao

VIVIANE BAETA

COMUNICACAO & MARKETING

Com formagdo em GestGo Empresarial e Marketing pela ESPM,
destace minha facilidade em trabalhar em equipe, agilidede na
compreensdo dos otribuicdes & copacidode de adoptagio a
mudancas e responsabilidades. Meu conhecimento  técnico
aprimorado e o compromisso com a entrega de qualidade sao
caracteristicos centrais da minha atuagao profissional.

B9 Experiéncia Profissional

2024

2025

Gerente de Marketing

| Hubblue - Centro de gestdo de empresos

| « aAtuc deservolvendo e sxeculonde a estolégia  de

markating de startups a empresas com maior lempo de
rmarcads, Gerencio campanhas digitais, branding, parcerias
e agutomagdes para otimizar g jornada do cliente, Alem
disso, sou responsdvel pela andlise de métricas, gestao de
equipe e alinhameante com o comercicl para moximizar
resultodos

2023 Coordenadora de Comunicagéio

2024 Fundagdo Poulistana de Educagdao, Tecnologia o Cultura

« Come coordenodora de comunicocdo, supervisionel e
coordenai as atividodes de comunicagae da arganlrocdo.
Isso envolveu o desenvolvimente e implementagio de
estralégios  de comunicacto  interna e exlemo,
geranciamanto dos midios sociais e criogho de conteldo
pora diverses condis de comunicacao. liderando a equipe
de comunicacdo, garanti o alinhamento das mensagens e
o consisténcia da maorca. Além disso, estabeleci @ mantive
relacignamentos com a imprensa, coordengl eventos e
campanhas de comunicogto, e analisel métricas de
desempenho poro ovalior o eficacio dos  estratégios
implementadas.

Q2% Assessora de Comunicagéo

2023 Secretaria Municipal de Inovagdo e Tecnologia

« COMO assessara de comunicagdo direta & autoridade,
desempenhel uma variedode de tungdes assencials 1550
incluiu o prestagoo de  assessorin de  imprensa, o
plansjomento de midias e o contribuicte pora o
planejomento de comunicagdo visando o divulgogao de
equipameantos publicos. Alem disso, estive anvalvido em
outras atividodes relocionadas @ comunicagan estratégica
& institucionol.

e Analista de Marketing ?

Colegio Ranieri

2022

« Como responsavel pele departoments de  marketing,

minhds atribuicbes incluiom o gerenciomento de redes
socials, personalizocoo de ambientes, criogdo de layouts e
logos, cortralocao de formecedores e interfoce com
agéncio. Também tinho a responsabilidade de ragistrar
lotogralicomente  eventos, crior sites no Google, e
fomecimento de suporle e estruturagdo para o eguip

camercial, [ L f P__f
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Universidade Nove de Julho

® Reitor da Universivade Nobe de Julho - UNINOVE,
1o ugo be suas atvibuicdes e tendo em bisty & colagio de grau do
Curgo de Comunicacio Social,
em 05 de faneivo de 2017, confeve o titulo de

Bachavela em Comunicagdo Social a

PELA pa
APRESEN

Witiane Gomes Paeta

brasileira, natural do Estado de Sao Paulo, nascida a 06 de novembro de 1993,
RG n°® 49.420.030-3 - SP
¢ outorga-Ihe o presente Miploma, a fim de que possa gozar be tobos og direitog e prevrogativas legais.

@\ Siio Paulo, 11 be abril be 2019 @ LI

PROF. EDUARDO STOROPOLT—— PROFA. MARIA CRISTINA BARBOSA STOROPOLI
Reitor Pré-Reitora Académica
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PROF. APAREC JUCIMAR MUNSON VIVI/}NI-‘. GOMLES BAETA
Secretario egistro de Diplomas /' Diplomada




UNIVERSIDADE NOVE DE JULHO - UNINOVE

UNINOVE

Curso de Comunicag&o Social - Publicidade e Propaganda, UNIVERSIDADE NOVE DE JULHO

Bacharelado, Reconhecido pela Portaria MEC n° 273, de

03/04/2017, publicada no D.O.U. em 04/04/2017. Diploma registrado sob n.° 269633
Processo n.° 01551/19-VM

nos termos do Artigo 48 da Lei 9394/96.

S&o0 Paulo, 11 de abril de 2019

UNINOVE
UNIVERSIDADE NOVE DE JULHO
APOSTILA
Curso: COMUNICAGAO SOCIAL
Habilitagdo: PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Colagéo de Grau: 05 de janeiro de 2017
Séo Paulo, 11 de abril de 2019 ( _C;e-L-ueimar MaRsen
(/—?) Secreténq/ Registro de Diplomas

Prof. Aparggido Lucimar Munson
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ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING

DA CAPITA
S NOTQSL A;fggmtt
- AUTEN‘IICUA h
1F?§noau FICA Egtawlmn

Filp PARTE COR F%RME
m: dESENTADD, DOU mi
ol

N L EA
nondEScOld Superior de Propaganda e Marketing confere o presente certificado a

JACOB CARY
' AuTomzADP

AU1QB3A104910 2

Viviane Gomes Baeta

pela concluséo do curso de Pés-Graduag&o Lato Sensu, Po6s-Graduacido em Gestdo Empresarial e Marketing,

com carga horaria total de 360 horas, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

Rio de janeiro, 31 de julho de 2020.

=
=5

e ‘J—_‘_-—\\ 7y
"1\’; Aluno ( jKer Cintra Sousa Prof. Dr. Edson C{rescitetli

>0
Secretaria Académica Diretor Académico




;\_/ '\_/ | 0 W '\v ‘\‘___' | - W/ '\__’, Yo o’ \/ - - - "/ o/ - .‘_/.-‘ - - h_‘f' \ ‘“/" - ‘_/' JI J _j
De acordo com a Resolugdo CNE/CES n° 1, de 06 de abril de 2018
Registrado sob n® 000000000000927 em 31 de julho de 2020.
Area de Conhecimento do Curso: Ciéncias Sociais Aplicadas
Credenciamento da ESPM: Decreto Federal n° 75.775 de 26/05/1975— D.0.U. de 27/05/1975.
_Recredenciamento da ESPM: Portaria n® 1383, de 23/11/2012, DOU de 26/11/2012.
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DECLARACAO DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)
especialmente para atender aos requisitos da LICITACAO N°: 01/2025, PROCESSO N°
005.00000254/2024-72 que o profissional VIVIANE GOMES BAETA possui comprovada

experiéncia em Sua respectiva area de atuagdo, estando aptos a desempenhar as fungdes a eles

atribuidas no dmbito da prestagdo de servigos conforme quadro abaixo:

PERFIL: VIVIANE GOMES BAETA
FORMACAOQ: COMUNICACAO SOCIAL
MONITORAMENTO ON-LINE
CARGO COMPROVACAO | ENTRADA SAIDA | TEMPO EM DIAS
ANALISTA DE MARKETING CONTRATO 01/04/2019 | 0B/0D3/2022 1072
ASSESSOR DE COMUNICACAO CONTRATO 09/03/2022 | 04/05/2023 421
COORDENADOR DE COMUNIC. CONTRATO 08/08/2023 | 03/02/2024 179
GERENTE DE MARKETING CONTRATO 08/03/2024 | ATUAL 397
Tempo total em dias 2069
Total (anos, meses ¢ dias): 5 ANOS, 7T MESES E 28 DIAS

Séo Paulo, 09 de abril de 2025

C. A. DA SILVA COMUNICACAO CORPORATIVA
CARLOS ALBERTO DA SILVA

=trio

Imageme
neputaiia

€. A da Siiva Comunicagio Corporativa - CHP.J 34.182.4489/0001-95

Trio - marnca, imagem & reputacio
Av Moema, 728 cf21 7 04077 023/ S0 Paulo / 5P

trio.inf.br
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SUBQUESITO 2

EXPERIENCIA

C. A da Silva Comunicagho Corporativa - CHNPJ 34,182 4489/0001-95
Trio - marca, imagem e reputagio

Av Moema, 728 cj21 / 04077 023 ! Sdo Paulo J 5P

trie.inf.br
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ATESTADO PRESTADOR DE SERVICO

Informamos através da presente que a empresa C A DA SILVA COMUNICAGAO
CORPOTATIVA, inscrita no CNPJ 34.182.448/0001-95, com sede na Av. Moema, 728, Conj.
21, Moema - SP, CEP: 04077-023, presta servigos de Comunicagiio Corporativa (Assessoria de
imprensa e Marketing Digital) inscrita no CNPJ n® 09.242.259/0001-13, com sede, Av. Moema.
728, Conj. 21, Moema - SP - n® 728 — Conj. 21, Moema — SP - CEP: 04077-023.

Descrigio de servigos prestados:

Planejamento Estratégico:

- Marketing e relacionamento com jornalistas:

- Elaboragéo, distribuicio e follow-up de press releases:

- Criagdo de pautas, manutengiio de mailing list;

- Acompanhamento de entrevistas quando indicado:

- Monitorar, analisas diariamente as agdes em midia social (Twitter, Facebook, Instagram e

blogs)

Sdo Paulo. 05 de abril de 2025

Assinado de forma digital
MEGAHUB MARKETING 41105 MARKETING DIGTAL

DIGITAL LTDA:09242259000113
LTDA:09242259000113 22005 20250405 18:11:50

CARLOS ALBERTO SILVA
MEGAHUB MARKETING DIGITAL LTDA.
09.242.259/0001-13

Ay, Moema, 728, Con. 21

/| MEGAHUB MARKETING DIGITAL LITDA. - CNP 09.242.269/0001-13 \ o
megahub™ | cep 04077.003 - Moems, S50 Pao- 5P S R\J
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ATESTADO PRESTADOR DE SERVICO

Informamos através da presente que a empresa C A DA SILVA COMUNICACAO
CORPOTATIVA, inscrita no CNPJ 34.182.448/0001-95, com sede na Av. Moema, 728, Conj.
21, Moema - SP, CEP: 04077-023, presta servigos de Comunicagio Corporativa (Assessoria de
imprensa ¢ Marketing Digital) para MANI COMERCIOS E SERVICOS LTDA. inscrita no
CNPJ n® 30.938.122/0001-94, com sede, Av. Moema, 728, Conj. 21, Moema - SP - n® 728 -
Conj. 21, Moema — SP - CEP: 04077-023.

Descrigdo dos servigos prestados:
- Marketing;
- Elaboragéo, distribuigdo e follow-up de press releases;

- Criagdo de pautas, manutengio de mailing list;
- Midia Social

Séo Paulo, 05 de abnl de 2025

R}L LBERT}) SILVA
MAN co RCIOS E'SERVICOS LTDA

2
338.122/0001-94 (/
\

- Mani Comércios & Servicos Ltda. - CHPJ 30.938.122/0001-54 - ;E., \
Jie Tha Pipoca Gourmet ( > %
fc’a A, Mosrra, 728, Con. 21

CEP: 04077-023 - Moema, 530 Paulo - 5P



Governo do Estado de Sao Paulo
Secretaria de Comunicacéo
Assessoria da Secretaria Executiva

ATESTADO

QUALIFICACAO
TECNICA

Atestamos, para os devidos fins, que a empresa C A DA SILVA., inscrita no CNPJ sob o n® 34 182 448/0001-
95, com sede na Avenida Moema, 728, conj. 26B, Moema, S&o Paulo - SP, CEP 04077-023, presta servigos
de assessoria de imprensa para o Governo do Estado de S0 Paulo por meio da Secretaria de Comunicacgao,
conforme especificado no Contrato n® 05/2022, decorrente do Processo SEI 005.00000005/2023-04 e da
Concorréncia n® 08/2021.

O objeto do contrato consiste na prestago de servigos de assessoria de imprensa voltados & area de
Desenvolvimento Social, incluindo, mas ndo se limitando a: elaboracido e desenvolvimento de plano
estratégico e operacional de comunicagdo, monitoramento didrio da exposicdo de projetos, acbes e
programas nos veiculos de comunicagdo (jornais, revistas, TV, radio e internet), apoio & Unidade de
Comunicagdo na produgdo, gerenciamento e disseminagdo de informagdes voltadas a comunicacéo externa
e interna, e atendimento diario das solicitagcbes dos veiculos de comunicacao.

Os servigos estéo sendo executados desde 01 de setembro 2023, com término previsto para 30 de novembro
de 2024, pelo valor total estimado de R$ 2.088.565,50 (dois milhdes, oitenta e oito mil, quinhentos e
sessenta e cinco reais e cinquenta centavos), atendendo aos padres de qualidade e eficacia requeridos,
dentro dos prazos e condigdes estabelecidos no contrato.

Atestamos ainda que tais servigos estdo sendo executados satisfatoriamente, com qualidade e padréo
técnico adequados, condizentes com as exigéncias contratuais, obedecendo aos prazos e guantidades
fixadas.

CECILIA MANTOVAN
Secretaria Executiva

Documento assinado eletronicamente por Cecilia Mantovan, Secretaria Executiva, em
12/09/2024, 4s 14:57, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no Decreto
Estadual n® 67.641, de 10 de abril de 2023,




LLLCIEN

HIGUEIREDO)

ATESTADO PRESTADOR DE SERVICO E QUALIFICACAO TECNICA

Informamos através da presente que a empresa C A DA SILVA COMUNICACAOQ
CORPOTATIVA, inscrita no CNPJ 34.182.448/0001-95, com sede na Av. Moema, 728, Conj. 21,
Moema - SP, CEP: 04077-023, presta servigos de Comunicagdo Corporativa (Assessoria de
imprensa e Marketing Digital) para ODONTOLOGIA LUCILENE FIGUEIREDO LTDA inscrita
no CNPJ n® 51.397.232/0001-66, com sede, EST DE ITAPECERICA, 2700, Vila Prel - SP - CEP:
05.835-004.

Descrigdo dos servigos prestados:

- Marketing;

- Elaboragio, distribuicdo e follow-up de press releases;
- Criagdo de pautas, manutengfio de mailing list;

- Midia Social

- Monitoramento e gestdo de redes sociais

- Marketing de contetido

- Edigdo de videos

- Design Graficos

- Monitoramento Digital

Sdo Paulo, 05 de abril de 2025

ODONTOLOGIA LUCILENE Assinado de forma digital por
ODONTOLOGIA LUCILENE

FIGUEIREDO FIGUEIREDO LTDA:51397232000166
LTDA:51397232000166  Dados: 2025.04.05 18:01:01 -03'00'

LUCILENE FIGUEIREDO MESQUITA
ODONTOLOGIA LUCILENE FIGUEIREDO LTDA
51.397.232/0001-66

EST DE ITAPECERICA, 2700, Vila Prel - SP - CEP: 05.835-004
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ATESTADO
QUALIFICACAO TECNICA

INFORMAMOS ATRAVES DA PRESENTE QUE A EMPRESA C A DA SILVA
COMUNICACAO CORPOTATIVA, INSCRITA NO CNPJ 34.182.448/0001-95, COM
SEDE NA AV. MOEMA, 728, CONJ. 21, MOEMA - SP, CEP: 04077-023, PRESTA
SERVICOS DE COMUNICACAO CORPORATIVA (ASSESSORIA DE IMPRENSA E
MARKETING DIGITAL) PARA VENUS CONSULTORIA EMPRESARIAL LTDA
INSCRITA NO CNPJ N° 46.446.297/0001-14, COM SEDE, R MARINA CRESPI, 195,
CONJ 1041 BLOCO A1 - MOOCA- SP - CEP: 03.112-090.

DESCRICAQ DOS SERVICOS PRESTADOS:

MARKETING; ELABORACAO, DISTRIBUICAO E FOLLOW-UP DE PRESS RELEASES,
CRIACAO DE PAUTAS, MANUTENCAO DE MAILING LIST, MIDIA SOCIAL,
MONITORAMENTO E GESTAO DE REDES SOCIAIS, MARKETING DE CONTEUDO,
EDICAO DE VIDEOS, DESIGN GRAFICOS, MONITORAMENTO DIGITAL.

SAO PAULO, 28 DE MARCO DE 2025
VENUS CONSULTORIA  assinado de forma digital por VENUS
CONSULTORIA EMPRESARIAL
EMP RESA RIAL LTDA:46446297000114
LTDA:464462970007 14 Dados: 2025.04.05 17:57:20 -03'00'
VENUS CONSULTORIA EMPRESARIAL LTDA
EDUARDO LEGRAZIE
SOCIO-ADMINISTRADOR




ATESTADO

Informamos através da presente que a empresa C A DA SILVA COMUNICACAQ
CORPOTATIVA, inscrila no CNPJ 34.182.448/0001-95, com sade na Av. Moema, 728,
Conj. 21, Moema - 5P, CEP: 04077-023, presta servigo de Assessoria de Comunicacdo
Corporativa {Assessoria de imprensa e Marketing Digital) para MAGANO ADVOCACIA
inscrita no CNPJ n® 60.533.247/0001-03, com sede, R. Pe. Manuel de Chaves, 44,
Cidade Jardim - SP - CEP: 01448-050.

Drescricao dos senvigos prestados:

- Marketing;

- Elabaragéo, distribuigéo e foliow-up de press releases;
- Criagcao de pautas, manufencao de mailing list;

- Midia Social

- Monitoramento e gestao de redes sociais

- Marketing de conteddo

- Edicdo de videos

- Design Graficos

- Monitoramento Digital

Sa0 Paulp, 06 de abnil de 2025

MARCIO CABRAL  Assinadodeforma digital par

MARCIC CABRAL

MAGANO:0222353 MAGANCI222353287¢
Cados: 2025.04.05 17:37:42

2870 0300

MAGANO ADVOCACIA
MARCIO CABRAL MAGANQO

60.533.247/0001-03

L



V. F. Cavalcanie - ME

FALEDN ESTRUTWAAS HSTALIEAS
CHAL TR DEZ AGT0Q0 -1 T

ATESTADO

INFORMAMOS ATRAVES DA PRESENTE QUE A EMPRESA C A DA
SILVA COMUNICACAO CORPOTATIVA, INSCRITA NO CHNP)
34.182.448/0001-95, COM SEDE NA AV. MOEMA, 728, CON). 21,
MOEMA - SP, CEP: 04077-023, PRESTA SERVICOS ODE
Comunicacdo Corporativa {Assessoria de imprensa e Marketing
Digital) PARA V. F, CAVALCANTE - estabelecida 2 RUA LIMBANI,
5i0, JARDIM VALE DAS VIRTUDES, SACQ PAULO / 5P, CEP.
05796-110, no texto estard simplesmente sendo denominada
como FANEP ESTRUTURAS METALICAS. Inscrita no CNP) sob no
18.062.867/0001-37, devidamente registrada na JUCESP - Junta
Comerrcial do Estado de Sao Paulo, scb NIRE N© 35,128,818,547

DESCRICAO DOS SERVICOS PRESTADOS:

MARKETING: ELABORACAQ, DISTRIBUICAQ E FOLLOW-UP DE
PRESS RELEASES, CRIACAO DE PAUTAS, MANUTENGCAO DE
MAILING LIST, MIDIA SOCTAL, MONITORAMENTO E GESTAO DE
REDES SOQCIAIS, MARKETING DE CONTEUDO, EDIGAQ DE
vIDEOS, DESIGN GRAFICOS, MONITORAMENTO DIGITAL,

Sdo Paulo, 05 de abril de 2025

VF Assinado de forma digital por VF

CAVALCANTE: 18062867 CAVALCANTE:18052867000137
000137 Dados: 20250405 17:45:02 -03'00' ’]A

FANEP ESTRUTURAS METALICAS
VALDEMIR FARIAS CAVALCANTE

-

\%35” \

RUR LIMEAN], 510 . JARDIM VALZ DA VIRTUDES - CEF 46706248 « A0 FAULD - 5F \
Forus: 99706.65349
q-eaal] Iprgpestrulprascmaialiggpidgmnllears



ATESTADO PRESTADOR DE SERVICO E QUALIFICACACO TECNICA

[nformamos através da presente que a empresa C A DA SILVA COMUNICAGAD
CORPOTATIVA, inscrita no CHNP.J) 34.182.448/0001-95, com sade na Av. Moema, 728,
Conj. 21, Moema - SP, CEP: 04077-023, presta servigos de Comunicagdo Corporativa
{Assessona de imprensa e Marketing Digital) para REINA COMUNICACAC E
SERVICOS LTDA inscrita no CNPJ n° 03.378.438/0001-04, com sede, R MATO
GROSSO, 330, 5. TEREZINHA - SANTO ANDRE - SP - CEP: 05.835-004.

Descricao dos senvigos prestados:

- Marketing;

- Elaboragao, distribuigdo e follow-up de press releases,
- Criagao de pautas, manutencao de mailing list;

- Midia Social

- Monitoramento & gestdo de redes sociais

- Marketing de conietido

- Edicao de videos

- Deasign Graficos

- Manitoramento Digital

Sac Pauio, 14 de mar¢o de 2025

REINA COMUNICACAQ Assinado de forma digital por

REINA COMUNICACAOE
E SERVICOS SERVICOS LTDA:03378438000104

[TDA:03378438000104 Dados: 2025.04.05 17:52:10-03'00"
REINA COMUNICACAC E SERVICOS LTDA
EDUARDO REINA
032.378.438/0001-04
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SUBQUESITO 2.1

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a
#rlo C. A da Silva Comunicagdo Corporativa - CHPJ 34.182.4489/0001-55
— Trio - marcs, imagem & reputacio

i

Av Moema, 728 ¢j21 F 04077 023/ Séo Paula f 5P

mpatagio  trio.inf.br ||l -



TRIO MARCA REPUTACAO E IMAGEM

RELATORIO MENSAL DE OUTUBRO
SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO SOCIAL
CONTRATO N XX/XXXX

NOME
GERENTE ADMINISTRATIVO E FINANCEIROC
20XX

\
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1 SUMARIO EXECUTIVO

Este relatdrio apresenta e analisa os resultados da exposicdo na midia da Secretaria
de Desenvolvimento Social e dos 6rgaos vinculados 4 Pasta no més de outubro de
20XX, de acordo com planejamento estratégico de comunicagdo desenvolvido pela
agéncia TRIO MARCA REPUTACAO E IMAGEM,.

O assunto relacionado a atuacio da SEDS que mais repercutiv no més de outubro
nao estava de antemao no nosso radar: trata-se do apoio do Governo de Sao Paulo,
por meio da SEDS, a operag@o de repatriagdo de brasileiros que estavam no Libano
& que decidiram deixar a area de conflito e retornar ao Brasil. A SEDS foi procurada
pelo Minisieric do Desenvolvimento Social na véspera do inicio da operacio do
governo federal. Disponibiizou cem wvagas para repatriados em situagio de
vulnerabilidade social em seu servi¢o de acolhimento para migrantes e solicitantes
de reflgic.

QOutro tema de repercussdo na imprensa foi relativo ao Bom Prato, principal politica
publica de seguranca almentar do Governo do Estado de Sao Pauio. Trata-se do
anuncio da destinagio de mais R3 22 milhdes para a rede de restaurantes do
programa, valor suplementar a ser investido até o final deste ano. Esse dinheiro vai
ser usado para manuten¢do, melhorias e expansao do Bom Prato em todo o Estado
de Sdo Paulo. O cardapio especial do Bom Prato para ¢ Dia das Criangas também
mobilizou as redagdes no periado.

O balango que fizemos, por acasido do Dia das Criangas, sobre nosso servigo de
convivéncia e fortalecimento de vinculos tambem se destacou. Em 20XX, o Governoe
de Sao Paulo destinou R$ 52 milhdes para servicos voltados para criancas. Esse
valor foi distribuido entre as 797 unidades do servige, que é destinado aos piblicos
de0abanosede6aibanos.

Por ocasidao do Ouiubro Grisalho, no dmbito do Dialogando, série de debates
promovidos mensaimente pela SEDS e que convida especialistas para discutiy
grandes temas que tangenciam a Assisténcia Social, a pauta foi o envelhecimento e

a convivéncia nos municipios.

L



Finalmente, trabalhamos a divulgagéo da participacao da SEDS no Freemind 20XX,
congresso internacionat de politicas sobre drogas que também contoy com a
parlicipacio do vice-govemador, Felicio Ramuth.

A TRIO MARCA REPUTACAD E IMAGEM também realizou planides de fim de

semana para atender demandas de imprensa e realizar monitoramento de noticias.
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2 ATIVIDADES DESEMPENHADAS

ITEM A - Elaboragao e desenvolvimento de planc estratégico e operacional

de comunicagdo, a fim de informar de forma eficaz sobre as agdes, projelos e
programas a gue alude o "item 2.1." do Projeto Basico. Este planc estratégico e
operacional deve conter medidas de curto, médio e longo prazo, com propostas de
execugdo gue possibiliiern o fornecimenio de informacac adequada a todos os
veiculos de comunicagdo, contemplande a forma e confeddo da produgao de
informativos, sejam eles press refeases, avisos de pauta, artigos, notas, cartas e

outros materiais necessarios para sua execucio.

A.1. elaboragdo de relaidrio diaric da execucdo dos objetivos de
comunicagao proposios, com descricao do cumprimento de demandas e agbes no
dia:

DATA ATIVIDADES HORAS
0102004 Refaténio Estrategice & Cperacional - outubro 2
G1/10/20XX Reunizo de alinhamento e planejaments estratégice- 01110 2
D211 GI20XK Realatorio Diario da Execugdo dos Cbjetives de Comunicacéo — 02410 3
03M 020X X Relalério Didrio da Execucas dos Objetives de Comunicagio — 03410 3
G4MM0/20X X Relatério Diario da Execucac dos Chjetivos de Comunicacao — 04/10 3
07 0420XX Reunido de alinhamento & plangjamento estratégico— 0710 2
O7M10120X % Relatorio Diario da Execucac dos Objetivos de Comunicagao — 0710 3
08/ 10/20XX Relatdrio Digrie da Execucdo dos Objetivos de Comunicagio — 0BH0 3
Q902064 Relatdrio Dhario da Execucio dos Objetivos de Comunicagdo - 0810 2
10410/204X% | Relatdrio Didrio da Execugao dos Objetivos de Comunicagao — 10110 3
T1H20X X Felatoric Dhario da Execugio dos Objetivos de Comunicacas — 11710 3
14 0204X | Reunido de alinhamento e plangjamento estratégico— 1410 2
15M0206X | Relatbrio Didric das Execugao dos Objetivné'_de Comunicagao — 1510 3
T6M10M20X X F.elatorio Diaric da Execugio dos Objetivos de Comunicagas — 16810 2
17/110/20XX | Relatdrio Diario da Execugao dos Objetivos de Comunicagdo — 177110 3
18M0/205% | Relaténio Didrio da Execugdo dos Objetivos de Comunicacéo — 18110 3
211 0/20X2% Reunido de alinhamento e plangjamenta estrategice- 21/10 2
21M020K% Relatono Didrio da Execugdo dos Objetivos de Comunicagaa - 21410 3
22104206 X Relatoric Didrio da Execusdo dos Objetivos de Comunicagio — 22410 3
23MOFR20XX Relatdric Digrio da Execugio dos Objativos de Comunicacio — 2310 3

A
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241102054

Relaldric Digrio da Execugdo dos Objetivos de Cormunicacio — 24410

25 0/20%X

Relatbrio Didrio da Execugao dos Objetivos de Comunicagac — 25110

2O 07200 K

Reunido de alinhamento e planejamento estratégico— 29/10

TOTAL o

61




Comprovantes A.1

Arquivo: Relatorio Estratégico e Cperacional - CUTUBRO
Data: 017107203 a 30/{0/20XX

Plano Estratégico e Operacional de outubro

O planejamento de comunicagdo da equipe da TRIO na SEDS leva em conta
circunstancias como, por exemplo, entregas ou inauguragoes de programas e
servicos da pasta, bem como datas comemorativasiefemérides ou eventos
organizados pela secretaria, como oportunidade para falar sobre as agdes da pasta.

O principal tema abordade pela equipe da TRIO no més de outubro foi o apoio do
Governo de 580 Paulo, por meio da secretaria, a operagido do governo iederal de
repatriag¢do dos brasileiros no Libano, Como o assunto surgiu de dltima hora, nao
havia um planejamento previo de comunicagdo, o gque nos levou a disculir com a
Imprensa da Secom uma esfratégia para a divulgagao da informagéo, o que acabou
sendo feito pelo site da Agéncia SP. Na ocasido, trabalhamos também com disparo
de release e conteudo para ambiente digital.

Quanto ao andncio da destinagdc de mais R$ 22 milhdes para melhorias no
FPrograma Bom Prato, a SEDS organizou um evento no auditorio da Secretaria da
Fazenda. No dia 24 de outubro. © antincio foi feito pela secretaria a representantes
de organizagdes da sociedade civil {oscs) gue administram os restaurantes do
programa. Trabalhamos com release, texic para ambiente digital € conteldo para
canais digitais.

Quanto ac balango sobre investimenios da SEDS em servigos voltados para
criangas e idosos, trabalbamos também com iexte para ambiente digital, reieases e
conteGdo para canais digitais. Especificamente sobre a pauta dos servicos para
criangas, teécnicos da secretarnia concederam entrevisias para a TV Assembleja
(Alesp).




Arquivo: Ata da Reunido Semanal de Planejamento — 01/10 a 04M10
Data: 01/10

Dia:01/10/20XX
Hora: 14 horas
Lacal: SEDS

Presentes: Gabriela Rélke, de Aradio, Rita Damascenc & Thafs Schiavo

Ponto Principal: Reuniac de alinhamento sobre o cardépio especial de Dia das

Criangas no programa Bom Prato

Objetivo geral: A equipe de assessores da agéncia Trio se reuniu com os t&cnicos
da Coordenadoria de Seguranga Alimentar & Nutricional {(COSAN) para definir a
esfrategia de divulgagao sobre o funciocnamento das unidades do Bom Prato durante
as eleigdes,

Ficou decidido que a divulgagao sera feita por meto de uma nota oficial para veiculos
de imprensa. Além disso, sera praduzido um material especifico para os canais

digitais a fim de reforgar a comunicagao.

Arquivo: Relatdrio Diario da Execug¢fio dos Objetivos de Comunicagio — 02/10
Data: 02/10

Releases
» Secretaria Estadual de Desenvolvimente Social trabalha pela protecio e
garantia dos direitos da pessoa idosa (Apos apurar as informagdes com a

Coordenadoria de Assisténcia Social, um release foi produzido).

L



Arquivo: Relatorio Diario da Execugio dos Objetivos de Comunicagao — 0310
Data: 03/10

Notas

+« {Confira o funciophnamento das unidades do Bom Prato neste final de semana

Arquivo: Relatorio Diario da Execugao dos Objetivos de Comunicagio — 04110
Data: 0410

Atendimento & imprensa
Folha de S. Paulo

Arquivo: Ata da Reunido Semanal de Planejamento — 07/10 a 11110
Data: 07410

Dia:07/10f20XX
Hora: 14 horas
Local: SEDS

Presentes: Gabricla Ralke, Pedro Marcondes, Marcelo Ricci e Daniele Ribeiro

Ponto Principal: Reunido de alinhamento sobre parceria com UNESP em projeto

para pessoas idosas

Objetivo geral: Os assessores de imprensa Trio se reuniram com a equipe tecnica

da Ccoordenadoria de Desenvolvimenio Social (CDS) para entender e, rg
postericrmente, divulgar a parceria que sera firmada com a UNESP.

A parceria tem o ohjetive de identificar e mapear, no Estado de Sao Paulo, as boas
praticas voltadas ao firabalho com pessoas idosas. O projeto, intitulado
“Mapeamento de experiéncias exitosas de politicas plblicas, destinadas a promagéo

do envelhecimento ativo & saudavel no Estado de Sdo Paulo”, devera durar dois

anos £ prevé uma articulagdo entre as Diretorias Regionais de Assisténcia e \"'\J

¢



Desenvolvimento Social {DRADS} e municipios. Apds ferem oblide essas

informagdes, releases serbo produzidos para divuigar a parceria.

Arquivo: Relatorio Diario da Execugio dos Objetivos de Comunicagao — 0710
Data: 07H0

Releases
» Goveino de Sao Paulo vai apofar operagho de repairiacho de brasileiros que
estavam no Libano {Apds apurar as informagdes com a Coordenadoria de

Assisténcia Social, um release foi produzido).

Atendimente a imprensa

+ Bom Dia Brasil e Alesp

Arquive: Relatorio Diario da Execugdo dos Objetives de Comunicagio — 08110
Data: 0810

Releases
¢ Confira o novo enderego do Bom Prato Mdvel de Bauru {Com as informagdes
dos novos enderegos apuradas, foi produzide um release);
e Confira o novo enderego do Bom Praio Movel de Jacarei {Com as
informagdes dos novos enderegos apuradas, foi produzido um release);
« Confira os novos enderegos de seis unidades do Bom Prato Movel da capital
(Cam as informagdes dos novos enderegos apuradas, foi produzido um

release}.

Atendimento a imprensa
s DiancZonaMorts e SP2.

A
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Arquivo: Relatorio Diario da Execugio dos Objetivos de Comunicagio — 0510
Data: 09/10

Releases

*

Centros integrados de Cidadania vio receber servigos do Espago Prevenir
(Apds a cobertura do evento, foi produzido um release);

Restaurantes Bom Prato de Presidente Prudente comemoram ¢ Dia das
Criangas com cardapic especial (Com as informagdes apuradas sobre o que
sera servido nos cardapics, foi feito um release para a regido);

Restaurantes Bom Praio de Ribeirzo Preto comemoram ¢ Dia das Criangas
¢com cardapio especial (Com as informagdes apuradas sobre o que sera
servido nos cardapios, foi feito um release para a regido);

Restaurantes Bom Prato de $Sao Carlos comemoram o Dia das Criangas com
cardapio especial {Com as informagdes apuradas sobre o que serd servido
nos cardapices, foi feito um release para a regido);

Restaurantes Bom Prato de Sorocaba comemoram o Dia das Criangas com
cardapio especial {Com as informagbes apuradas sobre o que serd servido
nos cardapios, foi feito um release para a regido);

Restaurantes Bom Prate do ABC comemoram ¢ Dia das Criangas com
cardapio especial {Com as informagdes apuradas sobre o que serd servido

nos cardapios, foi feito um release para a regiao).

Atendimento a imprensa

TV Fronteira, Jovem Pan e G1.




Arquivo: Relatério Diario da Execugio dos Cbjetives de Comunicagio — 10/10
Data: 10/10

Releases

¢ Restaurantes Bom Praio da Baixada Santista comemaram a Dia das Criangas
com cardapio especial {Com as informagdes apuradas sobre o que sera
servido nos cardapios, foi feito um release para a regido);

» Restaurantes Bom Prato da capital comemaram o Dia das Criangas com
cardapio especial {Com as infarmagdes apuradas sobre o que sera senvido
nos cardapios, foi feito um release para a regiao);

+« Restaurantes Bom Prato da Grande Sao Paulo Qeste comemoram o Dia das
Criangas com c¢ardapic especial {Com as informagées apuradas sobre ¢ que
sera senvido nos cardapios, foi feito um release para a regiao);

¢ Restaurantes Bom Praio de Bauru comemoram o Dia das Criangas com
cardapio especial {Com as informagdes apuradas sobre o que sera senvido
nos cardapios, fot feito um release para a regidcy,

» Restaurantes Bom Praio de Campinas comemoram o Dia das Criangas com
cardapio especial {Com as informagfes apuradas sobre 0 que sera servido
nos cardapios, foi feito um release para a regiao);

» Hestaurantes Bom Praio do Alio Tieté comemaram o Bia das Criangas com
cardapio especial (Com as informagdes apuradas sobre ¢ que sera gervido
nas cardapios, foi feifo um release para a regiao);

» Restaurantes Bom FPrato do Vale do Paraiba comemcram o Dia das Criangas
com cardapio especial (Com as informacgdes apuradas sobre © que sera

servido nos cardapios, foi feito um release para a regido),

Atendimento 3 imprensa
TV Diario, Record TV Campinas, TV Band Vale, Grupo Thathi de Comunicagao,
CBN Ribeirdo Freto, Record e EPTV.
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Arquivo: Relatorio Didrio da Execugio dos Objetivos de Comunicagao — 11H10
Data: 11/10

Releases

o 3EDS repassa cerca de R$ 52 milhdes a Servigos de Convivéncia e
Fortalecimento de Vinculos para Criancgas (ApoOs apurar as informagdes com a

Coordenadoria de Assisténcia Social, um release foi produzido).

Notas

o Confira o funcicnamento das unidades do Bom Prato neste final de semana.

Atendimento a imprensa
s+ TV TEM e Cotia e Cia.

Arquivo: Ata da Reunido Semanal de Planejamento — 14/10 a 18/10
Data: 14710

Dia:14M0/20X X
Hora: 13 horas
Local: SEDS

Presentes: Gabriela Rélke, de Araujo, Rita Damascenc e Thais Schiavo
Ponto Principal: Reuniao de alinhamento sobre o Dia da Alimentagac ]1'\

Objetivo geral: A equipe de assessores da agéncia Trio se reuniu ¢com os técnicos
da Coordenaderia de Seguranga Alimentar @ Nutricional {(COSAN) para alinhar uma
possivel pauta sobre o Dia Mundial da Alimentagao no Bam Prato.

Ficou definido gque, no dia 186 de outubro, dois assessores da agéncia irdc a uma

unidade do Bom Prato para acompanhar o café da manha e ¢ almogo e produzir um

e
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release. O matenial também sera utilizado na criagao de contedos para canais
digitais.

Arquivo: Relatorio Diario da Execug¢do dos Objetivos de Comunicagio — 1510
Data: 15110

Atendimento & imprensa
« EPTV, Estadao & TV Alesp.

Arquivo: Relatério Didrio da Execugio dos Objetivos de Comunicagio — 16/10
Data: 16/10

Releases
+ Dia Mundial da Alimentagao. Bom Prato & referéncia nacional no combate a
inseguranga alimentar {Apuradas as informagdes sobre o programa, o release
foi produzido);
+ Dia Mundial do Pdo no Bom Prato (Depois de realizar a cobertura em uma

das unidades do programa;

Arquivo: Relatorio Didrio da Execugio dos Objetivos de Comunicagio — 1710
Data: 17/10

Notas ﬁ\

» Confira o funcionamento das unidades do Bom Prato neste final de semana.

Atendimento a imprensa
+ Diario do Grande ABC.

)

u




Arquivo: Relatdrio Diario da Execugio dos Objetivos de Comunicagio — 18/10
Data: 18710

Atendimento a imprensa

= Mogi News,

Arquivo: Ata da Reunido Semanal de Planejamento — 21/10 a 25/10
Data: 21110

Dia:21/10/20XX

Hora: 16 horas

Local: SEDS

Presentes: Gabriela Rolke, Pedro Marcondes, Tatiane bMagalhdes e Naiara Carneiro

Telxeira

Ponto Principal: Reunido de alinhamento sohre o evento do Dialogando

Objetivo geral: A equipe de assessores da agéncia Trio se reuniu com os técnicos
da Coordenadoria de Assisténcia Social {(CAS) para alinhar como sera feita a
cabertura do evento do Dialogando gque acontecera no dia 24/10.

Em conclusio, ficou determinado que o Dialogando contara com um release sobre a
coberlura do evento. Ainda havera a produgio de contelidos para canais digitais

para auxiliar na divulgagao do evento.

Arquivo: Relatorieo Diario da Execugio dos Objetivos de Comunicagio — 21110
Data: 21/10

Atendimento a imprensa
s TV Claret.

)



Arquivo: Relatorio Diario da Execugédo dos Objetivos de Comunicacio — 22110
Data; 22/10

Atendimento a imprensa
« EPTV.

Arquivo: Relatorio Diario da Execugio dos Objetivos de Comunicagdo — 23/10
Data: 23/10

Releases
« SEDS discutira envelhecimento e convivéncia nos territdrios na série

Dialogandao.

Arquivo: Relatdrio Didrie da Execugio dos Objetivos de Comunicagdo — 24/M10
Data: 24/10

Releases
¢ Governo de SP anuncia mais R$ 22 milh&es para rede de restaurantes Bom
Prato;
s SEDS realiza encontro para debater envelhecimenio e convivéncia nos

municipios

Atendimenio & imprensa
« ornalda J° ldade e Didrio do Grande ABC.




Arguivo: Relatorio Diario da Execugio dos Objetivos de Comunicagio — 25/10
Data: 25/10

Releases

» SP aumenta em mais de 70% unidades de acolhimento para recém-saidos de
abrigos.

MNotas

+« Bandeiranies.

Atendimento a imprensa

= Vanguarda.

Arquivo: Ata da Reunido Semanal de Planejamento — 29/10 a 31/10
Data: 29/10

Dia:28/10/20x X%
Hora: 13 horas
Lacal: SEDS

Presentes: Gabriela Rélke, Carolina Riguengo, Eliana Borges e Paulo Xavier

Ponto Principal: Reuniao de alinhamenio sobre 0 evento do 9° Congresso
internacional Freemind

Objetivo geral: A eguipe de assessores da agéncia Trio se reuniu com os técnicos
da Coordenadoria de Politicas Sobre Drogas (CCED) para alinhar como sera feita a
cobertura do evento Freemind.

Ficou acordado que o evento contara com dois releases. Um para divulgar que o
evento acontecerd em Serra Negra com a participacao do vice-governador e da
responsavel pela COED, Eliana Borges. Qutio sobre a cobertura do evento gue
acontecera no dia 30/10. Também serao feitos conteddos para canais digitais.




ITEM B - Monitoramento diario da exposigac dos projetos, agbes e programas na

midia - veiculos de comunicacdo, assim considerados os jornais, revistas, TV, radio
e internet.

B.1. avaliagdo diaria, por meio de leitura do conteGde das matérias
jornalisticas publicadas que abordam temas concernentes ao ambito de atuagao
glencadc ne “item 2.1." do Projeto Basico, bem como de ferramentas de
comunicagao disponibilizadas que versem sobre tais agdes, programas e projetos,
assim como verificagdo dos resultados obtidos com a aplicagao do plano de

comunicacao.

DATA ATIVIDADES HGRAS
ST H20RAX Leitura diaria de noticias e monitoramento das noticias 2
107200 K Monitoramenic de sites e palavras-chaves 3
02/10/20XX | Leitura diaria de noticias e moniloramento das noticias 2
02M0/20XX | Monitoramento de sites & palavras-chaves 3
F3M020x% | Leitura didria de noticias e monitoramento das noticias 2
Q020XX | Monitoramento de sites & palawas-chaves 3
MA20XK | Leitura didria de noticias e monitoramento das noticias 2
ST 200X Monitoramento de sites e palavras-chaves 3
O5HEZ0XX | Leitura digria de noticias e monitoramento das noticias 2
0511 20X Monitoramento de sites e palavras-chaves 3
7 A200X Lettura digria de noticias e monitoramento das noticias 2
OFAOR0XX [ Monitoramente de sites & palavras-chaves 3
081 0200 X Leitura diaria de noticias e moniteramento das noticias 2
08MOZ20xX | Monitoramento de sites e palavras-chaves 2
09/0204X | Leitura digria de nolicias e monitorameanto das nolicias 2
09M 207X KMonitoramento de sikes 2 palavras-chaves 2
10/ 20X Leitura didria de noticizs e monitoraments das noticias z
10/10/20XX | Monitoramento de sites € palavras-chaves i
1020024 Leitura digria de noticias e monitoramento das noticias 2
1110208 Monitoramente de sites e palavras-chaves 2
1211GI20X, Leitura diaria de hoticias € monitoramento das noticias 2
12110/20KK hMonitoramento de sites £ palavras-chaves 2
14410720 Leitura didria de notlcias e monitoramento das noticias 2




14/10f205% tonitoramento de sites e palavias-chaves 2
15206 | Leitura didgria de nolicias & monitoramento das nolicias 2
15AF20XX | Monitorameanto de sites e palavras-chaves 3
16M0/200% Leitura diaria de noticias e monitoramento das noticias 2
T8 O20XX Monitoramento de sites & palavras-chaves 2
TFIOZ0XX Lestura diaria de noticias e monitoramentko das noticias 2
TTMO20% Monitoramenta de sites e palavras-chaves 2
TBI1O20CK, Laitura diaria de noticias e monitoramento das noticias 3
1811 200K NMombtoramento de sites e palavras-chaves 2
19/10/20XX | Leitura diaria de noticias e monitoramento das noticias 2
19H10/20XX Monitoramento de sites & palavras-chaves )
2049107200X Leitura diariz de noticias & monitoramento das notlcias 3
20107204 X Monitoramento de sites & palavras-chaves B Z
2110205 Leitura didria de notlcias & monitoramento das noticias 2
29M01200K Monitoramente de sites e patavras-chaves 2
22110/20%X Leitura diaria de notlvias & monitoramento das noticias 2
2201200 K Morniboramento de sites e palavras-chaves 3
241M0/20XX, Leitura didgria de noticias & monitorameanto das noticias 2
24/ T0/20% Monitoramento de sites e palavras-chaves 3
251101300 Leitura diaria de noticias & monitoramento das noticias 2
25MOI20XX, Moniforamento da sites e palawas-chaves o 3
26/10/20XX Leitura diaria de noticias & monitoramento das noticias 2
28102004 Monitoramento de sites e patavras-chaves 3
27M020X Leitura didria de noticias & monitoramento das noticias 2
2TM020XX Monitoramento de sites e palavras-chaves 3
2B110/20X0, Leitura didria de noticias & monitorameanto das noticias 2
281072045 Monitoramento de sites e palawas-chaves 3
281101200, Leitura didgiia de noticias e menitoramento das noticias 2
29M0206% Monitoramento de sites @ palavras-chaves 3

2
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Comprovantes B.1

Em outubro, a TRIO MARCA REPUTACAOQ E IMAGEM realizou XX atendimentos
reativos & imprensa. Sites de noticias demandaram mais informagdes, seguidos por
veiculos impressos, radios e TVs. Foram monitoradas no periodo 136 matérias
sobre a Secretaria Estadual de Desenvolvimento Social, das quais 122 (89,71%)
com avaliagdo positiva, 12 neutras (8,82%) e 02 (1,47%) com avaliagdo negativa.
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A TRIO MARCA REPUTACAOQO E IMAGEM produziu XX briefings para qualificagao 1\
do discurso dos porta-vozes da Pasta algumas notas.



Arquivo: Monitoramento Diario — outubro

Data: 01/10 a 31/10

B1 MONITORAMENTO DIARIO DE NOTICIAS / outubro-20XX

Em outubro foram veiculadas XXX matérias sobre a Secretaria Estadual de
Desenvolvimento Social em todos os meios de comunicagéo — impresso, radio, TV e
Web.

01/10/20XX — 1 MATERIAS

TELEVISAO
1.THATHI CIDADE/TV THATHI/RIBEIRAO PRETO - Plantio policial

https://cloud.boxnet.com.br/22rp6f72
Avaliagdo: Positiva

02/10/20XX — 1 MATERIAS

IMPRESSO

1.0 DEFENSOR/TAQUARITINGA - Entrega do Viva Leite no Cras do Jardim Micali
retorna nesta sexta-feira

https://cloud.boxnet.com.br/26g2t33f

Avaliacdo: Positiva

03/10/20XX — 1 MATERIAS ']\

TV

1.DIARIO TV 22 EDI(;f&ﬂ."T V GLOBO/MOGI DAS CRUZES - Unidades do Bom
Prato estarao fechadas

https://cloud.boxnet.com.br/2aerpkfs

Avaliagao: Positiva



04/10/20XX — 6 MATERIAS

IMPRESSO

1.DIARIO DE PENAPOLIS/PENAPOLIS - Associacao dos Auditores Fiscais de SP
doa R$ 75,3 mil para instituigdes da regido

https://cloud.boxnet.com.br/2396kwth

Avaliagdo: Positiva

2.GUARULHOS HOJE/GUARULHOS - Van do CadUnico atendera 5 bairros de
Guarulhos neste més de 2a a 6a

https://cloud.boxnet.com.br/276mxuky

Avaliacado: Positiva

3.0 LIBERAL REGIONAL/ARACATUBA - Fundafresp doa R$ 75,3 mil para
instituicées da regiao de Aracgatuba
https://cloud . boxnet.com.br/24kpufnv

Avaliagdo: Positiva

4.0 REGIONAL DE COSMOPOLIS - Secretaria Estadual de Desenvolvimento
Social trabalha pela protegéo e garantia dos direitos da pessoa idosa

https://cloud.boxnet.com.br/2cvd4wvu8

Avaliagao: Positiva

TV

5.BALANCO GERAL/RECORDTV/RIBEIRAO PRETO - Achamos na cidade:

turismo ecoldgico e gastrondmico sdo destaque nos passeios na regiao de Rifaina
https://visualizacao.boxnet.com.br/?t=0005714A7C346E4383703FC93899878340200
000059D051936672EE1494AC7CD66D8B5C50AASES56CASB76B064DAE274CAZE ?
57F1B870A82D5B3A88777D3DE6GCDC3F64262C2C02D24D7464B83D7E40882CF
876175469885F8F07ABDESB26306F0D41500230F

Avaliacao: Positiva

{ (8l

A



6.ALERTA BRASIL/RECORDNEWS/SAO PAULO - Bar suspenso surpreende
consumidores com pér do sol
https://visualizacao.boxnet.com.br/?t=0005714A7C346E4383703FC9389978340200
O000EE176C807F57189C9DC4C91B419E52223928C5832C17DE6BA4010924ACEC
F33761F8759971A11F464A41ECT3DD2CE7FA10582749F0EDSDAF48B5690D4AA
C36A84DCB5B051F3A9DSAE3699367C99B25F79

Avaliagao: Positiva

05/10/20XX — 3 MATERIAS

IMPRESSO

1.JORNAL CIDADE/RIO CLARO - CLICK DO DIA
https://visualizacao.boxnet.com.br/?t=00057 14A7C346E4383703FC9389978340200
0000E7B98937846E7B32FAEE3D183A122A5E589FA3FC24F23C106CCO31D6CES
88A8BBDECE647FEC15E9D117647DAC08180605DBA72B96F11BFECEQ15ED3736
94452EDDD8C4BA333B6160565A189BD7CAA423C

Avaliagao: Positiva

TV
2.BALANCO GERAL ESPECIAL/TV RECORD/SAO JOSE DOS CAMPOS - Hoje é
dia do passo a passo de uma receita tradicional da Grécia

https.//cloud.boxnet.com.br/yanad49zr

Avaliacao: Positiva

3.DIARIO TV 12 EDICAOITV GLOBO/MOGI DAS CRUZES - Projeto social
organizado por mulheres
https.//cloud.boxnet.com.br/ymz43yfm

Avaliagdo: Positiva



07/10/20XX — 5 MATERIAS

IMPRESSO

1.JORNAL ESTAGCAO/FREE SAO PAULO/ZONA NORTE/SAO PAULO - Governo
de Sao Paulo apoia a operagao de repatriagao de brasileiros do Libano
hitps://cloud.boxnet.com.br/yt33g23t

Avaliagao: Positiva

RADIO

2.RADIO CAPITAL 1040 AM/SAQ PAULO - O Governo de S&o Paulo vai auxiliar no
acolhimento de brasileiros repatriados vindos do Libano
https://cloud.boxnet.com.br/yprfc2ub

Avaliacao: Positiva

3.RADIO EDUCADORA 1060 AM/PIRACICABA - Ancoras falam sobre o Bom Prato
https://cloud.boxnet.com.br/yo5iz694

Avaliacao: Positiva

4,.RADIO JOVEM PAN NEWS 99,5 FM/PIRACICABA - Entrevista com Barjas Negri,
candidato a prefeitura de Piracicaba
https://cloud.boxnet.com.briyuBgov73

Avaliagao: Neutra

WEB
5.TERRA/SAO PAULO - Governo de Sao Paulo vai apoiar operagio de repatriagéo
de brasileiros do Libano

https://cloud.boxnet.com.br/iyshkvyjy

Avaliacao: Positiva j\



08/10/20XX — 2 MATERIAS

TV

1.TEM NOTICIAS 22 EDICAO/TV GLOBO/BAURU - Bom Prato Mével de Bauru
chega ao Jardim Vitoria

https://cloud.boxnet.com.br/vkpprtad

Avaliagdo: Positiva

IMPRESSO
2.JORNAL DE ARARAQUARA/ARARAQUARA - Vereador - MARCHESE DA
RADIO

https://cloud.boxnet.com.br/yt8avyas

Avaliagdo: Positiva

09/10/20XX — 10 MATERIAS

IMPRESSO

1.DIARIO DE SUZANO/SUZANO - Sem previsdo de ampliagéo, unidades do Bom
Prato servem 1,6 milhdo de refeicbes

https://cloud.boxnet.com.br/yrq979w7

Avaliagdo: Positiva

2.DIARIO DO ALTO TIETE/SUZANO - CONTRACAPA
https://cloud.boxnet.com.brlylzglurg

Avaliagdo: Positiva

3.DIARIO DO GRANDE ABC/SANTO ANDRE - Movimento critica instalacéo de
gradil na Praga Brasitalia, em Sao Bernardo
https://cloud.boxnet.com.brivtyeaw6p

Avaliagao: Positiva

4.FOLHA DE ITAPETININGA/ITAPETININGA - Conheca os programas sociais de
SP voltados as pessoas idosas
https://cloud.boxnet.com.br/yunadsrr

Avaliagdo: Positiva / |
\




TV
5.LITORAL URGENTEI/TV BANDEIRANTES/SANTOS - Eleigoes 20XX: entrevista
com Cesar Nascimento que foi eleito prefeito de Cubatao com 40,47% dos votos

https://cloud.boxnet.com.br/ytsstxdm

Avaliagdo: Neutra

WEB
6.GUARULHOS HOJE - Governo de SP langa campanha Outubro Rosa com Dia D
de combate ao cancer de mama

https://cloud.boxnet.com.briyugeusxv

Avaliagao: Positiva

7.GUARULHOS HOJE - Governo de SP langa campanha Outubro Rosa com Dia D
de combate ao cancer de mama

https://cloud.boxnet.com.br/2x6kgama

Avaliagao: Positiva

8.TV CULTURA ONLINE/SAO PAULO - Governo de SP langa campanha Qutubro
Rosa com Dia D de combate ao caAncer de mama no estado

https://cloud.boxnet.com.briym62sbrl

Avaliagdo: Positiva

RADIO
9.RADIO CANCAO NOVA 95,9 FM/SAO JOSE DOS CAMPOS - Destaques do
programa

https://cloud.boxnet.com.briysri3vect

Avaliagdo: Positiva

10.RADIO CANCAO NOVA 95,9 FM/SAO JOSE DOS CAMPOS - Bom Prato Mével
de Jacarei esta em novo endereco

https://cloud.boxnet.com.br/yvhomuyo

Avaliacdo: Positiva



10/10/20XX — 12 MATERIAS

IMPRESSO
1.DIARIO COMERCIAL - Governo de SP langa campanha com Dia D de combate
ao cancer

https://cloud.boxnet.com.br/fynrvm8fn

Avaliagao: Positiva

2.JORNAL DA CIDADE/BAURU - Apae Bauru e contemplada com recursos da
Fundafresp

https://cloud.boxnet.com.bri/ytyefzil

Avaliacao: Positiva

3.JORNAL DA CIDADE/JUNDIAI - Bom Prato comemora Dia das Criangas com
cardapio especial

https://cloud.boxnet.com.briygz4874z

Avaliagdo: Positiva

4.NOTICIAS & NEGOCIOS DO BAIRRO/ZONA NORTE/ZONA OESTE/SAO
PAULO - Secretaria Estadual de Desenvolvimento Social trabalha pela protegdo e
garantia dos direitos da pessoa idosa

https://cloud.boxnet.com.br/ymcv2clh

Avaliagdo: Positiva

5.DIARIO TV 12 EDIGAOI/TV GLOBO/MOGI DAS CRUZES - Rolé no Alto Tieté:
Cinema ao ar livre, musica e atragdes movimentam o fim de semana

hitps://cloud.boxnet.com.br/2xo8lvxx “f

Avaliagdo: Positiva

6.DIARIO TV 12 EDICAO/TV GLOBO/MOGI DAS CRUZES - Unidades do bom prato
tem cardapio especial para o dia das criancas

https://cloud.boxnet.com.br/24c8r52p

Avaliagado: Positiva



7.NOTICIAS & NEGOCIOS DO BAIRRO/ZONA NORTE/ZONA OESTE/SAO
PAULO - Secretaria Estadual de Desenvolvimento Social trabalha pela protegao e
garantia dos direitos da pessoa idosa

https://cloud.boxnet.com.br/yt6kblxu

Avaliagao: Positiva

RADIO
8.RADIO BANDEIRANTES 1170 AM/CAMPINAS - Governo de SP langa campanha
Qutubro Rosa com Dia D de combate ao céncer de mama

https://cloud.boxnet.com.br/2bogacs5

Avaliagdo: Positiva

WEB

9.G1/NACIONAL - Restaurantes do Bom Prato vao servir almogo especial para o
Dia das Criangas nesta sexta-feira (11); confira o cardapio
https://cloud.boxnet.com.br/283p55pd

Avaliagdo: Positiva

10.PORTAL HORTOLANDIA - Bom Prato tera cardapio especial de Dia das
Criancas amanha (11)

https://cloud.boxnet.com.br/26y5lynr

Avaliagdo: Positiva

11.SAMPI/BAURU - Restaurantes Bom Prato terdo almogo especial de Dia das
Criangas
https://cloud.boxnet.com.br/28eymijy T

Avaliagao: Positiva

12.SAMPI/BAURU - Apae Bauru & contemplada com recursos da Fundafresp
https://cloud.boxnet.com.br/27couhz8

Avaliagdo: Positiva



11/10/20XX — 9 MATERIAS

IMPRESSO

1.A TRIBUNA PIRACICABANA/PIRACICABA - Restaurantes Bom Prato
comemoram Dia das Criancas

https.//cloud.boxnet.com.br/29pkw2df

Avaliagdo: Positiva

2.DIARIO DO LITORAL/SANTOS - Restaurantes Bom Prato celebram o Dia das
Criangas

hitps://cloud.boxnet.com.br/27nyevbt

Avaliagao: Positiva

3.JORNAL DA CIDADE/JUNDIAI - Bom Prato comemora Dia das Criangas nesta
sexta (11)
https://cloud.boxnet.com.br/2ddm48g7

Avaliagdo: Positiva

TV

4.BAND CIDADE 12 EDICAO/TV BANDEIRANTES/SAO JOSE DOS CAMPOS -
Cardapio especial nas unidades do bom prato em comemoragao ao dia das criangas
https://cloud.boxnet.com.br/28yfaeco

Avaliagao: Positiva

5.BOM DIA CIDADEI/TV GLOBO/CAMPINAS - Restaurantes do Bom Prato
oferecem refeigbes especiais hoje em comemoracao ao Dia das Criangas
https://cloud. boxnet.com.br/29nb4bxqg Pﬁ\

Avaliagdo: Positiva

6.THATHI CIDADE/TV THATHI/RIBEIRAO PRETO - Destaques da edigéo de hoje

https:/icloud.boxnet.com.brf2dnnml3k

\

Avaliagao: Positiva



7.THATHI CIDADE/TV THATHI/RIBEIRAO PRETO - Anténio Carlos Degan e Ana
Carolina Marconi Lisa Almeida, sdo eleitos em Jardindpolis

https://cloud.boxnet.com.br/2dy2p49u
Avaliagao: Neutra

8.THATHI CIDADE/TV THATHI/RIBEIRAO PRETO - Cardapio especial no Bom
Prato para dia das criangas

https://cloud.boxnet.com.br/2d7v3ogm

Avaliagao: Positiva

9.THATHI CIDADE/TV THATHI/RIBEIRAO PRETO - Destaques em Ribeirdo Preto
e regiao

https://cloud.boxnet.com.br/2b5Sbikf3

Avaliagao: Positiva

12/10/20XX — 10 MATERIAS

IMPRESSO
1.ABC REPORTER/SAO CAETANO DO SUL - Camolesi é o vereador com mais
mandatos sem perder uma Unica eleigao

https://cloud.boxnet.com.br/26npzgoqg

Avaliagcao: Neutra

2.JORNAL DA CIDADE/ARUJA - Sebrae-SP realiza na semana do Dia
Internacional da Pessoa Idosa oficina para potenciais empreendedores 50+ de Aruja

https://cloud.boxnet.com.br/28clcncs

Avaliagao: Positiva

3.0 ECO/LENGOIS PAULISTA - CONCURSO
hittps://cloud.boxnet.com.br/2215dm3z

Avaliagao: Positiva



4.0 IMPARCIAL/PRESIDENTE PRUDENTE - Comercio central e shoppings de
Prudente vao funcionar neste feriado de 12 de outubro
https://cloud.boxnet.com.br/27z6w8zr

Avaliacdo: Positiva

5.0 IMPARCIAL/PRESIDENTE PRUDENTE - FECHADOS
https://cloud.boxnet.com.br/2bndxglw

Avaliagao: Positiva

6.0 IMPARCIAL/PRESIDENTE PRUDENTE - Confira como ficam os servigos e
atendimentos neste feriado:
https.//cloud.boxnet.com.br/2yaedie3

Avaliagdo: Positiva

RADIO

7.RADIO JOVEM PAN NEWS/SAO PAULO - O que abre e fecha neste feriado de
12 de outubro na capital paulista

https://cloud.boxnet.com.br/2chrdvagx

Avaliagdo: Positiva

8.RADIO LOGOS 105,9 FM/SAO JOSE DOS CAMPOS - Destagues do programa
https://cloud.boxnet.com.br/2 3dxvxim

Avaliagdo: Positiva

9.RADIO LOGOS 105,9 FM/SAO JOSE DOS CAMPOS - Bom Prato serve cardapio
especial do Dia das Criancas

https://cloud.boxnet.com.br/2xtnnmxj

Avaliagdo: Positiva



WEB

10.0 EXTRA.NET/ONLINE - Feriado de 12 de outubro: confira o funcionamento dos
servigos estaduais
https://cloud.boxnet.com.br/298Im8lq

Avaliagido: Positiva

14/10/20XX — 3 MATERIAS

TV

1.CIDADE ALERTA/RECORDTV/SAO PAULO - Agora: confuséo, fogo e gas de
pimenta em protesto contra falta de energia elétrica parte 9
https://cloud.boxnet.com.br/2bgpxeds

Avaliacao: Neutra

RADIO

2.RADIO CIDADE 730 AM/JUNDIAI - Em Jundiai, 10.900 mil pessoas votaram em
branco e 17.200 votaram nulo no primeiro turno das eleigdes, Professor Marilan Rig
comenta sobre o assunto

https://cloud.boxnet.com.br/24s8orru

Avaliacao: Neutra

WEB

3.DIARIO ONLINE/DIARIO DO GRANDE ABC/SANTO ANDRE - Diadema lanca
campanha para quem perdeu alimentos pela falta de energia
https://cloud.boxnet.com.br/22whjbx3

Avaliagdo: Positiva

15/10/20XX — 3 MATERIAS

IMPRESSO
1.GUARULHOS HOJE/GUARULHOS - Governo de SP repassa R$ 52 milhGes para
servigos voltados para criangas

https://cloud.boxnet.com.br/28aggxf9
Avaliagdo: Positiva //



2.JORNAL ESTACAO/FREE SAO PAULO/ZONA NORTE/SAO PAULO - Governo
de SP repassa R$ 52 milhdes para servigos voltados para criangas
https://cloud.boxnet.com.br/2b7hnjat

Avaliagdo: Positiva

3.0 DIA DE MARILIA/MARILIA - Estado repassa R$ 52 milhdes para servigos
voltados para criangas

https://cloud.boxnet.com.br/29wcju3b

Avaliagao: Positiva

16/10/20XX — 1 MATERIA

IMPRESSO
1.DIARIO DO RIO CLARO/RIO CLARO - NOTAS RAPIDAS
https://cloud.boxnet.com.br/2890aqjpsh

Avaliagao: Neutra

17/10/20XX — 2 MATERIAS

IMPRESSO
1.JORNAL TRIBUNA/RIBEIRAO PRETO -Homem reconhecido por estupro
esfaqueia outro

https://cloud.boxnet.com.br/2afiGp8y

Avaliacao: Neutra B

TV
2. THATHI CIDADE/TV THATHI/RIBEIRAO PRETO - Plantio policial
https://cloud.boxnet.com.br/28tndrdc

Avaliacao: Positiva



18/10/20XX — 7 MATERIAS

IMPRESSO

1.GAZETA DO BROOKLIN E CAMPO BELO/ZONA SUL/SAO PAULO - NOTAS
18/10/20XX, 03:00:00

https://cloud.boxnet.com.br/2bgj6g8k

Avaliagdo: Positiva

2.JORNAL ESTAGCAO/FREE SAO PAULO/ZONA NORTE/SAO PAULO - Bom
Prato distribui 29 milhdes de refeicées s em 20XX em 120 unidades no estado de SP
https://cloud.boxnet.com.br/28fdolnb

Avaliagdo: Positiva

TV

3.DIARIO TV 12 EDICAOI/TV GLOBO/MOGI DAS CRUZES - Previsao do tempo
https://cloud.boxnet.com.br/2y5ym5hy

Avaliagao: Positiva

4.JORNAL DA EPTV 22 EDICAO/TV GLOBO/RIBEIRAO PRETO - Eleigoes 20XX:
Veja como foi a sexta-feira (18) dos candidatos a Prefeitura de Ribeirdo Preto
https://cloud.boxnet.com.bri2b49zzbd

Avaliagdo: Positiva

RADIO
5.RADIO VIVA1086,7 FWARAGCATUBA - Bom Prato & um dos maiores programas
de combate a inseguranga alimentar na América Latina

https://cloud.boxnet.com.br/24fg9vad

Avaliagdo: Positiva ,%

WEB

6.FOLHA DE S.PAULO ONLINE/SAO PAULO - Gestao Nunes contesta manifesto
de chefs pré-Boulos e diz que SP é referéncia em combate a fome
https://cloud.boxnet.com.br/29wzkmno

Avaliacdo: Neutra (




7.G1/NACIONAL - Agenda dos candidatos: como foi a sexta-feira (18) de Ricardo
Silva (PSD) e Marco Aurélio (Novo)
https://cloud.boxnet.com.br/2d6t2mew

Avaliagdo: Neutra

19/10/20XX — 3 MATERIAS

IMPRESSO
1.A TRIBUNA PIRACICABANA/PIRACICABA - Piracicaba nao pode retroceder
https://cloud.boxnet.com.br/Zblpr8ea

Avaliagdo: Neutra

2.DIARIO DO ALTO TIETE/SUZANO - Bom Prato distribui mais de 1,6 milhdes de
refeicdes no Alto Tieté

https://cloud.boxnet.com.br/2cg77n8b

Avaliacao: Positiva

3.MOGI NEWS/MOGI DAS CRUZES - Bom Prato distribui mais de 1,6 milhdes de
refeicbes no Alto Tieté
https://cloud.boxnet.com.br/26djezxe

Avaliagao: Positiva

20/10/20XX — 2 MATERIAS

WEB

1.DIARIO ONLINE/DIARIO DO GRANDE ABC/SANTO ANDRE - Banquete contra a
fome 'T
https://cloud.boxnet.com.br/27vf2a4f

Avaliagao: Positiva




2.DIARIO ONLINE/DIARIO DO GRANDE ABC/SANTO ANDRE - Bom Prato chega
a 2 milhdes de refeigdes na regido em 20XX

hitps://cloud.boxnet.com.br/27kaB65s

Avaliacao: Positiva

21/10/20XX — 3 MATERIAS

IMPRESSO

1.DIARIO DO GRANDE ABC/SANTO ANDRE - Bom Prato chega a 2 mi de
refeicdes na regido em 20XX

https://cloud.boxnet.com.br/2a4vtob7

Avaliagdo: Positiva

2.DIARIO DO GRANDE ABC/SANTO ANDRE - Banquete contra a fome
https://cloud.boxnet.com.br/Zbgrnkwg

Avaliagao: Positiva

3.FOLHA DE S.PAULOI/SAQ PAULO - Tarcisio e Zema viram tema de 2Q turno em
Ribeirdo Preto com pitadas de 2026
https://cloud.boxnet. com.br/2aphvzvg

Avaliagao: Positiva

22/10/20XX — 1 MATERIA

IMPRESSO

1.A CIDADE/VOTUPORANGA - Em Votuporanga, Secretaria de Assisténcia Social

e Desenvolvimento Social abre vagas para o

https://cloud.boxnet.com.br/2b6twtfg T
Avaliacdo: Positiva




24/10/20XX — 3 MATERIAS

IMPRESSO
1.GAZETA DE LIMEIRA/LIMEIRA - Dia do Funcionario Publico: Limeira tera ponto

facultativo

hittps://cloud.boxnet.com.br/28gt2spu
Avaliagao: Positiva

WEB

2.DIARIO ONLINE/DIARIO DO GRANDE ABC/SANTO ANDRE - TJSP condena
Bom Prato de Sao Bernardo a pagar R$ 10 mil a adolescente autista
https://cloud.boxnet.com.brf2afotpdw

Avaliagdo: Positiva

3.METROPOLES/BRASILIA - Feriado? Veja o que vai funcionar no Dia do Servidor
Publico em SP
hitps://cloud.boxnet.com.br/23r8I5so

Avaliagao: Positiva

25/10/20XX — 13 MATERIAS

IMPRESSO

1.DIARIO DE TAUBATEITAUBATE - Governo de SP anuncia mais R$ 22 milhées
para rede de restaurantes do Bom Prato

https://cloud.boxnet.com.br/2xo6ph2a

Avaliagao: Positiva

2.DIARIO DO GRANDE ABC/SANTO ANDRE - TJSP condena Bom Prato da regido ﬁ
a pagar RS 10 mil a jovem autista
https://cloud.boxnet.com.br/2cj5rdog

Avaliagdo: Negativa




3.FOLHA DA CIDADE/ARARAQUARA - Governo de SP anuncia mais R$ 22
milhdes para rede de restaurantes Bom Prato

https://cloud.boxnet.com.br/Z2boodvuf

Avaliagao: Positiva

4.GUARULHOS HOJE/GUARULHOS - Governo de SP anuncia mais R$ 22 milhdes
para a rede de restaurantes Bom Prato
hitps://cloud.boxnet.com.br/29yzsxBk

Avaliagdo: Positiva

TV

5.DIARIO TV 2° EDICAOI/TV GLOBO/MOGI DAS CRUZES - Destaques - G1 -
DIARIO TV 22 EDICAO

https://cloud.boxnet.com.bri2ypghi33

Avaliagao: Positiva

6.DIARIO TV 22 EDICAO/TV GLOBO/MOGI DAS CRUZES - Por causa das eleigdes
no domingo (27/10), unidades do Bom Prato irdo fechar

https://cloud.boxnet.com.br/23vh7goz

Avaliacao: Positiva

RADIO

7.RADIO BANDEIRANTES 840 AM/SAO PAULO - Funcionamento do Programa
Bom Prato

https://cloud.boxnet.com.br/2874ezej

Avaliagdo: Neutra

8.RADIO BANDNEWS FM 96,9/SA0 PAULO - Dia do Servidor Publico: confira o
funcionamento dos servigos estaduais

https://cloud.boxnet.com.br/27cny3kz

Avaliacao: Positiva



ITEM C - Apoic a Unidade de Comunicagao na producdo, gerenciamento e

disseminagio de informagdes voltadas a comunicagao exierna e interna.

C.1. alimeniagdo diaria do banco de dados desenvolvido pela Unidade de

Comuni¢acdo, com informagdes detalhadas sobre os objetivos, recursos, prazos e

resuitados dos programas, planos, a¢des e servigos delimitados no Projeto.

DATA ATIVIDADES HORAS
Apuragio de informagfes e Produsio de texto para o Arquivo, Banco
QiA0R20XX de Dados Inkerna -
Q111002000 Alimentasio do Arquivo: Banco de Dados Inkerno —
02/10/20XX | Apuracao de informacdes e Producio de texto para o Arquive: Banco
de Dados Interno —
Q2110208 X | Alimentagdo do Arquive: Banco de Dadoes Interno = 7
03M020XY | Apuragéo de informacbes e Produgio de texto para o Arguive: Banco 7
da Gados Interns —
03M0205X | Alimentagdo do Arguive: Banco de Dados Interno — 7
04/10/20XX | Apuracac de informagdes e Produgao de texto para o Arquivo; Banco
de Dados Interno —
041102064 | Alimentzgo do Arguive: Banco de Dados Interno —
Gri10E0XX | Apuragan de informagdes & Produgao de texto para o Arquivo: Banco
de Dados Intemo —
OTM0i20XK | Alimentagic do Arquivo: Banco de Dados Interno -
08MO2OXX | Apuracio de informagdes e Produgao de lexto para o Arguiva: Banco
de Dados Interno —
OEO208 X Alimentacdo do Arquivo: Banco de Dados Interno - 7
09/10/20X¥X | Apuracio da informagdes e Producdo de texto para o Arguivo: Banco 7
de Dados Interno -
09/10/20X% | Alimentagao do Arquive: Banco de Dados Interno -
TOFTOFZ0XX Apuragao de informaghes e Produsio de texto para ¢ Arquivo: Banco 7
de Dados Interno —
1010205 K Alimentagao do Arguive: Banco de Dados Interno -
1MMO204X | Apuracdo de informacdes e Produgao de texto para o Arquivo: Banco
de Dados Interna —
T 0F20% X Alimentacéo do Arguive: Banco de Dados Internc — &
14M10/20XX | Apuragio de informagdes e Produgéo de texto para o Arquivo: Ranco 7




de Dados Interno —
141700204 | Alimentagao do Arquive; Banco de Dados Interno — T
16/10/20XX | Apuragao de informacces e Producao de texto para o Amquivo: Banco 7
de Dades Interno —
1512054 Alinentacio do Arguive: Banco de Dados Interna — 7
16M0/20X% | Apuracio de informagdes e Produgio de texto para o Arquive: Banco 7
de Dades Interno —
T6F10/20X% Alimentacio do Arguivo: Banco de Dados Interno — 7
F7H0020XXK Apuracdo de informagoes & Froducéo de texto para o Arguivo: Banco 7
de Dades Interng —
17M0R20%K Alimentacio do Arquivo: Banco de Oados Interno —
18MO20XX | ApuragEo de informagdes e Producao de texto para o Arquivo: Banco
de Dados Internc -
18110120% X Alimentagac do Amquive: Banco de Dados Interno — ¥
211902000 | Apuragdn de informagdes e Produegdo de texto para o Arquive: Banco
de Datos Inkerno -
2iM020XX | Alimentagdo do Arguivo: Banco de Dados interno - 7
22190200 X | Apuracdn de informagdes e Produgao de fexto para o Arguivo: Banco 7
de Dados Interno —
22 10120XX Alimentagao do Arquive: Banco de Dados Interno — 7
230200 | Apwagia de informagies £ Produgdo de texto para o Arquivo, Banca 7
de Dados Interms —
230/20%4 | Alimentacio do Arguive: Banco de Dados Inferno — 7
24/10/20X% | Apuracao de infarmacdas e Produgio de texto para o Arquivo: Banco
de Dados Inlerno —
24M0120XX | Alimentagdo do Arguivo: Banco de Dades Internc —
25M0/20X% | Apuragdo de informaghes e Produgan de texto para o Arguive: Banco
tde Dadaos Interno —
2EMDZ0XK Alimentacdo do Arguivo. Banco de Dados Intermno — 7
28/10/20XX | Apuragao de infermagdes 2 Producio de texto para o Arguiva: Banco
de Dados Intemno —
28110620XX | Alimentagdo do Arquive: Banco de Dados Interno — 7
26M0/20XX | Apuragio de informacdes e Produgdo de texto para o Arquivo: Banco &
de Dados Internc — ‘f]\
28/10/20X [ Almentagac do Arquive: Banco de Dados Interne -
J0MM0I208X Apuracao de informagies e Produgao de texto para o Arguive: Banco
de Dados Interns —
30M0/204X | Alimentagdo do Arquive: Banco de Dados Interno - 51
ITD200K Apuracao de informagdes e Produgio de texto para o ?—\rquivn: Banco




C.2. producao de material (releases, avisos de pauta, artigos, notas, entre

autros} com informagdes fundamentadas, além da elaboragao de estratégia e agdes

de divulgagio, com acompanhamento dos registros na mid:a.

CATA

ATWIDADES

HORAS

0210720 X

Apuracdo de informagdes & Produgso de Release Secretana Estadual
de Desenvolvimento Social trabalha pela protegas e garantia dos
diveitos da pessoa idosa

11

03F10/205 K

Apuracao de informagfies e Produgio de Mota Confira o
funcionamento das unidades do Bom Prato nesie final de semana

10

070205

Apuracao de informagdes e Produgdo de Release Governo de 530
Paulo vai apoiar aperacao de repatriagoe de brasileiros que estavam
no Libano

0311 0720XK

Apuracac de informacdes e Produgio de Release Confira o novo
enderego da Bom Prato Movel de Bauru

OB/ 200X

Apuracdo de informagdes e Produgio de Release Confira o novo
enderego do Bom FPrato Mdvel de Jacarei

10

081 0/205X

Apuragio de informagies e Produggo de Release Confira o8 novos
endersgos de seis unidades do Bom Prato Mdwel da capital

1

Q8M1020K%

Apuracdo de informagdes e Produgao de Release Centros Integrados
de Cidadania v&o receber senvigos do Espaco Prevenir_

10

091 1 20K

Apuracao de informacies & Produg&o de Release Restaurantes Bom
Prato de Presidente Prudente comemoram o Dia das Criangas com
cardapio espacial

0

08/ 0f200 K

Apuracao de informagdes & Produgio de Release Restaurantas Bomn
Prato de Ribeir&o Preto comemoram o Dia das Criangas com
cardapio especial

1

091072004

Apuracao de informagies & Produgdo de Release Restaurantes Bom
Prato de Sao Carios comemoram o Dia das Criangas com cardapio
especial

10

09/10/205X

Apuragao de informagdes £ Produggo de Release Restaurantes Bam
Prato de Sorocaba comemeoram o Dia das Criangas com cardapio
aspecial

10

Q9107205 K

Apuracio de informacdes e Produgdo de Release Restaurantes Bom
Prato do ABC comemoram o Dia das Criangas com cardapio especial

10/10/20KK%

Apuracao de informagdes e Produgio de Release Reslaurantes Bom
Prato da Baixada Santista comemoram o Dia das Crizangas com

cardapio espeacial

N
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10£10f20 X

Apuragao de informacbes @ Producio de Release Restaurantes Bom
Frato da capital comemorarn o Dia das Criangas com cardapio

especial

10

TOHTOF20XX,

Apuracao de infarmagies e Producdo de Release Restaurantes Bom
Prato da Grande 5530 Paule Oesle comemoram o Dia das Criangas
com cardapio especial

i1

107105200

Apuracao de informagtes e Produgio de Release Restaurantes Bom
Pralo de Baury comemoram o Dia das Criangas com cardapio

espheacial

10/10/20K%

Apuragdo de informagies e Produgo de Release Restaurantes Bom
Prato de Campinas comemeram o Dia das Criancas com cardapio

especial

10

1010200

Apuracao de informagbes & Producio de Release Restaurantes Bom
Prato da Alto Tieté comemorarm o Dia das Criangas com cardapio

espacial

10

TATOF20XX

Apuracao de informagoes € Producao de Release Restaurantes Bom
Prato do Vale do Paraiba comamoram o Dia das Criancas com
cardapio especial

11

1110200

Apuracdo de informacdes & Praducio de Nota Confira o
funcionamento das unidades do Bom Pralo neste final de semana

10

TA0200%

Apuragao de informactes e Produgdo de Release SEDS repassa
cerca de R 52 milhdes a Servigos de Convivéncia e Fortalecimento
de Vincules para Criangas_

10

16/ T0M208X

Apuragao de informagdes & Producio de Release Dia Mundial da
Almentagao_ Bom Prato & referdncia nacional no combate &

inseguranga alimentar

10

TEI 020X

Apuragio de informagdes e Produgao de Release Dia Mundial do Pao
no Bom Prato

"

ITHOR20K

Apuracac de informacdes e Pradugio de Nota Confira os
restaurantes do Bom Prato que estardo fechados para manutengao
neste final de semana

10

23M0f20X0X

Apuracao de informagdes e Producdo de Release SEDS discutird
envelhecimento e convivéncia nes temitérics na sérig Dialogando

11

21O20XX

Apuracio de informactes & Produsao de Release Governa de 8P
anuncia mais R$ 22 mihdas para rede de restaurantes Bom Prato

11

241107205 X

Apuracao de informacdes e Produgas de Release SEDS realiza
enconles para debater envelhecimento e convivencia nos municipios

2510120084

Apuracio de informagies e Producio de Mota Confira o
funcicnaments das unidades do Bomn Prato neste final de semana




25M10720X% Apuragia de informagdes e Produgao de Release SP aumenta em 11
mars de 70 unidades de acolhimento para recém-saidos de abrigos

JON020XA | Apuragdo de informasiies e Producio de Release SEDS participa de 10
congresse internacional de politicas sobre drogas

J0020XX | Apuracda de informagdes e Produgac de Nota Confira © 10
funcionamento das unidades do Bom Prato neste final de semana
TOTAL B 315




Comprovantes C.2

Arquivo: Releases do dia 02/10/20XX
Data: 02/10/20XX

Secretaria Estadual de Desenvolvimento Social trabalha pela protegio e

garantia dos direitos da pessoa idosa

Servigos e programas oferecidos pela pasfa sdo fundarnentais para a dignidade dos

cidadios com mais de 60 arios

S3do Paule, 02 de outubro — O més de outubro, em que é celebrado o Dia
Internacional da Pessoa Idosa, também & conhecido por ser o més da valorizagao
da pessoa idosa, momento oportuno para se falar sobre a protecdo e a garantia dos
direitos dos cidaddos com 60 anos ou mais. O Governe do Estado de S&o Paulo, por
meio da Secretaria Estadual de Assisténcia Social (SEDS), oferece programas o

servigos que garantem direitos e protegho social para as pessoas idosas.

A rede de servigos socioassistenciais oferecidos pela SEDS, especialmenie no
ambito dos servigos de protegac social basica e prote¢do social especial, é
fundamental na oferta de atendimento as pessoas idosas e suas familias, e esta

presente nos 845 municipios paulistas.,

MNa protegéo basica, as pessoas idosas e suas familias séo atendidas nos Centros
de Referéncia da Assisténcia Social (CRAS), no Servigo de Convivéncia e
Forlalecimente de Vinculos {(SCFV), no Servigo de Protegdo e Atendimento Imegral

a Famila {PAIF) e no Servigo de Protegao Basica no domicilio.

Ja na protecdc especial, as pessoas idosas sao atendidas nos Cenifos de
Referéncia Especializados de Assisténcia Social {CREAS), respeonsaveis pela oferta NB
de atengdo especializada de apoio, aorientagdo e acompanhamento a individuos e
familias com um ou mais de seus membros em situacdo de ameaga ou violagic de
dirgitos. S80 voitados, portanto, para pessoas tdosas em situagio de isolamento

social, discriminagio, abandono, maus trates, violéncia fisica, psicoldgica e

( e N



patrimonial, entre outras. Tadas essas acfies sao executadas por meio do Servigo

de Protegac e Atendimenio Especializado a Familias e Individuos {PAEFI).

A SEDS também oferece servigos de média e alta complexidade, como ¢ Centro Dia
para o Idoso (CDI}, a Repiblica para Pessoas ldosas & a Insiituigdo de Longa
Permanencia {iLPI). O CDi recebe pessoas idosas que convivem com suas familias,
mas que nao dispdem de atendimenic em tempo integral no domicilio e que
possuem limitagdes para as atividades diarias. Ja a Repablica para Pessoas Idosas
e um senvige de acolhimento provisorio que oferece atendimento durante o processo
de construgdo de autcnomia pessoal. Por sua vez, a Instituicdo de Longa
Permanéncia & uma unidade de acolhimente institucional que oferta moradia coletiva

e protegac integral para pessoas idosas.

A SEDS conta ainda com um programa de fomento e ariculagdo de politicas
piblicas voltadas a garaniia dos direitos da pessca idosa & 3 promogio do
envelhecimenio ativo. o Sdo Paulo Amigo do ldoso. Trata-se de um selo criado com
¢ cbietive de estimular o municipios & entidades plbiicas € da sociedade civil a
implantar agdes referenciadas e que cerlifica os municipios paulistas, de acordo com

boas praticas publicas voltadas as pessoas idosas.

Para mais informagdes sobre 0s servigos e programas de atengao social oferecidos

pelo Estado, acesse o site: hilps./iwww.desenvolvimentosocial sp.gov.by/.

Arquivo: Notas do dia 03/10/20XX
Data: 03/10/20XX

Confira o funcionamento das unidades do Bom Prato neste final de semana

)

Para garantir um bom atendimento, ne fim de semana de 5 de outubro, algumas das
31 unidades do Programa Bom Prato que abrem acs sabades e domingos estarac

fechadas para manutengdo. As unidades gque fechardo sdo: 25 de Margo, Capao

y
£ N
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Redondo, 580 Bernardo do Campo |, Suzano & Taubaté.



Na segunda-feira {7), os restavrantes voltarao a funcionar normalmente.
Veja os enderegos das unidades fixas e moveis:

htips://iwww.desenvolvimentosocial. sp.oov. bifacoes-de-protecao-socialiprograma-

bom-prato

Arquivo: Releases do dia 07/10/20XX
Data: 07/10/20XX

Governo de 33do Paule vai apeiar operagio de repairiagdo de brasileiros que
estavam no Libano

SEDS vai disponibifizar vagas em servigo de acolhimento para repafriados em

vuinerabifidade social

O Governo de Sao Paule wvai auxiliar no acolimenio de brasileiros repatriades
vindos de areas de conflito do Libano que estejam em situagdo de vulnerahilidade. O
apoio no acolhimento das familias foi acordado neste sabado {5} apds reunido entre
representantes do Ministerio do Desenvoivimento Social (MDS}) e da Secretarnia de
Desenvoivimento Social {(SEDS). Os repatriados esiao sendo frazidos de volta ao
Brasil em voos da Forga Aerea Brasileira {FAB). O primeiro deles, com 229

passageiros, chegou ag aeroporlo de Guarulhos no domingo {6},

A coordenadora do Servigo de Acolhimenio do MDS, Miusarete Margarida de Lima,
foi recebida pela secretaria executiva da SEDS, Juhana Armede, na sede da pasia
estadual, no Centro da capital. Também parliciparam da reuniao representanies do ~6~
escritdrio da Agéncia da ONU para Refugiados (ACNUR)} em Sao Paulo e da

Organizacaao Internacional para as Migragdes {QOIM).

"No nosso servico, ndo apenas garantimos acs acolhidos um lugar para dormir e

comer. Ajudamos essas pessoas com documentagdo, caso Seja necessario, |
*
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providensiames sua inscricdc no CadUnico para gue elas possam acessar todos os
programas, servigos e beneficios da assisiéncia scocial”, destacou Juliana Armede,
ressaitando o carater de assisténcia social do servico, exclusivo para o atendimento

2 vdlneraveais.

0 Governo de Sio Paulo atua desde 2014 no acolhimento migraiério e vai apoiar a

operagac de repafriagdo”, afirma a secretaria de Desenvolvimento Social, .

540 trés Casas de Passagem e oito Republicas para acolher migrantes, refugiados,
solicitantes de reflglo e vitimas de trafico de pesscas. Sao0 Paulo ol o Gnico estado

da Federacao a oferecer esse tipo de servigo.

Arquivo; Releases do dia 08/10/20X0
Data: D8M0I20XX

Confira o novo enderego do Bom Prato Mdvel de Bauru

A cada qualro meses, novas enderegos §80 escothidos

Com o objetivo de ampliar o acesso ao servigo para moradores de areas
vulneraveis, ¢ Bom Prato Moével de Bauru esta funcionande em um novo
enderego desde segunda-feira {07/10): Rua Florentino Alexandrino de Oliveira, 5,
no batrre Jardim Vitoria,

Servindo, em média, 300 almogos por dia, o Bom Prato Movel de Bauru faz parfe da

tniciativa do Governo de SP, que fem como objetive atender, a prege simbdlico,

cidaddos sem condigdes financeiras de se aiimentar com qualidade.

Sobre o Bom Prato
Jen A



Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Bom Prato
foi criade em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeices
saudaveis, de aita qualidade e a um custo acessivel a populagio de baixa renda, ou

em sitvagae de vulnerabilidade social.

Considerade a principal politica publica estadual de seguranga alimentar, o Bomn
Pratc conta com uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades
instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 méveis, que estio distribuidas da seguinte
forma: 24 na Capital; 19 na Regido Metropolitana de Sao Paulo; 23 no interor e
nove no Litoral. Atvalmente, s30 servidas 138 mil refeigbes/dia, em tfodas as

unidades, totalizando mais de 4 milhdes refeicdes/més,

Para mais informagbes e enderegos da rede no esfado, acessar o sife:
hiips://www desenvolvimentosocial sp.gov.brfacoes-de-protecao-social/orograma-
bom-pratof

Arquivo: Releases do dia 08/10720XX
Data: 08/10/20XX

Confira o novo enderego do Bom Prato Mdével de Jacarej
A cada quafro meses, novos enderegos s8o escolhidos

Com o objetivo de ampliar o acesso ac servico para moradores de dreas
vulneraveis, o Bom Prato Mével de Jacarei esta funcionando em um novo enderego .6\
desde segunda-feira {07/10); Avenida Paschoal de Cliveira Dias, no bairro Jardim

Ernilia.

Servindo, em media, 300 aimogos por dia, o Bom Prato Mével de Jacarei faz parle

da iniciativa do Governo de SP, que iem como objetivo atender, a prego simbdlico,

ACT R\\J

.

cidadaocs sem condigées financeiras de se alimentar com guaiidade.



Sobre o Bom Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimenio Social {(SEDS), o programa Bom Prato
foi criade em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeigbes
saudaveis, de alta qualidade e 2 um cusio acessivel a populagio de baixa renda, ou

em situagio de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica piblica estadual de seguranga alimentar, o Bomn
Prato conta com uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades
instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 moveis, que estio distribuidas da seguinte
forma: 24 na Capital; 19 na Regido Metropolitana de Sao Paulo; 23 no Interior &
nove no Litoral. Afuvalmente, sfo servidas 138 mil refeigbes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 milhdes refeicdes/més.

Para mais informagdes e enderegos da rede no estado, acessar o site
https:ffiwww.desenvolvimentosocial.sp.gov.br/acoes-de-protecao-social/programa-

bom-prato/

Arquivo: Releases do dia 08/10/20XX
Data: Q8/10/20XX

Gonfira os novos enderecos de sete unidades do Bom Prato Movel da ca pifal
A cada quatro meses, novos enderegos sdo escolhidos

Com o objetive de ampliar o acesso ao servigdo para moradores de areas ’ﬁ
vulneraveis, sete unidades do Bom Prato Movel localizadas na capital estio
functenande em novos enderecos desde segunda-feira (07/10).

Servindo, em média, 300 almogos por dia, o Bom Prato Movel faz parle da iniciativa

do Govemo de SP, que tem como objetivo atender, a prego simbolico, cidadaos sem
/ﬂ/ 27 <
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condi¢des financeiras de se alimentar com gualidade. A capital também conla com
24 unidades fixas localizadas em diversos bairros da cidade.

Confira 0s novos enderegos das sete unidades localizadas na capital:

25 De Margo:. Praga Pérola Byington - Bela Vista, Sao Paulo - SP;

+ Cidade Ademar: Avenida Dr. Torres Neto, 194 - Cidade Jdlia, S80 Paulo - SF;

+ |taim Paulista: Praga Maué-Mirim, 7 - Vila Aimoré, Sao Paulo - SP,

+ Lapa: R. Pierre Lafage, 27 - Vila Jaragua, Sao Paula - SP, 05163-060;

+« MBoi Minm: Rua das Variagdes Musicais, 422 - Jardim Kagohara, Sao Paulo
- 5P,

+ Santo Amaro. Rua Pedio Armani, 75 - Jardim Leticia, Sao Paulo - SP;

» Tucuruvi; Alameda Cerejeiras, 51 - Jardim Joana D'arc, S0 Paulo - SP.

Sobre o Bam Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Sogal (SEDS), o programa Bom Prato
foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeigdes
saudaveis, de alta qualidade e a um custo acessivel a populagido de baixa renda, ou
em situagio de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica pdblica estaduai de seguranga alimentar, o Bom
Prato conta com uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades
instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 moveis, que estao disiribuidas da seguinie
forma: 24 na Capital; 18 na Regido Metropolitana de Sio Paulo;, 23 no Interior e
nove no Litoral. Atualmente, sdo servidas 136 mil refeigdes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 milhdes refeigbesimes.

Para mais informacfes e enderegos da rede no estado, acessar o site:
https./fwww.desenvalvimentosocial. sp.gov.bifacoes-de-protecag-socialfprograma-

pom-pratof
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Arquivo: Releases do dia 09/10/20XX
Data: 09/10/20 XX

Centros Integrados de Cidadania vao receber servigos do Espago Prevenir

Cooperacdo enfre a SEDS e a Secrefaria de Justica vai possibififar aumento da

aferta de servigas a pessoas impactadas peia uso de drogas

Um temo de cooperagao firmado enire a Secrefaria de Desenvolvimenta Sacial
(SEDS) & a Secretaria de Justica e Cidadania vai resuitar na ampliagdo da rede do
Espago Prevenir, servico da SEDS voltado para pessoas com transtornos pelo uso
de substancias psicoativas e seus familiares. © termo foi assinado nesta quarta-feira
{9} pela secretaria de Desenvolvimentc Social, |, € pelo titular da pasta de Jusliga e
Cidadania, Fabio Prieto.

A partir de janeiro de 2025, os servigos do Espago Prevenir estardo disponivels no
Centro Integrado de Cidadania {CIC} Imigrantes & nas unidades das zonas norle e
leste. "Para nos, & um prazer firmar essa parceria com a SEDS para a implantagio
de mais unidades do Espago Prevenir”, afirmou o secretario de Jusiiga e Cidadania,
Fabio Prieto. "Esse & talvez um equipamento dnico com essa esfrutura, esse nivel
As portas da Secretaria de Justica e Cidadania continuam abertas para novas

realizagGes feitas em conjunto com a pasta do Desenvolvimento Social”,

“O consumo de drogas se tornou uma epidemia ndo s6 na capital, mas tambem em
ouiras regifes do estadc e do pais”, destacou a secretaria . "O problema é
complexo, e 56 vamos conseguir supera-lo com a intersetorialidade das politicas
ptiblicas, e com parcerias como esta que estamos firmando boje com a Secretaria

de Justica”, pontuoy,

Sobre o Espago Prevenir



0 servico dispde de uma equipe multidisciplinar que presta auxilio psicoemocional a
populagdo. O objetivo & promover o fortalecimento dos vinculos familiares, a
formagio da rede de apoio e cuidado e prevenir recaidas de pessoas com
transtornos devido ao uso de drogas. O Espacoe Prevenir opera na Capital, etm 530

Jose dos Campos, Sdo José do Rio Preto e Ribeirao Preto.

Apoio a familiares

A equipe técnica do Espago Prevenir é formada por assistentes sociais, educadores.
psicologos e pedagogos. O servigo oferece apoio psicolégico € social, terapias em
grupos e atividades de prevengao ao uso de drogas, além de cultura e lazer. A
coordenadora de Politicas Sobre Drogas, Eliana Borges, explica que "o diferencial
do CiC Imigrarmles € o atendimento acs moradores da regido c¢entral que &

impactada dianamente pela cena aberla de uso de drogas.

Arquivo; Releases do dia 09/10/20XX
Data: 09/10/20XX

Restaurantes Bom Prato de Presidente Prudente comemoram o Dia das

Criangas com cardapio especial

Comemoragdo sera nesta sexta-feira (11/10)

Para celebrar o Dia das Criangas, o Programa Bom Prato, do Governo de 5P, vai
servir um cardapio recheado de comidas que fazem sucesso enire as criangas,
como vaca atolada, strogonoff de frange e came de panela. Todas as unidades
localizadas na regido de Presidente Prudente vao participar da acao nesta sexta-
feira (11/10).

No Brasil, o Dia das Criangas & celebrado todo dia 12 de ouitubro. A data, marcada

pelos presentes dades as criangas, também traz uma reflex@o sobre os problemas



que elas enfrentam e a importancia de terem seus direitos garantidos. O Programa
Bom Prato decidiu adiantar a comemoracao.

Diariamente, as unidades da regido de Presidente Prudente servem cerca de 5,9 mil
refeicdes, entre café da manha, almogo e jantar. O valor das refeigdes se mantém o

mesmo desde a cria¢do do programa, ha mais de 20 anos: café da manha a R$0,50;
e almogo e jantar a R$ 1,00.

A seguir, confira os cardapios de Dia das Criangas nos restaurantes na regido
de Presidente Prudente:

Carne louca, macarrao

de pizza e salada

Aracaba colorida. Rua Baldissera Morozini, 62 -
Sobremesa: Bombom. Aracatuba
Carne louca, macarrao

Presidente de pizza e salada

Prudente colorida. Avenida Brasil, 1073 - Presidente

Sobremesa: Bombom. Prudente

Carne de panela com
S3o José do Rio bIrGEDfIS, macarrao de
pizza e escarola com

Preto

cenoura ralada. Rua Pedro Amaral, 2919 - Sao José
Sobremesa: Bombom. do Rio Preto

Sobre o Bom Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Bom Prato
foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeigbes
saudaveis, de alta qualidade e a um custo acessivel a populagédo de baixa renda, ou
em situagao de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica publica estadual de seguranca alimentar, o Bom
Prato conta com uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades
instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 moveis, que estao distribuidas da seguinte



forma: 24 na Capital; 19 na Regiac Metropolitana de Sac Paulo; 23 no Interior e
nove no Litoral. Atualmente, s3o servidas 136 mil refeicdes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 milhdes refeigdes/imés.

Para mais informagdes e enderegos da rede no esiado, acessar o site

htlps:-Hwww.desenyolvimentosocial. sp.gov brfacoes-de-protecac-socialprograma-
bom-pratof

Arquivo: Releases do dia 09/10/20XX
Data: 09/10/20XX

Festaurantes Bom Prato de Ribeirao Preto comemoram ¢ Dia das Criangas

com cardapio especial
Comemoragdo sera nasta sexta-feira {11/10)

Para celebrar o Dia das Criangas, o Programa Bom Prate, do Governo de 5P, vai
servir um cardapte recheado de comidas que fazem sucesso enire as criangas,
como vaca atolada, strogonoff de frange & came de panela. Todas as unidades

localizadas na regido de Ribeirdo Preto vao paricipar da agdo nesta sexia-feira
{11/10).

N Brasil, o Dia das Criangas & celebrado tede dia 12 de outubro. A data, marcada
pelos presentes dados as criangas, também traz uma reflexdo sobre os problemas
gue elas enfrentam e a imponancia de ferem seus direitos garantidos. O Programa

Bom Prato decidiu adiantar a comemoragao.

Diariamente, as unidades da regidc de Ribeirdo Preto servem cerca de 7.6 mil
refeigGes, entre cafe da manh3, almogo e jantar. O valor das refeigbes se mantém ¢
mesmo desde a criagdo do programa, ha mais de 20 anos: café da manha a R$0,50;

& almoge e jantar a R$ 1,00.
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A seguir, confira os cardapios de Dia das Criangas nos restaurantes da regido
de Ribeirao Preto:

Carne louca, macarrdo

BarTatos: de pizza g salada Rua Antenor Duarte Vilela, S/N -
' colorida. Barretos
Sobremesa: Bombom.
Carne louca. macarrao
de pizza e salada Rua General Carneiro, 1317 -
Franca )
- colorida. Franca

Sobremesa: Bommbom.

Carne de panela com
brécolis, macarréo de
Ribeirdo Preto | pizza e escarola com
cenoura ralada.
Sobremesa: Bombom.

Rua Saldanha Marinho, 765 -
Ribeirdo Preto

Sobrecoxa ao molho de
Ribaiilo Préto il most_arda e mel, lasanha
HC de frios ao molho sugo e
salada trio.
Sobremesa: Flan.

Avenida Governador Lucas Nogueira
Garcez - Ribeirao Preto

Sobre o Bom Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Bom Prato
foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeigcSes
saudaveis, de alta qualidade e a um custo acessivel a populagéo de baixa renda, ou

em situacgdo de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica publica estadual de seguranca alimentar, o Bom
Prato conta com uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades
instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 moveis, que estdo distribuidas da seguinte

forma: 24 na Capital; 19 na Regido Metropolitana de Sao Paulo; 23 no Interior e



nove no Litoral. Alvalmente, sdo servidas 136 mil refeigdes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 milhdes refeigies/més.

Para mais informagdes e enderegos da rede no estado, acessar o site:
hitps:/fwww. desenvolyimentosocial.sp.gov. brfacoes-de-protecao-socialprograma-

hom-pratof

Arquivo: Releases do dia D9/10/20XX
Data: 09/10/20XX

Restaurantes Bom Prato de Siio Carles comemoram o Dia das Criangas coem

cardapio especial

Comemaoragdo sera nesia sextfa-feira (11/10)

Para celebrar o Dia das Criangas, o Programa Bom Prate, do Governo de SP, vai
senvir um cardapio recheado de comidas que fazem sucessc entre as criangas,
como vaca atolada, strogoneff de frange & camme de panela. Tedas as unidades

iocalizadas na regido de Sao Carlos vao participar da agio nesta sexta-feira {11/10).

No Brasil, o Dia das Criangas é celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada
peios presentes dados as criangas, tambem traz uma reflexfo sobre os problemas
que elas enfrentam e a importdncia de terem seus direitos garantidos. O Programa

Bem Prato decidiu adiantar a comemoragao.

Diariamente, as unidades da regido de 3Sac Carlos servem cerca de 5,4 mil
refei¢des, entre café da manha, almaogo e jantar. O valor das refeicées se mamém o
mesmo desde a criagac do programa, ha mais de 20 anos: ¢afé da manha a R30,50,

e almogo e jantar a K$ 1,00



A seguir, confira os cardapios de Dia das Criancas nos restaurantes da regido

de Sao Carlos:

Carne de panela com
brécolis e cenoura,
macarrao ao sugo com
bacon e alface com |Avenida Vinte e Dois de Agosto, 138
tomates e salada de - Araraquara
alface com tomates em
cubos.
Sobremesa: Pipoca doce.

Araraquara

Carne louca, macarrao
de pizza e salada
colorida.
Sobremesa: Maria mole

Rio Claro Rua 1, 1534 - Rio Claro

Carne de panela com
brocolis, macarrao de
Sio Carlos pizza e escarola com
cenoura ralada.
Sobremesa: Bombom.

Rua General Osdrio, 505 - Sao
Carlos

Sobre o Bom Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Bom Prato
foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeicdes
saudaveis, de alta qualidade e a um custo acessivel a populagio de baixa renda, ou

em situacao de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica plblica estadual de seguranga alimentar, o Bom
Prato conta com uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades
instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 moveis, que estao distribuidas da seguinte
forma: 24 na Capital; 19 na Regido Metropolitana de Sdo Paulo; 23 no Interior e
nove no Litoral. Atualmente, sdo servidas 136 mil refeigbes/dia, em todas as
unidades, totalizando mais de 4 milhdes refeicdes/més.



Para mais informagdes e enderegos da rede no estado, acessar o site:

https:ffwww. desenvoivimentosocial sp.gov. brfacoes-ge-protecao-socialiprograma-

bom-praio/

Arguivo: Releases do dia D9/10/20XX
Data: 08/10/20XX

Restaurantes Bom Prato de Sorocaba comemoram o Dia das Criangas com

cardapio especial
Comemoragdo serg nesia sexfa-feira (11/10)

Para celebrar ¢ Dia das Criangas, o Programa Bom Prato, do Governo de SP, vai
servir um cardapio recheado de cermidas que fazem sucesso entre as criangas,
como como vaca 2tolada, strogoneff de frango e carne de panela. Todas as
unidades localizadas na regido de Sorpcaba va0 parlicipar da agio nesta sexta-feira
{11710y,

No Brasil, o Dia das Criangas é celebrada todo dia 12 de outubro. A data, marcada
pelos presentes dades as criangas, tambem fraz uma reflex8o sobre os problemas
gue elas enfrentam e a imponancia de terem seus direitos garantidos. O Pregrama

Bom Prato decidiu adiantar a comemoragag.

Diariamente, as unidades da regido de Scrocaba servem cerca de 4 mil refeigbes,
enire caté da manha, almogo e jantar. O valor das refeigées se mantém o masmo
desde a criagdo do progiama, ha mais de 20 anos: café da manhad a R$0,50; e

almogo e jantar a R$ 1,00.
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A seguir, confira os cardapios de Dia das Criancas nos restaurantes da regiao

de Sorocaba:

Carne louca, macarrao
de pizza e salada de

Rua Vigario Jo&do José Rodrigues,

Jundiai alface 00n:1 manga e 1005 - Jundiai
molho vinagrete.
Sobremesa: Pipoca doce.
Strogonoff de frango,
batata rasti d
Sorocaba SIin Bl el Rua dos Andradas, 115 - Sorocaba

salada Ameérica.
Sobremesa:

Sobre o Bom Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Bom Prato
foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeictes

saudaveis, de alta qualidade e a um custo acessivel a populagao de baixa renda, ou

em situacao de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica publica estadual de seguranca alimentar, o Bom

Prato conta com uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades

instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 méveis, que estao distribuidas da seguinte
forma: 24 na Capital; 19 na Regidao Metropolitana de Sao Paulo; 23 no Interior e
nove no Litoral. Atualmente, sdo servidas 136 mil refeigbes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 milhées refeicbes/més.

Para mais informagbes e enderecos da rede no estado, acessar o site:

https://www.desenvolvimentosocial.sp.gov.br/acoes-de-protecao-social/programa-

bom-prato/




Arquivo: Releases do dia 09/10/20XX
Data: 09/10/20XX

Restaurantes Bom Prato do ABC comemoram o Dia das Criangas com
cardapio especial

Comemoragéo seré nesta sexta-feira (11/10)

Para celebrar o Dia das Criangas, o Programa Bom Prato, do Governo de SP, vai
servir um cardapio recheado de comidas que fazem sucesso entre as criangas,
como vaca atolada, strogonoff de frango e carne de panela. Todas as unidades

localizadas no ABC véao participar da agao nesta sexta-feira (11/10).

No Brasil, o Dia das Criancas € celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada
pelos presentes dados as criangas, tambem traz uma reflexao sobre os problemas
que elas enfrentam e a importancia de terem seus direitos garantidos. O Programa
Bom Prato decidiu adiantar a comemoracéo.

Diariamente, as unidades do ABC servem cerca de 9,8 mil refeigcdes, entre café da
manha, almogo e jantar. O valor das refeiges se mantém o mesmo desde a criagao
do programa, ha mais de 20 anos: café da manha a R$0,50; e almogo e jantar a R$
1,00.

A seguir, confira os cardapios de Dia das Criangas nos restaurantes do ABC:

) Frango assado na Avenida Anténio Sylvio Cunha
Santo André | mostarda, macarrao a Bueno - de 1400/1401 ao fim -
calabresa e salada de Diadema
racula com cenoura
ralada. 5 i
Sqﬁ_t_u_André Il - SubisiiaEs: Bols:ds Rua General thcer!o, 710 - Santo
Vila Luzita bt i André




Sao Bernardo |

Sao Bernardo Il

Estrada do Pedroso, 236 - Santo
André

Diadema

Rua Nicolau Filizola, 50 - Sao
Bernardo do Campo

Avenida Humberto de Alencar
Castelo Branco, 4381 - Sao
Bernardo do Campo

Sobre o Bom Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Bom Prato
foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeicbes
saudaveis, de alta qualidade e a um custo acessivel a populagdo de baixa renda, ou

em situagao de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica pablica estadual de seguranca alimentar, o Bom
Prato conta com uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades
instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 moveis, que estao distribuidas da seguinte
forma: 24 na Capital; 19 na Regido Metropolitana de Sao Paulo; 23 no Interior e

nove no Litoral. Atualmente, sdo servidas 136 mil refeigbes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 milh&es refeicbes/més.

Para mais informagdes e enderegos da rede no estado, acessar o site:

hitps://www.desenvolvimentosocial.sp.gov.br/acoes-de-protecao-social/programa-

bom-prato/




Arquivo: Releases do dia 10/10/20XX
Data: 10/10/20XX

Restaurantes Bom Prato da Baixada Santista comemoram o Dia das Criangas

com cardapio especial

Comemoragéo sera nesta sexta-feira (11/10)

Para celebrar o Dia das Criangas, o Programa Bom Prato, do Governo de SP, vai
servir um cardapio recheado de comidas que fazem sucesso entre as criangas,
como vaca atolada, strogonoff de frango e carne de panela. Todas as unidades

localizadas na Baixada Santista vao participar da acao nesta sexta-feira (11/10).

No Brasil, o Dia das Criangas é celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada
pelos presentes dados as criangas, também traz uma reflexdo sobre os problemas
que elas enfrentam e a importancia de terem seus direitos garantidos. O Programa
Bom Prato decidiu adiantar a comemoracao.

Diariamente, as unidades da Baixada Santista servem cerca de 13,5 mil refeigGes,
entre café da manha, almogo e jantar. O valor das refeicées se mantém o mesmo
desde a criagdo do programa, ha mais de 20 anos: café da manha a R$0,50; e

almogo e jantar a R$ 1,00.

A seguir, confira os cardapios de Dia das Criangas nos restaurantes da
Baixada Santista:

Frango a pizzaiolo,
batata Lisboa e salada
bicolor.
Sobremesa: Bombom.

Cubatéo

Rua Cidade de Pinhal, 61 - Cubatao

Carne de panela com
Guaruja brécolis, macarrao de
pizza e escarola com

Avenida Aurea Gonzales de Conde,
47 - Guaruja




cenoura.
Sobremesa; Bombom.

Carne louca, macarrao

de pizza e salada Av. Doutor Vicente de Carvalho, 876

Praia Grande colorida. i
- Praia Grande
Sobremesa: Mousse de
brigadeiro.
Lagarto ao molho
Santos | - madeira e nhoque ao Praga Iguatemi Martins, S/N -
Mercado molho sugo. Santos

Sobremesa: Moranguete.

Filé de frango a pizzaiolo,

el ona| Potatalisbocaesalada | .o io Nossa Senhora de Fétima,

Noroeste ) 517 - Santos
Sobremesa: Espumone
de morango.
Frango a pizzaiolo,
Santos Il - batata Llsbc:-:‘a.e salada Rua S0 Joso. SIN - Santos
Morros arco-iris.

Sobremesa: Moranguete.

Frango a pizzaiolo,

Santos IV - Vila | batata ristica e salada | Rua Brigadeiro Faria Lima, 1.349 -
Gilda mediterranea. Santos

Sobremesa: Moranguete.

Frango a parmegiana,
batata smile e salada de

:::r:ri\:::i; repolho roxo. Rua Tupa, 421 - Sao Vicente
Sobremesa: Gelatina de
tutti-frutti.

Sobre o Bom Prato

Vinculado & Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Bom Prato
foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeicdes
saudaveis, de alta qualidade e a um custo acessivel & populagao de baixa renda, ou

em situagdo de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica plblica estadual de seguranga alimentar, o Bom
Prato conta com uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades N
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instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 moveis, que estdo distribuidas da seguinte
forma: 24 na Capital; 19 na Regido Metropolitana de Sao Paulo, 23 no Interior &
nove no Lioral. Atualmente, sdo servidas 138 mil refeigbes/dia, em todas as

unidades, totfalizando mais de 4 milhées refeigbes/més.

Para mais informacdes e enderegos da rede no estado, acessar o site

https:/Awvww. desenvolvimentosocial sp gov. brfacoes-de-protecag-social/programa-

bom-praiof

Arquivo: Releases do dia 10/10/20XX
Data: 10/10/20XX

Restaurantes Bom Prato da capital comemoram o Dia das Criangas com
cardapio especial

Comemoragdo sera nesta sexta-feira (11/10}

Para celebrar o Dia das Crangas, o Programa Bom Prato, do Governo de SP, vai
servir um cardapio recheado de comidas que fazem sucesso enfre as criangas,
como vaca atolada, strogonofi de frango e came de panela. Todas as unidades

localizadas na capital vao participar da agao nesta sexta-feira (11/10).

No Brasil, o Dia das Criangas é celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada
pelos presentes dados as ciiangas, também traz uma reflexdo sobre os problemas
que elas enfrentam e a imporléncia de terem seus direitos garantidos. O Programa

Bom Prato decidiu adiantar a comemoragao.

Diariamente, as unidades da capital servem cerca de 49,7 mil refeicdes, entre café
da manha, almogo e jantar. O valor das refeigbes se maniem o mesmo desde a
criagdo do programa, ha mais de 20 anos: café da manha a R$0,50; e almogo e
jantar a R$ 1,00.
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A seguir, confira os cardapios de Dia das Criancas nos restaurantes da capital:

Carne de panela com
brocolis, batata gra-duque,

Rua Vinte e Cinco de Margo, 166

corone.
Sobremesa: Pao de mel.

25 de Marco salada de alface com
: - Sdo Paulo
tomate em cubos e milho.
Sobremesa: Bombom.
Carne louca, macarrdo de
: PL2ZEi & saleca e altace Avenida Rangel Pestana, 2327 -
Bras com manga e molho
- : Séao Paulo
vinagrete.
Sobremesa: Pipoca doce
Carne louca, macarrio de
> AR SRR QO W Aon Avenida Parapua, 1479 - Séao
Brasilandia com manga e molho Paulo
vinagrete.
Sobremesa: Pipoca doce
Vaca atolada, cuscuz de
EamBoiiins legumes e salada arco-iris. | Estrada de Itapecerica, 4728 -
ad P Sobremesa: Picolé de Sao Paulo
morango e chocolate.
Sobrecoxa ao molho de
laranja, macarrao de pizza e| Avenida Atos Tomas Ferraccid,
Capéio Redondo salada carioca. 318 - Sdo Paulo
Sobremesa: Bombom.
Carne louca, macarréo
" . penne de pizza e salada |Avenida Yervant Kissajikian, 3101
Sidade Adamar colorida. - Sao Paulo
Sobremesa: Maria mole
Carne de panela com
Cidade Dutra brécolis, macarrao de pizza | Rua Anibal dcs_ Anjos Carvalho,
e escarola com cenoura. 51 - Sao Paulo
Sobremesa: Bombom.
Lombo suino assado ao
molho de ameixa, puré de =
. . hague, 100 - Séo
Guaianases mandioquinha e salada RyaGopaniagye,

Paulo




Heliopolis

Carne louca, macarrdo de
pizza e salada colorida.
Sobremesa: Maria Mole.

Estrada das Lagrimas, 2608 - Sao
Paulo

Itaim Paulista

Frango assado no molho de
mostarda e mel, macarrao
de pizza e salada colorida.
Sobremesa: Pipoca doce.

Rua Alfredo Moreira Pinto, 87 -
Sao Paulo

Itaquera

Carne louca, macarrdo de
pizza e salada América.
Sobremesa: Maria mole.

Rua Victorio Santim, 247 - Sao
Paulo

Lapa

Carne de panela com
brécolis, macarrao de pizza
e escarola com cenoura.
Sobremesa: Bombom.

Rua Afonso Sardinha, 245 - Séo
Paulo

Limao

Carne louca, macarrao de
pizza e salada de alface
com manga e molho
vinagrete.
Sobremesa: Pipoca doce.

Avenida Prof. Celestino Bourrol,
779 - Sado Paulo

M'Boi Mirim

Carne louca, macarrao de
pizza e salada America.
Sobremesa; Maria mole.

Avenida Inacio Dias da Silva -
Sao Paulo

Paraisopolis

Lagarto aoc molho madeira,
batata frita e alface com
repolho.
Sobremesa: Pipoca doce.

Rua Ernest Renam, 1000 - Sao
Paulo

Parelheiros

Carne louca, macarrao de
pizza e salada America.
Sobremesa: Maria mole.

Rua Pedro Klein do Nascimento,
70 - S0 Paulo

Perus

Sobrecoxa ao molho aurora,

macarrao de pizza e salada
America.

Sobremesa: Pipoca doce.

Rua Anténio Maia, 652 - Sao
Paulo

Refeitorio Luz

Carne louca, macarrao
penne de pizza e salada de
alface com manga e molho
vinagrete.
Sobremesa: Pipoca doce

Rua Maua, 66 - Sao Paulo




Santana

Strogonoff de frango e
batata frita.
Sobremesa: Cone de doce
de leite.

Rua Alfredo Guedes, 92 - Sao
Paulo

Santo Amaro

Carne louca, macarrao de
pizza e salada Ameérica.
Sobremesa: Maria mole.

Avenida Mario Lopes Leéao, 685 -
Séo Paulo

Sao Mateus

Pernil colorido, macarrdo de
pizza e salada coronel.
Sobremesa: Bombom.

Avenida Mateo Bei, 2604 - Sao
Paulo

Sao Miguel
Paulista

Carne louca, macarrao de
pizza e salada colorida.
Sobremesa: Bombom.

Rua José Otoni, 256 - Sao Paulo

Tucuruvi

Frango assado, macarrao
de pizza e salada de alface
com alface, tomate e
cenoura com molho de
salada.
Sobremesa: Maria mole.

Avenida Nova Cantareira, 2099 -
Sao Paulo

Vila Nova
Cachoeirinha

Strogonoff de frango, batata
frita e salada colorida.
Sobremesa: Cone de doce
de leite.

Avenida Deputado Cantidio
Sampaio, 140 - Sdo Paulo

Sobre o Bom Prato
Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Bom Prato
foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeicGes

saudaveis, de alta qualidade e a um custo acessivel a populagao de baixa renda, ou

em situagdo de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica pablica estadual de seguranga alimentar, o Bom
Prato conta com uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades
instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 moveis, que estdo distribuidas da seguinte
forma: 24 na Capital; 19 na Regido Metropolitana de Sao Paulo; 23 no Interior e

nove no Litoral. Atualmente, sdao servidas 136 mil refeicbes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 milhées refeigdes/més.



Para mais informagdes e enderegos da rede no estado, acessar o sitel
htps://www desenvolvimentosacial sp gov.bi/acces-de-protecao-social/praograma-

bom-prato/

Arquivo: Releases do dia 10{10/20XX
Data: 10M10720XX

Restauranfes Bom Prato da Grande 530 Paulo Oeste comemoram ¢ Dia das

Criang¢as com cardapio especial

Comemoragdo sera nesta sexta-feira (11/10)

Para celebrar o Dia das Criangas, o Programa Bom Prato, do Governo da SP, vai
servir um cardapio recheado de comidas que fazem sucesso entie as criangas,
como vaca afolada, strogonofl de frango e carne de panela. Todas as unidades
localizadas na regiEo oeste da Grande Sac Paule vao parlicipar da agdo nesta
sexia-feira (11/1Q).

Mo Brasil, o Dia das Crian¢as é celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada
pelos presentes dados as criangas, também traz uma reflexao sobre os problemas
que elas enfrentam e a imporlancia de terem seus direifos garantidos. O Programa

Bom Prato decidiu adiantar a comemoragao.

Diartamente, as unidades da Grande Sao Paulo Qesie servem cerca de 13,8 mil
refeigbes, entre café da manha, almogo e jantar. O valor das refei¢des se mantém o
mesmo desde a criacao do pragrama, ha mais de 20 anos: café da manhé a R$0,50;

& aimogo e jantar a RS 1,00.

A seguir, confira os cardapios de Dia das Criangas nos restaurantes da Grande
Sido Paulo Deste:



Sobrecoxa ao molho de
mostarda e mel, talharim
com recheio de presunto,

Carapicuiba S : Avenida Miriam, 385 - Carapicuiba
gueijo, milho e ervilha, e
salada trio.
Sobremesa: Sorvete.
Carne louca, macarrao
Cotia depizan salada Rua Senador Feijé, 100 - Cotia

colorida.
Sobremesa: Maria Mole.

Sobrecoxa ao molho de
laranja, macarrao de Avenida Rotary, 3491 - Embu das

pizza e salada carioca. Artes

Sobremesa: Bombom.

Embu das Artes

Sobrecoxa ao molho de
laranja, macarrao de Rodovia Engenheiro Benedito da

pizza e salada carioca. Silva, 270 - Itapevi

Sobremesa: Bombom.

Itapevi

Carne Louca, macarrao
de pizza e salada
Jandira mediterranea com Rua Elton Silva, 300 - Jandira
azeitona verde.
Sobremesa: Maria Mole.

Strogonoff de frango,
batata frita e salada
Osasco colorida. Rua Joao Collino, 240 - Osasco
Sobremesa: Cone de
doce de leite.

Sobrecoxa ao molho de
Tabodio:da Serra !aranja, macarrﬂq de |Rua Firmino Vieira Gongalves, 162 - 1\

: pizza e salada carioca. Tabodo da Serra
Sobremesa: Bombom.

Sobre o Bom Prato
Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Bom Prato
foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeicGes

saudaveis, de alta qualidade e a um custo acessivel a popula¢ao de baixa renda, ou

em situagio de vulnerabilidade social. Pj
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gue abordou o papel das comunidades e das familias no apeoio, na prevencao, no
tratamento e na reinsergac de pessocas com franstornos por usc de substancias
psicoativas. "Esse evento & fundamental para discutirmos a efuagao das bases
famibares e das comunidades locais nessa questao”, diz Eliana. "Como
representante das politicas sobre drogas na secrefaria de Desenvoivimento Social

do Estado de SP, eu me sinto realizada em participar”, complementa.

Na sexta-feira (1), Eliana Borges vai participar de uma reuniao do Colegiado de
Presidentes de Conselhos Estaduais de Politica sobre Drogas (COPEN) para tratar
do processo de construgdo da Politica Publica sobie Drogas e da interface com os
Conselhos de Politicas municipais e estaduais. "Sera mais uma oportunidede de
apresentarmos ideias que #&m gerado bons resuliados em S8c Paulo e de trocarmos

expeiténcias”, afirma Eliana,

Arquivo: Notas do dia 31/10/20XX
Data: 31/10/20XX

Confira o funcionamento das uhidades do Bom Prato nestfe final de semana

Para manter a qualidade na prestacio do servico a populagido, neste final de
semana {2 e 311}, algumas das 31 unidades do Programa Bom Prafo que
funcionam aos finais d2 semana e feriados ficardo excepcionalmente fechadas para
manutencdo. Na segunda-feira {4/11), os restaurantes wvoltam a funcionar
normaimente. Veja a relagado das unidades do Bom FPrato gque estaraoe em
manutengao no sabado & no domingo: 25 de Margo, Capdo Redondo, Sd0 Bernardo

do Campo |, Suzano, Mogi das Cruzes e Taubateé.

Veja 0% enderegos das unidades fixas = maveis:
https:fwww.desenvolvimentosogial sp.gov brlacoes-de-protecao-socialiprograma-

bom-prato

ITEM D - Atendimento diario das solicitagdes dos veiculos de comunicagao

ftais como jornais, revistas, TV, radio e internet} no dmbito de atuag¢ao delimitado no

Projeto Basico.



D.1. atendimento didrio a jornalistas e gerenciamento das informagdes
solicitadas pelos veiculos de comunicagdo; fiiagem & analise para posterior solugao
da respectiva demanda com subsidios dos o6rgdos estaduais que fenham

competéncia sobre os assuntos delimitades no Projeto Basico.

DATA ATIVIDADES HORAS

Atendimento 2 FOLHA DE SF para informacdes sobre os ILPls do 11

04/ 1020XX estado de SP.

T 07A0Z0XX | Atendimento ao BOM DIA BRASIL para informagaes sobre a chegada 3

daos libaneses que astio fugindo dos conflitos e vindo para o Brasil,

O7M0/20X% | Atendimnento a ALESP para entrevista com um porta-voz para asta 3
terca (D8) s 9h30, para o programa Alesp.

OF0I20%XK NOWVO Atendimento a ALESP para entrevista com um répresentants 1
da SEDS com a equipe do Podcast Alesp.

QBAOIE0XK Atendimento ao DIARIC ZONA NORTE para fornecimento de 8
imagens para divulgar o Bom Prato Movel do nove enderago no
Tucuruvi {(Zoha Nonte), no Jardin Joana D Arc.

Q81072004 Atendimento ao SP2 para divulgacio de repercussdo da chegada do 4
grupo de brasileiros repatriados do Libano.

087101200 Atendimento a TV FRONTEIRA para entrevista ao vive com porta-voz B
aobre o almogo do dia das criangas do Bom Prato de Presidente
Prudente.

QG 10200 K Atendimento a JOVEM PAN para reportagem sobre o Dia das 7
Criangas para discutir temas pertinentes 3 infancia: a protegao das
criangas, violéncia, abandono, adogio, uso de redas sociais, €
lambem o acolhiments 38 eriangas que vém de oulros paises

09M10/20XX  j Atendimento a0 G1 para fornecimento de imagem de fachada do Bom 4
Prata de Santos para divulgar pratos do cardapio.

10/10i20XX | Atendimento a TV DIARIO para reporiagem com poria-voz no Bom 8
Fraio de Mogi das Cruzes.

IGM020XX | NOVO Atendimento a TV DIARIO para alinhamento no atendimento 2
da eguipe no Bam Prato de Mogi das Cruzes

10M0520XX Atendiments a RECORD TV CAMPINAS para o link de uma B
reportagem a ser gravada amanha ne almogo especial do dia das
criangas,

1010120 Atendimants a Tv BAND VALE para um link ao vive de uma 7

7



reporiagem a ser gravada no Bom Prato de Taubate.

1O 20X X Atendimento ao GRUPO THATHI DE COMUNICACAC para uma 7
reportagem a ser gravada na unidade central do Bom Prato de
Ribeirdo Preto.

10/10/20XX | Atendimento a CEN RIBEIRAQ PRETO para uma reportagem a ser 7
gravada no Bom Prato de Ribeiréo Prato.

10/ D82 02K Atendimento a RECORD para materia sobre ¢ recomego dos 3
rapatriados do Libano gue chegaram no Brasil.

TOM0M20XX | Atendimento a EFTY para informagdes sobre o auxilio aluguel. 2

TTHAOR0XX . |Atendimento 2 TV TEM para informagdes sobre o cardapio do Bom 7]

Frato de Sorocaba.

11M020XX | Atendimento a COTIA E CIA para informagtes sobre o cardapio do 8
Dia das Criangas do Bom Prato de Colia

15 1072000 Alendimento a EPTY para informagdes referentes a regulamentagao 2
auxilio-aluguel para mulheres vitimas de viol&ncia

TA50/20XX | Alendimento ac ESTADAQ para reportagem sobre os problemas 3

sociais na regiao da Avenida Jornalista Roberto Marinho

ISA20XX | Atendimento 2 ALESP para entravista com um porta-voz para esta 7
quarta-feira (16} as $h45, para o programa Alesp.

17 ON20XK Atendimento a DIARIQ DO GRANDE ABC para informagies 7
guantitativas de refeigdes senvidas nas unidades do Bom Pralo no
ABC Paulista (Santo André, S&0 Bernardo e Diadema),

1THMO0R20XX | NCVO Atendimento & DIARID DO GRANDE ABC para entrevista com 5
norta-vaz para comentar sobre o aumento dos ndmeres e relevancia
dessa assisléncia.

TEAOF200 Atendimente ao MOGI NEWS para informacdes quantitativas de g8
refeighes servidas nas unidades do Bom Prato de Ferras de
Vasconcelos.

18/10/20K% | NGVG Atendirnento ao MOGENEWS para informagdes gerais do Bom 2
Frato de Ferras de Vasconcelos.

211020 | Atendimente a TV CLARET para reportagern na unidade de Rio 5 |
Claro.

22110208 X Atendirmento 3 EPTV para informagies referentes a regulamentacio 2
auxilio-alugue! para mulheres vitimas de violdncia

24 0r20X% | Atendimento a0 JORNAL DA 3* IDADE para entrevista por telefone 4
com Elaine Moura, da Coordenadarnia de Assisténcia Socigl (CAS)

24110/20X% | Atendimento 2 DIARIO DO GRANDE ABC nara informagies sobre o &
posicionamento do Estado sobre a decisdo do TJSF de condenar o

\/ 27



Bom Pralo de 530 Bernardo

25110/20XX%

Atendimento & VANGUARDA para informagdes sobre o anuncic de
gue o Governo de S&0 Faulo ird destinar mais RS 22 milhdes para
manuiencac, melhorias e expansdo do programa Bom Prato em todas
a3 regides do eskado

2810208 K

Atendimento a BAMDEIRANTES para informaghes sobve mulher que

estava desaparecida e a mesma deu entrada no Hub de Cuidados em
Crack & Qutras Drogas do Governo de SP

29f 10720

Alendimento a0 METROPOLES para reportagem sobre ¢ inguérito da
rafia das creches na Policia Federal

30M10/205%

Alendimento 2o EL PAIS da Espanha para repartagem sobre o
combate do Brasil contra a fome

3004200

Atendimento a TV ALESP para uma entrevisia com poita-voz do
Fundo Sockal para falar sobre 0s 4 milhdes amecadados em leilies de
materiais reciclaveis.

JA020XA

Atendirmento ao SBT para reporiagern a respaito das cracolandias ha
cidade de Sao Paulo

FTM020%K

Atendimento aoc PORTAL WISAC OESTE para informagdes sobre ¢
funcionarmenta dos restaurantes Bom Prato de SP

FTAO200KK

Atendimento a TV ALESP para devoluliva sobre entrevista com porta-
voz do Fundo Social para falar sobre os 4 mithdes arrecadados em
leilbes de materiais recictaveis,

TOTAL

189




Comprovanies D.1

Arquivo: 04 10 _RELATORIO DIARIC DE IMPRENSA SEDS
Data: D4/10/20XX

RELATORIOQ DIARIO DE IMPRENSA — 84/10/20XX

1.Folha de S. Paulo

Cares, como véo?
Preciso de mais algumas informacgdes sobre os ILPIs do estado de SP, em especial,

s2 0 estado fem critérios para os municipios para as seguinies questoes:

+ ©omo a populagio faz para fer acesso as vagas?
s guais sac os critérios para aceitar um idoso?

* & 0 que essas casas oferecem de atividade?

Nota

Frezada, seguem as respostas.

Come a populacho faz para ter acesso as vagas?

O acolhimento em Abrige Instifucional para pessoas idosas, conhecidos como
Instituicdo de lLonga Permanéncia para Pessoas Idosas - (ILPI}, sob
responsabilidade do estado sac executados por Organizagdes da Sociedade Civil. O
acesso as vagas ocorre geraimente pelos Ceniro de Referéncia Especializado de
Assisténcia Social {Creas). Porém, ha em alguns casos requisicbes do Poder
Judiciario e do Ministério Publico.

Quais 580 os critérios para aceitar um idoso?

QO servigo & para pessoas idosas com 60 anos ou mais, de amhos o3 sexos,
independentes efou com diversos graus de dependéncia. Sao pessoas,
preferencialmente, que nao dispdem de condigdes para permanecer com a familia,

com vivéncias de situagdes de violéncia, negligéneia, em situagac de abandono,
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com vinculos familiares fragilizados ou rompidos. E também idosos inscritos no
CadUnico e beneficiarios do BPC em situacao de risco.

Q gue essas casas oferecem de alividade?

Alem dos cuidados basicos, o3 servigos oferlam fambem atividades de convivio & de
organizagao da vida cotidiana, atividades culturais e atividades comunitarias, coma

encontros com a comunidade ou festas intergeracionais.

Arquivo: 07_10_RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA SEDS
Data: 07/10/20XX

RELATORIO DIARIO DE INPRENSA ~ 07/10/20XX
1.Bom Dia Brasil

Caras, bom dia

Estamos fazendo uma matéria hoje para ¢ Bom Dia Brasil sobre a chegada dos
libaneses que estao fugindo dos conflitos e vindo para o Brasil. A ideia € mostrar
como esta sendo o acolhimento dessas pessoas e incldir o apoio gque 9 governo do
estado tem dado a esses refugia dos. Para isso, gostariamos de um balango
atualizado de quantas pessoas foram recepcionadas e atendidas ate o momento
pelo governo do estado. Quais medidas estdo sendc disponibilizadas a essas
pessoas? Quantas foram acolhidas nas casas de passagem? Como funciona esse
sarvigo? Da lista gque deve chegar ao pais {ou ja chegaram}, quantas estao em

situacao de vuinerabilidade e precisaram desse atendimento?

Em tempo, gostariamos de autorizagdo para gravar numa dessas casas de ’b\
passagem pra mostrar o atendimento & falar com essas familias que estao sendo

atendidas pelo governo. Conseguimos gravar hoje a parlir das 15h30.

Por favor, padem nos dar um fetorno até as 13h30 sobre o pedido de gravagao?

Seria imporlante na ocasifo gravar com um porta-voz que possa explicar sobre esse

" T\E/
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servigo de apoio & acothimentc de imigrantes.



Nota
Resoivido por felefone

Foi informado ao produtor Ricardo Hiar que era responsabilidade do Gov. Federal e,

por 1550, essa demanda seria melhor direcionada para eles.

2.Alesp
Prezados,

Gostariamos de solicitar um porta-voz para esta terga (08} as Sh30, para o programa

Alesp em Pauta, ao vivo, duracdo de 10415 min, para fomentarmos a pauta acima.

Nota
Resolvido por telefone

Foi informado a produtora Malu Mendes que a operagao estd sendo conduzida pelo
Governo Federal. O Governo Estadual apenas prestara apoio em caso de

necessidade (situagio de vulnerabilidade).

J.Alesp

Boa tarde,

Somos da equipe do Podcast Alesp da TV da Assembleia Legislativa de Sac Paulo,
e queremos uma enffevista com um fepresentante da Secrefaria de

Desenvolvimento Social.
Y
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A pauta principal é a operacio de repairiacdo de brasileiros que estavam no Libano.
As entrevistas sao gravadas presencialmente na Alesp, de segunda a sexta, das Sh
as 16h, com duragio de 35 minuios.

Vocds aceitam o nosso conviie? Vamos agendar?

Mota

Resolvido por telefone

Foi explicado a TV Alesp que a operagio esta sendo condurzida pelo Governo
Federal. O Governo Estadual apenas prestara apoio em caso de necessidade

{situagio de vulnerabilidade).

Arquivo: 08_10_RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA SEDS
Data: D8/ 0/20XX

RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA — 08/10/20XX
1.DiariocZonaNorte

Prezados colegas jornalistas,

Conforme contato telefdnico, temos interesse em divulgar o Bom Prato Mével do
novo enderego no Tucuruvi {Zona Norte}, no Jardim Joana D°Arc.

Solicitamos a gentileza no envio de release com detalhes desie servigo e fofos do
Bem Prato Maével.

Aguardamos com urgéncia. Obrigado e disponham.
Nota

Boa tarde, Mauriciol Tudo bem?
O Bom Prato Mdvel de Tucuruvi faz pane da iniciativa do Governo de SF, que tem
como objetivo atender, a prego simbdlico, cidaddos sem condigges financeiras de se

alimentar com qualidade. Durante os prdximo quafro meses, a unidade movel

Y
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permanecera na Alameda Cerejeiras, 51, no bairro Jardim Joana D'arc, onde servira,
diariaments, 300 almogos.

0O horirio de atendimento do Bom Pratc Movel segue o padrdo das unidades
fixas: almogo € servido as 10h30, preferencialmente para idoscs, e as 11h para o

publico em geral.

Em anexo, estou enviadc as imagens sclicitadas.

2.5P2

Caros, boa farde!

O SP2 desta terga-feira vai repercutir a chegada do grupo de brasileiros repatriados
do Libano. Por favor, quais s&0 os proximos passos para quem chega no Brasil? Ha
um local para abrigo dessas pessoas ou elas devem seguir para casa de familiares?
Ciual & a orientagao?

Peco que a resposta seja enviada para todos em copia. Nosso deadline € as 18h.

Nota

FResolvido por telefone

Foi informado & produtora Gabrielli Mendes que era responsabilidade do Gov.

Federal e, por 1sso, essa demanda seria melhor direcionada para eles.

(v
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Arquivo: 09 410 _RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA SEDS
Data: 09/10/20XX

RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA — 09/40/20XX

1.7V Fronteira

Boa tarde.
Solicito um porta voz para uma entrevista ao vivo , as sete da manha, na proxima
sexta-feira, 11 de outubro, sobre ¢ almogo do dia das criangas do Bom Praic de

Fresidente Prudente.

Nota

Bom dia, Elisabete!

Esta confirmada o ao vivo no Bom Prato de Presidente Prudente, na sexta-feira
{11410}, as 7h. A porta-voz sera a gerente da unidade, Narrila Karla.

Aproveito para enviar o release sobre o cardapio especial na regido de Presidente
Prudente:

RELEASE

Resiaurantes Bom Prato de Presidente Prudente comemoram o Dia das

Criang¢as com cardipio especial

Comemoracdo serd nesta sexta-feira {11/10)

Para celebrar o Dia das Criangas, o Programa Bom Prato, do Governo de SP, vai
servir um cardapio recheado de comidas que fazem sucesso entre as crangas,
como vaca atolada, strogonoff de frangc € carne de panela. Todas as unidades
localizadas na regido de Presidente Prudente vao participar da agéo nesta sexia-
feira (11710},



No Brasil, o Dia das Criancas é celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada
pelos presentes dados as criangas, também traz uma reflexéo sobre os problemas
que elas enfrentam e a importancia de terem seus direitos garantidos. O Programa

Bom Prato decidiu adiantar a comemoracao.

Diariamente, as unidades da regido de Presidente Prudente servem cerca de 5,9 mil
refeicbes, entre café da manha, aimogo e jantar. O valor das refeicdes se mantem o
mesmo desde a criacdo do programa, ha mais de 20 anos: café da manhé a R$0,50;
e almogo e jantar a R$ 1,00.

A seguir, confira os cardapios de Dia das Criangas nos restaurantes na regiao
de Presidente Prudente:

_———

Unidade Cardapio Endereco

Carne louca, macarréo de

Aragatuba pizza e salada colorida. Rua Baldissera Morozini. 62 -

Sobremesa: Bombom. Aragatuba

Carne louca, macarrao de
Presidente Prudente| pizza e salada colorida. Avenida Brasil, 1073 - Presidente

Sobremesa: Bombom.

Prudente
Carne de panela com
- - brocolis, macarrdo de
Sdo José do Rio

pizza e escarola com

Preto - F

cenoura ralada. Rua Pedro Amaral, 2919 - S0 José

Sobremesa: Bombom. do Rio Preto

Sobre o Bom Prato
Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Bom Prato
foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeigdes U

saudaveis, de alta qualidade e a um custo acessivel a populagdo de baixa renda, ou |

em situagéo de vulnerabilidade social.



Considerado a principal politica poblica estadual de seguranga alimentar, o Bom
Pratc conta com uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades
instaladas no estado, sendo 75 fixas & 45 moveis, que estéo distribuidas da seguinie
forma: 24 na Capital, 19 na Regiao Metropolitana de Sao Paulo; 23 no Interior e
nove ng Litoral. Atualmente, sfio servidas 136 mil refeicdes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 mithdes refeicSes/més,

Para mais informagdes & enderegos da rede no estado, acessar o siter
htips:/hwenw. desenvolvimeniosocial.sp.gov brfacoes-de-piotecao-socialfprograma-

bom-prato/

2. Jovem Pan

Boa tarde! Como vao? Aqui é a Beatiiz, da Jovem Pan.

Toda semana, gravamos um piograma especial para ser exibido no sabado. E um
Linka de Frente com especialistas para discutir determinados assunios. Mesta
semana, vamos usar o gancho do Dia das Criangas para discutir femas perlinentes a
infancia: a prolecac das criangas, violencia, abandono, adogao, uso de redes
sociais, € também o acclhimenio as criangas que vém de outros paises. Ao todo,
sdo guatro parlicipantes, como uma mesa de debate de um congressc. Até agora,
temos uma especialista em educacidc basica e uma advogada confirmadas.
Gostariamos de saber se alguém da secretaria que tenha ligagc com os direitos
das cnangas poderia participar da gravagio, que acontece amanha, das 18h30 as
20h agui na nossa sede na Avenida Paulisia, 807. Fico no aguardo de um retcerno.

Se quiserem, podem me contatar pelo telefone: (71) 99354-0535. Grata desde jal



Nota

Fesolvido por fefefone

Foi informado a jornalista Beatriz Oliveira que a secretaria de Desenvoivimento
Social trata de assuntos relacionados a competéncia da pasta (assisiéncia social),

por isso a secretaria nao podera dispenibilizar um ponta-voz para o assunto.

3.G1

Boa noite. Tudo bem?
Ha algurna imagem de um desses prates do cardapic que podemos usar?

Atenciosamente,

Nota
Ola, conforme contato telefénico, segue imagem de fachada do Bom Prate de

Santos.

Arquivo: 10_10_RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA SEDS
Data: 10/10/20XX

RELATORIO DIARIC DE IMPRENSA - 10/16/20XX
1.TV Diario

Bom dia, pessoal. Tudo bem?
C Bomn Prato fard uma agao especial de Dia das Criangas com refeigdes pensadas
nes pequencs. Queremos falar sobre essa agao no nosso jornal de hoje, por voita

bl

das 12h10. p
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(Gostarta de pedir autorizagao para gravarmos no Bom Prato de Mogi das Cruzes e

também precisamos de um porta-voz para falar conosco la.

Mota

Bom dia, Julal
Esta confirmada a gravagio no Bom Prato de Mogi das Cruzes I A porta-voz sera a

nutricionista da unidade, Viviana Maciel.

2.TV Diario

Fesspal, s0 mais uma coisa, teria algum contato para deixar dispenivel para nossa

aquipe quando chegarem |37

Nota

Prezada,
Ao chegar na vnidade, vocés podem procurar pela gerente, Ana Paula, ou a

nutricionista, Viviana Maciel.

3.Record TY Campinas

Boa tarde! tudo bemn®?
Gostaria de solicitar autorizagido para fazer um link € uma reporiagem gravada
amanha no almogo especial de dia das criangas.

Seria das 11h30 ate 13h30, para entradas ao vivo no local & um porla voz.

)
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Mota

Boa tarde, Telmal
Esta confirmada a gravag@o no Bom Prato de Campinas. A porta-voz sera a

nutricionista da unidade, Thais Fernandes.

4. TV Band Vale

Prezadoes, boa tarde, tudo bem?
Gostaria de solicitar a permissac para que nossas eguipes possam fealizar uma
materia em um link ao vivo no Bom Praio de Taubaté, amanha {11) as 12h30, para

falar sobre o cardapio especial de Dia das Cnangas. Temos essa possibilidade?

MNota
Boa tarde, Flavio!

Esta confirmada a gravagdo no Bom Prato de Taubaté.

5.Grupo Thathi de Comunicagas

FPrezada Assessoria,

Boa tarde!

Recebemos o release sobre ¢ carddpio especial do Bom Prato para o Dia das
Criancas e gosiariamas de formalizar a solicitagdo de acesso para nossa equipe de
reporlagem a unidade central de Ribeirdo Preto. O objetivo € realizar uma entrada
ao vive para o programa Thathi Cidade, do Grupe Thathi de Comunicagéo, onde
iremos destacar e anungiar o cardapio especial para nossos telespectadores,

Agradecemos desde ja a atencio e aguardamos a confirmagao.



Nota

Boa tarde, Maristelal
Esta confirmado o ao vivo, amanha, 43 7h, no Bom Prato de Ribeirao Preto.

Endere¢o da unidade: Rua Saldanha Marinho, 765 - Ribeirdo Preto

B.CEN Ribeirao Preto

Tudc certo?

Tenho interesse em fazer a reportagermn amanha cedo. Teria como o entrevistado me
atender as 8h307

Nota

Samuel, esta confirmada a gravacdo no Bom Prato de Riheirao Preto. Ob porta-voz

sera o gerente da unidade, Mancel Monte

7.Recard

Cia, pessaall Tudo bem?

O Jornal da Record esta produzindo uma matéria sobre o recomego dos repatriados

do Libanc que chegaram no Brasil nos ultimos dias.

Gostaria de saber se vocés ja receberam alguma familia libanesa em situagao de
vulnerabilidade que chegou recentemente € ainda nao tem casa prépria, emprego,

etc?



Tambem gostariamos de saber se seria possivel gravar em um servico de
acolhimento que esteja recebendo essas pessoas em SP amanha {11) e conversar

com alguns dos repatriados que chegaram nos aitimos dias?

Nota

Resoivido por tefefone

Foi informado a jornalista Beatriz Rodrigues que os servicos da secretaria ainda néo

receberam nenhuma familia em situacio de vulnerabilidade social.

8.EPTV

0i, boa tarde! tude bem?
Alguma novidade sobre a data?

Vou entrar de ferias, quando liverern uma posicao, vocgs podem avisar 05 meus
colegas de redacac?

Segue o e-mail pauta.sca@eptv.com.br
Nota

Resolvido por tefefone.

Foi informado a jornalista Thatiane Fatima, por telefone, que ¢ auxilio aluguel ainda

nao tem data definida para comegar.




Arquivo: 11_10_RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA SEDS
Data: 11/40/20%X

RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA — 11/10/20XX

1.TV TEM

Qla, prezadoes, bom dia

Podem nos informar qual sefra a sobremesa servida em Sorocaba? A mensagem
veio cortada.

Nota

Borm dia, Larissal

A sobremesa sera manjar de coco,

2.Cotia e Cia

0Ola! Bom dial

Por gentileza, vocés tém o release do ¢ardapio do Dia das Criangas do Bom Prato

de Cotia? Podem nos enviar, por favor?
Obrigado!

Mota
Prezado, segue o release

Restaurantes Bom Pratoc da Grande Sao Paulo Oeste comemoram ¢ Dia das

Criangas ¢om cardapio especial

Comermoragao sera nesta sexta-feira (11/10) e



Para celebrar o Dia das Criangas, o Programa Bom Prato, do Governo de SP, vai
servir um cardapio recheado de comidas que fazem sucesso entre as criangas,
como vaca atolada, strogonoff de frango e carne de panela. Todas as unidades
localizadas na regido oeste da Grande Sao Paulo vao participar da agdo nesta
sexta-feira (11/10).

No Brasil, o Dia das Criancgas & celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada
pelos presentes dados as criangas, também traz uma reflexao sobre os problemas
que elas enfrentam e a importancia de terem seus direitos garantidos. O Programa

Bom Prato decidiu adiantar a comemoracgao.

Diariamente, as unidades da Grande Sao Paulo Oeste servem cerca de 13,9 mil
refeigdes, entre café da manha, almogo e jantar. O valor das refeigdes se mantém o
mesmo desde a criagdo do programa, ha mais de 20 anos: café da manha a R$0,50;

e almogo e jantar a R$ 1,00.

A seguir, confira os cardapios de Dia das Criancas nos restaurantes da Grande

Sao Paulo Oeste:

Unidade Cardapio Endereco
- . = ______
Carapicuiba Sobrecoxa ao molho de | Avenida Miriam, 385 - Carapicuiba

mostarda e mel, talharim

com recheio de presunto,

queijo, milho e ervilha, e
salada trio.

Sobremesa: Sorvete.

Cotia Carne louca, macarrio de Rua Senador Feijd, 100 - Cotia
pizza e salada colorida.

Sobremesa: Maria Mole.

Embu das Artes Sobrecoxa ao molho de Avenida Rotary, 3491 - Embu das

laranja, macarrdo de pizza Artes

e salada carioca. oo
bR




Sobremesa: Bombom.

Itapevi Sobrecoxa ao molho de Rodovia Engenheiro Benedito da
laranja, macarréo de pizza Silva, 270 - ltapevi
e salada carioca.

Sobremesa: Bombom.

Jandira Carne Louca, macarrio de Rua Elton Silva, 300 - Jandira
pizza e salada
mediterranea com
azeitona verde.

Sobremesa: Maria Mole.

Osasco Strogonoff de frango, Rua Jodo Collino, 240 - Osasco
batata frita e salada
colorida.
Sobremesa: Cone de doce

de leite.

Tabodo da Serra | Sobrecoxa ao molho de | Rua Firmino Vieira Gongalves, 162 -
laranja, macarrdo de pizza Tabodo da Serra
e salada carioca.

Sobremesa: Bombom.

Sobre o Bom Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Bom Prato

foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tem como finalidade oferecer refeicGes ’E
saudaveis, de alta qualidade e a um custo acessivel a populagéo de baixa renda, ou

em situagdo de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica pulblica estadual de seguranga alimentar, o Bom

Prato conta com uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades

instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 moveis, que estdo distribuidas da seguinte
forma: 24 na Capital; 19 na Regido Metropolitana de S&o Paulo; 23 no Interior e N
N
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D.2. apoio na selegdo e qualificagdo de porta-vozes e representanies
{dentre os servidores pCblicos estaduais} que irdo realizar as atlividades de
atendimento e esclarecimento as solicitagdes dos veiculos de comunicagio, tais
como enfrevistas ou prestagdc de esclarecimentos sobre agdes, programas €
servicos, utiizando sempre critérios técnicos, fals como o tema em pauta & seu

enfogue estratégico, dentrs outros.

DATA ATIVIDADES HORAS |
Apuracio de informacies e produgao de brigfing para B
acompanhamento de porta-voz na assinatura do termo de

0810200 |cooperacio com a Secrelaria de Justica e Cidadania

GM0I20X4 | Acompanhamento de porta-voz em assinatura do termo de 7
cooperacao com a Secrelania de Justica e Cidadania

10/10/20XX | Apuragdo de informacdes & produg o de briefing para 8
acompanharnento de representante em entrevisla para TV Diario de
Magi

10102044 | Acompanhamento de representante de porta—voz em entrevista para 7
TV Diaric de Maogi

11M0/204X | Apuragio de informagiies e producdo de briefing para 8
acompanhamenta de porta-voz em reuni2o com chefe da Assessoria
Internacional do Governo de 580 Paulo

1141072004 Acompanhamento de poria-voz em reunido corn chefe de Assessonia 8
Internagional do Governo de Sdo Paulo

1111020XY | Apuracio de informacdes & produsdo de briefing para 8
acompanhamento de porta-voz em reunido com representantes J-Pal

11120XX | Acompanhamenio de porta-voz em reuniZo comn representantes J-Fal 7

T TiBM0/20XX | Apuragio de informagdes e produgao de briefing para 8 15\

acompanhamenta de porta-voz em reuniao cormn Comissio
Intergestoras Bipartite {CIB)

18/10/20XX | Acompanhamento de porta-voz am reunido com Comissao 7
Intergestores Bipartite (CIE)

2HIF20XE 1 Apuracdo de informagbes @ produgio de briefing para 8
acompanhamanto de pona-voz em evenio de antncio sehre o
imvestimente do programa Bom Prato aig\d

24M10/20XX | Acompanhamento de porta-voz em evento de anuncio sobre 0 8 \
investimento do programa Bom Prato

n 5C



24110020X%% | Apuracdo de informagdes e produgdo de briefing para B
acompanhamento de porta-voz em evento do Outubro Rosa

24M10420X% Acompanhamento de porta-voz em evento do Quiubro FRosa

24/11020X% | Apuragdo de informagdes e prodagas de briefing para
acompanhamento de porta-voz em reunifo do Coegrneas

24M0208% | Acompanhamenta de porta-voz em reuniao do Coegmeas

24 10F20HX Apuracac de inforﬁé?éémoduqéo_déwﬁrteﬂng para
acompanhamento de representante no Dislogando sobre a Pessoa
ldosa

2471042004 Acompanhamento de representante de porta-voz no Dialogando &
sobre g Pessoa |dosa

J0MM20XA | Apuragdo de informacdes e produgdo de briefing para 8
acompanhamento de porta-vaz em evento do Dia dos Servidor

I0MO205% Acompanhamenio de porta-voz em evento do Dia dos Servidor

AWI0R20XX | Apwragio de informagdes e produgan de briefing para
acompanhamento de porta-voz ha aberiura do AMPRESF

TR0 0/20XX Acompanhamenio de porta-voz em aberiura do AMPRESP

30MTH20XXK Apuracio de informacdes e produgio de brnefing para 8
acompanhameanto da rapresgntante no 9° Congresso Internacional
Fregmind 20K

30MM0M20X4 | Acompanhamento de porta-voz em 8° Congresso Internacional 7
Freemind Z0XX,

320K Apuracio de informacdes e produgio de briefing para 8
acompanharmento de porta-voz am 17 Encontro da Rede Estadual de
Primeira Infancia

IV0204X | Acompanhamento de porta-voz em 1° Encontro da Rede Estadual de 7
Primeira Infancia
TOTAL 108




Comprovantes D.2

Arquive: Acompanhamento de eventos ~ ouiubro de 20XX
Data: 0171072000 — 31/10/20X%X

Acompanhamenio de porla-voz na assinatura do termo de cooperagao com a
Secretaria de Justica e Cidadania
DATA: 09/10/20XX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 08 de outubro de 20XX - quarla-feira

HORA: 10 horas

LOCAL: Av. Rio Branco, 1268 - Campos Eliseas, Sdo0 Paulo - SP

SUGESTAO DE FALA: O consumo de drogas se fornou uma epidemia n&o sé na
capital, mas também em oufras regides do estado e do pais. O problema é
complexo, e s6 vamos conseguir supera-lo com a intersetorialidade das polificas

piblicas, e com parcerias como esta que estamos firmando hoje com a Secretana
de Justica

Acompanhamento de representante em entrevisia para TV Diario de Mogi
DATA: 10/10/20XX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 10 de ouiubro de 20XX — guinta-feira

HORA: 12:50h

LOCAL: Rua Professor Fiaviano de Melg, 378 - Mogi das Cruzes

{fﬁﬁ’



SUGESTAO DE FALA: Falar sobre o cardapio especial de Dia das Criangas que
sera semvido no dia. Também explicar 2 impertancia do Bom Prato oferecer uma

refei¢ao de qualidade e de baixo custo.

Acompanhamento de porta-voz em reunido com chefe de Assessoria Internacional
do Governo de $58o0 Paulo
DATA: 11/10/20XX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 11 de outubro de 20XX — sexta-feira

HORA: 14 horas

LOCAL: R Boa Vista, 170 - Ceniro Histérico de Sao Paulo, 5o Paulo - SP

Acompanhamento de porta-voz em reuniac com representanies J-Pal
DATA: 11/10/20XX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 11 de ocutubro de 20XX - quinta-feira

HORA: 15 horas

LOCAL: R. Boa Vista, 170 - Centro Histérico de Sao Paulo, Sao Paulo - 5P




Acompanhamenio de porta-voz em reuniio com Comissac Intergestores Biparlite
{CIB}
DATA: 16/10/20XX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 16 de outubro de 20XX - quarla-feira

HORA: 15 horas

LOCAL: R. Boa Visia, 170 - Ceniro Histérico de Sao Paulo, Sao Paulo - SP

Acompanhamento de porta-voz em evento de anuncio sobre o investimento do
pregrama Bom Prato
DATA: 24{/10/20XX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 24 de outubro de 20XX — gquinta-feira 3
HORA: 14 horas

LOCAL: Secretaria de Estado da Fazenda e Plangjamento (Grande Auditério)

Avenida Rangel Pestana, 300, 17° andar, Centro

SUGESTAOQ DE FALA: Com essa iniciativa, o Goveino do Estado de S&o Paulo
reforca seu compromisso em oferecer alimentagae saudavel e de qualidade a \j
populagdo”, afirmou . "Mais que uma obrigacac do Estado, a seguranga alimentar & ™

um direito constitucional. A destinagdo de mais R$ 22 milhdes para 0 Bom Prate

((h 25
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evidencia, mais uma vez, que a garantia de direitos acs mais vulneraveis é nossa
prioridade deste governo

Acompanhamenic de porta-voz em evento do Outubro Rosa
DATA: 24/10/20XX

BRIEFING DO EVENTO
DATA: 09 de outubro de 20XX — quarta-feira
HORA: 15 horas
i LOCAL: Palacic dos Bandeirantes {Av. Morumbi, 4500 - Morumbi, 840 Paulo)

Acompanhamento de porta-voz em reuniac do Coegmeas
DATA: 24/10/20XX T

BRIEFING DO EVENTO
| DATA: 24 de outubro de 20XX ~ quinta-feira
HORA: 10 horas

4/ 257



LOCAL: R. Boa Vista, 170 - Centro Histérica de Sac Paulo, Sao0 Paulo - 5P,

SUUGESTAQ DE FALA: “A agenda de hoje &€ muitc importante, por isso, mais uma
vez, parabenizo o Coegemas. Este € um tema complexo, & € facil nos perdermos em
nossas afribuicoes. Precisamos ter clareza sobre os limites entre o SUS e a SUAS,
sobre o que & da salde & o que & da assisténcia. Estamos aqui para entender
exatamente qual @ o nosso papel! na politica de desinsbitucicnalizagdc das pessoas

¢com transternos mentais que estdo atualmente nos hospilais de custédia”

Acompanhamento de representanie no Dialogando scbre a Pessoa Idosa
DATA; 24/10/20XX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 24 de outubro de 20XX — guinta-faira

HORA.: 10 horas

LOCAL: R. Gen. Couto de Magalhaes - Santa Ifigénia, S3o Paulo

Acompanhamenio de porta-voz em eventc do Dia dos Servidor
DATA: 30/10/20XX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 30 de outubro de 20XX — quarta-feira

HORA: 14 horas

LOCAL: R. Boa Vista, 170 - Centro Histérico de Sao Paulo, Sa0 Paulo - 5P

A7
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Acompanhamento de porta-voz na abertura do AMPRESP
DATA: 30/10/20XX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 30 de ocutubro de 20XX - quaria-feira

HORA: 18 horas

LOCAL: Centio de Convencées de Aguas de Sdo Pedro
Avenida Carlos Mauro, 80, Centro

Aguas de Sao Pedro — SP

Acompanhamento de representante no 9° Congrasso Internacional Freemind 20XX
DATA: 30/10/20XX

/f 2%
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BRIEFING DO EVENTO
DATA; 30 de outubro de 20XX — gquinta-feira
HORA: 17 horas

LOCAL: Centro de Convencoes do Circuito das Aguas, R. Nossa Sra. do Rosério,
630 - Estancia Suica, Serra Negra

Acompanhamento de porta-voz em 1° Enconiro da Rede Estadual de Primeira

Infancia
DATA: 31110/20XX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 31 de outubro de 20XX — gquinta-feira

HORA: 8h40

LOCAL: Assembleia Legislativa de Sao Paulo — Auditorio Paule Kobayashi

Entrada da Secretaria: Rua Abilio Scares, 1862, Paraisa {acesso dos Deputados) -
Sdc Pauio - SP




D._3. avaliagao & planejamento estratégico de evenfuais contatos e reunides
diretos e personalizados entre os veiculos de comunicagao e as autoridades do
Poder Executivo Estadual definidos de comum acordo com o gestor do contrafo,
indicade pela Coordenagdo de Imprensa da Unidade de Comunicagao,
primeiramente, ou que, num segundo momenio, contribuam de forma efetiva para o
adequado cumprimenio desses servigos, sempre objelivando uma adeguada
divulgacio das agbes,

prejetos e serviges em  epigrafe, respeitando-se as

obrigagoes legalmente instifuidas de educar e informar a populacdo do Estado.

CATA

TTATIVIDADES

HORAS

g2/ 20X X

Levantamento e contatos com imprensa para divulgacio de Release
sobre: Socretaria Estadual de Desenvolvimento Social trabalhz pela
protecho e garantia dos direitos da pessoa idosa.

03101200

Levantamento & contatos com imprensa para divelgacdo de Nota
sobre; Confira o funcionamento das unidades do Bom Prato neste
final de semanz,

O7A020KX

Levantamento & contatos com imprensa para divulgacac de Release
sobra: Governo de 330 Paulo vai apoisr operagdo de repatriacio de
brasileiros gue astavam no Libano.

OB H20MX

Levantamento e contatos com imprensa para divulgagdo de Release
sobre: Confira o nove enderego do Bom Prato Mavel de Bauru,

081 0/20X X

Levantamanto & contatos com imprensa para divolgacac de Releasa
sobre: Confira 0 novo enderego do Bom Prato Mdvel de Jacarel.

08A10/20KX

Levantamento & contatos com imprensa para divulgagio de Release
sobre; Confira 08 novos enderegos de seis unidades do Bom Prato
Wivel da capital.

D9M10/20KK

Levantamento e contatos com imprensa para divulgacao de Eeleasa
sobre: Centros Integrados de Cidadania vao receber servigos do
Espago Pravenir.

081 20X X

Levantamento e contalos com imprensa para divulgagio de Release
sobre: Restaurantes Bom Prato de Presidente Prudente comemaoram
o Dia das Criangas com cardapio espedial,

021 0F 2074

Levantamento & contatos com imprensa para divulgagao de Release
sobre: Restaurantes Bom Prato de Ribeirdo Preto comemoram o Dia
das Criangas com cardapio especial

08102004

Levantamento e contatos com imprensa para divuigagao de Release

e



sobre:

TS 020KX

Levantaments & contatos com impransa para divulgacio de Release
sobre; Restaurantes Bom Prate de 530 Carlos comemoram o Dia das
Criancas com cardapio especial,

08 07207 X

Levantamentic £ contatos com imprensa para divulgacac de Release
soirre: Restaurantes Eom Pralo de Sorocaba comemaram o Dig das
Criangas com cardanio especial.

08M0f20XX

Levantamento e contalos com imprensa para divulgagao de Release
sobre Restaurantes Bom Prato do ABC comemeram o Dia das

Criangas com cardapio especial.

1011 0F 208K

Levantamento & contatos com imprensa para divulgacdo de Release
sobre Restaurantes Bom Prato da Baixada Santista comemaoram o
Dia das Criancas com cardapic espacial,

10f10F20X K

Levantamente e cordatos com imprensa para divulgagao de Release
sobra Restaurantes Bom Prato d3 capital comemoram o Dia das
Criangas com cardapio especial.

0/ 020X XK

Levantamento e contatos com imprensa para divulgacao de Release
sobre Restaurantzs Bom Prato da Grande 580 Paulo Deste
comemoram o Dia das Criangas com cardapio especial,

1001 0f 207X

Levantamente & contales com imprensa para divulgacic de Releasa
sobre Reslavrantes Bom Prato de Bauru comemoram o Dia das

Criangas com cardapio especial

10/10/20XX

Levantamento e contatos com imprensa para divulgacao de Release
sobre Reslaurantes Bom Frato de Campinas comemoram o Cha das
Criangas com cardapio especial.

0132004

Levantamento & contatos com imprensa para divulgagao de Release
sobre Restaurantes Bom Prato do Alto Tieté comemoram o Dia das
Criangas com cardapio especial.

10110204 X

Levantamento e contatos com imprensa para divelgagao de Release
s0bre Restauranies Bom Prato do Yale do Paraiba comemoram o Gia
das Criangas com cardapio especial,

11200

Levantamento e contatos com mprensa para divulgagao de Nota
sobre: Confira o funcisnamento das unidades do Bom Frato neste
final de semana.

THANZ0XX

Levantamenlo & contatos com imprensa para divulgagao de Release
sobre SEDS repassa cerca da RE 52 milhfes a Servigos de
Convivéngia e Fortalecimento de Vinculos para Criangas,

1810200

Levantamento & contatos com imprensa para divulgacao de Release
sobre Oia Mundial da Alimentagdo: Bom Prato & referéncia nacional

N
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no combate & inseguranga alimentar,

TEM10200X

Eevaniameanio e conlatos com im‘ﬁ:rensa p_aFa divulgacic de Release
sobre Dia Mundial da Alimentagio: Bom Prato & referéncia nacignal
no combate a inseguranga alimentar.

T7FF 2004

Levantamento e contatos com imprensa para divulgagio de Nota
sobre: Confira o funcionamanto das unidadas do Bom Prato neste
final de semana.

23 T0F200%

Levantaments e contatos com imprensa para divulgagso de Release
sobre SEDS discutira envelhecimento e convivéneia nos ternitdrios na
série Dhalogando,

2411 20X X

sobre: Governo de SP anunciz nais RS 22 milhdes para rede de
restaurantes Bom Prato.

24020 5X

Levantamento e contatos com imprensa para divulgacac de Release
sohre SEDS realiza encontro para debater envelhecimento e
convivéncia nos municipios.

25100200

Levantamento e contatos com imprensa para divulgagao de Mota
sobre: Confira ¢ funcisnamento das unidades do Bom Prata nesta
final de semana.

2M10/20XXK

Levantamento e contatos com imprensa para divulgacao de Relfease
sobre. SP aumenta em mais de 70% unidades de acolhimento para
recém-saldos de abrigos.

30104200 X

Levantamentc e contaios com imprensa para divulgacao de Release
sohra SEDS participa de congresso inkernacional de politicas sobre
drogas.

I O20X5

Levantaimento & conltatos com imprensa para divelgacao de Releass
sobre; 3P aumenta em mais de 70% unidades de acolhimento para
recém-saidos de abriges,

TOTAL

198




Comprovantes D.3

Arquivo: Relatério de Contatos Proativos - outubro
Data: 01/10 a 31/10

Release - Secretaria Estadual de Desenvolvimento Social trabalha pela protecao e
garantia dos direitos da pessoa idosa

DATA VEICULO JORNALISTA OBJETIVO
02/outubro | RADIO CRIATIVA FM ALFREDO DA Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
87,5 SILVA
CASTRO
02/outubro | BOM DIA CIDADE SEVERINO Divulgar programas e servigos da SEDS na regigo
/MORATO NEWS
02/outubro | TRIBUNA MORATENSE | FLAVIO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
LUBARINO
GOMES
02/outubro | CLICK GUARULHOS JONATAS Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
FERREIRA
02/outubro | GAZETA NEWS ROBSON Divulgar programas e servigos da SEDS na regigo
GUARULHOS MOREIRA
02/outubro | GUARULHOS ONLINE | MICHEL Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
WAKIN
02/outubro | REDE CIDADE LIVRE RENEE DE Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
OLIVEIRA
02/outubro | JORNAL GUIA MAURILIO Divulgar programas e servigos da SEDS na regiéoT
CARAPICUIBA CANDIDO
02/outubro | JORNAL METROPOLE | REDACAO Divulgar programas e servigos da SEDS na regigo
02/outubro | JORNAL A CIDADE FABIO Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
MENDONCA
SILVEIRA
02/outubro | ITAPEVI AGORA KAZUMI Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
KUSANO




02/outubra | CANAL ITAPEVI AMDRE Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
BARMNABE

02/ocutubro | NOVA QESTE MARCELD Divulgar programas 2 servigos da SEDS na regido
FACHECO

02/outubro | EXPRESSC REGIONAL | CHIRLE( Divulgar programas e sernvigos da SEDS na regiao
FREITAS

02/autubro | FPORTAL JANDIRA CARLDS Divulgar programas & servigos da SEDS na regido
COoLL

02/outubre | NOTICIA EM TEMPO GUSTAVO Divulgar programas e servigos da SEDS na regifo
PRACHEDES

02/outubro | OSASCO NOTICIAS FAULD Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
MACEDD

02/outubro | VISAD OESTE FARIO Civulgar programas e servigos da SEDS na regifo
DORMELES

02/outubro | JORMAL FOLHA OESTE | JOSE Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
ROBERTG
SILVA DOS
SANTOS

02foutubro | O TABOANENSE CARLOS Divulgar programas & servigos da SEDS na regia
ESPANHA

02/outubro | TABOAQ EM FOCO ALLAN DOS Divulgar programas e servicos da SEDS na regiac
REIS

02/outubro | RADIO BETA FIA CARLOS Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
ESTEVAM

02/outubro | VERBO OMLIME ROMLLD Divulgar pregramas e servigos da SEDS na regido
FERREIRA

02/outubro | RADIO LOQKAL 87,5 RODRIGQ Divulgar programas e servicos da SEDS na regido

FMA GAMBALE

02/outubro | FERRAZ HOJE VALTER Crivuigar programas & servigos da SEDS na regio
FRAZAQ

02/outubro | ITAQUA HOIE WalLTER Divulgar programas € servigos da SEDS na reqige
FRAZAOQ

02/outubro | RADIO MAIS ONLINE | MARCUS Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
LIM A,




02/outubro | ITAQUA NOTICIAS ALTEMIR Divulgar programas e servicos da SEDS na regiso
VIVIANI
JURIDR
02foutubro | CANAL NOTICIAS DE LEANDRO Divulgar programas € servigos da SEDS na regiao
ITAGUA ALVES
02/outubra | NOTICIAS DE MOG) REDACAD Divulgar programas e servigos da SEDS na regizo
02/cutubra | G1 MOGIE SUZANO | GLADYS Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
PEIXOTO
02/outubro | O DIARIO DE MOGH CELIA SATO Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
02/outubro | DIARIO TV 12 DHMO Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
EDICAO/MOGI DAS RODRIGUES
CRUZES
02/outubro | DIARIO TV 22 DAMIELA, Divulgar programas e senvigos da SEDS na regido
EDICAD/MOG) DAS AMARAL
CRUZES
02/outubro | BBL BRASIL/SAD ROGERIO Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
PALILD WASSERM AN
M
02/outubro | EL PAIS/SAQ PAULO GIL ALESSI Divulgar programas € servigos da SEDS na regiao
02/outubre | ESTADAO YIVIANE Divulgar programas & servigos da SEDS na regiao
BITTENCOUR
I
02/outubro | EXAME.COM CLARA Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
CERICNI
02/outubro | FOLHA DE 5.PAULD FERNANDA, Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
CNLINE MEVES
02/outubro G1/SA0 PAULD Rgnggﬁn Divulgar programas & senvicos da SEDS na regiao
02/outubra | O ANTAGONISTA ROGERIC Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
ORTEGA
02foutubre | UOL FaBIANA Divulgar programas 2 servigos da SEDS na regido
NOTICIAS/UOL/SAD | MARANHAC
PAULC
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g2/outubro | VEIA.COM/SAD RICARDO Divuigar programas e senvigos da SEDS na regifo
PALLD WASQUES
02foutubro | FOLHA DE S_PAULO JULIA CHAIB Divulgar programas e servicos da SEDS na regigo
0Zfoutubro | O ESTADO DE PEDRC Divulgar programas e senvigos da SEDS na regiao
5.PAULO VEMNCESLAL
02/outubro | O GLOBG f SAD C1FIDE Civulgar programas e servigos da SEDS na regiao
PAULOD CARVALHO
02/outubro | CBN LETICLA Divulgar programas & servigos da SEDS na regiao
VALENTE
KURATOMI
02/outubro RADIO BAND FM ROGERIO Divulgar programas e servigos da SEDS na regifo
96,1/SA0 PAULD TERVYDIS
02/outubro | ABC DO ABC REJANE Divulgar programas & servicos da SEDS na regido
LOUREIRO
02/outubro | YIVA ABC AMNDRE Divulgar pregramas £ senvigos da SEDS na ragiao
RIBEIRO
02foutubro | DIARIO DO GRANDE | ANDERSON Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
ABC FATTORI
02foutubro | RD REPORTER DIARIO | AIRTON Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
RESENDE
g2/outubro | RADIO ABC 1570 AM | JANETE Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
DGAWA
02/outubra | REVISTA REPUBLICA | JULIA Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
MNATULINI
02/outubro | DGABC REPORTER STEFANIE Divutgar programas e servicos da SEDS na regido
STERCI
MNota - Confira ¢ funcionamento das unidades do Bom Prato neste final de semana
DATA, VEICULD JORNALISTA OBJETIVO
03/cutubro | RADIO CRIATIVA FM ALFREDC DA Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
#7.5 SILVYA
CASTRO
03/outubro | BOM DiA CIDADE SEVERING Divulgar programas 2 servigos da SEDS na regigo

/MORATO NEWS




03/outubro | TRIBUNA MORATENSE | FLAVIO Divulgar programas & servigos da SEDS na regido
LUBARIMNG
GOMES

03/cutubro | CLICK GUARULHOS JONATAS Divulgar programas e servicos da SEDS na regida
FERREIRA

03/outubro | GAZETA NEWS ROBSON Divulgar programas e servigos da SEDS na regifo

GUARULHOS MOREIRA

02/outubro | GUARULHOS OMLINE MICHEL Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
WAKIN

03/outubro | REDE CIDADE LIVRE RENEE DE Divulgar programas e servicos ga SEDS na regido
COLIVEIRA,

03/outubra | JORMNAL GUIA bAALRILIO Divulgar programas e servigos da SEDS na regido

CARAPICUIBA CANDTDG

03/outubro | JORNAL METROPOLE REDACAD Divuigar programas e servigos da SEDS na regido

03/outubro | JORNAL A CIDADE FARID Divelgar programas e servigos da SEDS na regifo
MENDONCA
SILVEIRA

03foutubro | ITAPEVI AGORA KAZUMI Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
KUSANO

03/outubro | CANAL ITAPEYI AMNDRE Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
BARMABRE

03/outubro | NOVA OESTE MARCELD Divulgar programas & servigos da SEDS na regido
PACHELCO

03/outubro | EXPRESSC REGIONAL | CHIRLE) Divulgar programas e seérvicos da SEDS na regido
FREITAS

03/outubro | PORTAL JANDIRA CARLOS Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
COLLI

03/outubro | MOTICIA EM TEMPO GUSTAVD Divulgar programas 2 senvigos da SEDS na regido
PRACHEDES

03/outubro | OSASCO NOTICIAS PAULD Divutgar programas e servicos da SEDS na regido
MACEDD

03/ocutubro | VISAQ OESTE FARID Divulgar programas e sevigos da SEDS na ggido
DORNELES N
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03/outubro | JORNAL FOLHA OESTE | JOSE Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
ROBERTO
SILVA DOS
SANTOS
03/outubra | O TABDANENSE CARLDS Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
ESPANHA
03/outubro | TABOAD EM FOCO ALLAN DOS Divulgar programas & servigos da SEDS na regiao
REIS
03/outubro | RADIO BETA Fiv CARLOS Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
ESTEVAM
03/outubro | VERBQ ONLINE ROMULD Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
FERREIRA
03/outubro | RADIO LOQKAL 87,5 RODRIGD Divulgar programas & servicos da SEDS na regiao
Fi GAMBALE
03/outubro | FERRAZ HOJE WALTER Crivulgar programas e servigos da SEDS na regifo
FRAZAO
03/outubro | ITAQUA HOIE VALTER Divulgar programas £ servigos da SEDS na regiao
FRAZAD
03foutubro | RADIO MAIS ONLINE | MARCUS Divulgar programas e servigos da SEDRS na regiaoc
LIkAA,
03/outubro | ITAQUA NOTICIAS ALTEMIR Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
ViviaM
JUMIOR
G3/outubre | CANALNOTICIAS DE | LEANDRQ Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
ITAQUA ALVES
Q3/outubre | NOTICIAS DE MOGI REDACAQ Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
03 foutubro | 61 MOGI E SUZAND GLADYS Divulgar programas e servicos da SEDS na regiso
PEIXOTO
03foutubro | O DIARIO DE MOGI CELIA SATO Divulgar programas € servigos da SEDS na regiao
03/outubro | DIARIO TV 12 DING Divulgar programas € servigos da SEDS na regigo
EDICAO/MOGI DAS RODRIGUES

CRUZES
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03/outubro | DIARIO Ty 22 CAMIELA Divulgasr programas & servigos da SEDS na regido
EDIGAO/MOGI DAS AMARAL
CRUZES
03/outubro | BBC BRASIL/SAO ROGERIO Divulgar programas e senvigos da SEDS na regido
FAULD WASSERMAN
¥
03/outubre | EL PAfs,-’sﬁ.U BALULD GIL ALESS] Divulgar programas e servigos da SEDS na ragiao
03/outubro | ESTADAD VIVIANE Divulgar programas e senvigos da SEDS ha ragido
BITTENCOUR
T
03/outubro | EXAME.COM CLARA Divulgar programas e servigos da SEDS na regias
CERIONI
03/outubro | FOLHA DE S.PAULD FERMANDA Divulgar prograntas € servigos da SEDS na regiao
OMLINE MEVES
Q3/cutubre | Gi/SAD PAULO REDACAD Divulgar programas & servigos da SEDS na regido
03/outubro | O ANTAGONISTA ROGERIO Divuigar programas & servigos da SEDS na regio
ORTEGA
03/outubro | LOL FABIAMA Divulgar programas e servigos da SEDS na reqido
NOTICIAS/UOL/SAOD MARANHAO
FAULO
03/outubro | VEJA.COM ;5,&0 RICARDD Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
FAULO VASQUES
03foutubre | FOLHA DE S.PAULD JULIA CHAIB Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
03/outubra | O ESTADO OE PEDRO Crivulgss programas e senvigos da SEDS na regi&o
S PAULD VEMCESLAU
03/outubra | O GLOBG / SARO CLEIDE Crivolgar programas e senvigos da SEDS na regido
PAULC CARVALHO
03/outubre | CBN LETICIA Divulgar programas e senvigos da SEDS na regido
WALEMTE
KURATOMI
03/outubro | RADIO BAND FM ROGERIO Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
96,1/540 PAULO TERVYDIS
03/outubro | ABC DO ABC REJAME Divulgar programas e sarvigos da SEDS na regiao
LOUREIRG
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03/outubro | VIVA ABC AMDRE Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
RIBEIRD

03/cutubro | DIARIO DO GRANDE ANDERSON Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao

ABC FATTORI

03/outubre | RD REPORTER DIARIO | AIRTON Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
RESEMDE

03/outubro | RADIO ABC 1570 AM | JANETE Divulgar programas e serviges da SEDS na regigo
DEAWA

03/outubro | REVISTA REPUBLICA JULIA Divulgar programas & servigos da SEDS na regiao
MNATULINI

03/outubro | DGABC REPORTER STEFANIE Divulgar programas e servigos da SEDS na regi&o
STERCI

Release - Governo de 53¢ Paulo vai apoiar operagio de repatriagdo de brasileiros que

estavam no Lihano

DATA VEICULO JORNALLISTA OBJETIVO
07/outubro | RADIO CRIATIVA FM ALFRECO DA Divulgar programas e servigos da SEDS na regiac
82,5 SiLVA
CASTRO
07/outubro | BOM DIA CIDADE SEVERING Divulgar programas e servigos da SEDS na regiac
fMORATO NEWS
07/outubiro | TRIBUMA MORATENSE | FLAVIO Divolgar programas £ servigos da SEDS na regido
LUBARINGD
GOMES
07/outubro | CLICK GUARULHOS JONATAS Divulgar programas e servigos da SEDS na regiac
FERREIRA
07/outubro | GAZETA NEWS ROBSON Divulgar programas & servigos da SEDS na regido
GUARULHO% MOREIRA
07/outubro | GUARULHOS ONLINE | MICHEL Divulgar programas e servigos da SEDS na regiac
WAKIN
07/outubro | REDE CIDADE LIVRE REMEE DE Divulgar programas e servigos da SEDS ha regiac
OUVEIRA
07 /outubro | JORNAL GUIA MAURILIO Divulgar programas & senvigos da SEDS na regido
CARAPICUIBA CANDIDO
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07/outubre | JORNAL METROPOLE RECACAD Divulgar programas e servigos da SEDS na regido

07/outubra | JORNAL A CIDADE FABID Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
MENDONCA
SILVEIRA,

07 foutubra | ITAPEYI AGORA KAZUM! Divulgar programas e servigos da SEDS na regifio
KUSANG

07/outubro | CANAL ITAPEVI ANDRE Divulgar programas e sernvigos da SEDS na regiio
BARNABE

O7/outubro | NOVA QESTE MARCELD Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
PACHECO

87 /outubro | EXPRESSO REGIONAL | CHIRLE] Divulgar programas e servi¢os da SEDS na regiao
FREITAS

07/outubro | PORTAL JANDIRA CARLOS Divulgar pragramas e servigos da SEDS na regiao
COLLI

07/cutubro | NOTICIA EM TEMPO | GUSTAVO Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
PRACHELDES

G7/outubro | OSASCO NOTICIAS PALLO Divulgar programas e sernvigos da SEDS na regiio
WMACEDO

07/outubro VisAO OESTE FARIO Divulgar programas e servigos da SEDS na reqido
DORNELES

07/outubre | JORNAL FOLHA OESTE | JOSE Divulgar programas € servigos da SEDS na regido
FOBERTO
SILVA DOS
SANTOS

07/outubro | O TABOAMENSE CARLOS Divulgar pragramas e servigos da SEDS na regido
ESPANHA

07/cutubro | TABOAO EM FOLO ALLAN DOS Divulgar programas e servicos da SEDS na regide
REIS

07/cutubro | RADIO BETA FM CARLOS Divulgar programas e servigos da SEDS na regiae
ESTEVAM

07/outubro | VERBO ONLINE ROMULO Divulgar pregramas e servigos da SEDS na regiao
FERREIRA,

07/outubro | RADIO LOOKAL 87,5 RODRIGO Divulgar programas e servigos da SEDS na {EQ'IE'ID
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07 foutubro | FERRAZ HOIJE VALTER Divulgar programas e servigos da SEDS na regijo
FRAZAC
07 foutubre | ITAQUA HOIE VAILTER Divulgar programas & servigos da SEDS na regido
FRAZAQ
67/cutubro | RADIO MAIS ONLINE MARCUS Divulgar programas e senvigos da SEDS na regiao
LA
07/outubro | ITAQUA NOTICIAS ALTEMIR Divulgar programas & servicos da SEDS na regiao
VYIVIANI
JUNIOR
07/outubro | CANMAL NOTICIAS DE LEANDROC Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
ITAQUA ALVES
07/outubro | NOTICIAS DE MOGI REDACAD Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
07/outubre | 51 MOGI E SUZAND GLADYS Divulgar programas e servigos da GEDS na regido
PEIXOTO
07/outubra | O DIARIO DE MOGI CELIA SATO Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
07 foutubre | DIARID TV 12 DIND Divulgar programas e senvicos da SEDS na regiao
FOICAC/MOGI DAS RODRIGUES
CRUZES
D7 /outubro DIARIO TV 22 DAMIELA Divulgar programas e servigos da SEDS na regias
EDICAO/MOGI DAS AMARAL
CRUZES
67/foutubro | BBC BRASIL/SAD ROGERIC Divulgar pregramas e servigos da SEDS na regiao
PAULD WASSERMARN
M
07foutubro | EL PAIS/SAC PAULD GIL ALESSI Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
07/outubro | ESTADAOD VIVIANE Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
BITTENCCGUR
T
O07/outubro | EXAME.COM CLARA, Divulgar programas € serviges da SEDS na regigo
CERIONI
07/cutubro | FOLHA DE 5.PAULD FERNAMNDA Divulgar programas e servigos da SEDS na ragiao
OMLINE MNEVES
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07/outubro | G1/SAQ PAULO REDACAO Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
07/outubro | O ANTAGONISTA ROGERIO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
ORTEGA
07/outubro | UOL FABIANA Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
NOTICIAS/UOL/SAO | MARANHAO
PAULO
07/outubro | VEJA.COM/SAD RICARDO Divulgar programas & servigos da SEDS na regido
PAULO WVASQUES
07/outubro | FOLHA DE S.PAULO JULIA CHAIB Divuigar programas e servigos da SEDS na regiao
07/outubro | O ESTADO DE PEDRO Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
S.PAULO VENCESLAU
07/outubro | O GLOBO / SAO CLEIDE Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
PAULO CARVALHO
07/outubro | CBN LETICIA Divulgar programas e servigos da SEDS na regigo
WALENTE
KURATOMI
07/outubro | RADIO BAND FM ROGERIO Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
96,1/SA0 PAULO TERVYDIS
07/outubro | ABC DO ABC REJANE Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
LOUREIRO
07/outubro | VIVA ABC ANDRE Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
RIBEIRO
07/outubro | DIARIO DO GRANDE ANDERSON Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
ABC FATTORI
07/outubro | RD REPORTER DIARIO | AIRTON Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
RESENDE
07/outubro | RADIO ABC 1570 AM | JANETE Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
OGAWA
07/outubro | REVISTA REPUBLICA | JULIA Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
NATULINI
07/outubro | DGABC REPORTER STEFANIE Divulgar programas e servigos da SEDS na regiéo
STERCI

Release - Confira o novo enderego do Bom Prato Movel de Bauru
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DATA VEICULO JORMALISTA OBJETIVO

08/outubro | REVISTA ATENCAD BRUNA Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
CORREA

08/outubro | TV TEM MAYLA Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
RODRIGUES

08/outubro | RADIO 94,5 FM J10AD Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
SIMOMETTI
MNETO

08/outubro | RADIO 94,5 FM PAULO Divulgar programas e servigos da SEDS na regi&o
SERGIO
SIMONETTI

08/outubro | RADIO 94,5 FM NELSON Divulgar programas e servigos da SEDS na regifo
ITABERA

08/outubro | TV TEM GLEY Divulgar programas & servigos da SEDS na regifo
BIANCAO

08/outubro | TV TEM DENILSON Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
MONACO

08/outubro | TVTEM DANIEL Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
SCHAFER

08/outubro | TV TEM ADRIANO Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
BARACHO

08/outubro | TOP FM MARCO Divulgar programas & servigos da SEDS na regido
AURELIO
ABREU

08/outubro | JOVEM PAN ALEXANDRE Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
PITTOL

08/outubro | RADIO 87,9 FM GILMAR Divulgar programas e servigos da SEDS na regifo
BARROS

08/outubro | TV TEM MAYKY Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
ARAUJO

Release - Confira o novo enderego do Bom Prato Mével de Jacarei
DATA VEICULO JORNALISTA OBJETIVO
08/outubro | G1 VALE E REGIAO CARLOS Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
h/ A )




SANTOS

08/outubro | JORNAL JOSEENSE RODOLFD Divulgar programas & servigos da SEDS na regizo
MEWS MOREIRA
a8/outubro | O VALE ONLINE CAIQUE Divulgar programas & senvigos da BEDS na regifo
TOLECOD
08/outubre | O VALE JULID Divulgar programas & servi¢os da SEDS na regido
CODAZZI
08/outubro | RADIO JOVEM PAN CLEMENTE Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
94,2 FM DE SCUZA
LEMES
08/outubro | JORNAL CONTATO FECRQD Divulgar programas e sarvigos da SEDS na regiio
OMLINE VENCESLAL
a8/outubro | AVOZ DO MARCIO Divulgar programas & senicos da 5EDS na regiao
VALE/TAUBATE DUARTE
(8/outubro | RADIO DIFUSORA 99,9 | LUCAS Divuigar programas e servigos da SEDS na regio
Fivi AFEVEDO
08/outubra | TV CLAUDIO Divulgar programas e sernvigos da SEDS na regiao
BANDEIRANTES/TAUB | NICOLIMI
ATE
08/outubro | BAND CIDADE 12 CAROLIME Divulgar programas e senvigos da BEDS na regiao
EDICAC RO%SASI
08/outubro | TV GLOBO/BOM BIA WILLIAM Divulgar programas & servigos da SEDS na regido
Sp SOARES
Release - Confira os novos enderegos de seis unidades do Bom Prato Mavel da capital
DATA VEICULD JORMNALISTA OBJETIVO
B8/outubro | RADIO CRIATIVA FM | ALFREDO DA Divulgar programas e servigos da SEDS na regizo
87,5 SlLvA,
CASTRO
08/outubro | BOM DIA CIDADE SEVERING Divulgar programas e senvigos da SEDS na regiao
IMORATO NEWS
08/outubro | TRIBUNA MORATENSE | FLAVIO Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
LUBARING
GOMES

o)
IS N

(

KN




08/outubro | CLICK GUARULHOS JONATAS Divulgar pragramas e servi¢os da SEDS na regiao
FERREIRA

0g/outubro | GAZETA NEWS ROBSON Divulgar programas e servigos da SEDS na regizo

SUARULHOS MOREIRA

08/outubro | GUARULHOS ONLINE | MICHEL Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
WAKIM

08/outubro | REDE CIDADE LIVRE REMEE DE Divulgar programas & servigos da SEDS na regiao
OLIVEIRA

O08/outubre | JORNAL GUA MAURILIO Divulgar programas e sernvigos da SEDS na regido

CARAPICUIBA CANDIDQ

08/outubro | JORNAL METROPOLE | REDAGAD Diulgar programas & servigos da SEDS na regiao

08/outubro | JORNAL A CIDADE FABIO Divulgar programas € servigos da SEDS na regido
MEMDOMCA
SILVEIRA,

08/outubro | ITAPEVI AGORA KAZUMI Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
KUSANG

QBfoutubra | CANAL {TAPEV) ANDRE Divulgar programas e senvigos da SEDS na regido
BARNABE

08foutubro | MOVA QESTE MARCELO Divulgar programas e senvigos da SEDS na regido
PACHECD

08/outubro | EXPRESSO REGIONAL | CHIRLEI Divulgar programas € servicos da SEDS na regiao
FREITAS

08/outubro | PORTAL JANDIRA CARLOS Divulgar programas & servicos da SEDS na regido
COLL!

08foutubro | NOTICIA EM TEMPO | GUSTAVD Divulgar programas e servicos da SEDS na r2giao
FRACHEDES

08/outubro | OSASCO NOTICIAS PAULD Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
MACEDO

08/outubra | VISAD OESTE FABID Divulgar programas = senvicos da SEDS na regido
CORMELES

08/outubro | JORNAL FOLHA OESTE | JOSE Divulgar progranmas e servicos da SELS na regido
ROBERTOD
SILVA DOS
SANTOS
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08/outubro | O TABOANENSE CARLOS Divulgar pregramas e servigos da SEDS na regido
ESPAMHA
08foutubro | TABOAD EM FOLO ALLAN DOS Divulgar programas e services da SEDS na regiao
REIS
08/outubro | RADIO BETA FM CARLOS Divulgar programas e servigos da SEDS na regiac
ESTEWAM
08/outubro | VERBO ONLINE EAMULD Divulgar programas & servigos da SEDS na regiao
FERREIRA
08/outubro | RADIO LODKAL 87,5 RODRIGO Divulgar programas & servigos da SEDS na regiao
M GAMBALE
08/outubro | FERRAZ ROJE VALTER Divulgar programas & servigos da SEDS na regias
FRAZAD
08foutubra | ITAQUA HOIE VALTER Divulgar programas 2 servigos da SEDS na regiao
FRAZAC
08/outubro | RADIO MAIS ONLINE MARCUS Divulgar programas & senvigos da SEDS na regiao
LiMA
08/cutubro | ITAQULA NOTICIAS ALTEMIR Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
VIVIANI
JUNIOR
08/cutubro | CANAL NOTICIAS DE LEANDRO Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
ITAQUA ALVES
02/outubro | NOTICIAS DE MOG! REDAGAC Divulgar programas e servigos da SEDS na regiac
08/outubre | G1 MOG! E SUZAND GLADYS Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
PEIXOTO
08/outubro | O DIARIC DE MOGH CELIA SATO Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
08/outubro DIARIO TV 12 MO Divulgar programas & senvigos da SEDS na regido
EDICAD/MOGI DAS RCDRIGUES
CRUZES
08/outubro | DIARID TV 22 DAMNIELA Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
ECICAO/MOGI DAS AMARAL

CRUZES
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O8foutubro | BBC BRASIL/SAD ROGERID Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
PAULO WASSERMAN
M
08/outubre | EL PAis{sﬁo PAULD GIL ALESS] Divulgar programas e seivigos da SEDS na regido
08/outubro | ESTADAQ VIVIAME Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
BITTENCOUR
T
08/outubro | EXAME.COM CLARA Divulgar programas & senvicos da SEDS na regiao
CERIONI
08/outubro | FOLHA DE 5.PAULO FERMAMNDA Divuigar programas € servigos da SEDS na regiao
OMNLINE MNEVES
08/outubro | G1/SA0 PAULD REDAQ&Q Divulgar programas e servigos da SEDS na regifo
08/outubro | O ANTAGONISTA ROGERIO Divulgar programas & servigos da SEDS na regiao
ORTEGA
O8foutubro | UOL FARIAMA Divulgar programas e servigos da SEDS naregido
NOTICIAS/UOL/SAD MARANHAD
PAULO
08/outubro | VEIA.COM/SAD RICARDO Divulgar programas & servicos da SELDS na regido
PAULD YASQUES
08/outubra | FOLHA DE 5.PAULD JULIA CHAIB Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
08/ouvtubro | O ESTADO DE FEDRO Divulgar programas e sefvigos da SEDS na regiao
5.REAULD VENCESLAL
08/outubro | O GLOBO fSAD CLEIDE Divulgar programas & servicos da SEDS na regiao
PAULD CARVALHO
08/outubro | CBN LETICIA Divulgar programas e senvigos da SEDS naregido
VALENTE
KURATOMI
08/outubro | RADIO BAND FM ROGERIC Divulgar programas € senvigos da SEDS na ragiao
96,1/5A0 PAULD TERMYDIS
08foutubro | ABC DO ABC REJAMNE Divulgar programas & servigos da SEDS na regido
LCUREIRD

- O FN l




08foutubro | VIVA ABC ANDRE Divulgar programas & servigos da SEDS na ragifo
RIBEIROQ
08foutubro | DIARIO DO GRANDE ANDERSON Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
ABC FATTORI
08/outubro | RD REPORTER DIARIO | AIRTON Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
RESENDE
08/outubro | RADID ABC 1570 AM | JAMETE Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
OGAWA
08/outubro | REVISTA REPUBLICA | JULIA Divulgar programas & servigos da SEDS na regiao
NATULINI

Release - Centros Integrados

de Cidadania vio receber servigos do Espago Prevenir

DATA VEICULD JORNALISTA OBRJETIVO
09/outubro | RADIO CRIATIVAFM | ALFREDDO DA Divulgar programas e senvicos da SEDS na regiéo
87,5 SILVA
CASTRO
f9/outubro | BOM DIA CIDADE SEVERIMO Divulgar programas e servigos da SEDS na regifo
/MORATO MEWS
0%/outubro | TRIBUNA MORATENSE | FLAVIO Divulgar programas € servigos da SEDS na regiao
LUBARINO
GOMES
0%/outubro | CLICK GUARULHOS JONATAS Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
FERREIRA
08/outubro | GAZETA NEWS ROBSOM Civulgar programas & senvicos da SEDS na regifio
GUARULHOS MOREIRA
09/outubro | GUARULHOS ONLINE | MICHEL Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
WAKIN
0%/outubro | REDE CIDADE LIVRE RENEE DE Divulgar programas e sefvicos da SEDS na regiao
OLIVEIRA
09/outubroe | JORNAL GUIA RAURILID Divuigar programas e servigos da SEDS na regifo
CARAPICUIBA CANDIDO
09/cutubro | JORNAL METROPOLE | REDAGCAD Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
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{9f/autubro | JORNAL A CIDADE FARIO Divulgar programas £ semnvigos da SEDS na regido
MENDONCA,
SILVEIRA,

09foutubro | ITAPEVI AGORA KAZUBMI Divulgar programas e servigos da SEDS na regifo
KUSANG

09/outubro | CAMAL ITAPEVI ANDRE Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
BARMABE

09/autubro | NOVA QFESTE MARCELD Divulgar grogramas € sernvicos da SEDS na regiao
PACHECO

09/outubro | EXPRESSO REGIONAL | CHIRLEI Divulgar programas € servicos da SEDS na regiao
FREITAS

09/outubra | PORTAL JANDIRA CARLOS Divulgar programas e senviges da SEDS na regido
COLL

09/cutubro | NOTICIA EM TEMPO | GUISTAVD Divulgar programas e servigos da SEDS na regigo
PRACHEDES

09/outubro | OSASCO NOTICIAS PAULD Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
MACEDO

09/outubro | VISAQ QESTE FABIO Divulgar programas & servigos da SEDS na regiao
DORNELES

09/outubro | JORNAL FOLHA OESTE | 1OSE Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
ROBERTO
SILvA DOS
SANTOS

08/ outubro 1 O TABOANENSE CARLOS Divulgar programas e senvigos da SEDS na regibo
ESPAMHA

0%/outubro | TABQAD EM FOCD ALLAN DOS Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
REIS

09/outubro | RADIO BETA FM CARLOS Divulgar programas & servigos da SEDS na regido
ESTEVAM

09/outubre | VERED OMLINE RAMULD Divulgar programas & servicos da SEDS na regigo
FERREIRA

09/outubre | RADIO LOOKAL 87,5 RODRIGO Divulgar programas e sérvigos da SEDS na regiao

FM GAMBALE

f89/outubra | FERRAZ HOIE VALTER Divulgar programas e servigos da SEDS na regiaoc

FRAZAO
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08/outubro | ITAQUA HOIE VALTER Divulgar pregramas  servigos da SEDS na ragido
FRAZAQ
0% outubro | RADIO MAIS ONLINE | MARCUS Divulgar programas e serviges da SEDS na regizo
LIMA,
09/cutubro | ITAQUA NOTICIAS ALTEMIR Divulgar programas & senvigos da SEDS na regiao
VIVIAN]
JUNIOR
09/outubro | CANAL NOTICIAS DE | LEANDRO Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
ITAQUA ALVES
09/outubro | NOTICIAS DE MOGI REDACAC Divulgar programas e senvigos da SEDS na regiao
09/outubro | G1 MOGIE SUZANQ | GLADYS Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
PEIXOTQ
09/outubro | O DIARIQ DE MOGI CELIA SATO Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
09/outubro | DIARIOD TV 12 CING Divulgar programas & servigos da SEDS na regido
EDICAO/MOG] DAS RODRIGUES
CRUZES
0%/outubroe | DIARIQ TV 22 DANIELA Divulgar programas e senvigos da SEDS na regido
EDICAD/MOGI DAS AMARAL
CRUZES
09/outubro | BBC BRASIL/SAQ ROGERIO Divulgar programas e senvicos da SEDS na regiao
PAULG WASSERMAN
N
09/outubra | EL PAIS/SAQ PAULO GIL ALESSI Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
09/outubre | ESTADAD VIVIAME Divulgar programas & servigos da SEDS na regifo
BITTENCOUR
.
09/outubro | EXAME.COM CLARA Drivalgar programas € senvices da SEDS na regido
CERIONI
09/outubro | FOLHA DE 5.PAULG FERMANDA Divulgar programas & servicos da SEDS na regiao
OMLINE MEVES
09/outubro | G1/SAC PAULD REDACAD Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
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09/outubro | O ANTAGONISTA ROGERIO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
ORTEGA
09/outubro | UOL FABIANA Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
NOTICIAS/UOL/SAQ MARANHAOQ
PAULO
09/outubro | VEJA.COM/SAD RICARDO Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
PAULO VASQUES
09/outubro | FOLHA DE S.PAULO JULIA CHAIB Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
09/cutubro | O ESTADO DE PEDRO Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
S.PAULO VENCESLAU
09/outubro | O GLOBO / SAD CLEIDE Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
PAULO CARVALHO
09/outubro | CBN LETICIA Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
VALENTE
KURATOMI
09/outubro | RADIO BAND FM ROGERIO Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
96,1/SA0 PAULO TERVYDIS
09/outubro | ABC DO ABC REJANE Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
LOUREIRO
09/ocutubro | VIVA ABC ANDRE Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
RIBEIRO
09/outubro | DIARIO DO GRANDE ANDERSON Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
ABC FATTORI
09/outubro | RD REPORTER DIARIO | AIRTON Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
RESENDE
09/outubro | RADIO ABC 1570 AM JANETE Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
OGAWA
09/outubro | REVISTA REPUBLICA | JULIA Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
MATULINI

Release - Restaurantes Bom Prato de Presidente Prudente comemoram o Dia das
Criangas com cardapio especial

DATA

VEICULO

JORNALISTA

OBJETIVO
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09/outubro | TV BAND PAULISTA FABIANO Divulgar programas € servicos da SEDS na regiao
LEAMAS

0%/outubra | TV BAND PAULISTA LUCI CASTRO Divulgar programas e servigos da SEDS na regido

(09/outubro | SBT INTERIOR RECACAQ Divylgar programas & servigos da SEDS na regizo

09/outubro | TV FRONTEIRA ALINE COSTA Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao

0%/outubra | TV FRONTEIRA TALITA LOPES Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao

09/outubro | TV FRONTEIRA CARLA Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
MOREND

05/outubro | TV FRONTEIRA SALIRILD Divulgar programas e servigos da S3EDS na regido
ZARA,

09/outubro | TV FRONTEIRA SIVIONE Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
GOMES

Release - Restaurantes Bom Prato de Ribeirio Preto comemeoram ¢ Dia das Crian¢gas com
cardapio especial

DATA VEICULC JORMALISTA CBJETIVG
09/outubre | PIERRE DUARTE PIERRRE Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
FOTOGRAFO DUARTE

0%/outubro | A CIDADE ON MARCELD Divulgar pregramas & senvigos da SEDS na regido
FONTES

09/outubro | EM RIBEIRAQ LUDSOM Divulgar programas & senvigos da SEDS na regido
AIELLO

09/outubro | G1 RIBEIRAD RODOLFO Divulgar programas e servigos da SEDS na regigo
TIENGO

09/outubro | MIGALHAS MARCELA Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
SQuUZA

0%/outubro | ENFIM JOSE MARIO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
S0OUSA

09/outubro | JORNAL TRIBUNA HILTON Divulgar programas £ servigos da SEDS na regiao
HARTRMANN




09/outubro METROPOLIS HELOISA Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
BOLELLI
REBOUCAS
09/outubro | RADIO 79 590 AM ANTONIO Divulgar programas e servicos da SEDS na regido
CARLOS
MORANDINI
09/outubro | BALANCO GERAL MARCOS Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
BRAMBILLA
09/outubro | JORNAL REGIONAL 12 | PEDRO IVO Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
EDICAO ZAIDAN
QUARTER
09/outubro | SP RECORD GIULIATRES | | Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
09/outubro | TV BANDEIRANTES IGOR Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
ALEXANDRE
DE OLIVEIRA
09/outubro | TV GLOBO TERESA Divulgar programas e servigos da SEDS na regigo
CATALANI
Release - Restaurantes Bom Prato de Sdo Carlos comemoram o Dia das Criangas com
cardapio especial
DATA VEICULO JORNALISTA OBJETIVO
09/outubro | EPTV CENTRAL ANA LUIZA Divulgar programas e servicos da SEDS na regigo
MARIN
09/outubro | EPTV CENTRAL BRUNA Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
CONRADI
09/outubro | RADIO UNIVERSITARIA | JOSE Divulgar programas e servigos da SEDS na regido
FM ANTONIO
09/outubro | RADIO UNIVERSITARIA | ADAO Divulgar programas e servigos da SEDS na regi&o
FM GERALDO
MELLO
09/outubro | SAO CARLOS AGORA | JESSICA Divulgar programas e servigos da SEDS na regiao
RODRIGUES
09/outubro | PORTAL REGIAQ EM PAULO MELO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiéo
DESTAKE
09/outubro | G1SAO CARLOS E FERNANDO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
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D.4. controle do levantamento de informagdes sobre cada veiculo de

comunicacdo, realizado por meio de pesquisas e atividades correlatas, de acordo
com modeio definide pela Coordenadoria de Imprensa desta Unidade de
Comunicagao.

DATA ATIWVIDADES HORAS
O O2000K Produgao de mailing da regido do ABC 3
D241 008X Produgao de mailing da regido do Alto Tieté 8
O3 20X X Pradugao de mailing da regido de Aragatuba 2]
G4 0F205K Praducan de mailing da regido Barretos g
QFMO20XX | Produgdo de mailing da regiao ge Bauru 8
D8MO20XK Producio de mailing da regifo de Campinas g
0MQ20XX | Produgao de mailing da regida Central 8
10/10/20X% Producio de mailing da regido de Franca g
10208 Produczo de mailing da regido de Guarulhos 9
14110/20%K Producdo de mailing da regigo de Hapeva 9
150205 K Producdc de mailing da regizo de Marilia 3
TS 20K Produgao de mailing da regido de Presidente Prudents 8
FHA0208X | Produgao de mailing da regiao Norte da RMSP 2]
18106207 X Producio de mailing da regido de Osasco da RMSE 8
21M10/20X% | Producdo de malling da regido Sudoeste da RMSP 2]
22010420XX, | Produgag de mailing da regido de Registro g
23M0200X | Frodugdo de mailing da regiade de Ribeirae Preto 8
241M0020XX Producio de mailing da regido de Santos 2]
25/10/20X% Produggo de mailing Jda regido de Sac José dos Campos 8
281107200 Producdo de mailing da regido de S0 José do Rio Preto 5

TT2OI020%X Producas de mailing da regiae de Sorocaba 9
30MOf20KX Alualizagio de mailing da Capital 2]
311200 K Atualizagdo de mailing da Caf.}_ital {continuacio) 2|

TOTAL 198
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Comprovantes D.4

Arquivo: Novos e-mails adicionados ao mailing - 22/10/20XX

Data: 22/10/20XX

VEICULD CIDADE
Folha Regional Adamantina
Radic Viva Aragatuba
Radio Morada Araraquara
TV TEM Botucatu
Taiada Web Cagapava

O Diario de Ferraz

Ferraz de Vasconcelos

Tribuna Moratense

Francisco Morato

A Estancia de Guaruia Guaruja
Semanario de Jacarei Jacarei
Fevista Etapa Jau

Jornal da Manha

L aranjal Paulista

Radio Jornal FM Limeira

Fadio ltaipu FM Marilia
O Impacto Mogi Mirim
Folha Ceste Osasco

Jornal da Max

Osvaldo Cruz




Arquive: Mailing — 01/10/20XX
Data: 01/10/20XX a 31/10/20XX

A C A SILVA COMUNICACADC CORPORATIVA - ME acompanha diartamente fodas
as noticlas envolvendoc a Secretaria. Essa identificagdo de matérnas € feila
acessando os links nas datas em que foram publicades. No entanto, as publicacdes
podem ndc estar disponiveis caso sejam acessadas em data posterior, devido a
aiteracdes realizadas pelo veiculo de comunicagao, proprietario da pagina, sobre o

gual nao temos controle

A C A SlLVA COMUNICACAO CORPORATIVA - ME possul todos os contatos
telefdnicos e enderegos de e-mail dos jornalistasfassessores contidos no mailing em
questdo. No entanto, em virtude do que dispde a Lei Geral de Protegdo de Dados
Pessoais (LGPD), Lei n® 13.709/2018, ocultamos essas informagdes, Ja gue sao

dados pessoais e ndo podem ser comparlihados sem previa autorizagac.

(/- 2¢



SUBQUESITO 3

SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

L ]
=tr|°' C. A da Silva Comunicagiio Corporativa - CNPJ 34,182.4489/0001-95
= Trio - marca, imagem & reputagio
marcd, Ay Moema, 728 cf21 /7 04077 023 § Sio Pavlo [ 5P i
[ M
wpasga  trio.inf.br /(/



x
™0

e

) =i
/ =.Crio
SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A TRIO apresenta abaixo a sistematica de atendimento proposta para cumprir as exigéncias
previstas em edital e o plano de acdo para o desafio de prover servigos de comunicagio
integrada para a Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas do Governo do Estado
de Sdo Paulo. Esta abordagem abrange Comunicagdo Interna, Comunicagdo Externa
(incluindo Relagdes com a Midia, Rela¢fes Piiblicas e Stakeholders) e Comunicagéo Digital
(incluindo gestdo estratégica de website e redes sociais).

O inicio dos trabalhos leva em consideragéo que a dindmica de funcionamento da prestagdo
de servicos de comunicagdo integrada para a Secretaria da Cultura, Economia e Industria
Criativas do Governo do Estado de S3o Paulo nio pode ser interrompida, sob pena de trazer
prejuizos de imagem, de relacionamento com a midia, com os publicos digitaise com
o piblico interno. Apds essa fase inicial, serd implantado o modelo de atendimento proposto,
considerado flexivel para ser reorganizado em momentos de crise ou maior volume de
demanda (como campanhas de satde pablica, lancamento de licitagdes, inicio de operagio de
novas concessoes, etc.). A sistematica proposta pela TRIO prevé o atendimento didrio, sete
dias por semana, trabalhando com escala de plantdes aos finais de semana, feriados e periodo
noturno para todas as frentes de comunicacio.

Etapa de Transicdo

A TRIO fara um diagnéstico abrangente da estrutura e das praticas atuais de comunicagéo da
Secretaria da Cultura, Economia e Inddstria Criativas do Governo do Estado de Séo Paulo
para formular um relatério com avaliagdo das demandas em andamento, de eventos
programados, pautas negativas frequentes e propostas para minimizar ou reduzir seus

impactos. Este diagndstico abrangera:

¢ Comunicagio Externa: Avaliagio da exposi¢do na midia, relacionamento com
stakeholders chave, percepgdo publica.

e Comunicagfio Digital Aprofundada:

¢ Anilise quantitativa e qualitativa dos canais digitais existentes (website, Facebook,

Instagram, Twitter/X, LinkedIn, YouTube, WhatsApp, etc.): performance atual

Trio - marca, imagem & reputasio
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1 J/(* Etrio

(alcance, engajamento, crescimento de seguidores), andlise de contetdo (tipos de
posts, frequéncia, tom de voz, resposta do publico), usabilidade e performance do

website (incluindo SEO basico e acessibilidade).
e Mapeamento da jornada do usudrio nos canais digitais da Secretaria.

e Andlise de sentimento e reputagiio online: o que estd sendo dito sobre a Secretaria nas

redes sociais e na web? Quais os principais temas e o sentimento associado?

e Benchmarking: Andlise da presenca digital de outras Secretarias de Saide (estaduais e

referéncias nacionais/internacionais) e érgos piblicos relevantes.
¢ Identificacdo de publicos-alvo prioritdrios para cada canal digital.

e Comunicagdio Interna: Mapeamento dos canais de comunicagfio interna existentes,

fluxo de informagio, efetividade e percepgdo do piblico interno.

Em sequéncia, a TRIO levantara quem serdio seus principais contatos dentro de cada area da
Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas do Governo do Estado de Sao Paulo ¢
agendara reunides a fim de apresentar a nova estrutura de atendimento de comunicagéo
integrada, a dindmica de trabalho com as redagdes, as estratégias propostas para redes sociais
e canais digitais, os planos para comunicagdo interna e a importincia da participagdo e
envolvimento dos colaboradores para a imagem e cultura organizacional da Secretaria da
Cultura, Economia e Indastria Criativas do Governo do Estado de Sao Paulo.

Nesse trabalho inicial serdo feitas, ainda, as seguintes agdes:

e Planejamento Integrado: Desenvolvimento do Plano de Comunicagdo Integrada para
05 15 meses seguintes, alinhado aos objetivos estratégicos da Secretaria. Este plano
incluira:

e Calendarios editoriais integrados (agdes de imprensa, digitais, internas, eventos).

e [Estratégias especificas para campanhas de saide piblica, prevengdo, vacinagio,

divulgagdo de servigos, etc.
e Planos de agdo para datas comemorativas e marcos previsiveis.

¢ Propostas de agdes de endomarketing e engajamento interno.

L]
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Esta agenda ser4 revista semanalmente para incluir novas agdes e reprogramar datas.

lanejamento Estratégico Digital:

Desenvolvimento de um Plano Estratégico de Comunicagdo Digital especifico,
alinhado aos objetivos gerais da Secretaria e ao plano de comunicagfo integrada.

Definigdo de objetivos claros e mensurdveis (KPIs) para a atuagio digital (ex:
aumentar o alcance das campanhas de prevengdo em X%, melhorar o engajamento em

Y%, direcionar Z% mais trafego para paginas de servigo no site).

Criaciio de calenddrios editoriais detalhados por canal, integrados ao planejamento
geral, prevendo temas, formatos, datas e responsaveis.
Definigdio de linhas editoriais ¢ tom de voz para cada plataforma, garantindo

consisténcia e adequagfo ao publico.

Planejamento de campanhas digitais especificas para datas comemorativas de saude,
programas prioritarios, alertas epidemioldgicos, etc., incluindo defini¢éio de conceito,
pecas, cronograma ¢ métricas de sucesso.

Esbogo de uma estratégia de SEO (Search Engine Optimization) para o website,
visando melhorar a encontrabilidade de informagdes de servigo e saide publica nos
buscadores.

Avaliagdo da necessidade e planejamento de impulsionamento de contetido (midia
paga) em redes sociais para campanhas prioritarias, garantindo alcance ampliado para
publicos segmentados (conforme orgamento e diretrizes da Secretaria).

Andlise de Midia e Presenga Digital: Andlise da cobertura de midia e da presenga
digital (website, redes sociais, mengdes online) dos 30 dias que antecedem o inicio do
contrato. Resultara em relatorio com avaliagdo da exposigdo e reputagdo da Secretaria
da Cultura, Economia e Industria Criativas do Governo do Estado de Sdo Paulo e
propostas para aprimoramento.

Identificacdo e Qualificagiio de Porta-vozes: Identificagdo de porta-vozes para
diferentes temas e publicos. A equipe providenciara apoio e treinamento continuo para
que se posicionem eficazmente diante da midia, em eventos publicos, em canais
digitais (como lives ou videos) e em comunicacdes internas importantes, alinhados as

politicas piiblicas e a estratégia de comunicagfo. O treinamento incluird media training

Trio - marca, imagem & reputacio

Av Moema, 728 cj21 7 04077 023 / S&o Pavlo / 5P
e
repasgie  trio.inf.br

L]
=t C. A da Silva Comunicaio Corporativa - CNPJ 34.182 4489/0001 95
=trio



=trio

tradicional, orientagdo para comunicaciio digital e técnicas de comunicagdo clara e
transparente. Antes de cada interagdo relevante, um assessor da TRIO orientard o
porta-voz sobre o contexto, publico e mensagens-chave.

e Comité de Crise: Organizagdo de um comité de crise com gestores e técnicos da
Secretaria. Além de reunides periddicas, o grupo serda acionado em situagdes criticas
para rapida tomada de decisfio, considerando impactos na midia, nas redes sociais e no
ambiente interno. A TRIO mantera o comité informado sobre potenciais crises,
permitindo ag¢des preventivas.

e Atendimento Diario e Equipe

A TRIO estudou o dimensionamento da equipe necessaria, analisando o volume de
comunicagiio em 2024 e as necessidades de uma abordagem integrada. Serdo alocados para
atuar na sede da Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas do Governo do Estado
de S#o Paulo 16 (dezesseis) profissionais com competéneias complementares e comprovadas
em jornalismo, relagdes publicas, marketing digital, gestio de redes sociais, criagdo de
conteido digital (design/video), andlise de dados digitais, SEO/website ¢ comunicagio
interna, de niveis sénior e pleno.

Havendo necessidade, a TRIO disponibilizara colaboradores extras de seu quadro.

A estrutura de comunicagiio funcionard presencialmente de segunda a sexta, das 6h as 20h.

A TRIO garantird também o atendimento no periodo noturno e aos finais de semana e feriados
com profissionais em escala, cobrindo demandas de imprensa, gestdo ativa e monitoramento
de redes sociais 24/7 (para crises e interacbes urgentes), atualizagdes de website e
necessidades urgentes de comunicagio interna. Todos os profissionais estardo disponiveis, em
regime de revezamento, para representar a Secretaria em eventos, coletivas, reunides e outras
atividades, inclusive aos finais de semana e feriados, com disponibilidade para deslocamentos
estaduais e nacionais.

« Reunides Internas da Equipe TRIO: Reunides semanais para avaliar o desempenho
em todas as frentes (interna, externa, digital), analisar métricas e resultados, definir
providéncias, planejar pautas e contetidos para os 15 dias subsequentes, e alinhar
estratégias de divulgagio e engajamento.

« Alinhamento com a Secretaria: Reunides semanais com a geréncia de comunicagdo da
Secretaria para alinhar estratégias, fluxos de trabalho, aprovagdes e resultados. Todas
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as demandas (imprensa, digitais, internas) serdo formalizadas por escrito (e-mail ou
sistema de gestdo) para controle e historico. Serd consolidado diariamente o volume de
demandas por canal.

Gestdo Ativa de Redes Sociais e Canais Digitais:

Produciio e Publicacio Continua:

Criagdo e agendamento diario de posts (textos, imagens estaticas, videos
curtos/Reels/Stories, carrosséis, infograficos, GIFs) adaptados para cada plataforma
(Facebook, Instagram, Twitter/X, LinkedIn, YouTube, etc.), garantindo fluxo
constante de informacio relevante e engajadora.

Community Management: Monitoramento constante de comentdrios, mensagens
diretas e mengdes. Respostas rdpidas, precisas e empdticas aos cidaddos, seguindo
SLAs (niveis de servigo) definidos. Encaminhamento de dividas complexas ou
demandas especificas para as dreas responsaveis na Secretaria, garantindo o retorno ao
cidadao.

Interagdo e Engajamento: Fomento ativo de conversas, criagdo de enquetes, sessdes de
perguntas e respostas (Q&A), e estimulo & participagdo do publico. Interagdo
estratégica com outras contas relevantes (6rglos piblicos, ONGs, profissionais de
saude, influenciadores digitais pertinentes).

Social Listening Ativo: Monitoramento continuo de palavras-chave, hashtags (%) e
temas relevantes para a cultura e economia criativa, utilizando ferramentas especificas
para identificar tendéncias, desinformacdo (fake news), oportunidades de comunicagio
€ potenciais crises em estagio inicial.

Gestio de Plataformas: Administragfio técnica das contas (atualizacdo de informagdes
de perfil, configuragdes de seguranga, otimizagdo de paginas/perfis).

Atualizagio e Otimizagdo do Website: Publicagdio 4gil de noticias, campanhas,
documentos, atualizagfio de paginas de servigos e informagdes institucionais. Garantia
de conteudo atualizado, preciso, de ficil acesso e otimizado para buscadores (SEO on-
page). Manutenciio da usabilidade e acessibilidade do site.

Monitoramento e Analise de Dados Digitais:

]
#rlo C. A da Silva Comunicagio Corporativa - CHPJ 34.182.4489/0001 95
== Trio - marca, imagem e reputagio
LE Hh

d Av Moema, 728 ¢j21 / 04077 023 / 580 Paulo / 5P Z xa] 2]
e e

mpasgio  trie.inf.br Vil

{/‘L



=trio

Utilizago de ferramentas de andlise (Google Analytics, Meta Business Suite Insights,
Twitter Analytics, YouTube Analytics, ferramentas de social listening e

monitoramento de midia) para coletar dados de performance de forma integrada.

Acompanhamento didrio e semanal dos KPIs definidos (alcance, impressdes, taxa de
engajamento, cliques no link, visualizagdes de video, crescimento de
seguidores/inscritos, trafego do site vindo de redes sociais, taxa de rejeigdo do site,

tempo na pagina, sentimento das mengdes online, etc.).

Andlise do comportamento do usudrio no website (paginas mais visitadas, fluxo de

navegacdo, termos de busca utilizados, conversdes — ex: downloads, inscrigdes).

Identificagdo dos contetidos com melhor e pior performance em cada canal para

otimizar a estratégia editorial e criativa em tempo real.
Geragdo de insights a partir dos dados para subsidiar a tomada de decisdo estratégica.

Gestido de Pautas Criticas (Imprensa e Digital); Emissdo de "Alertas de Situagéo
Critica" para demandas com potencial negativo (na midia, redes sociais ou
internamente), especialmente as de grande repercussio. Acompanhamento minucioso
e avaliagio posterior das estratégias adotadas.

Relacionamento e Interacdo Ampliada: O contato direto e profissional serd mantido
nio apenas com a midia, mas também com influenciadores digitais relevantes,
administradores de comunidades online e stakeholders chave, construindo e nutrindo
relacionamentos estratégicos.

Gestdo de Crises Integrada:

Implementagdo de diretrizes claras para gestdo de crises, incluindo protocolos
especificos para crises digitais (social media) e planos de comunicagio interna
emergencial, com revisdes semestrais.

Protocolos especificos para identificar e combater desinformacdo e fake news sobre
saude, com agilidade e fontes oficiais, utilizando os canais digitais da Secretaria para

esclarecimento.
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o Procedimentos claros para responder aondas de comentirios negativos, ataques
coordenados ou "shitstorms" nas redes sociais, envolvendo o Comité de Crise quando
necessario.

s Monitoramento intensificado em periodos sensiveis (surtos, campanhas de vacinagfo,

ete.).

« Preparacdo de contetidos "dark” (nfio publicados, mas prontos) para rapida ativagéo
em cendrios de crise previstos.

» Monitoramento Integrado (Midia e Digital): Monitoramento continuo (segunda a
sexta, 6h-21h, com plantdo nos demais hordrios) do noticidrio (midia tradicional e
online) e das redes sociais e web (mengdes, sentimento. temas relevantes). Envio
de boletins de monitoramento consolidados (clipping de noticias e social listening) em
trés edigdes didrias, e edigdes extraordindrias quando necessario. Os arquivos serdo
acessiveis online.

+ Auditoria de Imagem e Reputagfio: Classificagdo didria do sentimento (positivo,
negativo, neutro) das matérias de midia e das principais mengdes em redes sociais ¢ na
web. Avaliagdo da repercussdo e tomada de providéncias quando necessario
(respostas, esclarecimentos, etc.).

« Produgido de Contetido e Materiais

A TRIO produzira, seguindo as diretrizes da Secretaria e com base em apuragdo rigorosa, uma

vasta gama de materiais estratégicos e criativos para os diferentes pablicos e canais:

+ Comunicagiio Externa: Releases, avisos de pauta, notas de esclarecimento, artigos de
opinifo, Q&As (Perguntas e Respostas) para imprensa, discursos, apresentagdes
institucionais, respostas a cartas de leitores/comentarios em portais.

« Comunicagdo Digital:

« Conteido para Redes Sociais: Posts em multiplos formatos (textos curtos ¢ longos,
imagens estiticas de alta qualidade, infogrificos claros e objetivos, videos curtos
explicativos ou de animagiio - formato Reels/Stories/Shorts, videos mais longos e
roteirizados para YouTube/Facebook, carrosséis informativos, enquetes interativas,
quizzes educativos, GIFs). Adaptagio cuidadosa de linguagem técnica para publico

leigo. garantindo clareza e acessibilidade. &
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« Contetido para Website/Blog: Noticias atualizadas, artigos aprofundados sobre temas
de saide e prevenciio, guias de servigo detalhados, paginas dedicadas a campanhas,
atualizagio de informagdes institucionais, banners promocionais. Aplica¢io continua
de técnicas de SEO para otimizar a visibilidade.

» Roteiros para Videos: Roteiros criativos e informativos para videos institucionais,
tutoriais (ex: como usar um servi¢o online da Secretaria), entrevistas com especialistas
e gestores, cobertura de eventos adaptada para o ambiente digital.

» E-mail Marketing/Newsletter Digital: (Se aplicavel) Criagio de contetido segmentado
e gestdo de envio para bases de publico externo (cidaddos cadastrados, profissionais de
saude, parceiros), com foco em informagdo util e engajamento.

« Contetado para WhatsApp: (Se aplicavel) Criagdo de cards informativos, textos curtos
e objetivos, e dudios/videos leves para listas de transmisséo ou canais oficiais, focando
em alertas e dicas rapidas de saide.

« Planejamento e Suporte para Lives: Organizagdo completa (pauta, roteiro, convidados,
divulgagdo) e suporte técnico/de moderagio para transmissdes ao vivo com
especialistas ou gestores, visando interagdo direta com o publico.

¢ Comunicagdo Interna: Comunicados internos estratégicos, contetido relevante e
engajador para intranet, newsletters periddicas para colaboradores, materiais de apoio
para campanhas de endomarketing (cartazes, e-mails, posts internos), videos
institucionais internos, roteiros para eventos internos.

o Materiais de Preparagdo: Produgdo de Q&As internos, talking points e briefings para
preparar porta-vozes e gestores para entrevistas, eventos, apresentagdes e interagdes
importantes (na midia, no digital ou internamente).

Todo o material serd baseado em informagdes oficiais ¢ devidamente apuradas junto a
Secretaria, inclusive com dados estatisticos e documentagéo, sempre que pertinente. A
divulgac¢do serd planejada e executada por meio dos canais mais adequados para cada objetivo
¢ publico: mailing de imprensa qualificado, publicagdo otimizada e impulsionada (quando
aplicavel) nas plataformas de redes sociais, atualizagio estratégica do website oficial, canais
de comunicagdo interna estabelecidos, e parcerias digitais com veiculos ou influenciadores

relevantes.
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A TRIO ira gerenciar ativamente a interagio, o didlogo e o feedback gerados por essas

publicagtes em todos os canais.

Banco Multimidia Digital: Criago, organizagio e gestdo continua de um banco
multimidia digital com arquivos de fotos, dudios e videos de alta qualidade,
devidamente catalogados e legendados, provenientes de eventos, obras, campanhas,
agOes de fiscalizagfio, etc. O material estara facilmente acessivel e sera disponibilizado

proativamente para a imprensa ¢ utilizado nos canais digitais e internos da Secretaria.

Relatérios sobre as Ac¢ies de Comunicacio Integrada

A TRIO fornecera relatérios periddicos e abrangentes para acompanhamento, avaliagdo de

performance e subsidio a tomada de decisfo estratégica, incluindo:

Relatério Didrio: Consolidado das atividades didrias de atendimento a midia, resumo
das principais interagdes, mengdes e sentimento nas redes sociais, alertas de social
listening (temas emergentes. picos de mengdo, sentimento negativo detectado),
performance inicial de posts/campanhas chave e quaisquer situagbes de risco a
imagem identificadas. Disponibilizado para a diretoria da Comunicag@o.

Relatério Semanal (Sextas-feiras): Inclui o material do dia e o balango semanal com
graficos e andlises de desempenho de midia (quantitativo/qualitativo de insergdes.
centimetragem/valoragdo), analise detalhada das métricas digitais (KPIs de redes
sociais por canal, performance do website, resultados de campanhas digitais ativas),
comparativo com semana anterior, top posts/conteidos, andlise de sentimento
consolidada (midia e digital), resumo das a¢des de comunicagfio interna e insights para
otimizagio.

Relatério Mensal: Relatorio consolidado de clipping (midia tradicional e online)
e analise aprofundada do desempenho digital mensal, evolugdo dos KPIs frente as
metas, andlise de campanhas concluidas (incluindo ROI de midia paga, se
houver), relatério de SEO do website (posicionamento para palavras-chave
estratégicas, trafego orgdnico), andlise de sentimento e reputagdo online, avaliagio da
efetividade do plano estratégico de agdio integrado e recomendagdes para o més

seguinte. Apresentado em reunifo de alinhamento.
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Relatério Anual: Edi¢iio de um e-book ou relatério digital completo com as principais
matérias ¢ conquistas de midia, destaques da performance digital ao longo do
ano (crescimento dos canais, engajamento, alcance das principais campanhas), resumo
e avaliacdo das campanhas internas, andlise da evolugdo da reputagio e dados

estatisticos.

a
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ESTRUTURA FISICA:

INSTALACOES, INFRAESTRUTURA E RECURSOS
MATERIAIS
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INSTALACOES, INFRAESTRUTURA E RECURSOS MATERIAIS

* -lInstalagdes e infraestrutura:

- Unidade administratim-ﬁnancef@

Av. Moema, 728, Conj. 21, Moema CEP 04077-023 — Sao Paulo - SP
C A da Silva Comunicagéo Corporativa

C.N.P.J: 34.182.448/0001-95

Unidade de Relacionamento com o cliente
~———=ce JC helacionamento com o cliente

Av. Manuel Bandeira, 360 — V. Leopoldina — CEP 05317-020 — Sao Paulo — SP

Dados Bancarios:

Banco do Brasil
Agéncia; 8258-9
Conta Corrente: 0671-8

Representante Legal
Carlos Alberto da Silva - Telefone: (011) 96510-5671
E-mail: carlos@TRIO.inf br
Sécio Administrador
Carlos Alberto da Silva

Area: 100 m? - Unidade administrativo- financeira

Funcionérios: 16 (atual)

@ T e e
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Capacidade de atendimento:

A TRIO & uma agéncia de Relagbes Publicas e Comunicagcdo Corporativa,
especializada em desenvolvimento de negdcios, com profissionais com mais de 30
anos no mercado;

- Possui sede em Sao Paulo. No bairro de Moema fica a Unidade administrativa-
financeira e na Vila Leopoldina, no centro de inovagdo State, funciona a Unidade de
relacionamento com o cliente;

- Centraliza uma gama de servigos e expertise em torno de uma potente estrutura de
Relagdes Publicas, que busca o crescimento de seus clientes;

- Seus profissionais possuem vasta experiéncia nas areas de Negoécios, Real Estate,

Finangas, Economia, Tecnologia, Transporte, Logistica, Terceiro Setor, Educagéo e
Cultura.

Uma agéncia completa que disponibiliza servicos de:

1. Marketing;

Media Training;

Construgao de Reputacao;
Marketing Digital

Gerenciamento de Riscos e Crises;
Eventos;

Data-Driven PR.

e WA= - S

Recursos materiais:

Computadores:

10 — Notebooks — HP — Windows 10 — Modelo: Core 15, 6GB,

3 — Notebooks — MacBook Air — Inspiron — 8GB — Intel Core i5”

2 — Computadores — Dell — Windows 7 — Modelo: Inspiron One 2320 — Intel R 2,50
GHZ - >
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Memoéria: 6 GHZ — Sistema Operacional: 64 bits

6 — Computadores — AOC — Windows XP — Modelo: 712Sa — Intel R 2,00 GHZ -
Meméoria:

1,60 GHZ — Sistema Operacional: 32 Bits

2 — No break — TS Shara — UPS Mini 500 Mono 115V

Impressoras:
3 — Xerox Phaser — Modelo: 6510
2 — Multifuncional Xerox Laser Monocromatica — Modelo: B225

Telefonia:

1 — Aparelho digital PABX— Intelbras

10 — Aparelho de telefone sem fio — Samsung

12 — Aparelhos de telefone celular — diversas marcas

Mobiliario:
6 — Estacdes de trabalho, cada uma com quatro lugares
1 — Sala de reunido, equipada com TV e Notebook.

Insumos:

2 — Maquina de Café Nexpresso

2 — Purificador de Agua — Eletrolux

2 — Microondas — Consul

3=TV"27" - Sony

1 —TV “50" Phillips

3 - Cameras Fotograficas

3 - Equipamentos para gravagéo e edi¢cdo de podcasts
3 - Equipamentos para gravagao e edigdo de
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QUESITO 4

ATENDIMENTO AOS PRECEITOS DE
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
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ANEXO ill.2

DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DE PRECEITOS DE SUSTENTABILIDADE

LICITAGAO N°: 01/2025

PROCESSO N° 005.00000254/2024-72

Eu CARLOS ALBERTO DA SILVA, CPF n® 007.545.518-81, como representante
devidamente c¢onstituido da empresa C A SILVA COMUNICACAD CORPORATIVA
- ME, CNPJ sob o n® 34.182.448/0001-95, doravante denominado Licitante, declaro,

sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, que:

a} a proponente esta ciente de sua responsabiiidade ambiental e se
compromete em adotar praticas ecologicamente corretas realizando as

sequintes agdes;

{i) descartar o material utilizado (ldmpadas, cartuchos, caixas de
papelao), fazendo a separacdo dos residuos reciclaveis, tendo o
cuidado necessario com acondicionamenio dos materiais tOxicos:
lampadas a base de vapor de merctrio, sOdio ou similar; cantuchos e
outros, de modo a evilar a2 evaporacao de produtos 10xicos no meio
ambiente.

(i) destinagdes dos materiais recicldveis as cooperativas e
associagdes dos catadores incentivando a pratica da reciclagem e a

protecdo do meio ambiente.

(i} uttlizar papéis originarics de areas de reflorestamento para

reprodugao de documenios; sendo gue para os fins a que se desiina

esta licitagao, somente sera utilizade papel reciclado. ﬂ\
- ]
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b) a empresa reconhece sua responsabilidade com o meio ambiente, adotando
todas as medidas necesséarias para evitar, atenuar ou reparar os impactos
resultantes desta atividade, mantendo-se disponivel a fiscalizagdo pelos
Orgéos responsaveis, e que ja iniciou algumas e esta em fase de implantagao
das seguintes medidas: Eficiéncia energética onde instalamos sistemas de
iluminagdo LED e sensores de presenga; gestio de residuos, uso de
recursos online onde distribuimos pautas e informativos pontuais online,
diminuindo o consumo de papel e Manutengédo preventiva realizando uma
manutencdo preventiva regular para garantir o bom funcionamento do
edificio, tendo como meta em um prazo de 06 meses a atingir o nivel minimo

para reconhecimento pelos Organismos Ambientais de Empresa Sustentavel.

c) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaragao e que

detém plenos poderes e informagoes para firma-la.

Sao Paulo, 09 de jabril de 2025
“

C.A. DA J\H EOMUNICACAO CORPORATIVA
TRIO MARCA REPUTACAO E IMAGEM
CARL O DA SILVA

SOCIO-ADMINISTRADOR a‘
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