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3.2.3.17.1. RACIOCINIO BASICO

0 Estado de São Paulo pulsa como urn dos epicentros culturais e criativos rnais

vibrantes da America Latina, urn território onde a diversidade de expressöes artIsticas se

entrelaça corn a inovação tecnologica e o ernpreendedorismo, gerando nao apenas riqueza

cultural, mas tambérn urn irnpacto econOmico significativo. Neste cenário dinârnico, a

econornia criativa emerge corno urn vetor estratégico de desenvolvirnento, catalisando o

crescirnento, gerando ernpregos qualificados e projetando a imagern do estado no cenário

global. Reconhecer e potencializar essa força rnotriz e ftindamental para garantir urn futuro

próspero e sustentável.

Corno aponta Ma Carla Fonseca Reis, uma das rnaiores especialistas em econornia

criativa do Brasil, “a questAo crucial é que a sustentabilidade da producao cultural depende da

capacitação de talentos (o que irnplica a possibilidade de o produtor cultural sobreviver de sua

produçao ou ter tempo ocioso para se dedicar a ela de rnaneira diletante); que essa produçao

ou tradição circule (garantindo assirn a renovaçAo da diversidade cultural); e que o acesso a

essa produçAo seja garantido (em especial dos jovens), em urn jogo de forças da cultura de

rnassas acirrado pela globalização”. E nesse contexto que se insere o programa CuItSP Pro -

Escolas de Profissionais e de Empreendedores da Cultura, iniciativa estratégica da Secretaria

da Cultura, Economia e Industria Criativas do Govemo do Estado de São Paulo, concebida

para fortalecer o ecossistema criativo paulista por rneio da qualificação profissional e do

fornento ao ernpreendedorismo.

Estudos como os realizados pela Federação das Indüstrias do Estado do Rio de Janeiro

(FIRJAN), em 20222, sobre o rnapearnento da indüstria criativa no Brasil frequenternente

destacam São Paulo como lIder nacional, concentrando ernpresas, profissionais e faturamento

em areas como audiovisual, design, moda, müsica, artes cénicas, editorial e tecnologia. Para o

especialista e pesquisador britânico John 1-Iowkins, as industrias criativas geram produtos corn

I https://garimyodesolucoes.com.br/w~-contentJuploads/2O 1 4/09/Economia-Criativa-corno-

Estrat%C3%A9gia-de-Desenvolvimento.pdf.página 16.

2https: appsext.firjan.com.br/econorniacriativaldownloads/MayeamentolndustriaCriativa2O22
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major valor agregado, pois, por urn lado, são constituidos de recursos intangiveis baseados na

qualidade e não no custo — e, por outro, são passiveis de propriedade intelectual, que garante

a perpetuaçAo do ganho. Dessa forrna, as atividades criativas são responsáveis por parte

significativa da geracAo de renda e emprego de urn pals que caminha para a pós

industrializaçAo (HOWKINS, 2001~).
0 CuItSP Pro representa urn investimento estratégico no capital hurnano da cultura

paulista, capacitando artistas, técnicos, produtores e gestores corn ferramentas e

conhecirnentos essenciais para o desenvolvimento de habilidades e a criaçAo de carreiras e

negócios sustentáveis. Estruturado em Escolas Temáticas que cobrem diversas areas da

economia criativa de forma modular, gratuita e descentralizada pelo estado, o prograrna nAo

so atende a necessidades especificas do setor, mas também atua como agente de

dernocratizaçao do acesso a formaçAo cultural e artistica, prornovendo inclusAo social e

fortalecendo a identidade paulista, ern linha corn diretrizes da UNESCO para o fomento a
criaçAo e participacAo cultural.

Para que o potencial do programa se concretize e seja percebido pela sociedade, a

comunicação integrada emerge corno ferramenta inclispensável, sendo proposta uma

campaitha 360 planejada para urn perlodo intensivo de 60 dias. Esta iniciativa, atendendo as

determinaçôes estabelecidas pelo Exercicio Criativo deste processo licitatório e alinhada as

exigências do edital, permite criar urn irnpulso comunicacional significativo — gerando

visibilidade, engajamento e resultados rnensuráveis — ao mesmo tempo em que assegura que a

mensagem central sugerida, “CULTURA QUE TRANSFORMA: CULTIVANDO

TALENTOS, INSPIRANDO 0 FUTURO CRIATIVO DE SÃO PAULO”, seja transrnitida de

forma consistente e adaptada a cada canal e püblico-alvo.

A comunicaçAo intema, prirneira esfera dessa abordagern, é vital para alinhar a equipe

da própria Secretaria da Cultura, Economia e Tndüstria Criativas, os gestores e instrutores do

CultSP Pro e os parceiros institucionais. 0 objetivo e garantir que todos compreendam

profundamente os objetivos do prograrna e da campanha, sintam-se pafte do processo e atuem

como ernbaixadores da marca CultSP Pro. Funcionários bern informados e engajados são a

~ HOWKINS, J. The creative economy: how people make rnoney from ideas. London: Allen

Lane, 2001.
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C base para uma comunicaçAo externa eficaz e auténtica. Quando a equipe intema acredita e

C vive a mensagem, cia transparece em todas as interaçOes.

c A cornunicaçAo corporativa, por sua vez, foca na construçAo e fortalecirnento da
reputaçAo do Cu1tSP Pro junto ao püblico externo, incluindo a imprensa, potenciais parceiros

C (ernpresas, outras instituiçOes culturais, ONGs), formadores de opiniAo, gestores pübiicos e a

C. sociedade em gerai. 0 objetivo e posicionar o Cu1tSP Pro como urn prograrna de exceléncia,

c relevante e de alto impacto social e econômico. As açOes nesta frente incluirAo o
desenvolvimento de press kit sobre o prograrna e a campanha, relacionamento proativo corn

jomalistas e veiculos de cornunicaçAo (agendamento de entrevistas, sugestAo de pautas sobre

( o impacto do programa, historias de sucesso de alunos), organizacAo de eventos

( iançamento ou rnarcos da campanha (webinars, painéis de discussAo), publicaçOes
institucionais (reiatórios de impacto sirnplificados, artigos de opiniAo) e a busca por parcerias

estratégicas que amplifiquem a mensagem.

( A cornunicaçAo digital é a terceira e taivez mais dinámica frente da estratégia 3600,

responsávei por aicançar e engajar diretamente o pübiico-alvo principal (potenciais alunos,

empreendedores cuiturais) e construir uma comunidade online em torno do programa. As

açOes nesta area devem abranger a otimizaçâo do website do CuItSP Pro, a gestâo estratégica

das redes sociais (Facebook, Instagram, Linkedln, TikTok dependendo do püblico-alvo

especIuico de cada curso) corn conteüdo relevante e engajador (videos curtos, piiuias de

conhecirnento, transrnissOes ao vivo corn instrutores e ex-aiunos, enquetes, Q&A) e marketing

de conteüdo (criacAo de blog posts, c-books, infográficos sobre temas relacionados a cuitura,

carreira e ernpreendedorismo criativo).

Uma peça chave na estratégia digital scM a integracAo corn a plataforma Giro Cult SP,

já consolidada corno urn hub de inforrnaçoes culturais do estado e que possui urn püblico

engajado e interessado nos temas do CultSP Pro. 0 terna central permeará todas as pecas e

açôes, servindo corno fib condutor que conecta a missAo do CultSP Pro corn as aspiracOes dos

profissionais e ernpreendedores da cuitura e corn a visAo de desenvolvimento do estado.

A articuiaçao eficiente entre cornunicaçào interna, corporativa e digital, potencializada

pela parceria corn piataformas como o Giro Cult SP, assegurará que o CuItSP Pro ganhe urna

nova dimensâo em terrnos de visibilidade, engajamento e reconhecirnento, cumprindo sua

missAo de cultivar talentos e inspirar o fiaturo criativo do estado.
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3.2.3.17.2. PIANO DE AçA0

“a”. Estratégia de relacionamento corn a mIdia

A estratégia de comunicaçAo para este exercIcio foi concebida corno uma resposta ágil,

criativa e de alto impacto aos objetivos do programa Cult SP Pro, operando dentro de urn

ciclo de 60 dias. Nossa proposta busca a maximização da midia espontânea (earned media),

do alcance orgânico e do poder dos canais próprios (owned media).

A abordagem estratégica se f’undamenta em quatro pilares interdependentes:

1) Mobilizaçâo Interna como Força Motriz: A estratégia reconhece o corpo de

colaboradores e stakeholders internos como urn ativo de comunicaçAo prirnordial. 0 foco ë

capacitar, informar e engajar este püblico, transformando-o em urna rede de defensores

auténticos e inforrnados. A abordagem se baseia em fluxos de comunicaçAo segmentados e

relevantes, programas estruturados de advocacy e no fomento de uma cultura interna que

valorize e compreenda profhndarnente o irnpacto transforrnador do programa, habilitando a

amplificaçAo orgánica da mensagem de dentro para fora. A gamificaçAo e o storytelling

interno buscarAo engajamento profirndo.

2) Construçâo de Reputaçâo e Buzz via Narrativas de Impacto: No front externo, a

geracAo de midia espontânea será impulsionada por ativaçOes püblicas de alto irnpacto —

incluindo intervençOes artisticas inesperadas e “PR stunts” corn forte apelo narrativo e visual,

desenhados para viralizaçao orgânica. 0 relacionarnento com a midia será proativo, utilizando

pitching baseado ern dados, “newsjacking’ estratégico e oferecendo pautas exclusivas.

Parcerias estratégicas buscarAo co-produçôes de conteudo inovadoras.

3) Engajamento Digital Profundo e Crescimento Orgânico Sustentivel: A

estratégia digital é centrada na criaçAo de valor genuino para os püblicos-alvo. A estratégia

digital ira alérn do básico, focando em SEO agressivo para dorninio orgãnico e na construçAo

de uma cornunidade online vibrante corno ativo central. SerAo lançadas campanhas de

conteüdo gerado pelo usuario (UGC) e explorado o uso de tecnologias ernergentes de forrna

acessivel (como filtros de AR). A entrega de valor se dara por conteüdo rico e formatos

interativos ou educativos online, suportados por soluçOes inteligentes de atendirnento (corno

chatbots) para otirnizar a experiência do usuário.

4) Inteligência de Dados e Agilidade Adaptativa: A mensuração de resultados e a

capacidade de adaptaçAo são intrInsecas a estratégia. Urn framework robusto de

Etrio~ CNPJ 34.182.4489/0o01~9s
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monitoramento acompanhará os indicadores de performance orgánica e espontânea (alcance,

engajamento, sentimento, tráfego, conversAo). A análise desses dados informarã a tomada de

decisAo em tempo real, permitindo ajustes táticos e otimizaçOes estratégicas ao longo dos 60

dias, garantindo a maxima eficiência e alinhamento corn os objetivos da campanha.

A força desta estratégia reside na sinergia entre os pilares. 0 fluxo de informaçAo é

bidirecional: insights digitais informam abordagens de Relaçoes Püblicas; narrativas extemas

alimentam o conteüdo digital e o orguiho intemo; a mobilizaçAo interna amplifica as

mensagens extemas.

A execuçAo será orquestrada em trés fases estratégicas distintas ao longo dos 60 dias:

• Ease 1 -Semana 1-2 (Bias 1-14): Lançamento e Conscientização

• Lançamento intemo e extemo (evento, press release principal).

• PublicaçOes iniciais nas redes sociais explicando o programa e a campanha.

• Envio do primeiro e-mail marketing para a base.

• DisponibilizaçAo do Kit Embaixador Interno.

• Fase 2 - Semana 3-6 (Dias 15-42): Engajamento e Aprofundaniento

• Foco em conteüdo detalhado nas redes sociais (dicas, lives Q&A, webséries).

• Realizaçâo de palestras/workshops e ativaçOes.

• IntensificaçAo da campanha UGC (#CulturaQueTransformaSP).

• Assessoria de imprensa buscando pautas em segmentos culturaisxs.

• Envio de newsletters com lembretes e conteudo relevante.

• Monitoramento e otirnizaçAo dos anüncios pagos.

• Fase 3 - Semana 7-8 (Dias 43-60): Urgência e Ultima Chamada

• CornunicaçAo focada na proximidade do prazo final de inscriçAo.

• Contagem regressiva nas redes sociais e e-mail marketing.

• Reforço dos anüncios pagos com mensagens de “áltima chance”.

• Live final para tirar as ültimas düvidas.

• PublicaçAo de depoimentos ou mensagens de incentivo.

• Agradecimento pela participaçAo e engajamento ao final do prazo.

3.2.3.17.2. PIano de Açâo

“b”. Açôes a serem desenvolvidas pela contratada
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( if) Comunicacâo Interna (foco: alinhamento estratégico, advocacy e cultura

( organizacional)
IrnplementapAo de Plataforma de Employee Advocacy: Utilizar ferramentas especIficas (ex:

Sociabble, DSIvIN8, Hootsuite Ampli~) para centralizar conteudos (posts, artigos, videos) e

facilitar o compartilharnento pelos colaboradores em suas redes sociais pessoais

C (principalmcntc Linkedln c Twitter), corn tracking de alcance e engajamento gerado.

Programa de Embaixadores Internos Estruturado: Identificar e treinar “influenciadores

r internos” de diferentes areas, oferecendo acesso antecipado a informaçOes, rnateriais
exelusivos e reconhecimento pela performance na disseminaçao da campanha.

Gamificayao do Engaj amento Interno: Integrar elernentos de gamificaçAo na intranet ou

plataforma de advocacy (pontuaçOes por cornpartilhamento, badges por eornpletar rnOdulos de

informaçAo sobre o Cult SP Pro, leaderboards) para incentivar a participacão ativa e o

conhecimento sobre o programa

CornunicayAo Interna Segmentada e Autornatizada: Utilizar ferramentas de CRM interno ou

de autornaçAo de marketing para segmentar comunicados corn base no departamento, f’unçao

ou nivel de envolvimento corn o programa, garantindo relevância e personalizando

rnensagens-chave.

ProduyAo de Conteudo Intemo em Forrnato “Snackable”: Criar webséries curtas ern video ou

podcasts internos (“Cult SP Pro Insights”) corn atualizaçOes rapidas, entrevistas corn gestores

do programa ou dicas de corno abordar o terna externamente, facilitando o consurno em

tránsito ou em pequenas pausas.

Storytelling Interno para Externo: Coletar ativamente histOrias inspiradoras dentro da equipe

(ex: funcionarios que tambérn são artistas, ou que tiveram contato corn projetos

transformadores) e gerar conteüdo para os canais externos.

Newsletter IntemalComunicados: Envio regular de informativos corn atualizaçôes sobre a

campaitha, rnarcos atingidos (ex: numero de inscritos), histórias de bastidores e lembretes

sobre corno apoiar.

Intranet: Banner e seçAo fixa na intranet corn informaçOes sobre a campanha e 0 programa,

links üteis e rnateriais para download.

ReuniOes de Equine: Incluir a campanha corno pauta recorrente nas reuniOes das equipes

relevantes, incentivando o feedback e a troca de ideias.
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Mural Informativo (FIsico/Digital): Exposicão de cartazes e informaçOes sobre a campanha

em locais de circulaçAo dos servidores.

~ ComunicacAo Externa (foco: Earned Media, Buzz, Experiências Memoráveis e

Parcerias Estrategicas)

RelacOes Püblicas Baseadas em Dados (Data-Driven PR): Utilizar insights de social listening

e análisc de tcndências de mIdia para criar pautas hiper-relevantes e oportunas. Oferecer dados

exciusivos do programa como ganchos para matérias aprofundadas.

Estratégia de Thought Leadership: Produzir artigos de opiniAo, “white papers” ou participar

de painéis em eventos do setor cultural/criativo, posicionando os porta-vozes do

Governo/Secretaria como lideres de pensamento sobre o flituro da economia criativa, sempre

conectando ao papel do Cult SP Pro.

Pro~rama de Embaixadores Externos: Estabelecer parcerias formais com 2-3 figuras culturais

de grande renome e credibilidade no estado, nAo apenas para posts, mas para participaçAo em

eventos exclusivos, media training conjunto e co-criaçao de conteudo estratégico.

“Reverse Graffiti” (Grafite Limpo): Utilizar água pressurizada e estênceis com a

mensagemlhashtag da campanha para criar “anüncios limpos” em muros e calçadas sujas de

locais estratégicos (ex: entornos de centros culturais, universidades de arte). AçAo de baixo

custo, ecologica e que gera curiosidade/fotos.

“Manifesto Vivo da Cultura”: Organizar performance artIstica/leitura dramatica de um

manifesto sobre a importancia do fomento a cultura em local icônico (escadaria do Theatro

Municipal, vão do MASP). Convocar a imprensa para cobrir o “ato artistico” em vez de uma

coletiva padrAo.

Data Storytelling Fisico: Transformar urn dado impactante sobre a cultura em SP (ex: nümero

de projetos apoiados, diversidade de linguagens) em visualizaçao fisica surpreendente em

local püblico (ex: X cadeiras coloridas representando projetos apoiados, dispostas em urna

praca). Gera fotojornalismo e buzz social.

Pareerias de Conteudo Estratégicas: Negociar com grandes instituiçöes culturais,

universidades ou ate mesmo veiculos de midia (jornais, radios, portais) a co-criaçAo de series

de conteüdo exclusivo (poclcast, documentario curto, caderno especial) sobre a cena cultural

de SP e o papel do Cult SP Pro, em troca de acesso exclusivo a dados, personagens ou

eventos. Trocar visibilidade por conteüdo de valor.

-t. C. & do Silvaconinicaçio Corporatlva~ CNPJ 34182.4489/0001-95
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Coletiva cje Imprensa: Convocar apenas se houver urn anüncio de grande irnpacto e interesse

( püblico generalizado que justifique reunir diversos veiculos simultaneamente. Exige porta
vozes bern treinados, rnensagern clara, local adequado e distribuiçAo de press kits. Avaliar se

urn Media Briefing ou releases direcionados nâo seriam mais eficazes.

Press Trip/Visita Guiada Ternática: Convidar urn grupo selecionado de jornalistas

€ (cspccialrnentc de vciculos dc fora da capital ou dc cditorias de turismo/cultura) para uma

C visita guiada a locais emblernáticos da cultura em SP, conectando a experiencia ao impacto do

r fornento cultural e apresentando o Cult SP Pro. Pode incluir encontros com artistas locais.
Café da ManhAlAlrnoco de Relacionamento: Encontros informais corn grupos de jornalistas e

C editores chave para apresentar a campanha, discutir o cenário cultural e fortalecer laços, sern a

( pressAo de urna pauta especIfica. Util para construir confiança e obter insights sobre os
interesses da rnIdia.

“Newsiacking” Estratégico: Monitorar ativarnente as noticias e tendéncias (especialrnente

culturais e sociais em SP) e, quando surgir urna oportunidade relevante, ‘pegar carona” no

assunto (newsjack) oferecendo urn angulo conectado ao Cult SP Pro. Ex: Se ha urn debate

sobre espaços culturais, oferecer urn porta-voz para falar sobre corno o programa apoia a

gestAo desses espaços. Requer timing perfeito e born senso.

Pitches de “Dados Exclusivos para Análise”: Em vez de apenas enviar urn release corn dados,

oferecer a urn velculo de grande porte ou a urn jomalista de dados acesso a urn conjunto de

dados anonirnizados e agregados do programa para quc eles realizern sua prépria analise e

rnatéria. Posiciona o programa corno transparente e gera reportagens aprofundadas e originais.

Colaboracao corn Jornalismo Universitário: Propor parcerias corn cursos de Jomalisrno de

universidades paulistas. Oferecer o Cult SP Pro corno estudo de caso, fornecer acesso a porta

vozes para entrevistas acadérnicas ou ate perrnitir que estudantes acornpanhern etapas do

prograrna (com devidas autorizacOes) para produzir reportagens especiais (TCCs, projetos).

Gera conteádo e forrna futuros relacionamentos.

SessAo “Ask Me Anything” (AMA’) em Plataformas Nichadas: Organizar sessAo de perguntas

e respostas ao vivo corn porta-voz ern féruns online ou grupos de redes sociais relevantes

frequentados pelo püblico-alvo ou pela irnprensa cultural. Requer negociacâo corn

rnoderadores e preparacAo do porta-voz para responder de forrna transparente e direta. Gera

engajamento e pode render pautas.
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Press Kit Vivo” / Experiéncia Imersiva: Em vez de apenas enviar urn press kit digital,

convidarjomalistas selecionados para urna experiência curta e imersiva que traduza o espirito

da campanha. Ex: Urn workshop relâmpago de uma das areas culturais contempladas, urna

visita sensorial a urn espaço transformado pela cultura, etc. Algo que gere uma memória e

historia mais vivida do que apenas ler urn release.

CriayAo de “Indice Cultura Transforma SP”: Desenvolver, em parceria corn uma universidade

ou instituto de pesquisa, urn Indice ou termôrnetro periódico que meça aspectos da vitalidade

cultural em SP relacionados aos objetivos do programa. Lançar o Indice durante a campanha e

atualizá-lo periodicarnente, tornando-se urna fonte de dados recorrente para a imprensa.

~ ComunicacAo Digital (foco: Engajarnento, Informação direta e Inscriçöes)

Otimizacdo de Converydo (CR0 - Conversion Rate Optimization) na Landing Page: Realizar

testes A/B continuos em elementos da página de inscriçAo (tItulos, CTAs, formulários, layout)

corn base em dados de navegacAo (mapas de calor, gravaçOes de sessAo) para rnaximizar a

taxa de conversAo de visitantes em inscritos.

Social Listening Ativo e Análise de Sentimento: Jr além do rnonitoramento de mençOes

diretas. Utilizar ferramentas avançadas (ex: Brandwatch, Talkwalker) para mapear conversas

sobre fomento cultural, desafios de artistas em SP, programas concorrentes, identificando

oportunidades de engajamento, riscos reputacionais e insights para conteüdo. Analise de

sentimento automatizada e rnanual para entender a percepçAo püblica.

Desenvolvimento de Contezklo Interativa: Criar ferrarnentas como quizzes (“Qual linha do

Cult SP Pro é ideal para seu perfil?”), calculadoras de elegibilidade (simplificadas) ou

infográficos interativos sobre o impacto da cultura em SP, para aumentar o ternpo de

engajarnento no site e capturar leads.

Implementacdo de Chatbot cam IA: Utilizar atbot avançado na landing page, treinado corn a

base de conhecimento da campanha e FAQ5, capaz de responder düvidas complexas 24/7,

qualificar leads e direcionar para a inscriçAo.

Filtros de Realidade Aumentada (AR) para Redes Sociais: Criar filtros temáticos para

Instagram/Facebook Stories com elernentos da identidade visual “Cultura que Transforrna”,

incentivando o uso e a viralizaçAo orgânica.

SEO (Search Engine Optimization) Agressivo: Produçao intensiva de conteüdo de alta

qualidade (guias cornpletos, artigos longos, entrevistas em video/texto) otirnizado para
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palavras-chave relevantes que potenciais inscritos e o püblico geral buscam (cx: “como viver

de arte em sp”, “editais culturais abertos”, “mapa cultural de são paulo’).

Viral Marketing & User-Generated Content (UGC) Criativo: Lançar urn desafio cultural

altamente criativo e “cornpartilhável” nas redes (TikTok, Reels) corn uma hashtag forte (ex:

#MinhaSPTransformada ou #ArteQuePulsaSP). 0 desaflo deve ser visualrnente interessante e

facil de replicar, incentivando a participaçAo massiva de artistas e do püblico.

Construcdo e Ativacdo de Cornunidade Online Dedicada: Criar e gerenciar urn espaço para a

comunidade criativa de SP (ex: Servidor no Discord, Grupo fechado no Facebook/Linkedln,

Férum no site) focado em networking, troca de conhecimento, divulgaçAo de oportunidades

(incluindo o Cult SP Pro). Transformar o canal em referencia, gerando valor constante para

atrair e reter rnembros. Usar a comunidade como canal primário de divulgaçào orgAnica.

Webinars e Lives corn Foco em Valor: Oferecer conteüdo educativo de altissima qualidade

gratuitamente (masterclasses corn artistas renomados, workshops sobre gestão de carreira

cultural) para atrair o püblico-alvo e posicionar o prograrna como referéncia, divulgando o

edital de forrna contextualizada.

Forrnatos de Conteádo Diversiticados: Explorar além de textos: Infográficos (estáticos e

interativos), Videos curtos (puiulas, tutorials, entrevistas - formato vertical para redes sociais),

Webinars/Ljves (ver item 39), Podcasts (entrevistas, debates), E-books/Guias para download

(captura de leads), Templates (cx: planilha de orcamento), Listas (“10 dicas para...’).

Distribuiedo de Conteádo Multicanal: Não basta criar o conteüdo, e preciso distribui-lo.

Promover posts do blog nas redes sociais, enviar conteádo relevante por e-mail rnarketing,

republicar conteudo em plataforrnas corno Linkedln, compartilhar ern grupos e comunidades

online relevantes.

Lives e Sessoes de O&A Interativas: Realizar transrnissOes ao vivo regulares nas redes sociais

(Instagram, Facebook, YouTube) corn membros da equipe do Cult SP Pro, artistas convidados

ou parceiros para tirar düvidas sobre o edital, discutir ternas culturais relevantes e interagir

diretamente corn o püblico. Divulgar corn antecedéncia e coletar perguntas previamente.

Filtros de Realidade Aumentada (AR): Criar e divulgar filtros de AR para Instagram e

Facebook Stories corn elementos visuais da carnpanha “Cultura que Transforma”. Incentivar o

uso pelos seguidores e embaixadores.
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Marketing de Influencia Earned/Contrapartida: Mapear influenciadores digitais (blogueiros,

instagrammers, youtubers, tiktokers) de nichos culturais espeelficos em SP que tenham

sinergia com a campanha. Construir relacionamento genuIno, oferecer acesso exciusivo,

experiéncias ou co-criaçAo de conteüdo em troca de divulgacâo sern custos. Foco em micro e

nano influenciadores corn alta taxa de engajamento e credibilidade no nicho.

4j Inteligência e Monitoramento de Dados

Métricas de Redes Sociais Orgdnicas: Acompanhar alcance orgânico, taxa de engajamento

(post e geral), crescimento de seguidores/membros da comunidade, visualizaçoes de video,

cliques no link da bio/posts, mençOes da hashtag, análise de sentimento dos comentários.

Relatórios Integrados de Performance Digital Orgánica: Consolidar dados das plataformas

digitais em relatórios periódicos, focando em como as açôes orgânicas estAo contribuindo para

os objetivos da campanha (awareness, engajamento, inscriçôes).

CriacJo de dashboards unitIcados: Para cruzamento de dados de diferentes fontes (ex:

correlaçao entre picos de mençOes na mIdia e trafego no site inscriçôes).

Relatórios periódicos: Semanais ou quinzenais corn análises, nAo apenas dados bnitos,

focando em insights acionáveis para otimizar a estratégia

3.2.3.17.2 PIano de Ação

“c”. Materials a serem produzidos

1. Materiqis tie Comunicacdo Interim:

• Kit de Embaixador Interno Digital

• Guia Rapido do Programa Cult SP Pro (versAo interna).

• Manual Simplificado da Marca da Campanha (uso intemo).

• Templates Visuais para Redes Sociais (editaveis/personalizáveis).

• SugestOes de Textos para Posts (Linkedln, WhatsApp, etc.).

• FAQ Interno (Perguntas e Respostas para colaboradores).

• Regulamento/ExplicaçAo do Programa de GamificaçAo/Reconhecimento.

a) Comunicados e Newsletters Intemas:

• Templates de E-mail Marketing Intemo (alinhados a campanha).

• Conteüdo escrito para comunicados segmentados (Lideranca, Equipes, Geral).

• Boletins periódicos de resultados e repercussão.
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C b) Materiais para Treinarnento e Alinharnento:

( . ApresentaçOes para Sessao de Kick-off Interno.
Apresentaçöes e Roteiros para WorkshopslTreinarnentos internos.

• Roteiros/Pautas para “Café corn a Liderança” ou Q&A intemo.

c) Relatórios Internos:

C . Relatorios de engajamento interno e performance do programa de advocacy.

C • RelatOrio final intemo da campanha.

c 2. Materiais de Comunicacâo Externa e RelacJes
— a) Press Releases:

C . Release de Lançamento Geral.

C . Releases Segmentados por area cultural (Artes Visuals, Müsica, Teatro, etc.).

. Releases Tematicos/Factuais (Marcos, Dados, Açöes Espeelficas).

c • Media Alerts / Convoeatórias de Imprensa (sara eventos/stunts).
Q&A para a Imprensa (Perguntas e Respostas antecipadas).

• Backgrounder (Contexto aproftmndado).

C . Minutas/Rascunhos de Artigos de OpiniAo.

C . Minutas/Rascunhos de Guest Posts para parceiros.

( . Ferramentas de Outreach e Relacionamento:

r • Modelos de Notas-Pauta (Pitches) personalizáveis.
• Roteiros e Briefings para Porta-Vozes (Media Training).

K... . Convites Formais (digitais).

. Roteiros/ProgramaçAo para Press Trips ou Visitas Guiadas.

( . Relatorios Periodicos de Análise de Midia (quantitativo e qualitativo).
3. Materials para ComunicacAo Digital:

Website / Landing Page

( • Design e Layout (Ul/UX).

( • Todo o conteüdo textual e visual da página.

( • ConfiguraçAo de SEO On-Page inicial.
Forrnulário de InscriçAo (ou integracAo corn sisterna existente).

C • Conteüdo para Blog / SeçAo de
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• Artigos de Fundo.

• Posts para Feed (Textos, Cards Gráficos, Carrosséis).

• Roteiros e ProduçAo de Videos Curtos (Pilulas, Reels, Tikloks).

• Conteüdo para Stories (Templates, Enquetes, Caixas de Perguntas).

• Roteiros e Pautas para Lives e Q&A.

• Textos e ModeraçAo para Grupos/Comunidades.

• Regulamento e Peças de divulgaçAo para Desaflo UGC.

• Filtro de Realidade Aumentada (AR)

• Conteüdo para E-mail Marketing Extemo:

• Apresentacôes Visuais.

• Página de InscriçAo para o Webinar.

• Design e Desenvolvimento de Quizzes.

• Design e Desenvolvimento de Infográficos Interativos.

• Design de Templates/Ferramentas para download (se aplicavel).

• Chatbot

• Base de Conhecimento (perguntas e respostas para treinamento).

• RelatOrios de Performance de Redes Sociais Orgânicas.

• Relatórios de Performance de E-mail Marketing.

• Relatérios Consolidados de Performance Digital.

4. Outros materiais

• Identidade Visual da Campanha: Logo, Key Visual, Paleta de Cores, Tipografla.

• Press Kit Digital: Estrutura da páginalpasta online e compilacAo de os materiais

relevantes para imprensa.

• Galeria de Fotografla Profissional: Fotos em alta resoluçAo (Porta-vozes, Conceituais

da Campanha, Açöes/Eventos, Banco de imagens sobre cultura em SP).

• Video B-Roll: Clipes de video em alta resoluçâo para uso da imprensa.

• Infogrkficos Estáticos: Peças visuais com dados (formatos para web e impressAo).

• Biograflas Oflciais dos Porta-Vozes.

• Arquivos de Audio: Gravaçôes curtas de declaraçOes (sonoras) dos porta-vozes.
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C 3.2.3.17.3. OPORTUNIDADES DE MIDIA POSITIVA

(J A proposta de comunicaçAo integrada para o CuItSP Pro oferece urn terreno fértil

c gerar narrativas positivas e engajadoras na midia. Vamos explorar vertentes que podern ser
cultivadas, detaihando como a Trio ira desenvolver as propostas.

1) Histérias de impacto. A primeira oportunidade reside na exploraçAo aprofundada das

( histórias de impacto humano e de transformaçào pessoal e profissional proporcionadas pelo

C CuItSP Pro. Esta abordagem vai alem de simplesmente listar casos de sucesso;

c merguihar nas joniadas individuais dos participantes, revelando como a passagemprograma representou urn ponto de inflexao em suas vidas e carreiras. A Trio ira identificar e

C desenvolver narrativas envolventes sobre artistas que conseguiram estruturar seus negócios

( criativos apes urn curso de empreendedorismo, técnicos que aprirnoraram suas habilidades e
conquistaram novas posiçOes no mercado audiovisual ou de eventos, gestores culturais que

implernentaram práticas inovadoras em suas instituiçOes, ou mesmo individuos de

C comunidades periféricas que encontrararn na qualificacAo oferecida urna nova perspectiva de

( vida e expressão cidadà através da arte.

c Essas historias tern apelo midiático por seu caráter humano, inspirador e

r Elas se prestarn a formatos diversos, como reportagens especiais em jomais e revistas,
k... entrevistas em profirndidade para radio ou podcasts, mini documentários para plataformas de

video ou prograrnas de TV, e series de posts ou videos curtos para redes sociais. A equipe da

C Trio terá papel ativo para prospectar historias entre alunos e egressos do Cu1tSP Pro, produzir
materiais de apoio de aim qualidade e realizar trabaiho proativo de relacionamento com a

imprensa para emplacar essas pautas, oferecendo personagens e narrativas que ilustrarn

C vividamente o poder transformador da cultura quando aliada a oportunidade de qualificaçao.

( 2) Catalisador de inovaçAo e preparador de talentos. Uma segunda vertente de
oportunidade de midia positiva e posicionar o CuItSP Pro como um catalisador de inovaçAo e

urn preparador de talentos para as novas configuraçOes da economia criativa paulista e global.

C Esta abordagem foca em destacar os aspectos mais inovadores e prospectivos do

( mostrando sua proxirnidade corn as tendéncias do setor e equipando os profissionais corn as
competéncias necessárias para navegar e prosperar em urn mercado em constante evoluçAo. A

Trio destacara cursos especIficos ou modulos que abordem areas como inteligéncia artificial

apiicada as artes, desenvolvirnento de games, produçAo audiovisual para novas plataformas,

.
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design sustentável, marketing digital para projetos culturais, gestAo de direitos autorais na era

digital, ou empreendedorismo criativo focado em impacto social e novos modelos de negócio.

Isso pode ser feito através de matérias que explorern essas areas de fronteira, apresentando o

Cu1tSP Pro corno uma resposta estratégica do estado para fomentar a inovaçAo nesses campos.

Entrevistas corn instrutores que sej am referencias em suas areas, apresentando suas visOes

sobre o fhturo do setor e corno o curso contribui para ele, também serAo valorizadas.

Este tipo de pauta tem forte apelo junto a editorias de negócios, tecnologia, inovaçAo,

educação e, claro, cultura, ern velculos de alcance estadual e nacional. Reforça a irnagern do

programa como urn investirnento estratégico, não apenas social, mas econôrnico, alinhado aos

desafios e oportunidades do século XXI, conferindo uma imagern de rnodernidade e

relevância a Secretaria e ao Governo do Estado de S. Paulo.

3) Capilaridade e impacto regional. A terceira oportunidade de midia positiva está em

enfatizar a capilaridade e o irnpacto regional do CultSP Pro, destacando seu papel na

descentralizaçAo das oportunidades de qualificacAo e no fortalecirnento dos ecossistemas

criativos locais por todo o estado de São Paulo. Esta narrativa cornbate a percepção de que as

açöes culturais do governo se concentram na capital e evidencia o cornprornisso corn o

desenvolvirnento equilibrado do território paulista. A Trio ira explorar as ediçOes do Cu1tSP

Pro realizadas ern diferentes regiOes adrninistrativas apresentando como o programa chega a

cidades do interior e do litoral, muitas vezes ern parceria com instituiçôes culturais locais

(prefeituras, centros culturais, ONGs, pontos de cultura), e o irnpacto gerado nessas

comunidades. Matérias apresentarAo o perfil dos participantes dessas regiOes, suas rnotivaçOes

e corno aplicam o conhecirnento adquirido para dinamizar a cena cultural local. Reportagens

irâo destacar o valor das parcerias institucionais, mostrando como a colaboraçAo entre o

estado e os rnunicipios potencializa os resultados. Este tipo de conteüdo tern apelo para a

irnprensa regional, que valoriza pautas que falam diretamente a sua audiência e rnostram

investirnentos e resultados ern sua area de cobertura.

A equipe da Trio ira mapear veiculos e influenciadores locais, adaptando press

releases e pautas para cada contexto regional, e coletando ativarnente histórias e dados que

cornprovem o irnpacto do CultSP Pro fora da capital. A utilização eficaz do Giro Cult SP será

tambérn urn ativo irnportante nesta frente.

—t.W9fl C. & da SIivaCon’ainlcaçio Carporativa - CNPJ 34.182448910001-95
— I 1W Trio.marca,imagemerepatacio

n,arco, Ày Moema, 728 cjZl /04077023/São Paulo ISP
‘mageme
r.p.t~çaa trio. inf. br



— ii.
marca, magem e ieputaçao

3.2.3.17.4. IDENTIFIcAçAO DOS RISCOS A IMAGEM

Analisar os potenciais riscos a imagern inerentes a utna proposta de cornunicaçAo,

mesmo para urn programa rneritório como o CultSP Pro, é urn exercIcio fimdarnental de

planejamento estratégico. Apresentarernos, a seguir, trés possIveis riscos associados a este

exercicio criativo e estratégias para neutralizá-los.

1.Desalinhamento de expectativas. Urn prirneiro risco reside na gestAo das expectativas

geradas pela carnpanha, configurando urn potencial desalinhamento entre a comunicaçAo e a

entrega percebida. Se a percepcAo dos resultados concretos, corno empregabilidade, sucesso

de novos empreendirnentos ou reconhecirnento artistico dos participantes, nAo corresponder

ao nivel de entusiasmo e prornessa veiculados pela comunicaçAo, pode surgir urn sentimento

de frustraçAo, ceticismo ou ate mesmo cinismo. Isso pode levar a criticas sobre a efetividade

do prograrna, a desvalorizaçAo do investirnento püblico e ao boca a boca negativo, minando a

credibilidade do Cu1tSP Pro e a Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativas.

Para neutralizar este risco, a principal ação mitigatória é a adoçao de urna

cornunicaçào realista e transparente. Todas as peças da campanha, desde press releases e posts

em redes sociais ate o conteüdo do website, apresentarAo os beneficios do CultSP Pro de

forma clara e honesta, focando nos insumos oferecidos — qualificaçAo de alta qualidade,

networking, acesso a ferramentas, fornento ao ernpreendedorismo em vez de garantir

resultados finals especificos, corno empregos ou sucesso comercial.

A narrativa será cuidadosarnente calibrada, enfatizando que o programa oferece as

ferramentas e o arnbiente propIcio para que os participantes iniciem ou acelerem seus

processos de desenvolvimento pessoal e profissional, destacando o aprendizado, a aquisiçAo

de competéncias e a ampliaçAo de repertório corno valores centrais. A Trio ira valorizar e dar

visibilidade a ama diversidade de trajetórias e “sucessos”, incluindo progressos incrementais,

projetos colaborativos, aprimoramento técnico ou a simples aquisicAo de confiança e novas

perspectivas, e nAo apenas casos de rapida ascensAo.

2.Saturação da audiência ou fadiga de campanha. Uma campanha 360, por natureza, busca

cercar o püblico corn a mensagem em diversos pontos de contato. Se essa exposiçAo for

excessiva, repetitiva ou percebida corno invasiva pode ocorrer o efeito contrário ao desejado:

ern vez de engajar, a carnpanha começa a irritar ou cansar o publico. As pessoas podern

.
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desenvolver urna espécie de “cegueira” aos anüncios e posts (banner blindness), passar a

ignorar ativamente as mensagens ou, pior, desenvolver uma associaçAo negativa corn a marca

CultSP Pro devido a insistência da eomunicaçAo. Isso reduziria drasticarnente a eficacia da

campanha, especialmente em suas fases posteriores, e poderia gerar cornentários negativos

sobre “spam” ou “excesso de propaganda”, prejudicando a imagern de uma instituiçAo que

busca dialogar corn o sensivel campo cultural.

0 desaflo é rnanter a presença e a intensidade neeessárias para atingir os objetivos sern

ultrapassar o lirniar de tolerancia da audiência. A mitigaçAo deste risco passa por urn

planejarnento de mIdia e conteüdo inteligente e dinãrnico. Em vez de urn bornbardeio

constante e uniforrne, as açöes serAo faseadas, altemando picos de intensidade corn periodos

de comunicaçâo rnais sutil ou focada em conteüdo de valor. SerAo utilizados varios forrnatos e

mensagens para evitar a rnonotonia: videos, infográficos, historias de participantes, dicas

práticas, enquetes, lives, etc., adaptando o conteudo a cada plataforrna.

A segrnentacAo eflcaz do pUblico garante que as pessoas recebam rnensagens rnais

relevantes para seus interesses especificos. Ferramentas de analise de dados serAo usadas pan

rnonitorar o engajamento, as taxas de visualizaçAo/clique e eventuais sinais de fadiga. A ideia

e ser presente e rnernorável, mas não onipresente a ponto de se tomar incornodo.

3.Lacunas na comunicaçAo e exclusAo de püblicos. Ernbora a proposta preveja uma

abordagern integrada 360, cobrindo cornunicaçAo intema, corporativa e digital, existe o risco

de que a estratégia, na prática, nAo alcance efetivarnente todos os segmentos do diversificado

publico-alvo do CultSP Pro. Para neutralizar essa situaçâo de exclusAo cornunicacional, a Trio

fará urn mapeamento aprofhndado dos diversos segrnentos do püblico-alvo em todo o estado,

para identificar barreiras potenciais e canais de informaçAo preferidos.

A partir dal, entAo, a Trio ira adotar açOes robustas e direcionadas, corno o

estabelecirnento de parcerias corn radios cornunitárias e veIculos de irnprensa locais do

interior e litoral e a mobilizaçAo de redes culturais e sociais já existentes (associacOes,

coletivos, pontos de cultura, conselhos rnunicipais de cultura) para atuarern corno

multiplicadores da informaçAo. A linguagern utilizada nos rnateriais será clara, direta e

acessivel e haverá rnonitoramento ativo de cornentários em redes sociais.
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QUESITO 2

ANALISE DIANA DE IMAGEM
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C ANALISE DIARIA DE

C Data: 09/10/2024

c Total de matérias: 6 matérias
MIdiasNeIculos/Cidades: TVs (1): SBT (São Paulo) Radios (2): BandNews FM (São

Paulo) I CBN Vale (São José dos Carnpos)/Digital (3): Blog do Arcanjo (São Paulo), Folha

C de S. Paulo (São Paulo), Gi (Campinas)

Anãlise da matéria em destaque: 0 governo de São Paulo lançou o CuItSP Pro - Escolas de

c Profissionais da Cultura, iniciativa da Secretaria da Cultura, Econornia e Industriaque substituiu o programa Oficinas Culturais, cuja unidade principal fhncionou por 38 anos

C no Edificio Oswald de Andrade e foi encerrada em 2024. 0 firn das Oficinas gerou forte

Q reação e protestos de agentes culturais, que alegararn falta de diálogo e surpresa corn a
decisão. Em contrapartida, o govemo caracterizou a mudança corno uma reforrnulaçAo

necessária, corn a secretária Marilia Marton afirmando que o modelo anterior estava defasado

C e não atendia rnais as necessidades do setor. Marton declarou que o novo CultSP Pro foi

construldo após ouvir extensivarnente a categoria, gestores e municipios, processo que adiou

o inicio do programa (originalmente previsto para agosto, corn aulas começando em 22 de

outubro). 0 CultSP Pro foi lançado corn 4.070 vagas iniciais em 65 cursos (20-lOOh) dentro

de seis escolas ternáticas, corn investirnento previsto superior a R$ 153 milhOes ate 2029. A

C rnateria lernbra que a tensão em torno do diálogo entre governo e setor cultural j a havia

C ocorrido na irnplernentaçAo da Lei Paulo Gustavo.

( Link da matéria em destaque:
htt s://onedrive.live.coml?authke =° 21 ACO52LruvwRLz 8&cidF2BD977 1 BDF69643&s

( b=name&sd=1 &id=F28D9771 BDF69643° o21 127531 &parTdt2BD977 I BDF69643%2 1126

( 776&oOneU
Riscos I imagem: A matéria que contextualiza o lançamento do CultSP Pro corn o

encerramento das Oficinas Culturais e a controvérsia resultante apresenta riscos significativos

C a irnagem do novo programa e da Secretaria da Cultura. Primeiramente, a “crise corn agentes

( culturais”, os protestos e as acusaçOes diretas de falta de diálogo durante a transição (como a

( fala de Zé Renato) criam urn risco de imagern negativa duradoura; urna parcela relevante do
setor cultural pode manter uma visAo do CuItSP Pro corno urn programa irnposto

autoritariarnente, prejudicando sua aceitação e colaboração, rnesmo que 0 governo afirme o
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C contrário. Em segundo lugar, a justificativa oficial de que as Oficinas Culturais estavarn

C. “defasadas”, usada para legitimar a mudança, pode alienar profissionais, alunos e admiradores

c do antigo programa, que tiitha 38 anos de historia, gerando ressentimento e resisténcia ao

r novo modelo; essa desvalorizaçAo do passado também pode soar arrogante caso o CuItSP Pro
venha a enfrentar criticas flituras. Por fim, a existéncia de narrativas conflitantes sobre 0

C processo de diálogo — o setor alegando ausência de consulta e a Secretaria afirmando ampla

C escuta — expOe uma faiha de comunicação ou urn dissenso proflindo, o que mina a
credibilidade da gestão no que tange a participaçAo social e pode dificultar a construçAo de

- confiança corn os agentes culturais para esta e futuras iniciativas.

C Possibilidades de mIdia positiva: A matéria que aborda a substituiçAo das Oficinas Culturais

C pelo CuItSP Pro, apesar de mencionar a controvérsia, permite explorar angulos de midia
positiva. Um deles é apresentar a rnudança como uma modemizaçAo necessária e urna

resposta as novas dernandas do setor cultural e criativo. Pode-se argurnentar que o CuItSP

C Pro, corn sua estrutura de seis escolas temáticas e foco em areas como tecnologia, games e

empreendedorismo, representa uma atualizaçAo importante frente a urn modelo anterior que,

segundo a gestAo, estava “defasado”, mostrando urn govemo atento as transformaçöes do

r setor. Outra possibilidade é destacar o CuItSP Pro como um investimento significativamente
ampliado e mais estruturado na qualificacAo profissional; os nürneros expressivos de vagas

C. iniciais (4.070), o orçamento dedicado (mais de R$ 153 rnilhOes ate 2029) ca organizacAo em

( escolas corn percursos formativos podem ser comunicados como urn cornpromisso robusto e
de longo prazo do Estado corn a capacitaçâo cultural ern São Paulo.

Sugestöes para a area de comunicaçâo: A sugestão e a assessoria de comunicaçAo focar em

C. consolidar a irnagern positiva do CULTSP PRO, buscando superar a controvérsia da transiçAo

( - das Oficinas Culturais. Sugere-se priorizar a divulgaçAo dos resultados e do valor agregado do

( novo programa: cornpartilhe casos de sucesso, depoirnentos de participantes que se
• beneficiaram das novas forrnaçOes e dados concretos sobre o impacto na qualificacAo

C profissional e no setor. Para abordar as crIticas passadas sobre falta de diálogo, dernonstre

( corn açôes atuais corno o programa ouve e interage corn o setor cultural (por exemplo,

( divulgando resultados de consultas como o GIRO PRO ou canais de feedback existentes),
- mostrando uma postura aberta e responsiva.
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Data: 10/10/2024

Total de matérias: 3 matérias

MidiasNeIculos/Cidades: Impresso (2) - Radio(1) jomal Cruzeiro do Sul (Sorocaba) -

jomal Correio Popular (Campinas)

Anãlise da matéria em destaque: A Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas de

São Paulo lançou o Cu1tSP Pro - Escolas de Profissionais da Cultura, urn programa gerido

pelo IDG voltado a qualificaçAo de trabalhadores da cultura. 0 objetivo é oferecer

oportunidades de crescimento tanto para novos talentos quanto para profissionais já atuantes

no mercado. A prirneira etapa do projeto disponibilizou 4.070 vagas gratuitas em 65 cursos,

C além de masterciasses e outras atividades, distribuldas por 21 municipios paulistas, incluindo

( Campinas e Hortolándia. As formaçOes são prioritariamente presenciais, abertas a maiores de
16 anos corn ensino fundarnental completo e adequadas a diferentes nIveis de experiência. As

inscriçôes ocorreram pelo site www.cultsppro.org.br, com aulas iniciadas a partir de 22 de

C outubro (data referente ao lançamento original). 0 CultSP Pro é composto por seis escolas

C temáticas (Artes; Patrimônios; Audiovisual/Games/Teenologias; Conteüdo/Design/Visuais;
TradiçOes Criativas; Inovacao/Sustentabilidade) e um programa especial de DançalTeatro.

r Ricardo Piquet, Diretor-Geral do JDG, elogiou a iniciativa por focar na profissionalizacAo da
cadeia produtiva cultural e por sua capilaridade estadual, atendendo demandas especIficas.

Link da matéria em destaquc:

C hit s. onednvc live.com ?authke °02IACO52LruvwRL 8&cid F2BD9771BDF69643&s
b=narne&sd 1&id F28D9771BDF69643°o21126790& arId F2BD9771BDF69643°o21126

773&o One

Riscos a imagem: A rnatéria detalhada sobre o lançarnento do Cu1tSP Pro, incluindo

Campinas e Hortolândia na fase inicial, sua estrutura complexa e gestAo pelo IDG, pode gerar

riscos a imagem do prograrna e da Secretaria. Primeirarnente, a própria escala e complexidade

da oferta inicial (4.070 vagas, 65 cursos, 6 escolas temáticas + programa especial, em 21

cidades) podem ter criado uma barreira de compreensâo ou navegaçAo para 0 püblico-alvo (a

partir de 16 anos, corn ensino fundamental). Se a comunicaçAo e a plataforma de inscriçAo nAo

forarn extremamente claras, o programa cone o risco de ter parecido confuso ou de dificil

acesso na prática, apesar da gratuidade. Em segundo lugar, a vasta diversidade de areas

abrangidas de artes cénicas e patrimônio a games, moda sustentável e gestAo cultural pode

.
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C levar a percepção de diluiçAo. Criticos podern questionar se é possivel oferecer qualificaçAo

C realmente aproflmdada e impactante em tantos campos distintos sob o mesmo programa,

c arriscando uma irnagem de superficialidade apesar da amplitude. Por tim, a execuçAo
consistente da proposta em 21 municIpios através de parceiros, sob gestão do IDG, representa

urn desaflo; qualquer percepcão de inconsisténcia na qualidade, na aplicaçAo da estrutura das

C escolas temáticas entre as diferentes localidades, OH problemas na gestAo da rede de parceiros
pode comprorneter a credibilidade do programa e a irnagem de eficácia da Secretaria e do

IDG na conduçAo de urna iniciativa tAo ambiciosa e deseentralizada.

Possibilidades de mIdia positiva: A matéria sobre o lançamento do CuItSP Pro, detaihando

C sua estrutura e aleance inicial incluindo Campinas e Hortolândia, oferece excelentes

( possibilidades de rnIdia positiva. Vale destacar a arnbição e a liderança do Govemo de São
Paulo ao lançar urn programa descrito como estratégico para a qualificaçAo cultural e criativa

em larga escala, corn metas expressivas de longo prazo (ate 2029), demonstrando urn

investimento robusto e inedito no setor. Outra abordagern e enfatizar a abrangéncia e a visAo

completa do CULTSP PRO; corn suas seis escolas temáticas cobrindo desde performance

artIstica e patrimônio ate games, design, gastronomia e gestAo, rnais o programa especial de

dança e teatro, a iniciativa pode ser apresentada como urn suporte integral para todo o

diversificado ecossisterna criativo paulista.

SugestOes para a area de comunicaçAo: A assessoria de comunicaçAo deve usar a estrutura

abrangente do CULTSP PRO, detalhada na materia de lançarnento, de forma estratégica e

clara. Crie materiais que simplifiquern a apresentaçAo das seis escolas ternáticas e do

programa especial, focando em corno cada eixo oferece caminhos de qualificacAo para

diferentes perfis e carreiras no setor cultural e criativo. Divulgue ativamente exemplos

concretos e atuais de sucesso de areas variadas (como urn curso de tecnologia, uma açAo de

patrimônio, urn projeto de artes cênicas) para ilustrar sirnultanearnente a amplitude do

prograrna e a qualidade da forrnaçAo oferecida em cada segmento. Publique regularmente

resurnos ou infográficos corn dados chave de progresso — nürnero de atividades, püblico

impactado, cidades alcançadas conectando esses resultados as rnetas ambiciosas e a
estrutura robusta anunciada no lançamento, demonstrando avanço consistente e transparente.

•
C. & da SllvaConirnicacão Corporativa- CNPJ 34.182.4.48910001-95
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C Data: 11102024

( Total de matérias: 3 matérias

c MIdias/Veiculos/Cidades: Impressos (2) jornal Diário do Grande ABC (Santo André) -

c- jornal Diirio de Rio Claro (Rio Claro)- Digital (1)! - site MSN
Anilise da matéria em destaque: A Secretaria da Cultura, Econornia e Indüstria Criativas de

( São Paulo lançou o CuItSP Pro - Escolas de Profissionais da Cultura, programa gerenciado

( pelo IDG que visa proporcionar oportunidades de crescirnento e aperfeiçoarnento para
trabalhadores da cadeia produtiva da cultura, preparando tanto novos talentos quanto

aprirnorando competências dos que ja atuam no mercado. 0 prirneiro lote ofereceu 4.070

( vagas gratuitas distribuidas em 65 cursos, além de masterciasses, palestras e Iaboratorios,

C abrangendo 21 municipios inicialmente, incluindo exemplos corno Santo André, São Caetano
e RibeirAo Pires. Para participar, os candidatos precisavam ter no minimo 16 anos e ensino

fundamental completo, corn forrnaçOes adequadas a diferentes nIveis de aprendizado,

( incluindo iniciantes. As aulas, prioritariamente presenciais e corn carga horária entre 20 e 100

horas, tiverarn inicio a partir de 22 de outubro (data referente ao lançamento original). As

inscriçOes foram realizadas pelo site www.cultsppro.org.br. 0 CultSP Pro organiza-se em seis

escolas ternáticas — Artes (performance, técnicas de bastidores); Patrirnônios e Equipamentos
C (gestAo, preservacAo); Audiovisual, Games e Tecnologias (produçAo, anirnaçAo, games);

C Conteüdo, Design e Artes Visuais (criacAo, design grafico, foto); Tradiçoes e ExpressOes

( Criativas (gastronornia, moda, artesanato); e Inovação e Sustentabilidade (empreendedorismo,

( gestAo cultural) — e Programa QualificaçAo em Artes: Dança e Teatro.
Link da matéria em destaque:

C https: onedrive live.com/?authkey ° o2 I ACO52LruvwRLzg8&cid F2BD977 I BDF69643&s

( bnarne&sd I &id F2BD977 1 BDF69643° o2 11 26792&parld F2BD977 1 BDF69643° o2 1126

( 773&o OneUp
Riscos a imagem: A matéria que detalha o lançamento do Cu1tSP Pro corn sua ampla oferta

C inicial (4.070 vagas, 65 cursos, 21 cidades) e estrutura complexa (6 escolas temáticas),

( embora mostre a ambiçAo do programa, pode gerar riscos a imagern. Urn risco significativo

( o da percepçAo de cornplexidade excessiva ou dificuldade de acesso; para o páblico-alvo (a
partir de 16 anos, corn ensino fundamental), navegar por tantas opçOes, escolas e localidades

C. através de urn site pode ter sido desafiador, gerando uma imagern de programa confuso ou

• .
C. A. da SilvaConrnicaçio Carporativa - CNPJ 34.1824489/000145 -‘V.. t’~

— I I~J Trlo-marca,Imagemereputacio /~ \ \\ ~
mara, Av Moenia, 128 cj2l / 040770231 São Paulo ISP

‘mageme
rcputaçäo trlo.lnf.br

N



—
marca, magem e reputaçao

inacessIvel na prática, apesar de gratuito. Outro risco e o da diluição ou falta de proftrndidade;

ao abranger areas tAo diversas sob o mesmo programa (de performance artIstica e patrimônio

a games, gastronomia e gestAo), pode surgir a percepcAo de que a qualificaçao oferecida em

cada campo especifico talvez nAo seja suficienternente aprofundada ou especializada,

arriscando uma irnagern de superficialidade apesar da vasta gama de ternas. Adicionalmente,

existe o risco de inconsisténcia entre a estrutura anunciada e a oferta real; se a distribuiçAo de

cursos entre as seis escolas temáticas se rnostrou muito desigual ou se algurnas areas tiverarn

pouca representatividade na prática, especialmente no interior, isso pode gerar criticas sobre a

coeréncia entre o planejamento e a execuçAo efetiva do programa.

Possibilidades de mIdia positiva: A matéria que detalha o lançarnento e a estrutura do

CultSP Pro oferece excelentes possibilidades para mIdia positiva em abril de 2025. Urn forte

angulo e destacar a escala e a arnbiçAo sem precedentes do programa como urn investirnento

estratégico do Governo de São Paulo na qualificacAo para a economia criativa; as mais de 4

mu vagas iniciais, 65 cursos e a estrutura robusta de seis escolas temáticas mais urn programa

especial podem ser apresentados como prova de urn compromisso de grande magnitude corn a

profissionalizacAo do setor cultural paulista. Outra abordagem positiva é enfatizar o caráter

democrático e inclusivo da iniciativa; ao oferecer cursos gratuitos, com requisitos básicos de

acesso (16 anos, ensino fundarnental) e voltados tanto para iniciantes quanto para

profissionais experientes em uma vasta gama de areas (de artes e patrimônio a garnes e moda

sustentável), o Cu1tSP Pro amplia o acesso a formaçAo cultural de qualidade.

Sugestoes para a area de eomunicação: A assessoria de comunicaçAo deve usar a estrutura

abrangente do CULTSP PRO de forrna estratégica. Sugerimos a criaçAo de rnateriais que

expliquem a funçAo das seis escolas temáticas e do programa especial, traduzindo essa

organizaçAo em beneficios e trajetórias de qualificacAo para os profissionais da cultura,

sirnplificando a complexidade. Exernplos concretos de cursos e, principalmente, de resultados

(depoimentos, projetos de sucesso) de d~ferentes escolas (como Artes, Games, Patrimônio,

GestAo) para ilustrar sirnultanearnente a amplitude do programa e a profimdidade/qualidade da

formaçAo em cada area, combatendo percepçOes de diluiçAo devem ser utilizados. Tarnbérn

valem balanços periódicos de progresso, conectando as atividades realizadas e 0 püblico

alcançado as metas ambiciosas e a estrutura robusta anunciada no lançarnento, dernonstrando

avanço consistente e transparente.

-t. C. A. da SllvaCom.mlcaçIoCorporatlva - CNPJ 34.182.4489/0001-95
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C Data: 12/10/2024

( Total de matérias: 1 matéria
MIdias/Velculos/cidades: TV(1) - TV Bandeirantes - Jornal da Band / Nacional

- Análise da matéria: 0 principal jomal da emissora, transmitido em rede nacional, informa

( que o Govemo do Estado de São Paulo, por melo da Secretaria de Cultura e Economia

( Criativa, anunciou a abertura de 4 mil vagas gratuitas para urn abrangente curso de formaçao
voltado ao setor cultural. 0 prograrna busca fortalecer a cadeia produtiva da cultura,

r oferecendo ferrarnentas e conhecimentos atualizados para enfrentar os desafios
contemporâneos do setor. As vagas são destinadas a urn püblico amplo, incluindo desde

C iniciantes ate profissionais experientes que buscam aprimoramento ou requalificacAo. 0

( conteüdo programático deve abranger diversas areas essenciais, como gestAo de projetos

c culturais, elaboraçAo de propostas para editais, captação de recursos, legislacAo cultural(incluindo leis de incentivo), marketing digital para cultura, producão executiva, e

C possivelmente módulos técnicos especIficos relacionados a eventos e produçOes artisticas.

( A modalidade de ensino combina formatos online e/ou hIbridos para garantir major
acessibilidade aos interessados de diferentes regiOes do estado. 0 objetivo central é fomentar

a sustentabilidade do setor cultural paulista, melhorar a empregabilidade dos profissionais,
C estimular o empreendedorismo criativo e, consequentemente, impulsionar a economia criativa

(J local. Esta ação representa urn investimento importante na valorização dos profissionais da

cultura e no recoithecimento do papel estratégico do setor para o desenvolvimento social e

econômico do estado.

Link:htt s: lo in cli in .bras ub com.br materia/curso-de formacao-tem-4-mil-va as- ara

( o-setor cultural em-s 784788

Riscos a imagem: A oferta de 4.000 vagas gratuitas para formação no setor cultural em São

( Paulo, embora seja uma noticia positiva, pode trazer alguns riscos a imagem da entidadepromotora, como o Govemo do Estado ou a Secretaria de Cultura. Primeiramente, existe 0

C. risco decorrente da discrepãncia entre a alta expectativa gerada por um nümero tao expressivo

( de vagas e a realidade da execução e dos resultados. Caso a qualidade do curso, a plataforma
tecnológica ou o impacto na profissionalizacão dos participantes fiquem aquém do esperado, a

imagem da gestAo pode ser afetada negativamente, gerando percepcôes de ineficiência,

C desperdicio de recursos ou de se tratar apenas de uma ação superficial sem beneficios

-t. C. & da SilvaConinicacaocorpontlva- CNPJ 34182.44891000145
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concretos para o setor. Outro ponto sensivel relaciona-se a percepçAo de equidade no acesso

as vagas; mesmo sendo urn numero grande, se o processo de seleçao ou a distribuiçAo

geografica das oportunidades for percebido corno injusto, pouco transparente, ou se beneficiar

desproporcionairnente participantes da capital ou grupos ja privilegiados, pode-se criar uma

imagern de exclusao e de falta de comprornisso corn a diversidade e a interiorizaçAo das

polIticas culturais.

Possibilidades de mIdia positiva: A iniciativa do Governo de São Paulo de oferecer 4 mil

vagas gratuitas em cursos de forrnaçAo para o setor cultural apresenta urn terreno fértil para

diversas abordagens positivas na midia, capazes de reforçar a imagern da gestAo corno

C apoiadora e investidora da cultura. Uma prirneira vertente de midia positiva pode focar no

C expressivo cornprornisso governarnental corn a valorizaçAo e profissionalizacAo do setor

c cultural. A escala do programa, corn milliares de vagas gratuitas, pode ser apresentada cornourn investimento estratégico significativo, nAo apenas na arte e na expressão, rnas na cultura

C corno urn pilar fimdarnental da economia criativa paulista. Outra possibilidade de exploracão

rnidiática positiva reside no forte apelo a dernocratizaçAo do acesso e a geracão de

( oportunidades. A gratuidade e a potencial abrangência do curso podern ser enquadradas corno
r urna ferramenta poderosa de inclusAo social e territorial, abrindo portas para individuos de

diferentes origens socioeconôrnicas e regiôes do estado, incluindo o interior e areas

( perifericas, que talvez nao tivessern condiçOes de arcar corn forrnaçôes especializadas.
terceira linha de mIdia positiva está no caráter rnodemizador e preparatório da iniciativa para

os desafios contemporâneos do setor cultural. A ênfase pode ser dada em corno os conteüdos

‘4-- prograrnáticos (supondo que incluam ternas corno gestAo digital, novas formas de

C financiarnento, rnarketing cultural online, adaptaçAo a novas tecnologias) alinharn os

C profissionais paulistas as tendências atuais e futuras.

C Sugestöes para a area de comunicação: A assessoria de cornunicaçAo deve priorizar a ampladivulgaçao da oferta das 4 rnil vagas gratuitas, elaborando press release claro e irnpactante

C que enfatize a oportunidade de profissionalizacAo, o fortalecimento da econornia criativa e

( alcance estadual da iniciativa. E irnportante realizar urn trabalho proativo de relaçOes corn a

C irnprensa, oferecendo entrevistas corn porta-vozes bern preparados (como o Secretário ou
coordenadores do prograrna) e rnuniciando jomalistas corn dados relevantes e inforrnaçOes

C detalhadas.

C. & da SllvaConmicaqio Carporativa- CNPJ 34.1 82,44891000-95
Trio- marci imagem e repiitaçio
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Data: 13/10/2024

C Total de matérias: 1 matéria

c MIdias/Veiculos/Cidades: Digital (1)1 Gi (Baum e MarIlia)

r Análise da matéria: 0 programa CULTSP PRO do Govemo de São Paulo oferece 100 vagas
em cursos gratuitos e presenciais de qualificacAo para profissionais da cultura,

C especificamente para moradores das cidades de Garça e TupA. Para participar, é necessário

c no mInimo 16 anos de idade e ensino fundamental compieto. As inscriçOes devem ser

r realizadas pelo site do programa e ficam abertas ate a data de inIcio de cada curso. Em Garça,
as opçôes são Teatro Musical, corn 25 vagas, 72 horas de duraçAo aos sábados (outubro a

C dezembro) e foco em canto, dança e interpretação (exige vivéncia prévia de 2 anos), e CriaçAo

C Coreografica e Performatividade, também corn 25 vagas, 40 horas aos sabados e domingos

c (outubro a dezembro), voltado a processos criativos em dança (exige 1 ano de vivéncia). Em
TupA, os cursos disponiveis são Atividades Artesanais e Piano de Negócios, corn 25 vagas e

C 72 horas as terças e sextas (outubro a novembro), unindo prática artesanal e orientaçAo

C negécios, e Artesanato: Passos para Montar urn Bazar, com 25 vagas e 40 horas nos

c dias e perlodo, ensinando a criação de bonecos e
Link:htt 5: onedrive.live.corn ?authke °o2lACO52LruvwRLz 8&cid—F2BD9771 BDF696

C 43&sbname&sd 1&id F2BD9771BDF69643 o2 127544& arId F2BD9771BDF69643°o2

C 1126776&o OneU

c Riscos a imagem: Mesmo sendo uma açAo direcionada e positiva para Garça e Tupã, a
divuigaçAo espeelfica sobre as 100 vagas do CULTSP PRO nestas cidades pode acarretar

riscos a imagern do Govemo do Estado. Prirneiramente, o nümero relativamente baixo de

C vagas e a concentraçAo em apenas dois rnunicIpios podem ser interpretados por crIticos ou

outras regiôes corno uma iniciativa de escala reduzida, quase simbolica, diante das vastas

necessidades de quaiificação cultural de São Paulo. Isso pode gerar uma percepcAo de

“tokenism” ou de que o investimento geral no setor e insuficiente. Em segundo lugar, o foco

exciusivo em Garça e Tupã nesta comunicação pode alimentar questionamentos sobre a

equidade na distribuiçAo de oportunidades pelo estado, gerando uma imagern de possIvel

favorecimento ou de faita de critérios claros na seleção das cidades beneficiadas, o que pode

causar ressentimento em outros municIpios. Por ültimo, a natureza especifica dos cursos,

incluindo pré-requisitos de experiência para alguns deles, pode levar a percepção de que a

. .
C. & da SllvaCoanicaqkCorporativa- CNPJ 34.182.44891000145
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C oferta não atende as demandas mais amplas ou basicas de capacitacAo locais, ou que exclui

C iniciantes em certas areas, arriscando urna irnagern de prograrna pouco conectado corn a

c realidade ou corn impacto

r Possibilidades de mIdia positiva: A notIcia sobre os cursos CULTSP PRO ern Garça e TupA
perrnite explorar ángulos positivos especificos na midia, reforçando a irnagern do Governo de

São Paulo. Urna possibilidade é destacar a iniciativa corno urn exernplo claro de interiorizaçAo

e descentralizaçAo das poilticas culturais. A midia pode enfatizar como o governo está

ativarnente levando oportunidades de qualificacAo profissional gratuita e de qualidade para

municipios fora da capital, investindo no fortalecimento dos ecossisternas culturais locais e na

C valorizaçAo dos artistas e produtores do interior paulista, dernonstrando urn cornpromisso corn

c a equidade regional. Outra vertente positiva e focar na praticidade e adequação dos cursos

c vocaçOes locais; pode-se ressaltar corno a oferta de formaçAo ern areas corno artes cénicas,dança, artesanato e empreendedorismo cultural fornece ferramentas concretas para 0

C desenvolvimento de habilidades especificas, potencialrnente gerando irnpacto direto na

C ernpregabilidade e na capacidade de geraçAo de renda dos participantes nessas cornunidades.

c Por firn, a cornunicaçAo pode explorar o vies da oportunidade e do acesso facilitado para os
residentes de Garça e TupA, contando historias sobre corno estas 100 vagas gratuitas

C representam urn investirnento direto no potencial hurnano local, permitindo que talentos

C. regionais se desenvolvarn profissionalrnente sern precisar deixar suas cidades, prornovendo
inclusAo e desenvolvimento comunitário através da cultura.

SugestOes para a area de comunicação: Para a cornunicação dos cursos CULTSP PRO ern

Garça e TupA, sugere-se concentrar os esforços de divulgacão nos velculos e parceiros locais

C dessas cidades e suas rnicrorregiOes, priorizando radios, jomais, portais online e grupos

C cornunitários, fornecendo rnateriais prontos para uso a entidades como prefeituras e espacos

( culturais para atuarern corno rnultiplicadores. E igualmente essencial constniircuidadosarnente a narrativa, enquadrando a ação corno pane de urna estratégia de

C interiorização cultural do govemo estadual, destacando a praticidade dos cursos e sua possivel

C conexAo corn vocaçôes locais, enquanto se gerencia as expectativas quanto a escala do

c projeto, apresentando-o corno urna iniciativa direcionada. Para apoiar essa rnensagern, a
produçAo de conteftdo relevante e chave, incluindo videos curtos, guias visuais passo a passo

C para inscriçAo e planejamento para coletar depoimentos ftituros de participantes.

• .
C. A. da Silvatoiminicacio Corpontlva- CNPJ 34.182.4489/000145

— Trio- marca, imagem e repotacio
niarca, Av Mona, 728 cjZl / 040770231 São Paulo ISP

magemo - -

rcp’~aç3o trio.inf.br



=1.
marce’, imagern e reputaçäo

Data: 14 1024

Total de matérias: 2 matérias

ç MIdias/Velculos/Cidades: Radios (2)! radio CBN (Cainpinas) - radio Brasil (Campinas)
Analise da matéria em destaque: 0 programa CULTSP PRO - Eseolas de Profissionais da

Cultura foi implementado em Campinas e I-Iortolandia, como parte de sua fase inicial que

( abrange 21 municIpios. Lançado em 9 de outubro (em ano anterior a 2025) pela Secretaria da
Cultura, Economia e Indüstria Criativa de SP, o programa chegou a regiAo oferecendo cursos

r presenciais e gratuitos para qualificar os trabaihadores culturais locals. As primeiras
formaçoes foram disponibilizadas com 75 vagas para Campinas e 50 para Hortolândia. Os

( programas são voltados para a area de moda. A secretária estadual MarIlia Marton ressaltou

( que a expansAo do programa para o interior foi uma resposta a demanda do setor por

r capacitaçAo regionalizada, visando oportunizar qualificacAo em todo o estado. As inscriçOes
ocorreram pelo site cultsppro.org.br, destinadas a maiores de 16 anos com ensino

C fundamental, sendo tambérn solicitada dedicaçao aos participantes. A iniciativa incluiu a açAo

( GIRO PRO para dialogar sobre as demandas locais. Havia grande expectativa em Campinas e

c regiAo sobre o potencial do programa para enriquecer a cena cultural, beneficiar artistas e
produtores, criar conexOes e gerar mais visibilidade e crescimento para a eultura regional.

Link da matéria em destaque: htt s: /lo• in-eli. ‘in• .bras .ub.com.br materialcult-s -esta

( com mais-de 120 va • as abertas- . ara cursos- •ratuitos-em cam .inas-e-hortolandial78489 1

ç Riscos a imagem: A matéria sobre a implernentacAo do CULTSP PRO em Campinas e

r Hortolândia, embora positiva ao mostrar a expansAo do programa, pode gerar riscos
espeelficos a imagem. Um risco notável é a percepçAo de urn foco temático muito restrito; ao

C direcionar a oferta inicial para estas duas cidades importantes exclusivamente a area da moda

C (com 75 e 50 vagas, respectivamente), o programa pode parecer desatento as demandas e
diversidade de outros setores culturais e criativos relevantes nessas localidades, gerando

eriticas sobre a abrangéncia ou adequaçAo da oferta inicial. Outro risco está associado as

C “grandes expectativas” mencionadas para a região; se a promessa percebida era de urn

enriquecimento amplo da cena cultural, a coneentraçAo exciusiva em moda pode ser vista

c como insuficiente para cumprir essa expectativa geral, limitando o impacto a urn
especifico e podendo gerar frustraçAo. Adicionalmente, a comunieaçAo explicita de urn

C nümero diferente de vagas para cidades próximas (Campinas e Hortolándia) pode, na ausência

-t. C. A. da SilvaCo,minlcaçaoCorporativa- CNPJ 34.182.4489/0001-95
TrioS lnarca Imagen, • rput.cio
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de justificativa clara, suscitar questionamentos sobre os critérios de alocaçAo de recursos ou

sobre urna possivel priorizaçAo entre municipios, afetando a percepcAo de equidade na

distribuiçAo das oportunidades do prograrna na regiAo.

Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre os cursos do CULTSP PRO em Carnpinas

e Hortolándia oferece possibilidades de mIdia positiva. Uma abordagem 6 destacar a escoiha

estratégica de focar no setor da moda, reconhecendo-o como pane vital da economia criativa e

direcionando qualiflcacao especifica para urn importante polo regional como Campinas e suas

cidades vizinhas. Isso demonstra que o prograrna estadual busca fortalecer setores corn

potencial de inovaçAo e rnercado fora da capital. Outro ângulo favoravel 6 apresentar essa

oferta direcionada como urn exemplo da capacidade do CULTSP PRO de adaptar seu

catálogo as vocaçOes ou demandas especificas identificadas em cada regiAo corno

mencionado pela Secretaria sobre responder ao interior mostrando flexibilidade e sintonia

corn as realidades locais, possivelrnente informada por dialogos prévios. Adicionairnente,

pode-se enfatizar a criaçAo de oportunidades acessiveis para entrar ou se aprimorar na

indüstria da rnoda; os cursos gratuitos representarn urna via concreta para que rnoradores da

regiâo de Campinas e Hortolândia, incluindo jovens a partir de 16 anos, adquirarn

cornpetências relevantes sem barreiras financeiras, fornentando o surgirnento de novos

talentos locais neste campo criativo.

Sugestôes para a area de comunicaçâo: A assessoria de comunicaçAo pode usar a

experiência dos cursos do CULTSP PRO em Carnpinas e Hortolândia para ilustrar a estratégia

focada do programa. A sugestAo e criar conteüdo que explique a escolha desse terna

especIfico para a regiao, talvez conectando-o a urn polo criativo local ou a uma dernanda

identificada, sempre contextualizando esta oferta dentro da ampla diversidade das seis escolas

temáticas do CULTSP PRO para evitar a percepcAo de foco ünico. Procure divulgar

resultados concretos dos participantes destes cursos — como casos de inserçào no mercado,

criaçAo de novos negócios ou desenvolvimento de projetos para comprovar 0 impacto

setorial positivo, mesmo sendo urna açao nichada.

Etrio C.A.daSilvaconirnicaçiocmpcntlva - CNPJ 34.182.4489/0001-95
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Data: 15 10 2024

Total de matérias: 8 matérias

MIdias/Veiculos/Cidades: Impressos (4) jornal Cruzeiro do Sul - 2 inserçâes (Sorocaba);

jornal Diário de Tupa (Tupa); Jornal de Jundial (Jundial) e jornal 0 Dia (SAo Paulo) -

Radios (6) - radio Cruzeiro do Sul (Sorocaba), radio ABC (Santo André), radio

Bandeirantes (Campinas), radio Brash (Campinas), radio Feliz (São Paulo), radio liha

(Pariquera-Acu)

Análise da matéria em destaque: 0 CULTSP PRO - Escola de Profissionais da Cultura,

programa da Secretaria da Cultura, Economia e IndUstria Criativas de São Paulo gerido pelo

IDG, abriu urn chamarnento püblico para credenciar professores e especialistas. 0 objetivo é

recrutar profissionais corn vivéncia de mercado e conhecirnento reconhecido para ministrar

cursos, workshops, palestras e outras atividades formativas do programa. A seleção abrange

todo o estado de São Paulo e contempla as areas das seis escolas ternáticas: Artes;

Audiovisual, Games e Teenologias; Conteüdo, Design e Artes Visuais; InovaçAo e

Sustentabilidade; Patrimônios e Equipamentos Culturais; e TradiçOes e ExpressOes Criativas.

0 credenciamento nAo garante contratação irnediata, mas habilita os profissionais a serem

chamados para atividades fhturas, conforme a demanda do prograrna e o perfil do candidato,

que deve indicar no ato da inscriçAo os municIpios onde tern disponibilidade para atuar. Os

interessados devern enviar a documentaçào exigida (disponIvel ern

www.cultsppro.org.br/redepro) para o e-rnail [endereco de e-mail removido]. 0 periodo para

manifestaçAo de interesse, conforrne o edital original, ficou aberto ate dezernbro (prazo já

encerrado), corn possibilidade de prorrogaçAo a critério do programa.

Link da matéria em destaque:

hit 5: onedrive.live.comJ9authke ° o2 1 ACO52LruvwRLz 8&cid F2BD977 1 BDF69643&s

bmame&sd l&id F2BD9 BDF69643°021126778& arId F2BD9771BDF69643° 21126

7738w OneUn

Riscos a imagem: 0 charnarnento püblico do CULTSP PRO para credenciar professores,

embora vise ampliar o quadro de especialistas, pode gerar riscos a imagern do prograrna e da

Secretaria da Cultura. Urn risco significativo e o de gerar frustraçAo entre os profissionais;

corno o credenciamento nAo garante contrataçao irnediata, um grande volume de inscriçOes de

especialistas qualificados que nAo sejam posteriormente charnados para atividades pode levar

.
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C a urna percepcAo de falsas expectativas ou de urn cadastro subutilizado, prejudicando a

C reputaçAo do programa no setor cultural. Outro ponto sensivel é a percepçAo quanto a

c transparência e equidade do processo: se os critérios para o credenciarnento e,
para a seleçAo fbtura para rninistrar atividades nAo forern considerados claros e objetivos,

C podern surgir questionarnentos sobre favoritismo ou falta de imparcialidade, rninando a

( credibilidade da iniciativa e da gestão do IDG/Secretaria. Por Jim, o próprio processo de

inscriçAo, que envolve envio de docurnentaçAo especifica por e-mail e consulta a urn site, sern

r inforrnaçoes detaihadas sobre rernuneraçâo futura ou garantia de trabalho, pode ser visto por
‘S alguns como excessivarnente burocrático ou corno urna baixa contrapartida pelo esforço do

C profissional, afetando a imagern do CULTSP PRO corno urn programa que valoriza

( adequadamente a expertise que busca atrair.
Possibilidades de mIdia positiva: 0 charnarnento páblico do CULTSP PRO para credenciar

professores oferece diversas possibilidades para geraçAo de midia positiva. Uma abordagern

C favoravel e destacar a iniciativa corno urna grande oportunidade para profissionais da cultura

( de todo o estado de São Paulo conectarern sua expertise a urn programa relevante da
Secretaria, valorizando o conhecirnento de rnercado e abrindo potenciais frentes de trabaiho

ern diversas areas criativas. Outro ângulo positivo é enfatizar a transparência do processo; o

uso de urn charnarnento püblico dernonstra urn cornprornisso corn a abertura e a busca por

( rnérito na forrnaçAo do corpo docente, assegurando urn alto padrAo de qualidade para as

futuras atividades forrnativas oferecidas aos participantes do CULTSP PRO.

Sugestoes para a area de comunicaçio: Em relaçAo ao charnarnento páblico de professores
‘S do CULTSP PRO, a assessoria de cornunicaçAo deve focar em gerenciar o cadastro e as

expectativas. Cornunique clararnente qual o status atual do credenciarnento. E fundamental

c rnanter a transparência sobre os critérios de seleçAo para as atividades especificas,

( percepçoes de favoritismo. Gerencie as expectativas dos credenciados, explicando que o
- cadastro é urn banco de talentos para demandas f’uturas, sern garantia de contratação irnediata.

C. Destaque a irnportancia desse banco de especialistas para assegurar a qualidade das formaçOes

( oferecidas pelo CULTSP PRO ern todo o estado.

—ztrio C.kdasflvaCoiwnicaqiotorponUva - CNPJ 34.1824489/000145
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Data: 16/10/2024

Total de matérias: I matéria

MIdiasNeiculos/ Cidades: Digital (1)! site Portal Rio SP Mais (São José dos Campos)

Análise da matéria em destaque: Portal Rio SP Mais traz entrevista onde Tom Freitas,

presidente da FundaçAo Cultural Cassiano Ricardo (FCCR), destaca a caréncia de

profissionais técnicos — como de som, luz, cenografia e figurino — no setor cultural de São

José dos Campos (SJC) e na regiAo do Vale do Paralba. Ele observou que, apesar da

recorrente demanda por esses especialistas em festivais locais de müsica, teatro e

gastronomia, os organizadores frequentemente precisam buscar mAo de obra na capital

paulista, deixando de valorizar os talentos regionais. Freitas ressaltou a importância de

desenvolver todo o ecossistema da economia criativa, que inclui tanto artistas quanto técnicos,

afirmando que o mercado tern capacidade de absorver esses profissionais qualificados. Como

soluçAo para essa demanda, foi mencionado o programa CULTSP PRO, lançado recentemente

(a época da entrevista) pelo Govemo de São Paulo e que contemplou SJC entre os 21

municIpios iniciais. Descrito como urn programa corn cursos em arte/tecnologia e gestAo

cultural, a expectativa de Freitas era que o CULTSP PRO qualificasse os profissionais locais,

permitindo sua integraçAo aos festivais e eventos da regiAo, suprindo assim a lacuna existente

no mercado joseense e do Vale.

Link da matéria em destaque:

htt s: onedrive.livesom ?authke ° o2 1 ACO52LruvwRLz 8&cid F2BD977 1 BDF69643&s

b=name&sd 1&id F28D9771 BDF69643° 211 27559&parld F2BD977 I BDF69643° o2 1126

776&o=OneUp

Riscos a imagem: A rnatéria baseada na entrevista corn Tom Freitas, presidente da FCCR,

sobre as necessidades de São José dos Campos e o CULTSP PRO, pode gerar riscos a
imagem do prograrna estadual. Urn risco central é o de o CULTSP PRO nAo atender

especificamente a dernanda por profissionais técnicos (som, Iuz, cenografia, figurino) que foi

diagnosticada pelo Ilder cultural local; se os cursos efetivarnente oferecidos na regiAo nAo

focaram nessas competências ou foram insuficientes, o programa pode ser percebido como

desalinhado corn as necessidades pontuais e estratégicas identificadas para SJC e o Vale do

Paraiba. Outro risco significativo reside na expectativa de empregabilidade criada por Freitas,

que afirmou que o rnercado absorveria os técnicos qualificados para os festivais locais; se essa

. .
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integraçAo nAo ocorreu de forma substancial e os organizadores continuararn a buscar mAo de

obra fora, a prornessa de impacto do CULTSP PRO na valorizaçAo profissional e na econornia

local, corno defendida na entrevista, pode parecer vazia ou ineficaz. Por urn, a descriçao do

programa na matéria (“oito cursos em duas linhas: arte e tecnologia e gestAo cultural”) pode

gerar confusAo se diferir de outras comunicaçOes oficiais (que mencionarn seis escolas

ternáticas), criando uma imagem de falta de clareza ou inconsistência na apresentacAo da

estrutura do CULTSP PRO.

Possibilidades de mIdia positiva: A entrevista corn Torn Freitas, presidente da FCCR, sobre

a necessidade de técnicos culturais em São José dos Campos (SJC) e o CULTSP PRO oferece

excelentes possibilidades de rnIdia positiva. Urna delas é destacar o alinharnento estratégico

do programa estadual corn as dernandas regionais diagnosticadas por lideranças locals; a fala

de Freitas serve corno forte validaçAo de que o CULTSP PRO foi desenhado para suprir

lacunas reals do mercado, corno a de profissionais técnicos no Vale do Paraiba, rnostrando a

sintonia entre Estado e municIpios. Outro angulo positivo é a valorizaçAo das profissOes

técnicas essenclais para o setor cultural; a entrevista permite enfatizar corno o CULTSP PRO

investe na qualificaçAo de sonoplastas, iluminadores, cenografos e outros trabalhadores de

“backstage”, contribuindo para a profissionalizaçAo completa e a sustentabilidade do

ecossisterna criativo. Adieionalrnente, a perspectiva otimista de Torn Freitas sobre a absorçAo

desses profissionais pelo rnercado local é urn argumento poderoso, posicionando o CULTSP

PRO corno urn prograrna corn impacto direto na empregabilidade e na econornia regional,

capaz de reter talentos e fortalecer a cadeia produtiva da cultura no Vale do Paralba.

SugestOes para a area de comunicaçAo: A assessoria de cornunicaçAo deve usar a entrevista

de Torn Freitas para validar estrategicamente o CULTSP PRO. A sugestAo é produzir

conteüdo especIfico, corno rnatérias ou videos curtos, destacando os cursos técnicos (sorn, luz,

cenografia, etc.) oferecidos pelo prograrna, corn foco especial no Vale do Paralba, e

conectando-os diretamente a necessidade diagnosticada por Freitas. Propornos tarnbém buscar

e divulgar casos de sucesso de profissionais técnicos formados pelo CULTSP PRO que foram

absorvidos pelo rnercado de trabalho local ou integrados a festivals na regiAo, cornprovando

na prática a expectativa de empregabilidade rnencionada pelo presidente da FCCR

C. A. da SilvaConiinlcaçio Corporativa- CNPJ 34.182.4489)000145= Trio - ravel magem e mput.cio
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Data: 17/10/2024

Total de matérias: 1 matéria

MIdias/Veiculos/Cidades: Digital (1)! Born Dia Cidade (RegiAo de Baum)

Análise da matéria: 0 programa CULTSP PRO do Govemo de São Paulo está oferecendo

100 vagas em cursos presenciais e gratuitos voltados para a qualiticacAo de profissionais da

cultura, especificamente para residentes das cidades de Garça e Tupã. Os interessados

precisam ter no minimo 16 anos de idade e o ensino fundamental completo. As inscriçâes

permanecem abertas ate a data de inicio de cada curso e devem ser realizadas através do site

oficial do prograrna. Na cidade de Garça, as opcôes incluem Teatro Musical, corn 72 horas de

duraçao e foco em canto, dança e interpretação (requer vivência prévia), e CriaçAo

Coreográfica e Perforrnatividade, corn 40 horas e abordagem em processos criativos em dança

(também requer vivência). Para TupA, Os cursos disponiveis são Atividades Artesanais e Plano

de Negócios, corn 72 horas, que cornbina prática artesanal corn orientaçAo para gestAo, e

Artesanato: Passos para Montar urn Bazar, de 40 horas, focado no desenvolvimento de

habilidades manuais e expressAo artIstica através da criação de peças como bonecos e croché.

Link:https: /lopin-clipping.braspub.com.br materia/programa-oferece-cursos-gratuitos de

ualificacao dc rofissionais-da-cultura-em- arca-e-t/784786

Riscos a irnagem: Corn base na matéria sobre os cursos CULTSP PRO em Garça e TupA,

rnesmo sendo urna açAo positiva localmente, existem riscos potenciais a irnagem da entidade

promotora, como o Govemo do Estado. Urn primeiro risco é a percepçAo de escala reduzida

ou “tokenism”; ao divulgar urn programa corn 100 vagas concentradas em apenas duas

cidades, pode-se gerar a irnpressAo de que o investirnento e pequeno frente as necessidades de

qualificaçao cultural de todo o estado, enfraquecendo a irnagern de urn compromisso amplo e

significativo corn o setor. Outro risco reside na percepçAo de iniquidade geográfica ou falta de

critério transparente na escolha dos rnunicIpios; focar apenas em Garça e TupA pode levar

outras cidades a questionarern por que nâo foram incluidas, criando urna irnagem de

distribuição desigual de oportunidades ou de falta de urna politica cultural estadual mais

abrangente e equitativa para o interior. Por firn, ha o risco relacionado a especificidade dos

cursos e pré-requisitos, que pode gerar uma irnagern de desalinhamento corn as dernandas

locais mais amplas ou de alcance lirnitado; se os cursos nAo atenderern a urn püblico vasto ou

se a formaçAo for vista corno rnuito nichada e corn pouca aplicabilidade prática irnediata para
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a maioria dos agentes culturais locais, pode-se questionar a efetividade e a relevância do

programa nessas comunidades.

Possibilidades de mIdia positiva: A divulgaçAo dos cursos CULTSP PRO em Garça e TupA

pode gerar mIdia muito positiva para o Govemo de SP ao explorar alguns ángulos especIficos.

Urn deles é o forte apelo da interiorizaçAo, apresentando a iniciativa como prova concreta do

compromisso govemamental em descentralizar investimentos e levar qualificaçao cultural de

qualidade para alérn da capital, fortalecendo assirn os ecossisternas criativos regionais em

cidades como Garça e TupA. Outra abordagem favorável consiste em destacar a oferta de

capacitacAo prática e voltada para a empregabilidade, ressaltando corno cursos de artesanato

corn foco ern negócios ou de artes cénicas fomecem ferramentas diretamente aplicáveis para

que os profissionais locais possarn aprimorar suas carreiras ou iniciar empreendimentos

culturais. Finalmente, a midia pode focar no impacto cornunitario e no acesso facilitado,

contando historias sobre como essas vagas gratuitas representarn oportunidades

transformadoras para os moradores locais, perrnitindo o desenvolvirnento de talentos dentro

de suas próprias cidades e reforçando a imagern de uma gestAo, como a atual de São Paulo,

atenta as necessidades especIficas do interior paulista.

Sugestöes para a area de comunicaçâo: Considerando a divulgaçAo dos cursos CULTSP

PRO em Garça e TupA, a assessoria de comunicação deve irnplementar açOes focadas e

estratégicas. Primordialmente, e essencial direcionar a cornunicação para a midia local e

regional de Garça, Tupã e arredores, incluindo radios, jomais, portals online e influenciadores

digitais locals, em vez de focar apenas na imprensa da capital. A criaçao de parcerias corn as

prefeituras, secretarias de cultura e espacos culturais dessas cidades é crucial para ampliar a

capilaridade da divulgaçao, fomecendo-lhes materiais prontos (digitais e impressos) para

compartilhamento. A mensagem deve ser cuidadosamente elaborada para enfatizar a

interiorização da politica cultural do Govemo de São Paulo e o oferecimento de qualificacAo

prática, alinhada as possiveis vocaçOes locais, gerenciando as expectativas quanto a escala da

iniciativa. E importante produzir conteüdo acessIvel e visualmente atraente, como videos

curtos, infográficos sobre como se inscrever e posts para redes sociais que expliquem os

cursos e seus beneficios. A preparação de urn Q&A para porta-vozes, antecipando perguntas

sobre a escolha das cidades ou o nürnero de vagas, e o monitoramento ativo da repercussAo na

mIdia local e redes sociais são fundamentais para gerenciar a narrativa.

.
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Data: 18102024

Total de matérias: 1 matéria

MIdias/Veiculos/Cidades: Impresso (1)! Jornal 0 Regional (São Pedro - regiAo de

Campinas)

Análise da matéria: 0 CULTSP PRO - Escola de Profissionais da Cultura, urn programa da

Secretaria da Cultura, Econornia e Indüstria Criativas de São Paulo gerido pelo IDG, lançou

urn charnamento publico para credenciar professores e especialistas. 0 objetivo é formar urn

cadastro de profissionais qualificados, corn vivência de mercado e conhecirnento reconhecido,

para ministrar cursos, workshops, palestras e outras atividades forrnativas plane] adas pelo

programa. A chamada e aberta a profissionais de todo o estado de São Paulo, abrangendo as

areas das seis escolas temáticas do CULTSP PRO: APes; Audiovisual, Garnes e Tecnologias;

Conteudo, Design e Artes Visuais; Inovaçao e Sustentabilidade; Patrirnônios e Equiparnentos

Culturais; e TradiçOes e Expressoes Criativas. E importante notar que o credenciamento não

implica contrataçAo imediata, mas sim a possibilidade de futuras convocaçOes para atividades

especificas, conforrne a dernanda do prograrna e a cornpatibilidade do peril do profissional,

que deverá indicar os municIpios onde tern disponibilidade para atuar. Os interessados devern

enviar a documentaçAo exigida, disponivel no site www.cultsppro.org.br/redepro, para o e

mail professores~cu1tsppro.org.br. 0 prazo para rnanifestação de interesse vai ate dezernbro

de 2025, podendo ser prorrogado.

Link:h 5: onedrive.live.coml?authke ° o2 1 ACO52LruvwRL 8&cid F2BD977 1 BDF696

43&sb=narne&sdl&id—F2BD9771BDF69643° o21 1 26779&parld F2BD9771 BDF69643° o2

1126773&o OneUp

Riscos a imagem: Embora o charnarnento publico do CULTSP PRO para credenciar

professores vise qualificar seu quadro de especialistas, a divulgaçAo dessa ação pode trazer

riscos a imagern do prograrna e da Secretaria da Cultura. Urn risco significativo é 0 de gerar

frustraçAo entre os profissionais; corno o credenciamento nAo garante contratação imediata,

urn grande volurne de inscriçOes de especialistas qualificados que nAo se] am posteriormente

chamados para atividades pode levar a urna percepção de falsas expectativas ou de urn

cadastro subutilizado, prejudicando a reputaçAo do programa no setor cultural. Outro ponto

sensIvel é a percepçAo quanto a transparência e equidade do processo: se os criterios para o

credenciarnento e, principalmente, para a seleção ftitura para ministrar atividades não forem

C. & da SlIvaCotm,nicicioCocporatlv& CNPJ 34.182.448910001-95= Tno-marca.In.a9emeffiplit.cio
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considerados claros e objetivos, podem surgir questionarnentos sobre favoritismo ou falta de

imparcialidade, minando a credibilidade da iniciativa e da gestAo do IDG/Secretaria. Por tim,

o próprio processo de inscriçAo, que envolve envio de documentaçAo especIfica por e-mail e

consulta a urn site, sem informaçôes detalhadas sobre rernuneração futura ou garantia de

trabaiho, pode ser visto por alguns como excessivarnente burocrático ou como uma baixa

contrapartida pelo esforço do profissional, afetando a imagem do CULTSP PRO como um

prograrna que valoriza adequadamente a expertise que busca atrair.

Possibilidades de midia positiva: 0 chamamento püblico do CULTSP PRO para credenciar

professores oferece diversas possibilidades para geracAo de midia positiva. Uma abordagem

favoravel é destacar a iniciativa como uma importante oportunidade para profissionais da

cultura em todo o estado de São Paulo. A mIdia pode enfatizar que o programa está abrindo

um canal para que especialistas com experiéncia de mercado possarn colaborar com uma ação

da Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativas, valorizando seus conhecimentos e

potencialmente gerando trabalho e renda em areas diversas como artes, audiovisual,

patrimônio e inovaçAo. Outro ängulo positivo é ressaltar a transparéncia e o compromisso

corn a qualidade que urn charnarnento püblico representa. Pode-se posicionar a seleçAo aberta

como uma forma democrática e meritocrática de construir urn corpo docente qualificado para

o CULTSP PRO, garantindo urn alto nIvel nas formaçOes que serAo oferecidas aos cidadaos

paulistas. Além disso, a comunicaçAo pode enfocar a abrangéncia e a estruturaçAo do

prograrna; o fato de buscar profissionais em todo o estado e mapear sua disponibilidade

geografica sinaliza a intençAo de levar as açöes do CULTSP PRO para diversas regiOes, ao

mesmo tempo que demonstra o arnadurecimento e a organizaçAo da iniciativa em construir

urna rede de especialistas para atender as demandas de formaçAo cultural em S. Paulo.

Sugestoes para a area de comunicaçAo: Para a comunicaçAo eficaz do chamamento püblico

de professores do CULTSP PRO, a assessoria deve focar na divulgação direcionada ao

püblico certo: profissionais da cultura com experiência. Utilize canais corno midia

especializada do setor cultural, newsletters de associaçOes profissionais das diversas areas

(artes, audiovisual, patrimônio etc.), redes como Linkedln e contato direto corn departarnentos

universitários relevantes em todo o estado de São Paulo

—ztrio C&daSNvaCaniimcacioCorpontiva~ CNPJ 34182,4489/000145
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Data: 2110 2024

Total de matérias: 1 matéria

MIdiaslVeIeulos/Cidades: Radio (1)! - Radio CBN (São José do R. Preto)

Análise da matéria em destaque: A radio CBN de São José do R. Preto traz matéria sobre o

programa CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, que chegou a cidade corn o

objetivo de qualificar os trabalhadores culturais da região Noroeste Paulista. Lançado em 9 de

outubro pela Secretaria da Cultura, Economia e Indástria Criativa de São Paulo, 0 projeto

incluiu Rio Preto em sua fase inicial, que contemplou 21 municipios. Os prirneiros cursos

gratuitos e presenciais oferecidos na cidade foram Maquiagern Social Artistica, IntroduçAo a
Cenografia para Salas de Espetáculo e EdiçAo de Audio e Video, corn 25 vagas cada. A

secretária estadual Marilia Marton enfatizou que a descentralizaçao da capacitação era uma

demanda do setor, e o programa foi desenhado pam ter capilaridade estadual. As inscriçOes

ocorrerarn pelo site www.cultsppro.org.br, com pré-requisitos de idade minima de 16 anos,

ensino fundamental cornpleto e dedicação dos participantes. A iniciativa também incluiu a

açAo GIRO PRO em Rio Preto, promovendo conversas para entender as demandas locais.

Havia grande expectativa na cidade sobre o potencial do CULTSP PRO para beneficiar

artistas e produtores, enriquecer a cena cultural, gerar conexOes e aurnentar a visibilidade da

cultura regional.

Link da matéria em destaque: https://login-clipping.braspub.corn.br/materialrio-preto

recebe-cursos-do-cultsp-pro-escolas-de-profissionais-da-culturaJ784756

Riscos a imagem: A matéria sobre a chegada do CULTSP PRO a São José do Rio Preto,

detaihando cursos e expectativas, pode gerar riscos a imagem do programa estadual. Um risco

significativo está justamente nas “expectativas elevadas” explicitamente mencionadas na

reportagem quanto a capacidade do programa de enriquecer a cena cultural local, criar

conexôes e aumentar a visibilidade regional; se, corn o passar do tempo, a percepção em Rio

Preto for de que esses resultados ambiciosos nAo foram plenamente alcançados, o CULTSP

PRO pode ser criticado por não cumprir seu potencial anunciado, gerando frustração. Outro

ponto delicado é a mençAo da secretária ao pré-requisito de “dedicação” por parte dos alunos,

justificado pela gratuidade; essa fala, ernbora intencionada a valorizar o curso, pode ser

interpretada por alguns como patemalista ou que subestima o esforço dos participantes,

especialmente se enfrentaram dificuldades, gerando uma imagern potencialmente negativa.

_____._
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Adicionalmente, a informaçAo de que o GIRO PRO viria para “entender a demanda da região”

estabelece urn comprornisso de adequaçAo futura; se as próxirnas açOes do CULTSP PRO em

Rio Preto nAo refletirem claramente as necessidades e sugestOes levantadas nesse dialogo, a

iniciativa de escuta pode ser percebida como ineficaz ou meramente protocolar, afetando a

imagem de urn programa responsivo e atento as especificidades locais.

Possibilidades de mIdia positiva: A rnatéria sobre a chegada do CULTSP PRO a São José

do Rio Preto oferece excelentes ângulos para midia positiva em abril de 2025. Um deles é

destacar a iniciativa como urna resposta direta e concreta do Governo de São Paulo a demanda

por descentralizaçAo vinda do setor cultural do interior, como enfatizado pela secretária

Marilia Marton, mostrando urn govemo atento e atuante em levar oportunidades para alérn da

capital. Outra possibilidade e ressaltar a abordagem estratégica do prograxna, que combinou a

oferta inicial de cursos técnicos e artisticos (Maquiagem, Cenografia, EdicAo) corn a

realizaçAo do GIRO PRO para diálogo e levantamento de demandas locais; isso posiciona o

CULTSP PRO como urn prograrna que busca nAo apenas capacitar, but tambérn entender e se

adaptar as realidades regionais, fortalecendo o ecossistema cultural de forma integrada.

Adicionairnente, as “expectativas elevadas” e a “importância irnensa” atribuidas ao programa

pela comunidade local, conforme reportado, podem ser usadas pan construir urna narrativa de

otimismo e irnpacto potencial, apresentando o CULTSP PRO como uma iniciativa que gera

esperança e é vista como fhndarnental para enriquecer a cena cultural, criar conexOes e

impulsionar o crescirnento e a visibilidade da producAo cultural no Noroeste Paulista.

SugestOes para a area de eomunicação: Considerando a reportagem sobre a chegada do

CULTSP PRO a Rio Preto e as “expectativas elevadas” mencionadas, a assessoria de

comunicação deve focar em demonstrar os resultados concretos alcançados na cidade. E
fundamental produzir e divulgar conteüdo especifico (matérias, videos, posts) sobre o impacto

do programa em Rio Preto: entrevistar participantes dos cursos iniciais (Maquiagem,

Cenografia, Edicao) ou de ofertas subsequentes, destacar Proj etos que surgiram, ou apresentar

dados de empregabilidade, mostrando como o CULTSP PRO está correspondendo aquele

otimismo inicial e enriquecendo a cena local. Comunique de forma clara como o diálogo

realizado pelo GIRO PRO na regiAo efetivarnente influenciou as açöes ou a oferta de cursos

do CULTSP PRO em Rio Preto, validando a promessa de escuta ativa e responsividade as

demandas locais.

C. A. da SllvaConjrncaçiocorpcrativa- CNPJ 34182.448910001-95
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Data: 23/10/2024

Total de matérias: 3 matérias

MIdias/VeIculos/Cidades: Rádio(1) Radio Ilhabela (Tihabela)- TV(1)TV Band (Campinas)

- Digital (1) site Portal de Americana (Americana)

Análise da matéria em destaque: A TV Record de Campinas traz matéria sobre o

lançamento do programa estadual CULTSP PRO Escolas de Profissionais da Cultura, em

urn evento na Estação Cultural da Fundaçao Romi. 0 lançamento marcou a introduçAo do

programa na regiào de Campinas, visando qualificaçao profissional e inovaçAo nos setores

culturais e criativos locais. A secretaria estadual Marilia Marton destacou a cultura corno

motor de desenvolvimento econôrnico, enquanto o secretário Evandro Felix agradeceu a

parceria e ressaltou a irnportância de atender as demandas da comunidade cultural. 0

prograrna CULTSP PRO, lançado em outubro (provavelmente de 2023 ou 2024), possui seis

escolas temãticas e metas de grande expansào ate 2029.

Link da matéria em destaque:

https://onedrive.live.com ?authkey%2 I ACO52LruvwRLzg8&cid F2BD977 1 BDF69643&s

b=name&sd=1 &id=F2BD977 I BDF69643%2 11 27493& arId F2BD977 1 BDF69643° o2 1126

775&o=OneU

Riscos a imagem: A matéria sobre o lançamento, embora positiva, apresenta riscos potenciais

a imagem do programa CULTSP PRO e da Secretaria. Urn deles e o risco de criar ama

“fadiga de lançarnentos”: se a comunicaçAo do programa focar excessivamente em eventos de

chegada a novas cidades sern, na mesma medida, divulgar resultados concretos e a

continuidade das açOes nesses locais, pode gerar uma percepcâo de superficialidade, com

mais anüncios do que impacto efetivo e duradouro. Outro risco está associado a forte

dependéncia de parcerias locais ativas, como a destacada corn a prefeitura e a FundaçAo

Romi; isso pode levar a interpretação de que o sucesso do CULTSP PRO no interior é

desigual, dependendo muito da capacidade e do engajamento de cada municipio,

questionando a capacidade do programa de agir de forma equitativa em todo o estado,

inclusive onde ha menos estrutura.

Possibilidades de midia positiva: A matéria sobre o lançamento oferece ótirnas

possibilidades pan gerar rnIdia positiva sobre o CULTSP PRO. Um ângulo forte e apresentar

esta açAo como urn caso exemplar de parceria intergovernamental bem-sucedida, destacando a

CA. da SilvaCon.jnicaçaoCorpcratlva - CNPJ 34.182.4489/0001-95
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colaboraçao entre a Secretaria de Estado, a gestão municipal de Santa Barbara d’Oeste e

instituiçöes locais como a FundaçAo Rorni, 0 que pode ser ilustrado pelas declaraçOes de

gratidAo e apoio mütuo dos gestores. Adicionalmente, pode-se ressaltar o compromisso do

prograrna corn o dialogo e a escuta ativa da comunidade local, como enfatizado pelo

secretário municipal, posicionando 0 CULTSP PRO nAo apenas como rnero ofertante de

cursos, mas como plataforma que valoriza e busca responder as demandas especificas de cada

territOno paulista.

Sugestöes para a irea de comunicaçào: A assessoria de cornunicaçAo deve usar a

experiencia do CULTSP PRO em Santa Barbara dOeste corno urn caso exemplar.

Recomendamos produzir conteüdo especifico que aprofunde a história da parceria bern

sucedida entre o Estado, o municipio e instituiçOes locais como a FundaçAo Rorni. Entrevistar

os gestores envolvidos destacando os beneficios mütuos pode servir de rnodelo e incentivo

para outras cidades aderirern ao programa. E estratégico acompanhar e divulgar, se possIvel,

os resultados práticos dos cursos oferecidos em Santa Barbara dOeste: quantos participantes

desenvolveram pianos, meihoraram seus negócios ou gerararn renda? Mostrar esse irnpacto

concreto valida o discurso de fomento ao empreendedorisrno criativo local. Alern disso, se o

diálogo corn a cornunidade cultural local resultou em sugestôes que foram incorporadas pelo

CULTSP PRO, cornunique isso claramente para dernonstrar que 0 programa é responsivo e

valoriza a escuta ativa. Ao apresentar este exernplo, contextuaiize-o sernpre como pane da

diversidade de açOes do CULTSP PRO, corn suas seis escolas ternáticas, reforçando a imagem

de urn programa abrangente.

Etrio C.A.dasllvaCa.mrnicaçiocorporatlva- CWPJ 34.182.448910001-95
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Data: 24/10/2024

Total de materias: 2 matérias

Midias/Veiculos/Cidades: Impressos (2)! jornal A Tribuna (Santos) - jornal 0 Liberal

(Americana)

Análise da matéria em destaque: 0 jomal A Tribuna traz matéria apontando que o

programa CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, da Secretaria da Cultura,

Economia e Indüstria Criativas de São Paulo, promoveu uma oferta de 40 vagas gratuitas em

cursos de qualificaçAo na Baixada Santista, sendo 20 em Santos e 20 em CubatAo. Esta açAo

fez parte de uma etapa major do programa que disponibilizou 1.145 vagas em 18 cidades

paulistas. As inscriçoes ocorreram ate 10 de novembro pelo site www.cultsppro.org.br, com

pré-requisitos de idade minima de 16 anos e ensino fbndamental completo. A secretária

Marilia Marton ressaltou a chegada do programa a regiAo corno uma valiosa oportunidade

para os profissionais da cultura local desenvolverem novas habilidades. Em Cubatâo, o curso

oferecido foi Artes Urbanas” (40h), focado em técnicas de arte urbana e intervençAo no

espaço publico, realizado na Evora entre novembro e dezembro. Em Santos, ocorreu o curso

“Arte-terntOrio” (40h) na Pinacoteca Benedito Calixto, abordando práticas contemporâneas,

pesquisa artistica e o campo da curadoria, tambérn entre novembro e dezembro. As aulas

foram presenciais e gratuitas.

Link da matéria em destaque:

https: onedrive.live.corn/?authkey ° o2 I ACO52LruvwRLzg8&cidF2BD977 I BDF69643&s

b name&sd 1&id F2BD9771BDF69643°o21 126780&parld F2BD9771BDF69643°o21 126

773&o—OneU

Riscos a imagem: A matéria destacando os cursos do CULTS? PRO em Santos e Cubatao,

embora mostre a presença do programa na Baixada Santista, pode gerar riscos a imagem. Urn

risco principal é a percepcão de escala muito reduzida: ao divulgar apenas 40 vagas

distribuidas em dois cursos especIficos para toda a regiAo metropolitana nesta etapa, a ação

pode parecer insuficiente ou meramente simbolica diante do tamanho e da diversidade do

setor cultural local, enfraquecendo a imagem de urn programa estadual de grande irnpacto

regional. Outro risco está na seleçao dos temas dos cursos (‘Artes Urbanas” e “Arte

território”); embora relevantes, pode haver questionamentos se essas eram as qualificaçOes

mais demandadas ou corn rnaior potencial de empregabilidade para os profissionais da

.
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Baixada Santista naquele momento, gerando uma imagem de possIvel desconexAo corn as

necessidades prioritárias locais. Adicionalmente, ao detaihar a oferta para Santos e Cubatâo

como parte de urn conjunto major de 18 cidades contempladas na mesrna fase, a matéria pode,

indiretamente, levantar questOes sobre a equidade e a consistência da oferta do CULTSP PRO

entre as diferentes cidades do interior, expondo potenciais disparidades na qualidade ou

quantidade de cursos disponibilizados em cada localidade.

Possibilidades de mIdia positiva: A matéria sobre os cursos do CULTSP PRO em Santos e

CubatAo permite explorar ângulos positivos na midia. Urn enfoque favorável é destacar a

chegada de qualificaçAo em linguagens artisticas contemporaneas diretarnente a Baixada

Santista. A oferta de cursos corno “Artes Urbanas” e “Arte-território” pode ser apresentada

como urn exemplo de como o programa estadual leva formaçAo relevante sobre práticas atuais

(intervençAo urbana, curadoria, produçào artistica contemporânea) para profissionais da

regiâo, democratizando o acesso a conteüdos que poderiam estar restritos a capital. Outra

possibilidade e ressaltar a integração do CULTSP PRO com a infraestrutura cultural local; a

realizaçAo dos cursos em espacos reconhecidos como a Pinacoteca Benedito Calixto em

Santos e o espaço Evora em CubatAo dernonstra a capacidade do prograrna de estabelecer

parcerias e utilizar equipamentos ja existentes no interior, fortalecendo a rede cultural

regional. Adicionalmente, estes cursos podem servir para ilustrar a diversidade temática do

CULTSP PRO, mostrando que o programa abrange desde areas mais tradicionais ate

expressôes como a arte urbana e debates curatoriais, refletindo urna visAo arnpla do setor

cultural e criativo paulista.

Sugestoes para a area de comunicaçâo: A assessoria de comunicaçAo pode usar os cursos

CULTSP PRO ern Santos e CubatAo como urn estudo de caso eficaz. Sugerimos produzir

materiais especIficos (posts, videos curtos) que mostrem como o programa levou formaçao

ern artes contemporâneas (arte urbana, curadoria) a Baixada Santista, destacando a relevância

e atualidade dos temas abordados. Propornos enfatizar a parceria com equipamentos culturais

locais importantes, como a Pinacoteca Benedito Calixto em Santos, ilustrando a integraçAo

bem-sucedida do CULTSP PRO corn a infraestrutura regional. Vale coletar depoimentos de

participantes sobre o impacto prático desses cursos especificos para demonstrar valor

agregado.

C. & da SllvaconinlcacaoCorpontlva . CNPJ 34.182.448910001-95
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C Data: 25 1024

C Total de matérias: 4 matérias

C Midias:/Veiculos/Cidades: Impressos (3) jornal Empresas e Negócios (São Paulo) - jornal

r Folha Metropolitana (Guarulhos) - jornal Gazeta de S. Paulo (São Paulo) - Digital (1) I
site Catraca Livre (São Paulo)

C Anilise da matéria em destaque: 0 site Catraca Livre traz informaçöes da Secretaria da

C Cultura, Econornia e Indüstria Criativas de São Paulo que anuneiou urna nova etapa do
programa CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, oferecendo 1.145 vagas em

cursos gratuitos de qualificaçAo profissional. As inscriçOes para esta fase ocorreram ate 10 de

C novembro (prazo já encerrado) pelo site www.cultsppro.org.br, destinadas a candidatos corn

( no minimo 16 anos e ensino fundamental completo. Reforçando o objetivo de
descentralizaçAo, as vagas foram distribuidas por 18 cidades em 10 regiOes administrativas do

estado. 0 CULTSP PRO e estruturado em seis escolas temáticas (Artes; Patrimônios e

( Equipamcntos; Audiovisual, Games e Tecnologias; Conteudo, Design e Artes Visuais;

( TradiçOes e ExpressOes Criativas; Inovação e Sustentabilidade) e urn programa de

( Qualificaçao em APes (Danca e Teatro). Exemplos de cursos oferecidos na capital (Edificio
Oswald de Andrade) incluIram “Patrimônio Cultural em São Paulo” (40h, focado em

legislacAo e preservaçAo, realizado ern nov/24) e “Bastidores: Fotografia de Moda” (40h, para

( iniciantes, tambérn ern nov 24). 0 programa titha rnetas de realizar mais de 500 atividades

( formativas em 2024, impactando 10 mu pessoas, corn previsão de grande expansão ate 2029.

c Link da matéria em destaque:https://onedrive.live.coml?authkey—° o2 1 ACO52LruvwRLzg8&cid F2BD977 1 BDF69643&s

C b—narne&sd I &id F2BD977 I BDF69643° o2 11 27543&parld F2BD9771 BDF69643° o21 126

776&o—OneUp

( Riscos a imagem: A materia que detalha a segunda etapa de cursos do CULTSP PRO,
incluindo a lista de cidades, a estrutura das escolas e exemplos de cursos na capital, embora

( informativa, pode gerar riscos a imagem do programa. Urn risco decorre da constante

reiteraçAo das rnetas de longo prazo muito ambiciosas (milhares de atividades e beneficiários

ate 2029) ao lado da divulgaçAo de lotes especIficos de vagas (como as 1.145 desta fase); isso

pode alimentar o ceticisrno sobre a viabilidade dos objetivos finais ou criar uma percepçao de

que o progresso real é lento em comparaçAo corn a escala prornetida, afetando a credibilidade

.
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C do planejamento. Outro risco e o de reforçar a percepcão de desigualdade entre capital e

C interior: ao detaihar cursos especIficos e suas cargas horárias no Edificio Oswald de Andrade,

c mas apenas listar as cidades do interior onde ha atividades via parceiros, a matéria pode,
involuntariamente, sugerir que as ofertas na capital são mais estruturadas ou significativas do

C que as disponIveis na rede descentralizada. Por firn, a prOpria complexidade da

C apresentada seis escolas ternáticas corn focos distintos mais urn programa especial ernbora

c demonstre abrangéncia, pode também ser percebida corno de dificil navegaçâo
cornpreensAo para o püblico-alvo (a partir de 16 anos, corn ensino fundamental),

potencialmente dificultando a identificaçao e o acesso aos cursos rnais adequados para cada

C individuo em rneio a tantas opcOes e localidades.

( Possibilidades de midia positiva: A matéria detaihando a segunda etapa de cursos do
CULTSP PRO oferece diversas possibilidades de midia positiva. Urn forte ângulo é a

cornprovação da capilaridade e interiorizaçAo do programa; destacar a lista de 18 cidades ern

C 10 regiôes adrninistrativas alcançadas nesta fase serve como evidência concreta de que o

( CULTSP PRO está ativamente expandindo sua atuação por todo o estado, cumprindo a

( prornessa de descentralização. Outra abordagern positiva e ressaltar a estrutura abrangente e a
diversidade ternática do programa; a descriçAo das seis escolas (Artes, Patrirnônio,

Audiovisual/Games, Design, TradiçOes Criativas, InovacAo) rnais o prograrna de

( DançalTeatro dernonstra urn esforço em oferecer qualificaçAo para rnültiplos segmentos do
setor cultural e criativo, atendendo a uma vasta garna de profissionais e interesses.

r Sugestôes para a area de comunicaçâo: A assessoria de comunicação deve focar ern
L. dernonstrar a vitalidade continua do programa. E irnportante divulgar a agenda, tanto do

(. Oswald quanto de outros polos CULTSP PRO no estado, assegurando que a cornunicação

c evidencie qualidade e diversidade de atraçOes (teatro, exposiçOes, feiras) cornparáveis as do

( exernplo passado, combatendo a imagem de desatualização. Vale amplificar a visibilidade dasaçOes que ocorrern no interior para equilibrar a percepcão geográfica e reforçar a

( descentralizaçao. A sugestAo e utilizar exernplos marcantes de novernbro de 2024 para criar

C conteüdos aternporais que ilustrern os valores do prograrna (diversidade, reflexAo,
engajamento cornunitário).

.
C. & da Silvacoaiunlc.cao coiporativa- CNPJ 34.182.4489/000145
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C Data: 26 10 2024

C Total de matérias: 3 matérias

( MidiasNeiculos/Cidades: Impressos (2) jornal Cruzeiro do SW (Sorocaba) - jornal
Diário de Rio Claro (Rio Claro)- Digital (1) / - site A Tribuna (Santos)

C Análise da matéria em destaque: 0 jornal Cruzeiro do Sul traz matéria sobre 0

(J PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, que anunciou uma nova fase de oferta de cursos

gratuitos, disponibilizando 1.145 vagas distribuldas por 18 cidades em 10 regiOes do estado

r de São Paulo. As inscriçOes para esta etapa ocorreram ate 1° de novembro através do site do
programa, sendo abertas a participantes corn no minirno 16 anos e ensino fundamental

completo. Essa expansão reforçou o objetivo do programa de descentralizar e interiorizar as

açOes de qualificacAo cultural. Como exemplo, na região de Sorocaba, a cidade de Itu sediou

dois cursos presenciais sem pré-requisitos: “Patrimônio Cultural em São Paulo: Prinelpios,

Legislacão e Preservação” (20 horas, no Museu da Energia, focado em legislacão e poilticas

de preservaçAo) e “DocumentaçAo de Acervos Museologicos: NoçOes Básicas” (40 horas, no

Estüdio Extraordinário, abordando conceitos e práticas de documentaçAo e normas técnicas).

Outras cidades contempladas nesta fase incluirarn a capital, Ribeirão Pires, Santos, Campinas

e São José do Rio Preto.

Link da matéria em destaque:

htt 5: onedrive.live corn ?authke °o2lACO52LruvwRLz 8&cid F2BD9771BDF69643&s

b=name&sd 1 &khF2BD9 I BDF69643° 211 26789& arId F2BD977 1 BDF69643° o2 1126

773&oOneUp

Riscos a imagem: A matéria sobre a abertura de novas vagas para cursos do CULTSP PRO

(1.145 em 18 cidades), apesar de mostrar a continuidade e expansão do programa, pode gerar

riscos a imagem. Um risco é a percepçAo de fragrnentacão ou inadequacão da oferta; ao

exernplificar corn cursos técnicos especIficos como os de patrimônio e museologia em Itu

para urn conjunto de 18 cidades, pode-se questionar se o catálogo de cursos é consistente e

igualrnente relevante para as diferentes realidades e demandas culturais de todas as

localidades incluidas, sugerindo uma possivel falta de customizaçAo regional. Outro risco esté.

na cornparação da escala; o nürnero de 1.145 vagas nesta etapa, ernbora expressivo, pode ser

contrastado corn a prornessa inicial de “mais de 4 mu vagas” no lançamento do programa, o

que poderia levar a interpretaçAo de urna reduçAo no ritmo ou na ambiçAo do CULTSP PRO,

—ztrio Trbrp~c.rn.gemer4’J’Q (~NPJ 341824489/0001-95
n,~fca. Av Moema. 728 cj2l /04071023 / São Paulo ISP

pmagemo
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C afetando a percepçAo sobre sua capacidade de entrega. Finalmente, a oferta de cursos

C especializados, como documentaçAo de acervos, em cidades do interior cone o risco de ter
baixa procura local ou de gerar urn irnpacto prático limitado se nao houver urn campo de

trabaiho correspondente na regiAo, levantando questionarnentos sobre a eficiência na alocaçao

C de recursos e a real contribuiçäo para a empregabilidade prometida pelo programa em todos

C os locais onde

c Possibilidades de mIdia positiva: A matéria sobre a nova oferta de cursos do CULTSP PRO
(1.145 vagas em 18 cidades) proporciona excelentes oportunidades de mIdia positiva. Um

ângulo forte é destacar a expansAo concreta e a capilaridade do programa, utilizando Os

C nürneros (vagas, cidades, regiOes) corno evidéncia de que o CULTSP PRO está cumprindo

C sua prornessa de interiorizaçao e levando qualificacAo gratuita para diversas localidades
paulistas, demonstrando o vigor da iniciativa. Outra possibilidade é enfocar a qualidade e a

especializaçAo do conteüdo oferecido; os exemplos detalhados dos cursos de Patrimônio

( Cultural e Docurnentaçao Museologica em Itu podem ser usados para ilustrar que o prograrna

C oferece formaçâo aprofundada e técnica em areas cruciais, mas muitas vezes de dificil acesso,

( do setor cultural, como a gestão de acervos e a legislaçAo patrimonial, agregando grande valor
aos profissionais. Adicionalmente, pode-se ressaltar a democratizaçAo do acesso ao

conhecimento especializado; o fato de cursos técnicos relevantes serem oferecidos

C. gratuitarnente, corn requisitos basicos de entrada (16 anos, ensino fundarnental) e sem pré

( requisitos especIficos (nos exemplos de Itu), mostra o esforço do CULTSP PRO em tornar a

r qualificaçAo cultural de alto nivel acessIvel a um páblico mais amplo em todo o estado.
Sugestôes pan a area de comunicaçAo: A assessoria pode usar a noticia sobre a “segunda

( etapa” do CULTSP PRO como prova concreta da expansAo e interiorizaçAo do programa. A

C sugestão é criar urn mapa ou infográfico atualizado destacando as 18 cidades desta fase,

( juntamente com outras ja alcançadas, para comunicar visualmente a capilaridade estadual.Vale produzir conteádo especifico sobre o impacto dos cursos mais especializados, corno os

( de Patrimônio e Museologia oferecidos ern Itu; entrevistar participantes ou instrutores

( demonstrar a relevancia prática e o valor agregado dessa qualificaçao. E importante utilizar

c este exemplo pam reafirmar a polItica de acessibilidade do programa (gratuito,
básicos de entrada) e sempre conectar essas informaçOes as oportunidades de inscriçao ern

C. todo o estado, mantendo o CULTSP PRO ativo e relevante para o püblico.

.
C. & da SiIvaCon,nicaçio Carporativa- CNPJ 34.1 82.4489/0001-95
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Data: 28/10/2024

C Total de matérias: 2 matérias
MIdias/ Velculos/Cidades: TV (1)ITV Record (São José do R. Preto) - Digital (1) - site

Portal da Cidade (Regiao de Registro)

Anãlise da matéria em destaque: A TV Record de São Joe do R. Preto fez matéria

C destacando que a cidade sediou urna oferca de trés cursos gratuitos de formaçAo e qualificacAo

c do programa CULTSP PRO, resultado de urna parceria entre a Secretaria de Estado da

r Cultura e a Secretaria Municipal de Cultura. Conforme divulgado em entrevista corn o
assessor cultural local, Jorge Vermeiho, as forrnaçOes gratuitas abrangeram as areas de EdiçAo

C de Video e Audio, Cenografia e Maquiagem ArtIstica. 0 objetivo foi proporcionar uma

oportunidade para que os interessados pudessem aprimorar conhecimentos técnicos ou

ingressar profissionalmente nesses segrnentos culturais e criativos. 0 püblico-alvo incluiu

qualquer pessoa a partir de 14 anos, corn inscriçôes realizadas via site do CULTSP PRO

C (cultsppro.org) ou pelo portal da Secretaria de Estado. A iniciativa foi apresentada corno uma

( chance de especializaçAo e inserçAo no rnercado de trabalho, visando ampliar as

( oportunidades e o conhecirnento dos profissionais da cultura na regiAo de Rio Preto, corno
pane das açOes de descentralizaçao do prograrna estadual CULTSP PRO.

Link da matéria em destaque:

C https: onedrive.live.coml?authkey° o2 I ACO52LruvwRLzg8&cid—F2BD977 1

( b=name&sd 1&id F2BD977 1 BDF69643%21 127504& ,arIdF2BD977 I BDF69643° o2 1126

r 775&o=OneUp
Riscos a imagem: A divulgacAo da rnatéria sobre os trés cursos do CULTSP PRO em Rio

C. Preto (Edicao de Video/Audio, Cenografia, Maquiagern Artistica), apesar de positiva, pode

C acarretar riscos a irnagem do prograrna estadual. Urn desses riscos e a percepção de escopo
limitado; focar em apenas trés cursos especificos, mesmo que relevantes, para urna cidade do

porte de Rio Preto pode parecer urna oferta modesta frente as necessidades de qualificaçAo da

( regiAo ou a escala geral prometida pelo CULTSP PRO, gerando questionamentos sobre a real

( abrangéncia das açOes no interior. Outro risco e o de urn eventual desalinhamento entre a

c oferta e a demanda local; se esses cursos especificos Mo correspondiam as necessidades mais
prernentes do mercado de trabaiho cultural de Rio Preto ou se os egressos tiveram dificuldade

C em aplicar os conhecirnentos adquiridos profissionalmente na regiAo, o programa pode ser

. .
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C percebido como desconectado da realidade local, dirninuindo o irnpacto na empregabilidade

C prometida. Por fim, o processo de inscriçAo centralizado via website estadual pode
representado uma barreira para parte do püblico-alvo (a partir de 14 anos), especialmente

aqueles corn menor acesso digital ou familiaridade corn plataformas online, criando uma
C irnagern de dificuldade de acesso ou burocracia, apesar da gratuidade dos

C Possibilidades de mIdia positiva: A matéria sobre os cursos do CULTSP PRO oferecidos em

c Rio Preto oferece excelentes possibilidades pam mIdia positiva. Pode ser utilizada para

r ilustrar de forrna concreta a estratégia de interiorizaçAo do programa, destacando a parceria
bem-sucedida entre o Governo do Estado e a gestAo municipal de Rio Preto pam levar

C qualificacAo cultural gratuita diretamente a populaçAo local, cumprindo a rneta de

( descentralizaçAo. Outro ângulo favorável é ressaltar a oferta de capacitaçâo em areas técnicas
e artIsticas com demanda no rnercado criativo, corno ediçAo de video/audio, cenografia e

maquiagern artistica, posicionando o CULTSP PRO corno urn prograrna que fornece

C. habilidades práticas e relevantes para a ernpregabilidade, inclusive para jovens a partir de 14

anos. Alérn disso, a gratuidade dos cursos e a facilidade de inscriçAo (via site) podern ser

enfatizadas corno uma demonstraçAo clara do cornprornisso do prograrna com a

democratizaçAo do acesso a forrnaçAo profissional, criando oportunidades reais para que os

moradores de Rio Preto desenvolvarn seus talentos e rnelhorem suas perspectivas no setor

cultural e criativo regional.

Sugestöes para a area de comunicaçâo: A assessoria de comunicaçAo pode usar a

experiência dos cursos do CULTSP PRO em Rio Preto (Edicâo, Cenografia, Maquiagern

Artistica) corno urn estudo de caso positivo. Deve produzir materiais especIficos (posts,

videos curtos) que detalhem essa parceria Estado-Municipio bem-sucedida, ilustrando como a

qualificaçAo chegou ao interior. E importante enfatizar como o programa ofereceu habilidades

práticas relevantes para as indüstrias criativas e alcançou urn püblico jovem (a partir de 14

anos) na regiAo. Vale tambern buscar e divulgar depoimentos de participantes de Rio Preto ou

do gestor cultural local sobre o irnpacto dos cursos, cornprovando a geraçâo de oportunidades

e o fortalecirnento do setor.

.
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C Data: 29/10/2024

C Total de matérias: 1 matéria

c MIdia/ Veiculos/ Cidades: Digital (1)/site Metropole FM (Região de Presidente Prudente)
Análise da matéria: Presidente Prudente sediou uma ediçao do GIRO PRO, iniciativa do

CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, programa da Secretaria da Cultura,

C Economia e Indüstria Criativas de São Paulo gerenciado pelo IDG. 0 evento de lançarnento

c na cidade, que ocorreu no Centro Cultural Matarazzo, marcou a chegada da açAo voltada a
qualificaçAo de profissionais e ao incentivo a inovaçâo no setor cultural e criativo regional,

contando corn serninário e roda de conversa abertos ao püblico. 0 GIRO PRO é descrito

C como uma ação estratégica para levar qualificaçAo gratuita a todas as regiOes administrativas

( paulistas, funcionando como espaço de diálogo e troca entre artistas e representantes locals. A

c secretaria MarIlia Marton afirmou que a iniciativa reforça o cornpromisso de usar apara desenvolvirnento econômico e geracâo de empregos, fortalecendo vocaçOes regionais. 0

C CULTSP PRO, Iançado no firn de 2023, e composto por seis escolas temáticas rnais urn

( programa especial de teatro e dança, cobrindo areas diversas. 0 programa visa mais de 500
atividades forrnativas ern 2024 para 10 mil pessoas, corn grande expansAo planejada ate 2029,

utilizando uma rede de parceiros em todo o estado.

C Link:https://onedrive ive.coml7authkey—° o2 1 ACO52LruvwRLzgS&cid F2BD977 I

C. 43&sbname&sd—1 &idF2BD977 1 BDF69643° o21 1 27548& arId F2BD977 I BDF69643° o2

( 1 126776&oOneUp
Riscos A imagem: A divulgacAo desta rnatéria sobre o GIRO PRO em Presidente Prudente

pode apresentar riscos a imagem do Governo de São Paulo e da Secretaria da Cultura. Um

( risco irnportante e o da percepcAo de superficialidade ou falta de continuidade; se após 0

C evento de lançamento focado em dialogo, as açOes concretas de qualificacAo prometidas pelo
CULTSP PRO nAo tiverern se materializado de forma significativa e sustentada na regiAo de

Prudente, a iniciativa pode ser vista como um evento isolado de relaçOes püblicas, sern

( impacto duradouro, gerando descredito. Outro risco advém das metas ambiciosas do CULTSP

PRO rnencionadas no texto (rnilhares de atividades e beneficiãrios ate 2029); se a percepçAo

( püblica atual for de que o prograrna está com dificuldades ern atingir suas metas iniciais
(como as de 2024), relembrar esses námeros pode expor a gestAo a crIticas por promessas

C exageradas ou por dificuldades na execuçAo, afetando sua credibilidade. Por urn, rnesmo

Etrio C. A. da Suvaconinicaçiocorpaatlva - CNPJ 34.1824489/0001 -95
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C o GIRO PRO vise alcançar todo o estado, destacar sua chegada a uma cidade especifica pode,

C paradoxalmente, alirnentar questionamentos sobre a equidade e o ritmo da sua expansAo;

c outras regiOes podem sentir-se negligenciadas se a implementaçAo for percebida corno
r ou desigual, mantendo uma imagem de lacunas na cobertura territorial prometida.

Possibilidades de mIdia positiva: A matéria sobre o GIRO PRO em Presidente Prudente

C possibilita explorar ângulos positivos para a comunicação. Uma abordagern é usar o evento

c como urn exemplo concreto e um marco do compromisso do Govemo de São Paulo com a
interiorização e o diálogo no setor cultural. Pode-se destacar como o CULTSP PRO, desde

seu inIcio, buscou ativamente levar açOes para fora da capital e ouvir os agentes locais, como

C dernonstrado em Prudente, reforçando a continuidade dessa poiltica de descentralizaçAo.

( Outra possibilidade é enfatizar a visAo estratégica que conecta cultura e desenvolvimento
econômico, presente na fala da secretaria e nos objetivos do prograrna; a passagern do GIRO

PRO por Prudente pode ser usada para ilustrar como o govemo busca, através da qualificaçAo,

C fortalecer vocaçOes regionais e gerar oportunidades de trabalho e renda no interior paulista.

C Adicionalmente, a matéria permite ressaltar a estrutura e a ambiçao do CULTSP PRO

( um programa de longo prazo (corn metas ate 2029) e ampla abrangência (seis escolas
temáticas), apresentando o evento em Prudente como parte de urn investimento estadual sério

e planejado na capacitaçAo dos profissionais da cultura ern todo o território de São Paulo.

C Sugestôes para a area de comunicaçâo: A assessoria de comunicaçAo deve focar em
demonstrar a evoluçao e o impacto atual do CULTSP PRO. Sugere-se divulgar ativarnente urn

balanço das realizaçOes do prograrna ate o momento, incluindo nürnero de atividades, pessoas

irnpactadas e, crucialmente, a lista de municipios já contemplados por açOes, tanto do GIRO

( PRO quanto de cursos das escolas ternáticas. Isso ajuda a combater a percepçAo de inatividade

( ou de foco restrito. E importante destacar exemplos recentes de interiorizaçAo, mostrando

c onde o programa esté. atuando agora ou atuará em breve, para reforçar o comprornisso com adescentralizaçao. Se o formato de diálogo do GIRO PRO gerou frutos (por exemplo,

C. sugestOes de Prudente que influenciararn novos cursos), isso deve ser cornunicado

( valorizar a participaçAo local. Incentive parceiros (IDG, prefeituras, espacos culturais) a

( também divulgarem as açOes e seus resultados.

C. & da Sit,. Coninlcaqio Corporally. - CNPJ 34181448910001 -95
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C Data: 30/10/2024

C Total de matérias: 2 matérias
MIdias/ VeIculos/ Cidades: Digital (2)! site Gazeta da Semana (São Paulo) - SB 24 horas

(Santa Barbara D’Oeste)

Análise da matéria em destaque: 0 site Gazeta da Semana traz matéria sobre o CULTSP

C PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, programa da Secretaria da Cultura, Economia e

c Indüstria Criativas gerido pelo IDG, que lançou urn concurso para selecionar urn artista ou
coletivo para executar urn grafite em muro externo do Edificio Oswald de Andrade, em São

Paulo. A iniciativa visou incentivar a arte urbana e valorizar o espaço püblico, corn inscriçOes

C abertas ate 10 de novernbro. A proposta vencedora deveria ser original e realizada no local. 0

( CULTSP PRO se posiciona corno o rnaior programa de formaçAo cultural e criativa do pals,
buscando qualificar trabalhadores do setor, tanto novos talentos quanto experientes. 0

programa e estruturado em seis escolas ternáticas — Artes; Patrirnônios e Equipamentos;

C Audiovisual, Games e Tecnologias; Conteüdo, Design e Artes Visuais; TradiçOes e

( Expressoes Criativas; Inovação e Sustentabilidade além de urn programa especial de
qualificaçAo em Dança e Teatro. As rnetas inclulam rnais de 500 atividades formativas em

2024 para mais de 10 mil pessoas, corn previsAo de expansão para mais de 10 mu atividades

C- anuais ate 2029, beneficiando mais de 500 mil pessoas no estado, corn açöes na capital

( (Oswald de Andrade) e no interior via ampla rede de parceiros.

C Link da matéria em destaque:
r htt s: onedrive.live.coml?authke %2IACO52LruvwRLz 8&cid F2BD9771BDF69643&s

b—name&sd 1&id F2BD9771BDF69643°o21127560& arid F2BD9771BDF69643°o21126

C
( Riscos a imagem: A matéria que descreve o concurso de grafite e apresenta o panorama geral

c do CULTSP PRO pode gerar alguns riscos a irnagern do programa e da Secretaria daUrn risco significativo advérn da autodenominaçAo corno o “major programa de formaçAo”

C cultural do pals; essa e urna afirmaçAo forte que convida a cornparaçOes e escrutlnio. Se a

( percepcAo páblica sobre a real dimensao, capilaridade ou irnpacto do CULTSP PRO nAo
sustentar essa alegaçAo, a gestAo pode ser vista como exagerada ou focada em autopromoção,

rninando sua credibilidade. Outro risco emerge da justaposição das rnetas de longo prazo

C. muito ambiciosas (rnilhares de atividades e beneficiários ate 2029) corn açOes especIficas

.
C. A. da Sllvacaniinlcaçaocorpo,atIva- CI4PJ 34.182.4489/0001-95
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C como 0 concurso; se o ritmo de irnplernentaçAo OU os resultados percebidos ate

C parecerem desalinhados corn a trajetória necessária para atingir tais metas, isso pode reforçar

c urna imagern de prornessas irrealistas ou de dificuldades na execuçAo. Por firn, a descriçao
estrutura operacional, que situa as atividades “predorninanternente’ no Edificio Oswald de

C Andrade na capital e utiliza uma rede de parceiros no interior, pode consolidar a percepcAo de

urna centralizaçAo de fato, onde o nücleo principal e as iniciativas de rnaior visibilidade (como

C o concurso no Oswald) estariarn na capital, enquanto o interior dependeria de urn modelo
mais distribuido e talvez rnenos integrado, alirnentando crIticas sobre desigualdade regional.

Possibilidades de midia positiva: A matéria que apresenta o CULTSP PRO e seu concurso

C de grafite oferece excelentes possibilidades para mIdia positiva. Urn angulo forte é destacar a

( arnbiçAo e a visão de liderança do Governo de São Paulo ao criar o que é descrito como o

c “maior prograrna de forrnaçao” cultural e criativa do pals, corn metas de impactosignificativas a longo prazo (ate 2029), evidenciando urn comprornisso robusto e estratégico

corn o setor. Outra abordagern e enfatizar a abrangência e a diversidade do CULTSP PRO;

corn seis escolas ternáticas que cobrem desde areas tradicionais como artes e patrirnônio ate

setores como games, tecnologias, rnoda sustentavel e gestAo, alérn do concurso de grafite que

valoriza a arte urbana, o programa pode ser retratado corno urn suporte completo e inovador

para todo o ecossisterna criativo paulista.

Sugestoes pan a area de comunicação: A assessoria de cornunicaçAo deve capitalizar sobre

a arnbiçAo declarada do CULTSP PRO, focando ern dernonstrar resultados concretos.

Divulgue ativarnente dados atualizados de irnpacto: nümero de atividades realizadas, püblico

alcançado e, crucialmente, a capilaridade no interior, evidenciando a expansAo real do

prograrna para alern da capital. Use exernplos visuais e especificos, corno o rnural resultante

do concurso de grafite no Oswald de Andrade (se concluldo) e casos de sucesso de cursos ou

parcerias ern cidades do interior, para ilustrar a diversidade de açOes e o alcance efetivo.

Cornunique corno as diferentes frentes do programa, das artes a gestAo, impulsionarn a

econornia criativa local. Mantenha a transparéncia sobre o progresso ern relaçAo as rnetas para

solidificar a irnagern do “rnaior programa” cultural.

C. & da SlIvaCo.mrnlcaçio Corporailva- CNPJ 34.182.44891000l-95
Trio- mama magem e repotaçio
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Data: 31 102024

Total de matérias: 4 matërias

MIdiaslVeIculos/Cidades: Radio (1) CBN (Campinas) - Digital (3)1 - site Garça em Foco

(Garça) - site Novo Momento (Santa Barbara D’Oeste) - site Diário de RibeirAo Pires

(Ribeirao Pires)

C Análise da matéria em destaque: A radio CBN Campinas destaca que durante urn congresso

C pan pequenos municipios realizado em Aguas de São Pedro, o Govemo do Estado de São

c Paulo apresentou aos gestores municipais o programa CULTSP PRO, uma iniciativa daSecretaria de Cultura, Economia e Indüstria Criativa. 0 obj etivo principal destacado foi a

C descentralizaçAo das açoes culturais, frequentemente concentradas na capital, utilizando a

C qualificaçAo profissional como ferramenta para impulsionar o desenvolvimento econômico e a

c empregabilidade no setor cultural e criativo em ârnbito regional. Foi enfatizada a irnportância
da participaçAo e parceria dos municipios para o sucesso dos projetos culturais. 0 CULTSP

C PRO, lançado na época do evento, foi detalhado corn sua oferta inicial de 4070 vagas em 65

( cursos, além de outras atividades formativas, começando em 21 rnunicIpios corn previsAo de

c expansAo para todo o estado ate 2029. A secretária Marilia Marton explicou que o programa

r visa gerar empregos e receita para as cidades e se estrutura ern trés eixos estratégicos:
desenvolvimento de artistas, capacitaçao de trabaihadores técnicos (‘backstage’) e formaçAo

C em gestAo cultural (projetos, captacAo, marketing), preparando tanto novos talentos quanto

C profissionaisjá atuantes.
Link da matéria em destaque:

ha 5: onedrjve.live.com/?authke ° o2 1 ACO52LruvwRLz 8&cid F2BD977 I BDF69643&s

bname&sd—1&id—F2BD9771 BDF69643° o2 I 127525& arId F2BD9771 BDF69643%2 1126

774&oOneU

Riscos a imagem: A divulgaçao da apresentacão do CULTSP PRO a prefeitos de pequenos

municIpios em Aguas de São Pedro, embora vise engajarnento, pode gerar riscos especificos a
imagern do programa estadual e da Secretaria da Cultura. Urn risco é a percepcAo de que o

programa impoe urn onus excessivo as pequenas prefeituras; ao enfatizar a necessidade de

parcerias e a inserçAo dos prefeitos na “indüstria criativa”, pode-se criar a imagem de que 0

sucesso depende muito da capacidade local (muitas vezes lirnitada em recursos e pessoal),

parecendo mais uma dernanda do que urn apoio incondicional do Estado. Outro risco reside na

C. & da Silvaconinicacio Corpaatlva- CNPJ 34.182448910001-95
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C promessa de impacto económico direto para as cidades; vincular a qualificacâo cultural a
geracAo de “dividendos’ e empregos municipais, corno argumento para os prefeitos, pode

gerar expectativas elevadas e dificeis de serem comprovadas rapidamente em economias

menores, arriscando frustraçAo e acusaçOes de discurso irrealista.

Possibilidades de mIdia positiva: A matéria sobre a apresentaçào do CULTSP PRO a

prefeitos de pequenos municipios em Aguas de São Pedro gera diversas possibilidades de

midia positiva. Pode-se destacar a iniciativa do Govemo de SP em promover um diálogo

r direto com gestores do interior, buscando ativamente parcerias para descentralizar
investirnentos culturais e fortalecer as economias criativas locais. Outro ángulo favorável é o

( enfoque na cultura como ferramenta concreta para o desenvolvirnento econômico regional; a

C apresentacAo mostrou como o programa visa capacitar profissionais para gerar emprego e
receita nas próprias cidades. Adicionalmente, a estrutura do CULTSP PRO com seus eixos

criativo, técnico e de gestAo pode ser ressaltada como urn apoio completo e estratégico para

C qualificar todo o ecossistema cultural dos municipios paulistas.

C Sugestoes para a area de comunicaçAo: Considerando a apresentaçAo do CULTSP PRO a

c prefeitos de pequenos municIpios, a assessoria de comunicaçAo deve direcionar açOes para
fortalecer a relaçAo corn os gestores municipais e comprovar os beneficios do prograrna no

C território. E fundamental identificar e divulgar casos de sucesso onde a parceria entre 0

C CULTSP PRO e prefeituras (especialmente de menor porte) resultou em açOes culturais

C relevantes ou impacto socioeconômico local, usando depoimentos de prefeitos ou secretários
municipais para validar o modelo colaborativo. Produzir rnateriais que demonstrem o impacto

tangivel do programa em nivel municipal — por exemplo, histórias de participantes que

(. conseguiram emprego, novos empreendimentos criativos que surgiram, ou projetos culturais

C viabilizados após cursos de gestAo — para substanciar as promessas de desenvolvimento

( econômico. Criar guias ou conteüdos direcionados as prefeituras explicando de forma simples
como podem aderir, quais os beneficios e como os cursos, principalmente os de gestAo,

C podem auxiliar suas equipes. Ao comunicar sobre os objetivos de geração de emprego e

C renda, deve posicioná-los como frutos de urn investimento em capacitação a médio e longo

c prazos, gerenciando as expectativas e reforçando o papel do CULTSP PRO como
desse processo.

C. & da Silvaeomunlcaçio Corporativa - CNPJ 34182.448910001-95
Trio - man, imagem e reputaglo
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C Data:0l/11/2024

C Total de matérias: 2 matérias

c MIdias/VeIculos/Cidadcs: Impresso (1) jornal Gazeta de S. Paulo (São Paulo) - Digital (1)

r site Publish News (São Paulo)
Análise da matéria em destaque: 0 jornal Gazeta de S. Paulo destaca que 0 CultSP PRO

C Escolas de Profissionais da Cultura, programa vinculado a Secretaria da Cultura, Economia e

c Indüstria Criativas de São Paulo e corn gestAo do Instituto de Desenvolvimento e GestAo

r (IDG), prornoveu urn concurso de grafite. A seleçao teve como finalidade escolher urn artista
ou urn coletivo para a criaçao e execuçAo de uma obra de grafite em urn dos rnuros extemos

( do Edificio Oswald de Andrade, urn reconhecido marco cultural situado na cidade de São

C Paulo. Conforme a divulgaçAo, a iniciativa teve o duplo objetivo de, por urn lado, incentivar a
producao artIstica no campo da arte urbana e, por outro, valorizar os espaços püblicos da

capital paulista por meio dessa linguagern visual. 0 perIodo de inscriçOes para os interessados

C em participar do concurso esteve aberto ate o dia 10 de novembro, data referente ao prazo

C original de lançarnento da seleçao, ja finalizado. Esta açAo buscou integrar a arte de ma ao

c contexto de urn importante equiparnento cultural, sede do programa CULTSP PRO.
Link da matéria em destaque:

htt s://onedrive.live.com/?authke %2 I ACO52LruvwRLz 8&cid F2BD977 1 BDF69643&s

C bnarne&sdl&idF2BD977 1 BDF69643%21 126786&parld F2BD9771 BDF69643%21 126

C 773&o—OneU
Riscos a imagem: A matéria sobre o concurso de grafite do Cu1tSP PRO no Edificio Oswald

de Andrade, ernbora divulgue urna iniciativa de valorizaçAo da arte urbana, pode acarretar

C riscos a irnagern do prograrna e da Secretaria da Cultura em abril de 2025. Urn desses riscos

C está ligado a percepcão püblica sobre a transparéncia e a justica do processo de seleçAo do

( artista ou coletivo vencedor, ocorrido após o prazo de inscriçAo; se os critérios nAo foram
claros ou se a escolha gerou contestaçOes na cornunidade artistica, isso pode afetar

C negativamente a credibilidade do CuItSP PRO. Outro risco potencial reside na recepcAo da

C obra de grafite em si, caso ja tenha sido executada; a intervençAo artIstica em urn marco

c cultural corno o Oswald de Andrade pode gerar debates estéticos ou criticas por parte de
diferentes püblicos, refletindo na imagem do programa quanto ao seu critério curatorial ou

C diálogo corn a cidade. Por firn, a ação, por ser focada exclusivamente em urn espaço na

C. & da SllvaConErnlc.cio Corporativa- CNPJ 34.1824489/0001-95
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C capital, pode reforçar a percepçAo de concentraçAo geografica das iniciativas de major

C visibilidade do CultSP PRO e, se for uma açAo isolada voltada ao grafite, cone o risco de ser
vista pela comunidade da arte urbana corno urn gesto pontual ou sirnbOlico (“tokenism”), em

vez de urn apoio consistente e abrangente a essa linguagem artIstica em todo o estado.

C Possibilidades de mIdia positiva: A matéria sobre o concurso de grafite promovido pelo

C CultSP PRO oferece várias possibilidades de mIdia positiva. Urna abordagem é destacar a

c iniciativa corno urn significativo reconhecimento institucional da arte urbana e do grafite

r como expressOes culturais legItimas por parte da Secretaria da Cultura e do programa
CULTSP PRO. A açAo de levar o grafite para urn muro de urn equipamento cultural corno o

( Oswald de Andrade pode ser enquadrada corno urn esforço de integracAo e valorizaçAo dessa

C linguagem artIstica na cena paulistana. Outro angulo positivo é focar na contribuiçAo da

r iniciativa para a qualificaçao e beleza do espaço püblico; o mural resultante do concurso (se
executado) pode ser apresentado corno urn exemplo de como a arte urbana pode revitalizar a

C paisagern da cidade, tornando a cultura visualmente acessIvel a todos os cidadAos que

( transitarn pela area. Além disso, o concurso pode ser retratado corno uma irnportante
plataforrna de oportunidade e visibilidade oferecida pelo CULTSP PRO a artistas e coletivos

de grafite, dernonstrando o cornprornisso do programa ern fornentar talentos em diversas &eas

da econornia criativa e em dar espaço para rnanifestaçOes artisticas conternporãneas e

C populares de São Paulo.

c Sugestoes para a area de comunicação: A principal açAo e divulgar o resultado do concurso

r e a obra finalizada. Produzir material de alta qualidade (fotos, videos) do mural, entrevistar o
artista ou coletivo selecionado, explorar o conceito da obra e prornover corno urn novo

( atrativo cultural no local, reforçando o sucesso da iniciativa. Pan abordar potenciais riscos de

c percepção sobre a lisura do processo, cornunique informaçOes sobre os critérios de seleçAo ou

( o jun envolvido, prezando pela transparéncia. E estratégico contextualizar esta açAo: se
- houver outras iniciativas do CULTSP PRO ou da Secretaria voltadas a ante urbana, divulgue

C as conjuntamente para mostrar um apoio consistente e evitar a irnagem de açAo isolada.

( Utilize o mural como ponto de partida para novas pautas ou eventos, corno debates sobre arte

c urbana ou visitas educativas no Oswald de Andrade, mantendo a iniciativa viva na midia.
- Sernpre relacione o projeto aos objetivos maiores do CuJtSP PRO de valorizar a diversidade

cultural e profissionalizar o setor cniativo paulista.

I •
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C Data: 0311 2024

C Total de matérias: 1 matéria
MIdias/VeIculos/Cidadcs: Impresso (1) I Jornal Primeira Página (RegiAo de S. Carlos)

Análise da matéria: 0 programa CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da Cultura, uma

iniciativa da Secretaria de Cultura, Econornia e Indástria Criativas de São Paulo gerenciada

( pelo IDG, anunciou urna diversificada programaçAo gratuita para novembro de 2024, sediada

c no Edificio Oswald de Andrade na capital paulista. 0 calendário cultural visou consolidar o
espaço corno polo de qualiflcaçao e valorizaçAo artistica, incluindo apresentaçöes teatrais

corno “A Ultirna Raposa do Mundo”, corn ternática ambiental para farnulias (dia 3), e “EU

C TELMA”, explorando a finitude e o cotidiano de urna cuidadora (dias 21 e 28). 0 espaco

C tambern recebeu exposiçOes: “Pequenas Estrelas” (1 a 15), focada na criatividade infantil,
“A História da Atriz Helene Weigel” (22/11 a 15/12), dedicada a trajetória da atriz alerna.

Eventos corno o Festival da Diversidade Cultural (dias 14 e 15), celebrando grupos étnicos e

C regionais, e a Feira do Born Retiro (dia 24), ern parceria corn a cornunidade coreana local,

( oferecendo gastronomia e artesanato, complementararn a agenda. 0 CULTSP PRO, lançado

C ern outubro de 2024 corn seis escolas ternáticas, planeja rnais de 500 atividades forrnativas no
ano, visando irnpactar mais de 10 rnil pessoas no estado.

Link:https: onedrive.live.com/?authkey ° o2 1 AC052 ruvwRLzg8&cid F2BD977 1 BDF696

C 43&sbnarne&sdI &id F2BD9771 BDF69643%2 11 26788& arId F2BD977 1 BDF69643° o2

1 126773&oOneU

Riscos I imagem: A divulgaçAo desta matéria sobre a programaçAo de novembro de 2024 do

CULTSP PRO no Ediflcio Oswald de Andrade pode apresentar riscos a imagem do prograina

( e da Secretaria da Cultura. Urn risco relevante é o de reforçar a percepcAo de concentração

C geográfica das atividades na capital paulista; ao destacar urna agenda cultural diversificada e

( gratuita ocorrendo exciusivarnente ern São Paulo, a matéria pode, rnesrno que nAo
intencionairnente, alimentar criticas de outras regiOes do estado sobre urna possivel

C desigualdade na distribuiçAo de eventos e investirnentos culturais de destaque. Outro ponto de

atençAo e o risco de a matéria transrnitir urna irnagern de que o programa teve rnaior

intensidade no passado do que no presente, especialmente se nAo houver urna cornunicação

igualmente robusta sobre as atividades atuais, podendo gerar uma percepção de perda de

C dinamismo. Por firn, a rnatéria reitera as metas ambiciosas do CULTSP PRO para 2024 e anos
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C seguintes; apresentar urn mês de programacAo intensa pode criar urn parâmetro que, caso a

entrega geral do programa seja percebida corno inconsistente ou abaixo das rnetas prornetidas,

c pode levar a criticas sobre a capacidade de execuçAo e o cumprirnento das prornessas de

r escala feitas pela gestAo.
Possibilidades de mIdia positiva: A rnatëria sobre a prograrnacão de novembro de 2024 do

C CULTSP PRO no Edificio Oswald de Andrade fornece material para angulos positivos na

rnidia. Uma possibilidade e utilizar essa agenda rica e diversificada corno urn exemplo

concreto da qualidade e da abrangéncia curatorial que o prograrna CULTSP PRO se propOe a

oferecer. Destacar a variedade de eventos gratuitos teatro corn temas reflexivos e familiares,

C exposiçOes sobre criatividade infantil e figuras históricas, festivais de diversidade e feiras

( multiculturais serve para ilustrar o padrão de excelência e a visAo arnpla do programa. Outro
enfoque positivo é reforçar o papel do Edificio Oswald de Andrade corno urn irnportante polo

cultural na capital, dinarnizado pelas atividades do CULTSP PRO, ressaltando o investirnento

C do Governo de São Paulo em manter urn espaco páblico acessivel corn programacão cultural

( continua e gratuita. Adicionalrnente, pode-se dar destaque especial a Feira do Bom Retiro e ao

c Festival da Diversidade Cultural como exemplos do compromisso do CULTSP PRO corn o
engajamento cornunitario, a ceiebraçAo do muhicuituralismo paulistano e o estabelecimenlo

de parcerias significativas com comunidades locais, corno a coreana, rnostrando urn prograrna

C conectado corn as realidades sociais e culturais da cidade.

( Sugestoes para a area de comunicação: A assessoria de cornunicação, tendo corno

C referência a matéria sobre a prograrnaçAo de novembro de 2024 do CULTSP PRO no Oswald
de Andrade, deve focar em açOes que demonstrem a continuidade, a abrangência e o impacto

( atual do prograrna. E crucial intensificar a divulgação da agenda presente do CULTSP PRO,

C. nAo apenas na capital mas corn destaque especial para as açOes no interior, garantindo que a
qualidade e diversidade da programaçAo atual sej am cornunicadas corn vigor para contrapor

- - qualquer percepçAo de que o prograrna perdeu fôlego. Para combater a imagem de
C concentraçAo na capital, deve-se produzir e distribuir ativamente conteüdo especifico sobre

C cursos, eventos e parcerias realizadas em outras regiOes do estado, utilizando rnidia e canais

c locais. Utilize os exernplos de sucesso do passado, como a diversificada agenda de novembro
de 2024, em materiais institucionais voltados para stakeholders e potenciais parceiros, como

C. prova da capacidade de realizaçAo do prograrna.
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C Data: 04/11/2024

C Total de matérias: 3 matérias

c MIdias/ VeIculos/ Cidades: Digital (3) / site ABC em Off (Santo André) - site Jornal Mais
NotIcias (RibeirAo Pires) - Web Radio 016 (RibeirAo Preto)

Análise da matéria em destaque: 0 site Jomal Mais NotIcias traz que a RibeirAo Pires

C sediou urn curso gratuito de Gastronomia Sustentável e Boas Praticas de Cultivo no final de

C novembro (data relativa a matéria), nurna parceria entre a prefeitura local e o prograrna
CULTSP PRO do Governo de São Paulo. Realizada iia pousada Fiori de Luce, a forrnação de

20 horas foi ministrada pela especialista Zezé Zago e seu marido, Reinaldo, corn o objetivo de

C conscientizar sobre a “cornida verdadeira”, sern agrotóxicos, e sua conexAo corn o sisterna de

producAo, em contraponto aos industrializados. 0 conteüdo abordou o aproveitarnento

integral de alirnentos como verduras e legumes (cascas, raIzes, foihas), além de técnicas de

compostagern, fermentaçAo e reduçAo de desperdIcio. Os alunos visitaram urna horta local

C corn alirnentos especiais e aprenderam sobre Plantas Alimenticias NAo Convencionais

(PANCS), sendo incentivados a criar suas prOprias hortas e a prestar mais atençAo na origern e

qualidade do que consomem, fortalecendo a gastronomia sustentável na região.

Link da matéria em destaque:

htt s: onedrive live corn ?authke ° o2 1 ACO52LruvwRLz 8&cid F2BD9771 BDF69643&s

b=narne&sd 1 &id F2BD97 1 BDF69643° o2 11 27555& arId F2BD9771 BDF69643° o21 126

6&o OneUp

Riseos a imagem: Prirneiramente, o destaque dado a urn curso especifico, corn carga horária

relativarnente curta (20 horas) e realizado ern urna ünica cidade, pode gerar a percepçAo de

que as açOes do CULTSP PRO no interior são pontuais, de pequena escala ou rnuito nichadas,

talvez nAo representando urn impacto transformador ou abrangente para o setor cultural

regional como urn todo. Em segundo lugar, a dependência de urna especialista especifica

(Zezé Zago e rnarido) e de urn local particular (Pousada Fiori de Luce) para a realizaçAo do

curso pode criar urna irnagem de que a execuçAo do prograrna fora da capital é ad hoc ou

depende excessivarnente de parcerias locais singulares, levantando düvidas sobre a

capacidade de escalar e replicar iniciativas corn a rnesrna qualidade de forrna sistemática em

outras localidades paulistas. Por firn, ernbora a gastronornia possa integrar a economia

criativa, focar em urn curso corn forte vies de sustentabilidade alirnentar e cultivo pode levar a

.
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C questionamentos por parte de setores culturais mais tradicionais sobre a priorizaçAo de

C recursos do CULTSP PRO, gerando uma percepção de diluiçâo do foco principal do

c programa, que poderia estar mais voltado para areas como artes cênicas, gestAo cultural ou
audiovisual.

Possibilidades de mIdia positiva: A matéria sobre o curso de Gastronomia Sustentavel em

C RibeirAo Pires pode gerar mIdia positiva para o CULTSP PRO e a Secretaria da Cultura de

c diversas formas. Primeiramente, a iniciativa pode ser destacada corno urn exemplo concreto e

r bem-sucedido da estratégia de interiorizaçAo do programa, evidenciando a colaboraçAo eficaz
entre o Govemo do Estado e a prefeitura local para levar qualificaçAo gratuita e relevante

( diretamente a comunidade, fora do eixo da capital. Isso reforça a imagem de urn programa

C verdadeirarnente estadual. Em segundo lugar, o tema do curso — Gastronomia Sustentavel,

c “comMa verdadeira”, PANCS permite apresentar o CULTSP PRO como um prograrna
inovador, conectado corn pautas contemporáneas importantes e que adota uma visAo ampla da

C econornia criativa, incluindo setores corno a gastronomia consciente e sustentável, que possui

( grande potencial de impacto social e econômico local. Por fim, pode-se enfatizar o caráter
prático e o empoderarnento proporcionado aos participantes; a matéria mostra como o curso

ofereceu conhecirnentos aplicáveis no dia a dia (aproveitarnento integral, compostagem,

cultivo de hortas), incentivando a autonomia, a alimentaçAo saudável e o fortalecimento da

( cultura gastronômica sustentável na regiAo, demonstrando o impacto direto do programa na

vida dos cidadAos e na valorizaçAo de saberes locais.

SugestOes para a area de comunicaçâo: A assessoria de comunicaçAo pode utilizar a matéria

sobre o curso de Gastronomia Sustentável do CULTSP PRO em RibeirAo Pires como urn

C ativo estratégico. Pode transformar essa experiência especIfica em um estudo de caso

( detalhado, criando materiais como posts de blog, videos curtos ou cards para redes sociais que
ilustrem o sucesso da parceria com a gestAo municipal, a relevância do tema abordado

(sustentabilidade, PANCS) e o impacto prático na comunidade. Esse case pode ser usado para

C. inspirar outras prefeituras a buscar parcerias e para demonstrar a metodologia do prograrna. E

C. possivel usar este exemplo em comunicaçöes que visem destacar o modelo de colaboraçäo e a

( efetiva interiorizaçao do CULTSP PRO, mostrando açOes concretas realizadas fora da capital.

—ztrio C. A. da SilvaConiinicaqiocorpaativa - CNPJ 34.182.448910001-95
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Data: 05 11 2024

C Total de matérias: 3 matérias
Midias/ Veiculos/ Cidades: Digital (2) site Tamoios News (Ubatuba); site ABC Reporter

r (Santo André) TV (1) TV Bandeirantes - 0 melhor da noite (Nacional)
Anãlise da matéria em destaque: 0 programa diario da TV Bandeirantes, exibido em rede

C nacional, traz matéria sobre o lançamento do que o Govemo de São Paulo lançou urn novo

C programa de qualiflcaçAo voltado para os trabalhadores da area de cultura e do setor criativo,

r charnado Cult SP Pro. Os apresentadores e o reporter destacararn que a iniciativa da Secretaria
de Cultura do Estado,tem como objetivo principal utilizar a formaçAo profissional como urn

C vetor para o desenvolvirnento econOmico e o aurnento da empregabilidade no

( Inicialmente, o programa oferece mais de quatro mu vagas distribuidas em pelo
sessenta e cinco opçöes de cursos gratuitos. 0 prograrna busca fortalecer a cadeia produtiva

da cultura, oferecendo ferrarnentas e conhecimentos atualizados para enfrentar os desafios

C1 conternporâneos do setor. As vagas são destinadas a urn páblico arnplo, incluindo desde

iniciantes ate profissionais experientes que buscarn aprimoramento ou requalificaçao. 0

conteüdo programático deve abranger diversas areas essenciais, corno gestAo de projetos

culturais, elaboraçAo de propostas para editais, captaçAo de recursos, legislação cultural

(incluindo leis de incentivo), rnarketing digital para cultura, produçAo executiva, e

C possivelrnente mOdulos técnicos especificos relacionados a eventos e producôes

( A modalidade de ensino combina formatos online e ou hibridos para garantir major

( acessibilidade aos interessados de diferentes regiOes do estado. 0 objetivo central é fornentara sustentabilidade do setor cultural paulista, melhorar a empregabilidade dos profissionais,

(. estirnular o ernpreendedorisrno criativo e, consequentemente, impulsionar a economia criativa

( local. Esta açAo representa urn investimento importante na valorização dos profissionais da
cultura e no reconhecirnento do papel estratégico do setor para o desenvolvimento social e

econôrnico do estado.

C Link da matéria em destaque:

htt s: onedrive.live.coml?authke ° o2 I ACO52LruvwRLz 8&cid F2BD977 1 BDF69643&s

b name&sd—1&id—F2BD9771BDF69643°o2 127489& arId F2BD9771BDF69643° 2 126

775&cOneU

(
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Riscos a imagem: Corn base na descriçAo da matéria em rede nacional na TV Bandeirantes

C sobre o CultSP Pro, dois riscos principals a imagem do programa podem ser apontados.

c Primeiramente, a divulgaçao nacional de mais de quatro mu vagas gratuitas pode gerar

r demanda massiva, possivelmente de interessados de todo o Brasil. Se o programa tiver
restriçOes geográficas e isso nAo for claramente cornunicado na matéria nacional, ou mesmo

se a demanda dentro do prôprio estado exceder significativamente a capacidade inicial, pode

( haver uma onda de frustraçAo por vagas insuficientes ou por critérios de elegibilidade

r transparentes, criando uma percepção negativa de exclusao ou de planejamento inadequado
face a visibilidade alcançada. 0 segundo risco reside na expectativa criada sobre os formatos

C de ensino; ao destacar nacionairnente modalidades online e/ou hibridas corno garantia de

C acessibilidade estadual, cria-se uma expectativa de ampla disponibilidade digital. Se, na

( prática, a oferta inicial em muitas regiôes for predominantemente presencial ou se aexperiência online não for tAo abrangente ou acessIvel quanto o sugerido, pode surgir uma

C percepçAo de inconsisténcia na cornunicação ou de uma promessa de acessibilidade

parcialmente cumprida, o que afetaria a credibilidade e a imagem de inovaçAo do programa

perante o püblico mais amplo alcançado pela rede nacional.

Possibilidades de mIdia positiva: A principal possibilidade de mIdia positiva que a matéria

em rede nacional pode trazer é a amplificacAo da imagem do Governo de São Paulo como

referéncia e lider nacional em polIticas páblicas inovadoras para a cultura e a econornia

criativa. A exposiçAo em uma emissora corno a Band permite apresentar o CuItSP Pro nAo

apenas aos paulistas, mas a todo o Brasil, como urn programa robusto, gratuito, de larga

escala e aliithado as necessidades contemporaneas do setor. Isso fortalece a reputaçAo do

estado como urn polo de investimento e vanguarda cultural, potencialmente inspirando outras

gestOes e atraindo atençAo positiva para a administraçAo paulista em urn âmbito muito rnais

amplo que o regional.

Sugestoes para a area de comunicaçAo: E essencial capitalizar a visibilidade nacional para

consolidar a imagem de liderança de São Paulo. A assessoria deve desenvolver urn plano

proativo de RelaçOes Püblicas voltado especificamente para veiculos de alcance nacional,

oferecendo pautas de acompanhamento que mostrem o progresso, a escala e o impacto do

Cu1tSP Pro (ex: némero de inscritos/forrnados, historias de sucesso, parcerias inovadoras).

Etrio~ . CNPJ 34.182.4489/0001-95
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Data: 06/11/2024

C Total de inatérias: 2 matérias

c Midia/ VeIculos/Cidades: Impresso (1) Jornal Diário de Taubaté (Taubaté)/ Digital (1) -

site A Tribuna Regional (Ribeirao Preto).

Análise da matéria em destaque: 0 Diário de Taubate diz que Ubatuba recebera a

C1 apresentação do programa Cu1tSP Pro - Escolas de Profissionais da Cultura, da Secretaria

C Estadual de Cultura, Economia e Indüstria Criativas. 0 evento, aberto a populaçAo, ocorrerá

r na quinta-feira, dia 7 (Novembro, 2024, data relativa a publicacAo), as 16h30, no Teatro
Municipal Pedro Paulo Teixeira Pinto. A iniciativa é urna parceria do Govemo do Estado corn

C a Fundart para viabilizar cursos de capacitaçAo para jovens e adolescentes nas areas de arte,

C cultura, design, audiovisual e tecnologia.
Links:

htt s: onedrive.live.com/?authke ° o2 I ACO52LruvwRLz 8&cid F2BD977 1 BDF69643&s

C. bnaxne&sd 1&id F2BD9771BDF69643°o21 127074&parld F2BD9771BDF69643°o21126

C 773&o OneUp

c Riscos a imagem: Nessass açOes do CultSP Pro podem ser apontados alguns riscosa imagern do prograrna. Primeirarnente, existe o risco de gerar uma expectativa que nAo

corresponde a realidade imediata; os eventos de apresentacAo e serninários criam interesse,

( mas se a oferta concreta de cursos nâo for percebida corno ágil e acessIvel logo após, pode

surgir frustraçAo e a ideia de que o programa foca mais em divulgaçAo do que ern qualificaçAo

r efetiva e o ternpo decorrido. Adicionalmente, a divulgaçäo de açOes pontuais em regiöes
‘S especIficas, embora parte de urna estratégia rnaior, cone o risco de criar urna percepçAo de

( acesso desigual ou fragmentado entre as diferentes localidades do estado, fazendo corn que

( püblico de outras regiOes se sinta incerto sobre quando será conternplado e questionando a

c equidade do rollout estadual. Sorna-se a isso urn terceiro risco relacionado a clareza sobre
püblico-alvo e a oferta irnediata de cada evento; corn urna rnatéria focando em jovens e outra

C em profissionais/artistas, sern detalhar o próxirno passo concreto apes o evento inicial , pode

C haver confusAo sobre quern o programa prioriza naquela açào especIfica ou corno proceder,

c diluindo a rnensagern central.
Possibilidades de midia positiva: Na matéria sobre as açOes do CultSP Pro ern Ubatuba

C podem ser identificadas diversas oportunidades de mIdia positiva para o programa e para 0

Etrio C. A. da SHvaCo.mnlcacaocorpaatlva - CNPJ 34.1 82.44891000145
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C Governo de São Paulo. Uma primeira vertente e o reforço da imagern de urn governo

( e que investe concretarnente no setor cultural e criativo; a notIcia, sendo espontãneas e de

c enfoque positivo, já serve corno registro dessa açAo e podern ser o ponto de partida para urna

r narrativa continua sobre o comprornisso corn a qualificacAo profissional gratuita e 0

desenvolvirnento da economia criativa no estado. Adicionalmente, a divulgaçAo de atividades

C especificas fora da capital, como ern Ubatuba, cria uma excelente oportunidade para valorizar

a descentralizaçao das açOes culturais e o irnpacto positivo do prograrna nas diversas regiôes

r paulistas, combatendo a percepção de concentraçAo de recursos e mostrando urn esforço de
inclusAo e desenvolvimento territorial abrangente, o que pode render pautas focadas no

C desenvolvimento local. Por fim, a matéria abre espaço para enfatizar a estratégia de

C colaboração e dialogo do prograrna corn o setor cultural local, destacando parcerias como a
firmada corn a Fundart em Ubatuba isso permite construir uma irnagern de urn programa que

não é imposto, rnas construido em conjunto com as cornunidades e entidades locais,

C valorizando a participacAo e as realidades regionais.

( SugestOes pan a area de comunicaçâo: A assessoria deve focar ern construir e disserninar
narrativas de irnpacto concreto e colaboraçAo regional. Mesmo que o programa seja recente,

buscar e divulgar historias de sucesso iniciais, depoimentos, ou detalhar os resultados das
C parcerias dernonstra o valor real da iniciativa. E essencial produzir conteüdo especIfico que

C evidencie a capilaridade do programa, destacando açOes e resultados fora da capital e

( envolvendo ativarnente os parceiros locais (prefeituras, Fundart, equiparnentos culturais
regionais) na cornunicação, seja através de cornunicados conjuntos, entrevistas ou

partieipação em eventos, reforçando a imagem de urn programa colaborativo e com impacto

distribuido pelo estado.

. .
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C Data: 08/11/2024

C Total de matérias: 1 matéria

c MIdias/ VeIculos/ Cidades: TV (1) TV Alesp (Sao Paulo)
- Análise da matéria: Em entrevista corn Paula Venáncio, coordenadora do Prograrna

C CultSPProfoi apresentado o prograrna de qualificaçao voltado para os trabaihadores da area

C’ de cultura e do setor criativo, chamado Cult SP Pro. Os velculos da Capital destacararn que a

c iniciativa, cia Secretaria cle Cultura do Estado, foi lançada hoje e tern corno objetivo principal

r utilizar a forrnaçAo profissional como urn vetor para o desenvolvirnento econôrnico e o
aumento da empregabilidade no setor. Inicialrnente, o prograrna oferece rnais de quatro rnil

C vagas distribuidas ern pelo rnenos sessenta e cinco opçöes de cursos gratuitos. 0 Edificio

C Oswald de Andrade será o polo central do programa, rnas as atividades ocorrerão ern unidades
fisicas de parceiros ern rnais de vinte e uma cidades neste prirneiro mornento, corn a previsão

de expansäo para todas as regiOes adrninistrativas do estado.

C As inscriçOes já estAo abertas e podern ser feitas gratuitamente através do site oficial do

( prograina: cultsppro.org.br. Esta é urna oportunidade para quern atua na area cultural buscar
renovaçAo e qualificacao sem custo.

Link: https://login-clipping.braspub.com.br/rnaterialcultsp-pro-projeto-cultural/7848O4

C. Riscos a imagem: Corn base na matéria sobre o lançarnento do programa CuItSP Pro,

C identificam-se alguns riscos poteneiais a irnagem da Secretaria da Cultura do Estado.
Prirneiramente, o anüncio de urn nümero expressivo de vagas (rnais de quatro mil) e a meta de

r expansAo para todas as regiOes adrninistrativas geram expectativas muito altas; caso a
distribuiçAo inicial ern rnais de 21 cidades seja percebida corno lenta ou insuficiente, ou se a

C expansAo geográfica demorar a ocorrer de forrna equitativa, o programa pode ser visto corno

superdirnensionado em seu lançamento ou corn dificuldades de execução, frustrando o setor.

Outro risco é a rnanutençâo da percepçAo de centralizaçAo; ao nomear o Edificio Oswald de

Andrade como “polo central”, rnesmo corn atividades planejadas ern parceiros no interior,

C pode-se inadvertidarnente reforçar a ideia de que o nücleo decisório e Os recursos rnais

C significativos perrnanecem na capital, enfraquecendo a narrativa de descentralizaçAo. Por firn,

c a execução das atividades através de urna rede de parceiros em rnültiplas cidades
urn desaflo de gestão; qualquer inconsistência na qualidade dos cursos, na infraestrutura

C oferecida pelos parceiros ou na cornunicaçAo pode refletir negativamente na imagern geral do

Etrio C.&dasflvacomunlcaçaocorporativa - CNPJ 34.1 824489/00014$
r~’C’. Av Moema. 728 cj2~ 1040770231 São Paulo /SP

‘magemo
ftpAacäo trio. inf. br
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C CuItSP Pro e na capacidade da Secretaria de gerenciar eficazrnente urn prograrna

C distribuIdo e ambicioso.
Possibilidades de mIdia positiva: A matéria sobre o lançarnento do Cu1tSP Pro oferece

possibilidades robustas para midia positiva. Urna abordagem é destacar a iniciativa como urn

C investimento estratégico e de grande porte do Governo de São Paulo no setor cultural e

C criativo. Pode-se enfatizar o volume inicial expressivo de rnais de quatro rnil vagas gratuitas e

c a visäo clara de utilizar a qualificacAo profissional corno urn motor para o desenvolvirnento

r econômico e o aurnento da empregabilidade, posicionando a gestão como visionária ao
apostar na economia criativa. Outro ângulo favoravel é o da democratizacAo do acesso e

C oportunidade; a oferta gratuita de rnais de 65 cursos pode ser apresentada corno uma açAo

C concreta do Estado para facilitar o aprirnorarnento de artistas, técnicos e gestores culturais,

c- removendo barreiras financejras e incentivando o desenvolvimento de talentos em todosetor. Adicionalmente, pode-se ressaltar a ambiçAo e o planejamento estruturado do prograrna

C para alcançar todo o território paulista. 0 rnodelo que combina urn polo central corn

( atividades via parceiros ern mais de 21 cidades, junto a meta explicita de expansão fhtura para
todas as regiOes, demonstra urn cornprornisso com a interiorizaçAo e a construçAo de urna rede

abrangente de qualificacAo.

C SugestOes para a area de comunicaçâo: Considerando a matéria sobre o Iançarnento do

( CultSP Pro, a assessoria de cornunicaçAo deve concentrar suas açOes ern dernonstrar a
evoluçâo e o irnpacto concreto do prograrna desde seu inIcio. E fundamental divulgar dados

atualizados sobre o nürnero de vagas preenchidas, cursos realizados, pessoas impactadas e,

especialmente, o progresso na expansão geografica, indicando quantas das regiöes

C administrativas ja forarn alcançadas, superando as “mais de 21 cidades” iniciais. Para validar

( o objetivo central do prograrna, colete e dissernine histórias de sucesso, depoirnentos de
participantes ou pesquisas que ilustrern como a qualificacAo contribuiu para a

empregabilidade ou desenvolvimento econôrnico no setor. Intensifique a cornunicação sobre

C. as atividades que ocorrern atualmente no interior do estado, utilizando canais regionais e

C forrnatos visuais como mapas para mostrar a capilaridade real do programa e combater

( percepcôes de centralizaçao. Destaque parcerias bern-sucedidas corn instituiçOes em diversas
cidades para evidenciar a força e a qualidade da rede de execuçAo.

.
C. & da SllvaContnlcacaoCorporatWa- CNPJ 34.182.44891000145
Trio - marea. Imagem e reputaqio

~‘~‘“. Av Moenia, 128 cjZl / 040770231 Sao Paulo ISP
m~gemt

repu*,çao trio.inf.br
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QUESITO 3

CAPACIDADE DE ATENIMMENTO, PERFIL E
HABILIDADES ESPECIFICOS DA EQUIPE

.
C. & da SilvaCo,mjnlcaçiocorporatlva CNPJ 34.182.4489/000145
Trio - maita imagem e repot.çIo

marc Av Moema, 728 cjZl /04077023/São Paulo ISP
Itnagem C
rcpuL~çäo trlojnf.br
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SUBQUESITO 1

QuALIFIcAcA0 DA EQUIPE DE PROFISSIONAIS

C. & da SlIvaComrnicacioCorporatlVa- CNPJ 34182.4489/000345
Trio - maid magma, e r.putacio

“fl’. Av Moema, 728 cj21 /04077023 / São Paulo/SP
~ngemo
repu1ac~o trlo.lnf.br



HISTORICO PROFISSIONAL
NA CAROLINA
ANGEL ELUF

hief Happiness Officer
specialista comunicação
nterna e hem estar
orporativo

PERIENCIAS

ha cinco anos e consultoria de

unicaçao corporativa integrada

titucional, interna e externa redes

ciais endomarketing e marketing)

rtificaçao internacional em Chief

piness Officer - gestor de

licidade corporativa - pela Must

versity dos EUA

A em Direçäo Editorial pe a ESPM

r 7 anos, atuou corn comun cação

ma, atendimento a imprensa e

duçäo de conteüdo institucional
- ma a mawr empresa ferroviaria da

erica Latina

Fm reporter na Revista Veja (Editora

iI)po 2anos HISTORICO ACADEMICO

abalhou no Grupo Foiha de S Paulo

r 5 anos

NTATOS:

lefone: (11) g7144-oso1 HABILIDADES E COMPETENCIAS

all: anacsrangel~yahoo corn hr
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__________________________________________ UNIVERSIDADE FEDERAL FWMINENSE

DEPM~AMBl1O DE AD1IINISTRAcAO ES~~LAR
MEG - Urnversidade Federal Fluminense

Departamento de Administraçäo Escolar
~riQQ4 9! 0 dlplomado conclulu aDiploma registrado sob o no PA T flA4LZSFV emQWOl/2007.

Livrc4:G ~.. Folhas .0 3~. Em ..$/f~/”°° ~4AA
Maria Tereza da SI~~ Costa

DCD/DAE DRetoiidoDAV

4~4QO

S~ia g~d~tfiveia
DImtwa do OW. do Ce,tloados

eD$,mas
Mat &APED3QS4fl -

c4..... AUJENT NflC

COPIA R[PROGAAFJCA IXt*AIDA

MariaTeiezadaSiI~C0sta PELA PAPTE RHE OUGINAL
Diretora do DAE 20

r 4
TEC EL A IENJIC DADE

C0MIJNICAçA0 SOCIAL ESCREVENTE ALiT RIZADO

Curso de

Reconhecimento polo Decreto e / ou Portaria
78899

no
06 12 1976 07 12 1976

I / D.O / /

Data cia colaçâo de Grau ..

Rberto de Souza SaIle~
R~kor S~dneyLuizdeMat0sMeII0
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ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING

A Escola Superior de Propaganda e Marketing confere o presente certificado a

2ga TABELIA DE NOTAS O~ CAPITAL
ISCILA P~ C. T. P. I. AGAP~TO
TENTICkCA0~T~i~A0 tXTRAI~

RM tHAt

~ Jina Carolina los Santos Rgnge(
AU1063A104904

7i’~tO ~C ~t1 C .. nO DE buM 1tCtOA~t
PAULO AUG to MEGIOLARO DOS 5AIITOS
ESCREV NTE AUTORIZA0O

pela conclusão do curso de Pos-Graduacão Lato Sensu, Pos-Graduaçäo em Jornalismo
corn enfase em Direção Editorial,

corn carga horãria total de 360 horas, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

São Paulo, 31 de dezembro de 2011.

Alu PrSf. Dr. Edson cr4sciteiiiDiretor Acadey{icO

? VIA

AUTENT

ly Cintra Sousa
Seotetária Academica



CCL) 0000u00000000u00000D0000
De acordo corn a Resoluçao CNE/CES no i, de 08 de junho de 2007

Registrado sob no 836 em 31 de dezembro de 2011.

Area de Conhecimento do Curso: Ciências Sociais Aplicadas

Gredenciamento da ESPM: Decreto Federal n° 75.775 de 26/05/1975 — D. 0. U. de 27/05/1975.

Recredenciamento da ESPM: Portaria no 1383, de 23/11/2012, DOU de 26/11/2012.
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UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

0 Re/to’ da UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO, no usc de suas atribuicdes e tenclo em

~ t3’°
DIPLOMADO

I T45~j4 DE N AS DA
PRI$CILA PE C. 1. P. L.~

A 1 NflcoCOPIA ALP CR c~ X
Ptt* PAR CO I f
APR

w~3J

.4
-Sr

OO~ TElljUl08 AUGusro NE IOLARO DOS

ESCREVENTE 4IJTORIZ

vista a concluslo do Curso de História

em juiho de 2005 ,confere ~jtItuio

a Aria Caroilna dos Sant~s
identidade 12936605-0 - DIC/RJ

natural tie Rio do Janeiro

e outorga-Ihe o presente D~oloma a fim

IL... ~L:~Qs
DIRET.~R

afe em História

a !onallda8? brasileira

ascido a 06 do dezembro do 1981

tie que p ste gozar tie todos Os direitos e prerrogativas legaia

Rio de Janeiro, 02 do juiho do 2008
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j Meconhecido pelo Decreto n° 17259

L D. 0. 07/12/1944

UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO
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marca, imaçjem e reputaçäo

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAçAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254 2024-72 que o profissional ANA CAROLINA RANGEL ELUF possui coniprovada

experiência em Sua respectiva area de atuaçAo, estando aptos a desempenhar as funçOes a eles

atribuidas no âmbito da prestação de serviços conforme quadro abaixo:

PERFIL:ANA CAROLINA RANGEL ELUF

F0RMAçA0: COMUNICAcAO SOCIAL

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

CORPORATIVA

SILVA

—ztrio
marts,

magem C
rep.*ac5o

C. & da SilvaContnicacioCorporativa- CNPJ 34.1824489/000145
Trio- marts, Imagem a repotaçio
Av Moema, 728 cj21 / 04077 023 / São Paulo I SP
trio.inf.br V

DEcLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

CARGO C0MPR0vAcA0 ENTRADA SAIDA TEMPO EM DIAS

REPORTER CTPS 01/08/2007 02/01/2012 1615

REPORTER CTPS 02/01/2012 03/09/20 15 1340

ASSESSORA DE IMPRENSA CTPS 20/08/2013 14/05/2020 2459

Tempo total em dias

Total (anos, meses e dias): 14 ANOS, 09 MESES E 27 DIAS

São 2025

C.ADA

C



André Pugliesi
André Teixeira da Silva Pugliesi

EXPERIENCIA PROFISSIONAL

Diário Esportivo Lance, Curitiba — Reporter
2004

Elaboraçäo e ediçâo do revista especial sobre o Athletico—PR,

Jornal Arquibancada, Curitiba — RepOrter
2004(2005

Setorista do Athletico—PR, Coritiba o Paraná Clube,

Jornal do Estado, Curitiba — RepOrter
2005

Cobertura do assuntos da editoria Geral.

Gazeta do Povo, Curitiba — RepOrter, Editor, Coordenador
2005

Sotorista do Athletico—PR, Coritiba e Paraná Clube. Colunista e blogueiro
do site da Gazeta do Povo.

2013

Editor do site do esportes e jornal impresso da Gazeta do Povo.

2019-2023

Coordenador do site UmDois Esportes.

F0RMAçA0

Universidade Positivo, Curitiba — Superior
1t199i2002

Formado em Comunicaçâo Social — lornalismo.

PROJ ETOS

Integraçào Gazeta do Povo e Tribuna — Esportes
Dosenvolvimento e efetivação do processo do integraçäo das editorias
esportivas do Gazota do Povo e Tribuna e concepçào e irnplementaçäo da
nova marca, 0 UmDois Esportes.

Rua Rio Grande do Sul, 196, ap
133, Agua Verde
Curitiba, Paraná, 90.620-080
41 99244-2052
andrepugliesl@ginall.com

COMPEflNCIAS

Criatividado.

Organização.

Capacidade do gestào.

DESTAQUES

Realizou coberturas in loco
de eventos importantes:

- Pan-Americano do

Rio de Janeiro, em
2007.

— Copa America da
Argentina, em 2010.

— Olimpiada de

Londres, cm 2012.

- CopadoMundodo
Brasil, em 2014.

- CopadoMundoda
Russia, em 2018.

IDIOMAS

Inglês.

t

(K
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s1~ ~QE NOTAS~~‘r Tflnfl[p~~j~I rn?$en Junior
~ua Maledial Deodaip n 40- QunhtWPR -41 304 841
I AuTeNTICAQAO

1 O,ftjt’2024
f A piesente foga e um~ ucio ñ~ do

~ docijmenlo apr~sk~ado nes~ Servenlia, do que dou fé
/ELIA REGINA BOLZANI

EScf&www PORTARIA TJP~ M032 2018

~577~—

JZza&~c~Vaà~áa~d
de nacionalidade brasilcira, natural do Estado do Paraná, nascido cm 21 de janeiro de 1979,

pottador da carteira de identidade ti.0 6.335.443-0, expedida pelo Instituto de Identificaçào do Paranã,

outorga-Ihe o presente diploma, a fim de que possa gozat de todos os diteitos e prertogativas legais.
Curitiba, 16 de abril de 2003.

Reitor

LEt
CENTRO UNIVERSITAIt 0 ?~)I’0sfl IVO

0 Reitor do Centro Universitãtio Positivo, no uso de suas atribuiçoes e tendo em vista o termo de colaçâo de grau de

BACHAREL EM coMuNIcAcAo SOCIAL, conferido no dia 16 de abril de 2003, a

mad o



4° TABELIONATO DE NOTAS
‘~Wf> TabeHao Daniel Ddessen Junior

Rua MarecjialDgodoro n’48-Cu,ithaiPR 41 30408410
AUTENfl AcAo

1 .2024
umarepoducaofi&do

flea Secventa.do que dou fé
IA REGINA BOLZAN

EWE PQRTARIA JPR N’002 2018

CENTRO UNIVERSITARIO POSITIVO
Curso de Comunicaçào Social — Habilitaçào em

Jornalismo, bachatelado, reconhecido pela Portaria
Ministerial n.° 1.874/02 - D.O.U. de 28/06/02.

Registrado sob fl.0 514 folhas 53 do livro n.° 01 do
Centro Universitirio Positivo.

Curitiba, 16 de abril de 2003.

A4a...’.%
Secretiria Geral

Reitor: Prof. Oriovisto Guimaraes
Secretária Geral: Maria Inés Pavim

MINISTERIO DA EDucAcAo
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
PrO-Reitoria de Graduaçâo
DAA - DivisAo de Registro Geral

Por delegaçao de competéncia do D.A.U., Portaria n° 71 ,de
21/10/77, Portaria da SESU, n° 30, de 23/05/79, e nos
termos da Portaria Ministerial n° 726, de 21/10/77.
Diploma registrado sob n° 137836 , no
tivroDlV-29&, FIs 185 —, Proc. 24486/03-92
Apostila(s) anotada(s), nesta data , no termo do registro.

Curitiba, 1 de setembro de 20b3

ErivaCq~reiraTaveira

Diretor da Di isão de Registro Gent

Por delegaçAo de competéncia, de acordo corn art. 6° do
Decreto no 83.937179 e nos termos da Portaria no 679,
de 30/1 1/99 do Reitor da UFPR.

CENTRO UNIVERSITARIO POSITIVO
APOSTILA

0 Portador do presente DIPLOMA concluiu,
nesta Instituição, a Habilitaçio especifica em
JOBNALISMO do Curso de Comunicaçao Social em
16/04/2003.

Curitiba, 16 de abril de 2003.

Ain.~c..

SecretIria Geral £ tO
FUN ptt4

IabeilOfl to do N
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Autontic ~ a~ bpla
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DECLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAcAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254 2024-72 que o profissional ANDRÉ TEIXEIRA DA SILVA PUGLIESI possui

comprovada experiência em Sua respectiva area de atuaçAo, estando aptos a desempenhar as

fimçOes a eles atribuldas no âmbito da prestacAo de serviços conforme quadro abaixo:

PERFIL: ANDRE TEIXEIRA DA SILVA PUGLIESI

F0RMAcA0: JORNALISMO

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

CARGO COMPR0vAçAO ENTRADA SAiDA TEMPO EM DIAS

EDITOR 14/I 1/2005 20/09/2023

Tempo total em dias

Total (anos, meses e dias): 17 ANOS, 10 MESES E 03 DIAS

São Paul.’ S~ a. de 2025

C. A. DA SIL ‘i ACAOCORPORATIVA

CARLI ~LBErTODASILVA

.
C. & da SllvaCorminicacioCorporatha- CNPJ 34.182.4489/000145
TrioS marci imagem e reputaçio

marca. Av Moema. 728 cj2l / 04077023/ São Paulo /SP
Imarnia
rcp.Laç~o trlo.lnf.br

CTPS 6518



Eliel Pasohoal Cardoso

ELIEL PASCHOAL CARDOSO
https://www.linkedin com/iri/elie -carcioso

aschoaleli mail.com - Whatsapp: (48) 99170-0897

OBJ ETIVO: GerOncialcoordenaçao de Comunicaçao, Governo, Comunidade, Reiaçoes
PUblicas e Sustentabilidade.

RESUMO DE QUALIFICA~ÔES

• Profissional completo em todas as esferas da comunicacão, corn vivéncia em redaçöes
de jornais/revistas, agendas de comunicacâo lideres em seus segmentos, empresas
mundialmente reconhecidas e governos municipais, estaduals e federals.

• Ampla expertise no gerenciamento de clientes de agendas, fornecedores e
colaboradores no Brash e exterior (America Latina e EUA).

• SóIida experiência em comunicação corporativa, relacôes corn a imprensa, eventos,
mIdias sociais, SAC 2.0, relacôes püblicas, comunitárias e governamentais.

• Consolidada vivéncia em empresas multinacionais e agendas tais como: Dow, Philip
Morris, Kraft Foods, Nestlé, Caterpillar, Prefeitura de SP, Governo de SP, agéncias FSB,
Vianews, CDN, S.A Comunicaçäo e Costa e Silva Comunicacão.

• Grande habilidade no gerenciamento de crises em temáticas: acidentes, demissöes,
fechamento de fábricas, indUstria tabagista e combate ao contrabando e falsificação.

• Elaboração e coordenação de planejamentos estratégicos de comunicação, marketing,
relaçöes governamentais e comunidade, bem como sua execucâo corn equipes internas
e agendas terceirizadas.

• Experiência no monitoramento de oportunidades de mercado e concorrência em
eventos e novos produtos (Ernpresa Meta/Facebook). Coordenaçâo, produção e anthlise
de relatórios da comunicacäo e Marketing.

• Vivéncia em cursos e treinamentos para gerenciamento de pessoas e
autodesenvolvimento.

• Experiência em projetos e demandas internacionais. Fluência na lingua inglesa.

Experiência Profissional

Costa & Silva Comunicação — Novos Projetos e cliente Martins Castro
Cargo: Diretor Associado (2023 a ATUAL)

• Planejamento estratégico da agenda, prospeccão de novos negócios, relaçöes
püblicas para insercão da agência no mercado, introducäo do cliente português
Martins Castro no Brasil (publicacäo de artigos e matérias em jornais e redes de
televisäo). Relacionamento corn Imprensa e parceiros de negócios.

Agência de conlunicacäo Vianews Hotwire — clientes Nextracker, Dow e Meta.
Cargo: Gerente de contas LATAM (2022-2023) — Coordeniacäo de 4 executivos de contas.



Eliel Paschoal Cardoso

Gerenciarnento das contas das empresas Meta (Facebook), Dow Qulmica e
Nextracker (energia solar) e coordenaçâo de seis executivos de contas. Introduçâo da
empresa Nextracker no Brasil, participaçâo em implantação de paine! de tintas para
consumidores, e desenvolvirnento de relatório estratégico do mercado de concorrentes.
Comunicacão nas linguas inglês e espanhol nos mercados LATAM.

Agência de camunicação FSB — BAT (American British Tabacco) e FNCP (Forum
Nacional de Combate a Pirataria).
Cargo: Gerente de Nücleo (2021-2022) — Coordenacâo de 3 executivos de contas.

Gerenciamento das contas do FNCP — FOrum Nacional de Combate a Pirataria e da BAT
(Souza Cruz). Coordenacâo de branded e acôes de PR para esciarecimento dos cigarros
eietrônicos no Brasil. Redaç~o e venda de artigos sobre produtos contrabandeados,
assinados por especialistas e publicados nos maiores jornais brasileiros. Redac~o e
venda de artigos sobre cigarros eletrônicos, publicados na Grande Imprensa e
realizaçâo de encontros de relacionamento corn os principais jornalistas do pals.
Gerenciarnento das midias sociais de ambos os clientes — BAT e FNCP.

FSB/Governo do Estado de São Paulo — Metrô/CPTM/EMTU (2008 a 2019)

Cargo inicial: Coordenador Geral de Comunicaç~o pela agência FSB; Cargo final:
Gerente de Comunicaçäo e Marketing da EMTU (CLT) — coordenaçäo de 8 profissionais.

• Implantaçäo de novo modelo da area de comunicac~o para Metro, CPTM e EMTU.
Integração das equipes e alinharnento da comunicaçäo, corn reduçäo de assuntos
negativos publicados na midia. Equipe de 10 profissionais internos e 15 de agências
terceirizadas.

• Alta exposiçäo na midia do Piano de Expansäo e do Governador; realizaç~o de
eventos para lancarnentos do MetrO, CPTM e EMTU.

• Aprovação de campanhas de marketing e administraçäo de crises para minimizar a
imagem dessas empresas perante a sociedade.

• Pianejamento e execuçäo de açöes cornunitárias em projetos e obras dos municipios
das regiöes metropolitanas do Estado - Desapropriacôes e desocupaç~o de imOveis de
farnulias, corn reduçâo de impactos sociais e exposiçâo minima na midia.
Gerenciarnento de fornecedores e profissionais das empreiteiras.

• Lançarnento de novo site institucional da EMTU/SP e inicio das mIdias sociais. A nova
forma de comunicaçäo facilitou o acesso dos usuários a empresa e proporcionou
rapidez nas respostas. Atendimento e pacificaçäo do SAC 2.0 (atendimento online dos
usuários)

• Coordenaçäo das Oreas de Comunidade, Imprensa, SAC 2.0, Marketing, Midias
Sociais e Eventos.

S.A. Comunicação/Prefeitura de São Paulo — (2008) - Assessor de Imprensa I
Secretária Gest~o

• Assessor de imprensa - fortalecimento da Secretaria na midia e gestâo de crises em
projetos crIticos como Leve-Leite, Merenda Escolar, Licitaçöes, Negociaçôes Salariais
com exposição rninima na mIdia e meihoria do relacionarnento corn a imprensa.

K



Eliel Paschoal Cardoso

Dow QuImica (2005- 2006) — S~o Paulo — LIder de Assuntos Corporativos

• Restruturaç~o de area de comunicação e marketing institucional; elaboracão do
primeiro piano de Construcâo de Imagem para o Brash — MKT Institucional, corn acöes
em todas as areas de atuaçäo.

• Coordenacäo da mostra Dow - Casa Cor 2005, primeiro evento da companhia reunindo
a area institucional e produtos.

• Implantaçâo de projetos sociais/comunitários, como o Mangue Limpo, iniciativa que
visa a preservaçâo dos manguezais do Guarujá, em conjunto com diversos setores da
sociedade: prefeitura, associacôes de bairro, escolas, empresas locais. Ganho de
imagem junto a comunidade.

• Gerenciamento das relaçöes governamentais/autorizacöes e controle de licenças de
produçâo de produtos quimicos controlados.

Philip Morris (2001-2004) — Curitiba/PR; Gerente de Comunicac~o Corporativa.

Em 2001, acumulou a gerência da Kraft Foods — segunda empresa do grupo.
• Reestruturaçäo da area de comunicacão após a separacâo dos negócios de alimentos

e tabaco. Controle de orcamento, implantacäo de revistas interna e externa (100 mil
exemplares para Varejistas), video interno (Prêmio Aberje Regiao SW);
monitoramento digital de noticias, internet, implantaçäo de identidade visual digital,
reestruturaçào da Assessoria de Imprensa, produçâo de publicidade institucional,
folders, perfis e estandes corporativos. Atuaç~o direta junto ao comité de crises.
Organizacäo de mIdia training.

Nestlé (1996/ 2000) — São Paulo/Brasilia — Ass.Imprensa e Ger. Governamental
• Implantaçâo de sistema de acompanhamento de projetos de lei na Câmara, Senado e

Ministérios; Aproximaç~o da Diretoria com autoridades; Desenvolvimento de
parcerias e projetos com Ministérios; Estruturaçäo da area de Relaçöes Póblicas na
Capital Federal;

• Aumento de 200% no volume de reportagens publicadas sobre a Empresa na mIdia,
em dois anos, por meio de reestruturaçäo da Assessoria de Imprensa.

• Desenvolvimento de estratégias de divulgaç~o para situaçOes de crise corn
repercussâo minima na imprensa; inserção da companhia em posiçäo de destaque no
guia Exame As Melhores Empresas Para Vocé Trabalhar; Realizacâo de mIdia training
e palestras.

CDN - Companhia de NotIcias (1996) - São Paulo/SP;

Assessor de Imprensa: Garoto, Globosat, Canais Sporty e USA e Incentive House.

• Gerenciamento das contas de Irnprensa da Globosat, Chocolates Garoto, Incentive
House, Canais USA e Sporty; exposiçäo na mIdia ampliada; Treinamento de porta
vozes.

Editora Meio & Mensagem (1994/1995) - São Paulo/SP

Reporter da Revista MIdia & Mercado

Diário do Grande ABC (1991 a 1993) - Santo André/SP

RepOrter de Economia e colunista de Financas.

• Decorrente do trabalho desenvolvido no jornal Gazeta Mercantil de S~o Paulo, atuei m
como editor do caderno de finanças do Diário do Grande ABC, por mais de dois anos.



Eliel Paschoal Cardoso

Gazeta Mercantil de São Paulo (1989/1990) — Säo Paulo/SP;

Repérter trainee de Finanças.

Caterpillar (1985 a 1987) - P,racicaba/SP

Estaglérlo de Comunicaçâo interna/externa e de Relacöes POblicas;

—~ FormaçäoUniversitária

• Cornunicaçâo Social
• Universidade Metodista de Piracicaba
• Conclusâo 1987

- LIngua Estrange~a —

• Inglés: fluente
• Espanhol: básico

CV atuafizado em abril/24
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marca, imagem e reputaçäo

DEcLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAcAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254 2024-72 que o profissional ELIEL PASCI-JOAL CARDOSO possui comprovada

experiëncia em Sua respectiva area de atuaçAo, estando aptos a desempenhar as funçOes a eles

atribuidas no ambito da prestacAo de serviços conforme quadro abaixo:

strio
n,atca.

,m~gemo
rcputaç3o

C. A. da SllvaCon.,nicaçiocorporativa- CNPJ 34.182.448910001-95
Trio - marc& magem e repiii.cio
Av Moema, 728 cj21 /04077023/São Paulo ISP
trio.inf.br

PERFIL: ELIEL PASCHOAL CARDOSO

F0RMAcA0: JORNALISMO

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

CARGO COMPR0vAcA0 ENTRADA SAiDA TEMPO EM DIAS

ASSESSOR DE IMPRENSA CTPS 17/12/1996 21/12/2000 1465

GERENTE DE COMUNIcAçA0 CTPS 02/01/2001 16/02/2004 1141

LIDER C0MuN1cAcA0 CTPS 01/02/2005 30/06/2006 515

GERENTE CTPS 01/10/2009 08/10/2019 3658

Tempo total em dias

Total (anos, meses e dias): 08 ANOS, 06 MESES E 16 DIAS

São Paulo, abril de 2025

C. A. DA SIL CORPORATIVA

DA SILVA



Gabriela Rölke

Rua JoAo Simôes de Souza, 268 — Apto 45 Bloco I - Parque Rebouças
05734-140 - São Paulo - SP
C (11)951462502
gabfleIarolke(~gmail.com

SINTESE DE QuALIHCAçOE5

Carreira desenvolvida na area de Comunicação Social/Jonialismo. Jornalismo
politico e assessoria de comunicação — Comunicação Püblica.
Atuação em redação/jornalismo impresso, como setorista de polItica.
Experiência em reportagem e edição.
Atuaçào em assessoria de comunicação: comunicação institucional -

planejamento, definição de objetivos, metas e estratégias tanto para
comunicação intema quanto para assessoria de imprensa e relacionamento
com a midia. Gestão de pessoas - treinamento, orientação e desenvolvimento
de potencialidades. Gestão de crises.

EXPERIENCIA PROFISSIONAL

Desde maio de 2024

Trio Marca, Imagem e ReputaçAo
Coordenadora de Comunicação na Secretaria de Desenvolvimento Social -

Governo de São Paulo

Abril de 2022 a dezembro de 2023 t
Revista Istoé (São Paulo)
Reporter de PolItica

Janeiro de 2015 ajunho de 2016

Procuradoria-Geral da Repüblica (Brasfila)



Assessoria em Comunicaçao Social aos procuradores membros do gabinete do
procurador-geral da Repüblica (gestão Rodrigo JanoD; assessoria em
Comunicaçao Social a membros de forcas-tarefas e de grupos de trabalho do
MPF; assessoria em Cornunicaçao ao secretário-geral do Ministério Püblico
da União (MPU); suporte a Secretaria de Comunicaçao Social do MPF e as
Assessorias de Comunicaçao das Procuradorias da Repüblica nos Estados.

Setembro de 2012 a dezembro de 2014

Ministérjo Pñblico Federal em São Paulo
Assessora-chefe de Comunicaçao Social
Coordenaçao das atividades da assessoria de comunicação. Planejamento
e desenvolvimento de estratégias e planos de comunicaçao. SupervisAo de
todo o conteüdo desenvolvido pelo setor, inclusive para canais
de comunicaçao interna.
Liderança de equipe formada por dois jornalistas e urn publicitário, alem de
trés estagiários.
Atendimento ajornalistas e relacionarnento corn a rnidia. Gerenciamento
de solicitaçoes de entrevista e de inforrnaçoes. Redaçao de textos informativos
e supervisão da confecçao de press releases.
Prornoçao de coletivas de irnprensa. Elaboraçao de notas a irnprensa e de
esciarecirnento.
GestAo de crises.
Desenvolvirnento de campanhas institucionais.
Gerenciamento do site, da intranet e das redes sociais da instituição.

Junho de 2007 a agosto de 2012

Ministérlo Püblico Federal no EspIrito Santo
Assessora-chefe de ComunicaçAo Social
Implantaçao de todo o projeto de Assessoria de Cornunicaçao da instituição.
Consolidaçao dos canais de comunicação institucionais (portal na internet,
intranet, boletirn informativo interno).
Estabelecirnento de protocolos de atendimento aos jornalistas (normas para a
divulgaçao de press releases, gerenciarnento de solicitaçOes de entrevista e
inforrnaçoes e promoçäo de coletivas de imprensa.
Desenvolvimento de carnpanhas institucionais.

Janeiro de 2003 a maio de 2007

Rede Gazeta de Comunicaçao (Vitória - ES)

fl\



Reporter da editoria de Poiltica do Jomal A Gazeta (janeiro de 2003 a juiho de
2005).
Reporter especial da Editoria de PolItica de A Gazeta (agosto de 2005 a maio
de 2007).
Colunista interina de PolItica de A Gazeta - Coluna Praça Oito (janeiro de
2005 a abril de 2007).
Editora adjunta substituta de Poiltica de A Gazeta (fevereiro de 2005 a
fevereiro de 2007).

F0RMAçA0 ACADEMICA

Graduação em Comunicação Social /Jornalismo na Universidade Federal do
EspIrito Santo (Ufes) de 2009 a 2003.

IDIOMAS

Inglés - básico
Espanhol - básico

INFORMATICA

Pacote Office. Noçöes de CorelDraw, InDesign e Photoshop.

QUALIFICAçOES E ATIVIDADES PROFISSIONAIS

Curso de Residéncia em Jornalismo na Rede Gazeta de Cornunicaçóes (Turrna
de 2002)
- Imersäo, durante trés meses, nas redaçöes da empresa: os jomais impressos
A Gazeta e Noticia Agora, a Radio CBN, o portal Gazeta Online e a TV
Gazeta (afiliada daTV Globo).
Curso Comunicaçäo e GestAo de Crise - João José Forni.
Curso Assessoria de Imprensa e Relacionamento corn a Midia - Jorge Duarte.



INF0RMAçOEs ADICIONAIS

Prêmio Capixaba de Jomalismo 2003 (Aberje) - Categoria Impresso - 10 lugar.
Prêmio Esso de Jornalismo 2004 - Categoria Impresso - Região Nordeste -

finalista.
Prêmio Rede Gazeta de Jonialismo 2004 - Categoria Impresso - 10 lugar.
Prêmio Rede Gazeta de Jornalismo 2005 - Categoria Impresso - 10 lugar.
Prêmio Rede Gazeta de Jornalismo 2006 - Categoria Impresso - 10 e 3°
lugares.
Prêmio Capixaba de Jomalismo 2006 (Associacao Brasileira de Comunicação
Empresarial - Aberje) - Categoria Impresso - 2° lugar.
Atuaçào como professora voluntária do curso de Comunicação
Social/Jornalismo da Universidade Federal do Espirito Santo. Responsável
pela disciplina optativa Jornalismo Investigativo.

/
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rnarca, irnagem e reputaçäo

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAcAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254/2024-72 que o profissional GABRIELA ROLKE possui comprovada experiência

em Sua respectiva area de atuação, estando aptos a desempenhar as ftmçOes a eles atribuldas

no âmbito da prestação de serviços conforme quadro abaixo:

CARGO coMPRovAcAo ENTRADA SAiDA TEMPO EM DIAS

REPORTER CTPS 24/04/2003 31/05/2007 1498

JORNALISTA NOMEAcAO 10/09/2012 03/12/2014 314

JORNALISTA CTPS 29/01/2015 16/07/2016 535

Tempo total em dias

Etrio
macca

Ifflagem e
i~putaçao

C. A. da SllvaCoaminlcaçao Carporatlva- CNPJ 34182.4489/aOOl-95
Trio. marc& mageln a reputaçio
Av Moema, 728 cjZl / 04077 023 / Sio Paulo / SP
trio.inf.br

DEcLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

PERFIL: GABRIELA ROLKE

FORMAçAO: JORNALISMO

C
C:
C
C

C
C
C
C
C
C
C
C
C

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Total (anos, meses e dias): 07 ANOS, 08 MESES E 17 DIAS

São 2025

C. A. DA SILVA C

CARLOS

CORPORATIVA

SILVA



‘O ardo
eon_I Rocha

23 anos, Head de MIdias
Soclais. C..

EMAIL
Ieopinelrocha©grnail.com

TELEFONE
(11) 97138-8788

Formaçäo

ESPM (Escola Superior de Propaganda e Marketing)
3AN 2019 - DEZ 2022
Bacharel em Administração corn ênfase em Marketing
• REPRESENTANTE DE TURMA NOS 4 ANOS DO CURSO

• 4 LUGAR NO “DESAFIO MICROSOFT DE EMPREENDEDORISMO”
• I ANO L.IDERANDO 0 PRO3ETO POCKETS (ENTIDADE DE CRISTAOS UNIVERSITARIOS)

Experiôncia profissional

MR R0000 BIG WAVE MEDIA DUNAMIS MUSIC
FEV - DUL 2020 AGO 2020 3AN 2021 ~AN 2021 DEl 2022 DEZ 2022 - FEV 2024

Estagiarlo em Estagiärio em Efetivado na funçäo de Head de Marketing
marketing Social Media Community Manager & Midias Sociais

Idiomas Soft skills

PORTUGUES INGLES Comunicação, liderança, criatividade,
Nativo Fluente resiliência, trabalbo em equipe e

proatividade.
ESPANHOL FRANCES
AvançadolFluente Conversacional

Hard skills <~K
Midias sociais, SEO, Análise de Dados, Copywriting, Produçâo e Ecfiçäo de VIdeo,
Fotografia, Pacote Adobe intermediário (Lightroom, Photoshop e Premier Pro),



MR R0000

ESTAGIARIO EM MARKETING
FEV - 3Ut 2020

• Gerenciamento e criaçâo de conteUdo para redes socials;
• Redaçâo de artigos sobre desenvolvirnento pessoal;
• Roteirização de videos e pocloasts;
• Produção e ediçäo de videos;
• Produçâo e ediçâo do podcasts.

BIG WAVE MEDIA

SOCIAL MEDIA & COMMUNITY MANAGER
AGO 2020 - DEZ 2022

• Gerenciamento e criaçâo de conteüdo para redes corn ate 1.8 mi followers;
• Planejarnento estrategioo para redes socials;
• Campanhas digitais para eventos e lançamentos de info-produtos;
• Coordenaçâo de equipe para cobertura em rnidias sociais em eventos para + B mu pessoas;
• Produção e edição de videos;
• Criaçâo de roteiros cle videos;
• SEQ para canal do VouTube;
• Anälise do mOtricas para redes sociais (Instagram, TikTok, VouTube, Pinterest e Twitter).

DUNAMIS MUSIC

HEAD DE MARKETING & IDIAS SOCIAIS
DEZ 2022 - MAR 2024

• Carnpanhas digitais para lançarnento de álburis, clipes e eventos;
• Gerenciarnento e criaçâo de conteüdo para redes sociais;
• Assessoria de midias e do imprensa para artistas;
• Desenvolvirnento do planejamento estratOgico para redes sociais

(Instagram, VouTube e TikTok);
• Produçâo e direçäo do set para gravacao de clipes, élbuns e live

shows;
• Análise do mOtricas para redes sociais (Instagram, TikTok e VouTube).

REDES QUE GERENCIEI

( • Dunarnis Movement
• Dunamis Music

( • Biblia DFA
• Teo Hay~jj

TRABALHO VCLUNTARIO

• Açâo social em viagem internacional - Dunarnis Movement
2022 (Mexico, Espanha, Portugal, EUA e Suica);

• Projeto de ciistribuiçâo de alirnentos para famflias em
situação de insegurança alirnentar - Junta de Missoes
Nacionais, 2019 (Avaré, SP);

• Trabalho social corn pessoas em situaçäo de rua ern São
P,,u In -

C
C
C
C
C



GEAR EDUCATION

CEO & Founder
INIOIO EM ~AN DE 2023

• Projeto educacional voltado para auxiliar Os alunos no periodo do vestibular.
Através do aulas e conteüdos desenvolvidos especialmente para 0 formato de
cada aluno, a Gear sonha em guiar o vestibulando na sua jornada do Ensino
Médio ate a faculdade, rnostrando uma carreira dove ser escoihida por
propOsito e não por conveniência.

• A empresa será lançada oficialment eem Dulho do 2024.

PINEL MEDIA

CEO & Founder
INICIO EM AGO DE 2023

• Agencia de midia sociais, com ênfase em marketing estrategico e desenvolvirnento de marca
para o posicionamento de empresas nas midias sociais.

• Desenvolvemos urn curso de social media, que ensina do bésico ao avançado sobre midias
sociais para qualquer pessoa.

• Mentoria em midias sociais, focando em ajudar o profissional de social media a expandir sua
rede de contatos e ensiná-Io os métodos mais eficientes pars fechar novos contratos.

I



sp
0 INUSITADO
EN CONSTANIE
MOVII4ENTO

DEcLARAcA0 DE CONCLUSAO

Reconhecido pela Portaria N° 385 de 14/08/2024, publicada no D.O.U de
13/08/2024, N° 156, Seçao 1, Pag. 36

Declaramos, para Os devidos fins, que Leonardo Pinel Bernardo Vieira Rocha concluiu

o curso de Administração, no segundo semestre 2022, corn carga horãria de 3986

horas/aula, nesta Instituiçao.

Data de Colaçao de Grau: 28/02/2023

São Paulo, 07 de Abril de 2025.

~ s.2~
Cristine Benevides Fernandes Rodrigues

Secretária Academica
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nmrca irnagem e reputação

DEcLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAçAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254/2024-72 que o profissional LEONARDO PINEL ROCHA possui comprovada

experiência em Sua respectiva area de atuaçâo, estando aptos a desempenhar as funçOes a eles

atribuidas no ámbito da prestaçAo de serviços conforme quadro abaixo:

.—trio—
macta,

‘mageme
mputacao

C. A. di Silva Comunlcaqio Corporativa - CNPJ 34.182.4489/000145
Trio- mares, imagem e repotaçio
Av Moenia, 728 cjZl /04077023/São Paulo ISP
trio.inf.br

.AO CORPORATIVA

SILVA



MARISA DE FRANCA CARDOSO
Säo Paulo I SP

TeI.:(11) 98837-35471 e-mail: mguzzardi@gmail.com I www.Iinkedin.com/in/marisa-de-franca/

EXECUTIVA DE coMuNIcAcAoI IMPRENSAj RELAcOEs PUBLICAS E GOVERNAMENTAISI

( PROJETOS SOCIOAMBIENTAIS
Carreira de 30 anos desenvolvida na órea comunicaçdo, corn vasta experiência em gerência de Comunicaçào,

Assessoria de Imprensa, Gerenciamento de crise, Reportagem, Apresentaçào e Mediacâo de Debates/Entrevistas,
Geraçäo de conteOdo e Eventos

RESUMO DE CLuALIFIcAcOE5
• Ampla vivência no comando de equipes de Comunicação, corn atuação em assessoria de imprensa e

eventos.

• Gerência da area de Cornunicação de Secretarias do Governo do Estado de São Paulo e de empresas da
iniciativa privada.

• Experiência em gerenciamento de crise, estrategia e criatividade.

• Habilidade para identificar as necessidades do assessorado e destinar as ferramentas de comunicaçäo
adequadas, como tambern visäo assertiva na conduçào da valorização de projetos/produtos.

• Vivéncia na execuçäo de grandes projetos, como a implantacäo das fl/s Pi~blicas da Assembleia Legislativa
e Câmara Municipal, viabilização do Programa de lnspeção Ambiental Veicular.

• Liderança de equipes multidisciplinares corn aproximadarnente 50 pessoas.

• Facilidade na condução de parcerias para projetos de cunho socioambiental.

• Conhecimento sobre temas como esportes, meio ambiente, turismo, segurança e transportes.

• Ampla experiência em assessorar Ilderes e autoridades na composiçâo precisa e detalhada de informacoes
para discursos, palestras e entrevistas.

• Atuaçäo como mestre de cerimônia em eventos corn a presença do Governador e também como porta voz
da Secretaria, falando com a mIdia em nome dos Secretários de Estado.

F0RMAcA0 ACADEMICA
• Registro de Jornalista -22. 435.
• Graduacäo em Jornalismo pela Faculdade de Comunicaçâo Social Césper LIbero —1987 a 1990.
• Ensino médio e fundamental - Escola Rudolf Steiner de São Paulo (Waldorf) - Escola de origem alemã

corn especializacão em artes plásticas, teatro e ourivesaria.

EXPERIENCIA PROFISSIONAL
Secretaria de Logistica e Transportes do Governo do Estado de São Paulo 02/2011 - 02/2019
Gerente de Comunicaçâo- Assessoria e reporte ao Secretário de Estado.

• Assessoria de lmprensa
• Responsavel por cerimonial, marketing (aprovacão de campanhas de educaçäo de trânsito e placas de

obras) e Interface corn as concessionárias e prefeituras. I-
o Apuração e composição de materials de apoio para discursos, palestras e entrevistas.
• Gestão de açöes de comunicação para divulgação de obras, projetos e parcerias realizadas pela Secretaria.
• Anélise polItica para realização de eventos de inIcio/término de obras.
• Viabilização dos eventos desde a inclusäo na agenda do Governador ate a definiçäo de local, contratação

de prestadores, pecas de divulgação — banner! folder, püblico alvo e realização e divulgação na imprensa.
• Aumento da visibilidade do governador por meio de estratégias de comunicação, em eventos de

inauguração e inicio de obras, com atuação participativa (foto dando explicaçoes técnicas e operando
máquina retroescavadeira) resultando em uma maior exposicäo em midia espontânea. Contribuindo para
a reeleiçäo ao governo do Estado.

Controlar S/A. 07/2007 - 01/2011
Assessora de Comunicaçäo-Assessoria e reporte ao CEO da empresa.

o Responsével pelo planejamento de açöes de comunicaçâo, assessoria de imprensa, relaçOes püblicas,



eventos e preparaçâo de porta voz.
• Açöes de cornunicaçäo interna e externa tais como jornal interno, midias de redes socials e eventos.
o Preparacäo de respostas do canal “fale corn o presidente” e ouvidoria.
• Suporte de conteOdo — relaçao midia cliente - aos Departarnentos JurIdico, Ti e Engenharia.
• impiantacào do serviço de atendirnento ao cliente, buscando rneihores formas de interaçäo.
• Fortaiecimento da rnarca e serviço junto a formadores de opiniäo.
o irnplantaçäo e desenvolvimento de projetos socioarnbientais junto a cornunidade paulistana, açöes de

educaç~o e preservaç~o ambiental.
• Desenvolvimento de parcerias estratégicas, setor acadêrnico, poder executivo rnunicipal, sociedade civil

organizada, a rnidia e formadores de opini5o para major conscientizaçâo sobre a necessidade da inspecâo
veicular para a saüde. Major ades~o e consciência dos beneficios da inspeçâo na qualidade do ar.

(~ Giusti Comunicac~o 04/2007 - 07/2007
Assessora de Imprensa- reporte ac CEO

C • Atendirnento a dois clientes: Usina Hidreiétrica Itaipu Binacional e a Controiar S/A.
• Divuigaçâo junto a midia especializada sobre o trabaiho soclo ambiental realizado em Itaipu.

( • Estruturaçào da area de comunicaç~o, fortalecendo as reiaçöes da empresa corn o governo rnunicipal e
corn a irnprensa.

( • Utilizaç~o de rnidia especializada ern turismo e rneio arnbiente, divulgando para o Brasil todo a
grandiosidade da Hidrelétrica Itaipu Binacionai, o trabalho de cornpensaç~o ambiental que é feito e
rnantido pela usina. Utilizando corno atrativo o entretenimento e beiezas naturals de Foz do lguaçu.

Secretaria da Seguranca Püblica do Governo do Estado de Säo Paulo 02/2002 - 02/2007
Gerente de Comunicação - Assessoria e reporte ao Secretário de Estado.

( • Lideranca na cornunicaçäo das trés policias do Estado, PolIcia Militar, Policia Clvii e Policia TécnicoCientIfica. Gest~o de urna equipe de rnais de 30 coiaboradores.
• Interface corn cornandantes e delegados, como tarnbérn o assessoramento no tocante ao conteüdo a ser

abordado por essas autoridades junto a midia e internarnente.
• Atuaçäo constante em gerenciarnento de crise.
• Controle na divulgação de casos corno o da morte do Prefeito Celso Daniel, da prisäo de Suzane Von

Richthofen e dos irmäos Cravinhos. 0 inicio da reduçäo de homicidios na Capital e a queda de sequestros,
buscando destacar a eficiência do trabaiho policial.

Secretaria de Estado do Meio Ambiente e Cetesb - Sâo Paulo 02/2000 — 02/2002
Gerente de Comunicaçâo - Assessoria e reporte ao Secretário de Estado

• Cestâo da assessoria de imprensa, site, marketing, editoracäo e eventos.
• Consolidaç~o de projetos importantes corno o reflorestarnento das marginais do rio Pinheiros corn o

Projeto Pomar. Urna idela que deu certo para a rnelhoria da qualidade ambientai da cidade e marcou
também a gestäo do secretário.

• Gestäo da crise: Conjunto habitacional, em Mauá, na Grande S~o Paulo por contaminaçào de Gas tóxico
corn risco de expiosâo. Uma assessoria proativa, corn born entendimento de material técnico e sernpre
atenta aos questionamentos da mIdia fol fundamental para manter a cornunidade assistida e tranquila
em relacäo aos riscos ate a soIuç~o do problerna.

EXPERIENCIA EM TELEVISAO 09/1988 - 01/2000
RepOrter e Chefe de Reportagem- Globo — EPTV Ribeirão Preto.

• Reportagern para ojornal local e jornal nacional (reportagern sobre a queda de urn avião no Arnazônia

( quejol localizado por urn radio arnador de Franca). Na época obriu o Jamal Nacional.
Em Säo Paulo, Capital trabaihou na TV Gazeta, TV Bandeirantes e TV Record. Teve destaque em programas de
esportes, entretenirnento, politica e policia. Na TV Record- chefe de reportagem.
Estagidria no TV Globo de São Paulo.
EXPERIENCIA INTERNACIONAL

• Cobertura da Copa do Mundo /94 - Brasil Tetracarnpeäo - EUA

• Cobertura das Eiiminatorias para a Copa do Mundo de 94— America do Sul
EXPERI~NClA ACADEMICA

• Professora de Comunicaçáo do Curso Superior de Poilcia - Convidada

Ministrou cursos sobre a relacäo polIcia e rnidia - Academia de Poiicia Civil e Militar do Estado de S Paulo.
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marca, magem e reputação

DEcLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAcAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254 2024-72 que o profissional MARISA DE FRANCA CARDOSO possui

comprovada experiência em Sua respeetiva area de atuaçAo, estando aptos a desempenhar as

fhnçOes a eles atribuidas no ambito da prestacão de serviços conforme quadro abaixo:

PERFIL: MARISA DE FRANCA CARDOSO

F0RMAcA0: coMuNIcAçAo SOCIAL

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

CARGO COMPR0vAcA0 ENTRADA SAiDA TEMPO EM DIAS

RELAcOESPtJBLICAS CTPS 01/04/1986 31/07/1986 114

LOCUTORJENTREVISTADOR CTPS 04/01/1989 15/02/1990 408

REPORTER II CTPS 25/02/1990 20/04/1990 55

REPORTER I CTPS 21/08/1990 06/06/1995 1771

PAUTEIRA CTPS 01/08/2000 20/10/2000 80

RELAcOES PUBLICAS CTPS 03/12/2007 01/02/2011 1156

Tempo total em dias 3584

Total (anos, meses e dias): 09 ANOS, 09 MESES E 24 DIAS

strio
nflrcb.

im~gem C
‘tpulacao

C. A. da SilvaConmicacão Corparativa- CNPJ 34.182.448910001-95
Trio - n,arca~ imagem e reputaçio
Av Macma, 728 cj21 /04077023) Sio Paulo ISP
trio.inf.br

São 09 de abril de 2025

I ~i\APU’ \
C. A. DA SI V~ø GOM ICACAO CORPORATIVA

CARL ERTO DA SILVA

4



MU’ILO RINCON
JORNALISTA - 32 ANOS

MTB: 0075761/SP

SOBRE MIM

Jornalista com mais de dez anos de experiencia. Proativo,
dc fácil relacionamento, objetivo e dc comunicação

C O N T A T o : assertiva. Entre os pontos fortes, se destacam o trabalho em
equipe, a tomada dc clccisáos e a inteligãncia emocional.

~ (11) 9 9663 5985

• RuaGirassoi,389 Osasco EXPERIENCIA DE TRABALHO
Sao Paulo-SP

murilo.rincon@outlook.com Rede Câmara - TV Cultura (apresentador/repórter)

in @murilorincon

Apuraçáo de intormações, entrevistas, entradas ao vivo

~H A B 1 L 1 DA D E S : stand-ups. gestáo de equipe, redaç~o e reportagem para
o “Jornal da Camara” e Portal de Notícias da Câmara

Reportagem (News/Esporte) Municipal de Sáo Paulo, além de apresentador do

Apresentação (TV, Rádio e PodCast) SanipaCast (PoclCast da maior Casa de Leis da América

Edição de texto (TV/Web) Lá tina)

Produçao de pauta

Entradas ao vivo RedeTV! (repórter/apresentador/editor de

Coberturas a bordo de texto/produtor de conteúdo digital)
helicóptero

• Produçao e planejamento de e Apuraçâo de informaçoes. en1r~vistas, link e entradas ao
conteudo pai a redes sociais vivo a bordo de helicóptero, boletins, gest~ío de equipe na

Jornalismo institucional rua, ecliçáo de texto e repoi tagem em todas as editorias e
apresentador reserva cio telejoi nal ‘RecleTV! News”.. Contribuições para o Esporte da RedeTV!, com

FORMAÇAO:
reportagens especiais sobre as mais diversas modalidades

Ensino Superior Completo (uNOE5TE) espoitivas. Além de pioduçáo de conteúdo para as
Comunicação Social/Jornalismo platafo mas digitais da Peanuts Content - braço digital da

emissora (Youlube e redes sociais da RcdoTVPCurso de Jornalismo Esportivo
(Fundação Casper Líbero - 2023)

Curso de Fotografia
Radio Nova Difusora (apresentador/reporter/
comentarista)

QUALIFICAÇÕES: i
e Apresentaçâo. comentários, entrevistas e reportagens em

• 1 g es intermediário todas as modalidades esportivas para o Programa “N a

[sportc’
• Habi itação (CNH) A-B

• Conhecimentos em informática



EXPERIENCIA DE TRABALHO

TV Centro América - Afiliada Rede Globo (repórter)

Apuração de informações, entrevistas, entradas ao VIVO

na programação (links e boletins). gestão de equipe,

produção de pautas, edição de texto, iedacáo e
reportagem cm todas as editorias para os telejornais
Rom Dia Mato Grosso, MT1 (regional e estadual), MT2
estadual. Globo Esporte estadual e MT Rural, com
contri bu icoes para o progrania Globo Rural, da Rede
G o b O

SBT Interior (repórter) - Contrato tem por~irio

• Apuração de informações, entrevistas. entradas ao vivo
na programação (links e boletins), gestão de equipe,
produção de pautas. redacão e reportagem em todas as
editorias para os telejornais SBT Interior 1a e 2~ edição.
Bem na Hora e Hora da Verdade, com contribuições para

o Primeiro Impacto InacionalL

TV TEM - Afiliada Rede Globo (repórter/chefe de
unidade de jornalismo)

• Apuração de informações. entrevistas, entradas ao vivo
na programação (links e boletins’i. gestão de equipe,
proclucão de pautas, redação e repor tagem em todas as
editorias para os telejornais Bom Dia Cidade, Tem
Noticias e Nosso Campo; com contribuicoes para o Bom
Dia Sao Paulo.

VRecordTV Paulista (repórter) - contrato temporário

• Apuração de informações, entrevistas, entradas ao VIVO

(Iinks). sugestão de pautas. redação e reportagem em

todas as editorias para os teleiornais Balanço Geral e SP
Rccord; com contribuições para o Fala Brasil.

TV Band Paulista (repórter) — contrato temporario

• Apuração de informações, entrevistas, entradas ao viv
~links), sugestão de pautas, redação e reportagem em

todas as eclitorias para os telejornais SP Urgente, Brasil
Ure,ente Regional e Band Cidade; com contribuicão para

~ murilo.rincon@out ook.com o Brasil Urgente Nacional.



EXPERIENCIA DE TRABALHO

Gi e GloboEsporte.corn / TV Fronteira
(repórter/videorrepórter/fotógrafo/editor de texto)

• Apuraçáo de informacoes, entrevistas. sugestao de

pautas: redação, reportagem ccliçao o fotografia em
todas as oditorias dos portais dc notícias da Globo.

Portal de notícias iFronteira.corn

(repórter/fotógrafo/editor de texto)

• Apuraç~o de informaçôes, entrevistas, sugestão de pautas;

redação, reportagem edição e fotografia em todas as
edilorias cio portal de notícias

IV Fronteira — afiliada Rede Globo (estágio - jornalismo)

• Apuração de informações. sugc’stao cio pautas e produção
para os telejornais Bom Dia Fronteira. Fronteira Notícias e
Fronteira do Brasil.

IV Band Paulista (estágio - marketing / produção
programa Super Útil)

• Sugestão de pautas e procluóo para o programa Super Util
çEnti etenimento).

4c
~ muriio.rincon@outlook com
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Curso: Cornunicacâo Social

Reconhecimenlo: Portaria n° 552/99

D.O.U. de 23/03/1999.

UNIVERSIDADE DO OESTE PAULISTA - UNOESTE

Diploma Registrado sob n° ~J. of 2

Livro -~ o33 Fl. J028,

UNIVERSIDADE DO ÔESTE PAULISTA - UNOESTE
Faculdad. do Coniunicaçáo Social Jofflalisla Robeoto Marinho do Piesidente Prudente SP

Murilo Rincon Collado

conclulu o Curso de Comunicaçao Social corn hab. ern Jornalismo

e colou grau em 17/01/2015.

½
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DECLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, pam os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LIcITAçA0 N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254/2024-72 que o profissional MURILO RINCON COLLADO possui comprovada

experiência em Sua respectiva area de atuaçAo, estando aptos a desempenhar as fbnçOes a eles

atribuidas no ámbito da prestaçAo de serviços conforme quadro abaixo:

PERFIL: MURILO RINCON COLLADO

F0RMAçA0: coMuNIcAcAo SOCIAL

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

.0 CORPORATIVA

SILVA

C. & da SilnConmica~o Ccw~tIva. CNPJ 34182M89/00O1~5
TrioS malta, mageni e reputagia
Av Moenia, 728 cj21 /04077 023 I São Paulo ISP
trio.inf.br

CARGO coMPRovAçAo ENTRADA SAIDA TEMPO EM DIAS

REPORTER CTPS 01/10/2019 05/03/2020 156

REPORTER CTPS 13/03/2020 18/04/2024 1497

REPORTER CTPS 22/04/2024 02/04/2025 345

Tempo total em dias

Total (anos, meses e dias): 10 ANOS, 03 MESES E 12 DIAS

de 2025

C.A.DA

Etrio
marca,

‘magem C
rCpuIa~O ~jo6



CurrIculo
Nelson Nunes
jornalista

Ultima atividade

Entre o periodo de laneiro de 2017 a maio de 2020, atuel coma coordenador
de imprensa da Artesp - Agência Reguladora de Transporte do Estado de
São Paulo. Entre as principals fungOes exercidas no cargo, liderando uma
equipe do seis profissionais, fui responsável pelas relaçOes do árgão e seus
porta-vozes com as principais velculos de imprensa e jornalistas
especializados na cobertura do segmento de concessöes rodoviãrias. Na
gestãa da assessoria de imprensa da agenda fui responsável tambem pela
interface da area cam a Secorn - Secretaria de Comunicação do Governo do
Estado - e corn as entidades do segmento de logistica rodoviãria, em nivel
nacional, corno ABCR (Associaçao Brasileira de Concessionárias
Rodoviárias) e ABAR (Associaçao Brasileira de Agéncias Reguladoras).

Carreira profissional
Atuo ha 40 anos corno jornalista. Iniciei a carreira, ainda como estudante,

na função de repOrter do jornal A Gazeta Esportiva. Cam passagens pela
Foiha da Tarde, Jamal da Tarde, SBT, Jovem Pan e revista Propaganda e
Marketing, entre outros, também atuei em comunicação empresarial e
prornoçOes de eventos. Antes de trabalhar na Artesp, desenvolvi, a convite
da diretoria das OrganizaçOes Jaime Cârnara, um trabaiho de consultoria
para a reestruturação editorial dos Jornais 0 POPULAR, de Goiãnia, e
JORNAL DO TOCANTINS, de Palmas. Antes disso passei dois anos na TV
Cãrnara de São Paulo, na funçao de coordenador de redação da emissora,
sendo responsavel pela edição de dais telejornais diários e vãrios programas
sernanais. Antes disso, construiu sOlida carreira no jomnal Diana do S.Paulo,
onde trabalhei par 22 anos. De chefe de reportagern da editoria de Esportes,
fui galgando posiçOes ate chegar ao cargo do editor-chefe.

Minha experiência jornalistica inclui a cobertura de quatro Copas do Mundo,
eventos internacionais coma Formula I e Formula Indy, e a conquista de
importantes prêrnios do setor. Entre eles, destaca-se a Prêmio Esso d>?,/r



Reportagem Esportiva em 1985 e a indicaçao de finalista do mesmo prêmio
na categoria criaçâo grãfica em 2010. No mesmo ano fui premiado pela
Society for News Design (SND) na categoria design de páginas de jornal.

Como funcionãrio da Infoglobo, conclui, em 2009, curso de pôs-graduaçao
de gestâo de empresa jornalistica na (FAAP) Fundaçao Armando Alvares
Penteado.

Comprovada experiência em liderar equipes, implementar projetos e
gerenciar processos de produçao. Reconhecidas competências para criação
e produçao de produtos editoriais, produtos gráficos e conteUdos
jornalisticos tambem para outras plataformas.

Formação

POs-Graduação: FAAP, curso de formaçao de executivos Infoglobo, em
2009
Pós-Graduaçao: Faculdade de Comunicaçao Social Casper Libero (SP
Capital); Doutorado em Comunicaçao/Jornalismo.
Obs.: Cursou apenas o primeiro semestre, em 93, concluindo o mOdulo
“Psicologia Aplicada a Comunicaçao”. Matricula trancada em 1994.
Superior: Faculdade de Comunicaçao Social Casper Libero (SP — Capital) -

Bacharelado em Jornalismo, de 1979 a 1981.

Histérico Profissional

Organizaçoes Jaime Câmara
Contratado de abril de 2015 a novembro de 2016 para integrar um time de
consultores independentes que tinham como missâo desenvolver e
implantar processos de reestruturaçao editorial dos jornais impressos e
midias digitais do grupo. Atuou diretamente no redesenho editorial e no
treinamento de novos gestores nas redaçOes dos jornais 0 Popular, de
Goiânia, e Jornal do Tocantins, de Palmas, ambos lideres de mercado.

TV Càmara de São Paulo
Contratado em janeiro de 2013 para a funçao de coordenador de redaçao, ~
ajudou a consolidar a reestruturaçäo da emissora legislativa paulistana.
Inicialmente responsável pelo fechamento de um dos telejornais da casa,
passou em agosto de 2014 a gerenciar o nücleo de programas da TV,
ficando responsavel pela produçao, e ediçao de uma grade de 20 programas
de caráter jornalistico e/ou de entretenimento.

Empresa JornalIstica Diário de São Paulo
Contratado em novembro de 1989 para a funçao de pauteiro da editoria de
Esporte. Promovido em 1991 a chefe de reportagem da mesma editoria, emf



1993 passou a subeditor e editor. Em janeiro de 2000 assumiu o cargo de
editor executivo geral. Desde outubro de 2009, passou a exercer a funçao
de editor-chefe, sendo responsãvel, entre outras atribuiçoes, pela criação,
produçao e ediçao da V pãgina do jornal. Responsãvel pela gestão de uma
equipe de 120 profissionais internamente. Externarnente, responsavel pela
interface do veiculo corn várias fontes oficiais, entre elas representantes dos
governos do estado e do rnunicipio.

Outras empresas:
Antes de ingressar no DiárioSP, teve passagens corno reporter e editor por
Foiha da Tarde
A Gazeta Esportiva
Jornal da Tarde
SBT
Jovem Pan
Revista Propaganda
Caderno Propaganda&Marketing.

Dados Pessoais
Nelson Gonçalves Nunes
Residéncia: Estrada da Fazendinha, 4.901 / rua Caraibas, 141
Granja Vianna - Carapiculba —SP — CEP 06364-000
Tel.Res.: 4169-3924
Tel.Cel.: 99654-0470
E-mail: nnunes~uoI.com.br
Data de nascimento: 23/03/1960
Estado Civil: casado, dois filhos

Documentos Pessoais

Cédula de identidade: 7.525.803-1 expedida pela SSP/SP
Carteira de Trabalho: 63.656 — série sooa
MTB. N° 13.299, fls. 14 do livro 48— Proc./ DRT 694/82
Matricula no Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Estado São Paulo: n°
7531
Aceesp (Associaçao dos Cronistas Esportivos do Estado de São Paulo):
Sôcio efetivo n° 344
Abrace (Associacao Brasileira de Cronistas Esportivos): Sôcio n° 039

Principals Coberturas Internacionais

Carnpeonato Sul-Americano de Basquetebol Feminino — 12 a 25 de
marco de 1981 — Lima, Peru



Copa do México-86 —25 do junho a 04 de juiho de 1986 — Mexico

Copa America do Futebol — 05 a 25 do juiho de 1987 COrdoba e
Buenos Aires — Argentina

Copa da Itãlia-90 — 12 do junho a 12 de juiho do 1990 — Turim, Milao,
Floronça, Nápoles e Roma — Itália

Eliminatorias da Copa de 94 - 02 a 07 sotombro de 1994 — San Cristobal
— Venozuela

Copa dos EUA-94 — 10 a 17 julho de 1994— Santa Clara, San Francisco
o Los Angelos — EUA

Copa da França-98 — oliminatOrias e fase de treinos da seleçao pré-copa

Prêmios
Prêmio Esso de Jornalismo Esportivo
Ano: 1985
Veiculo: A Gazeta Esportiva
Materia: “0 Dosabafo do Capitao”

Prêmio Sul-América de Jornalismo Esportivo
Ano: 1981
Veiculo: A Gazota Esportiva
Materia: 0 Ténis Juvenil Brasileiro

Prëmio COB do Jornalismo Esportivo
Ano: 1982
Veiculo: A Gazeta Esportiva
Matéria: Uma Análise da Situaçao do Esporte Amador do Brash

Prêmio COB do Jornalismo Esportivo
Ano: 1983
Veiculo: A Gazeta Esportiva t
Matéria: A Muiher no Esporto

PrOmio Bola de Ouro
Ano: 1989
Voiculo: Folha da Tarde
Reconhecido polo jUn da Bola de Ouro como o meihor texto da crOnica
esportiva do São Paulo.

PrOmio Esso do Jornalismo

.1f-o~



Ano: 2010
Velculo: Diario SP
Finalista da categoria criaçäo grafica

Premio SND
Ano: 2011
Veiculo: Diãrio SP
Criaçao grãfica de página de noticiãriofserviços

1’
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— I.
maica, rnaçjern e reputaçäo

DEcLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAçAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254/2024-72 que o profissional NELSON GONCALVES NUNES possui comprovada

experiência em Sua respectiva area de atuaçAo, estando aptos a desempenhar as ftmnçOes a eles

atribuidas no ambito da prestaçao de serviços conforme quadro abaixo:

PERFIL: NELSON GON~ALVES NUNES

F0RMAçA0: JORNALISMO

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

CARGO COMPR0vAçA0 ENTRADA SAiDA TEMPO EM DIAS

REPORTER CTPS 13/07/1982 12/08/1982 31

ASSISTENTE DE REDAcA0 CTPS 02/04/1984 14/10/1985 558

REDATOR CTPS 14/10/1985 28/09/1988 1081

REPORTER CTPS 16/11/1988 08/04/1990 508

REPORTER CTPS 22/11/1989 30/01/2009 7009

EDITOR CHEFE CTPS 01/12/2009 05/11/2011 704

Tempo total em dias 9891

Etrio
marca,

Imagem C

reputaçao

C. & da SilvaCoirmaicaqIo Corporatlva - CNPJ 34182.4489/000145
TrioS marca, Imagein e repflçio
Av Moema, 728 cjZl /040770231 São Paulo ISP
trlo.lnf.br

Total (anos, meses e dias): 27 ANOS, 0 MESES E 29 OfAS

São do 2025

C. A. DA SILVA C~)MUNICAC 0 CORPORATIVA

CARLO LBE DA SILVA



PAULO SANTA NA 01)96447-0073 ~
28 anos

DA S~LVA São Paulo-SP

Técnico em Audiovisual pss.10.brasik2hotmail.com ji

SOBREMIM

Desde os 18 anos trabaihando em ambientes de comunicaçào, participei de diversas
campanhas nas empresas em que trabalhei. Me especializando na area de
audiovisual, com roteirizaçäo, captaçäo e pos-produçâo, alem de habilidades com
equipamentos audiovisuais, montagem de esti~dio para lives, podcasts e tudo o que
envolve streaming.

EXPERllENC~A

Prodam-SP - Técnico de Audiovisual

2021-a tua I

Técnico da area, gerenciarnento de estüdio (equipamento), captaçäo interna e
externa, roteirizaçào, e pós-produçöo.

Blue PR - Comunicação

20 18-2021
Gerenciamento de redes, ccimpanhas de marketing, captaçôes externas, edigao
de imagens e videos.

Secretaria de LogIstica e Transportes de São Paulo
- Estagiário de Comunicação

2015-20 18

Clipping, ediçao de imagens, edição de vIdeos, confecgão de relatórios.

EDucAçAo

Pós Grad uação em Radio, Tv e Internet

20017-2 020 Universidacle Anhembi Morumbi

Graduação em Informática Avançada - Hardware e Software

2017-2021 - Microcamp

t HABIIUDADES
• Pacote Adobe • Equipamentos Audivisuais

• Softwares de • lngles lnterrnediário 4 ~
audio e video • Computação avançada
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0 Reitor da Universidade Anhembi Morumbi, no uso de suas atribuicOes e tendo em vista a conclusao do curso
de Radio, TV e Internet, em 31 de dezembro de 2020 e a colacao de grau em 16 de setembro de 2022, confere

0 titulo de Bacharel a

PAULO SANTANA DA SILVA

de nacionalidade Brasileira, natural de São Paulo - SP, nascido em 24 de dezembro de 1996, portador da carteira
de identidade n° 39090286X - SP-SSP, outorga-Ihe o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos os

direitos e prerrog~tjvas legais.
/~‘ ~t\

‘0’IC.’ •
-

Sao Paulo, ~-de jahei.ro de 2023
: t

~re re en~enryrm, nfl’
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Orighal Assinado
Segundo a Pcrtaria 554/2019/MEC
AntonIo Augusto Gomes Rodrigues

Secretãrio Academico

.4

Original Assinado
Segundo a Portaria 554/2019/MEC

Eduardo Paz Dlz de AraUjo
Reitor

i/i

‘Yecossistema
ãnima
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UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI
Recredenclada pela Portarla no 595, de 16/05/2012,
DOU no 95, Secao 1, p. 27768, de 17/05/2012
lscp - Socledade Educaclonal Ltda
CNPJ 62596408000125

Curso de Radio, TV e Internet, Bacharelado Representacão Visual de Diploma Digital,
Renovacao de Reconhecimento pela Portaria no 796, de conforme lnstrucao Normativa no 1, de 15 de

26/07/2017, D0U n° 144, Secao 1, pag. 18, de 28/07/2017 dezembro de 2020

Diploma registrado de acordo corn o disposto no § 10 do art.
48 da Lei 9.394, de 20 de Dezembro de 1996 — Lei de Diretrizes
e Bases da Educacão Nacional e do Decreto no 9.235 de 15 de
dezembro de 2017.

Registro n° 466000466000000000006875
Livro n° LV-UNIVERSIDADE-ANHEMBI-MORUMBI-8, us. 755
Data de registro: 16/01/2023
Processo n° 12704972

OrigInal Assinado Segundo a Portarla 554/2019/MEC
Elisa Martins Aparecido

Analista de Registro
CPF: 245.804.558-86

OrIginal Asslnado Segundo a Portarla 554/2019/MEC
MORGANA PIRES DE SOUZA

Supervisora de Registro
CPF: 028.938.040-55

I 6875 I
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marca, irnagem e repotaçäo

DECLARAMOS, para Os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAcAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254/2024-72 que o profissional PAULO SANTANA DA SILVA possui comprovada

experiência em Sua respeetiva area de atuaçAo, estando aptos a desempenhar as flinçOes a eles

atribuidas no âmbito da prestaçAo de serviços conforme quadro abaixo:

PERFIL: PAULO SANTANA DA SILVA

FORMAcAO: coMuNIcAcAo SOCIAL

PLANEJAMENTO E GESTAO

coMPRovAçAo ENTRADA SAIDA TEMPO EM DIAS

GERENTE DE REDES CONTRATO 05/03/2018 08/07/2021

TECNICO EM AUDIO 13/07/2021 ATUAL 1366

Tempo total em dias

Total (anos, meses e dias): 12 ANOS E I MIS

CTPS

CARGO

3047

DEcLARAçA0 BE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

São Paulo 20?5

C. A. DA SILVA C’ CORPORATIVA

CARLOS A SILVA

6~.I~flO C. & do SilvaCo,minicacio Corporativa- CNPJ 34182.4489)0001.95

.

TrioS marco, imagem e reput.çâo
marc. Av Moema, 728 cj2l / 04077023/ São Paulo ISP

inlagem 0
rcputaçio trio.inf.br Th



AlmavivA
SOLUTIONS

CURRICULUM VITAE

Fornecedor: ALMAVIVA SOLUTIONS Perfil:

Nome: Ricardo Denser Degasperi

PERFIL PROFISSIONAL

• Desenvolvedor Front-end Senior

HABILIDADES

• Portal HCL I DX Client
• HTML5, CSS3, SCSS, Jquery, Javascript;
• Framework: Bootstrap 4 e 5,
• Pacote Adobe(Design);
• Conhecimento básico em Liferay;
• Conhecimento em WCM IBM WebSphere;
• Desenvolvimento de Interfaces Web e Mobile;
• Estudos de usabilidade e navegabilidade do site;
• Estruturaçao de projetos digitais por wireframes;
• Mobile First;
• Tratamento de imagens, correçOes, tortes e ediçao (Photoshop e Illustrator);
• Angular 2+;

F0RMAçA0 ACADEMICA

• MBA em Digital Data Marketing (Conclusao 0ut12018)
• Design Digital — Concluido (Faculdade Anhembi Morumbi)
• Sistemas de Informaçao - Cursado ate o Segundo ano de graduaçao (ESEGI

Faculdade ETAPA)
• Ingles Avançado (Cultura Inglesa — conclusao 2008)

F0RMAcA0 COMPLEMENTAR

• Angular para construção de Web Apps
• HTML5+CSS3;
• Adobe Photoshop;
• Adobe Illustrator (Conhecimento Básico para implementaçao de Layout);
• Adobre DreamWeaver CS5 MOdulo 1 (IMPACTA);
• ScriptCase MOdulo I;
• ScriptCase Módulo II;
• Intensivo JAVA (Global Code) (Conhecimento Basico);

CERTIFIcAçÔE5

hrt



• Scrum Foundation
• Front-End Developer 7.2
• HTML5 + CSS3;
• Adobe Photoshop;
• Adobe Illustrator (Conhecimento Basico para implementaçao de Layout);
• Adobre DreamWeaver CS5 Modulo 1 (IMPACTA);
• ScriptCase Módulo I;
• ScriptCase Módulo II;
• Intensivo JAVA (Global Code) (Conhecimento Bésico);

EXPERTENCIA PROFISSIONAL

Empresa: Magna Sistemas Consultoria S/A — Almaviva Solutions
PerIodo: Mai/19 ate o momento
Cargo: Desenvolvedor Front-End Senior

Responsável e lider da equipe de Front-end e Design do Novo Portal Poupatempo.
Fizernos a atualizacão do Portal Poupatempo antigo para a prirneira versão corn diversos
serviços sendo feitos diretamente pelo Portal, alérn de possibilitar o agendarnento presencial.
Agora estarnos corn a rnais nova versào do Portal Poupaternpo #TáOn, onde foi feito todo urn
trabalho de UX, pensando em facilitar a vida do usuário, uma nova categorizacão de serviços,
urn novo layout rnuito rnais moderno e intuitivo e quase 200 serviços disponiveis para fazer de
forrna totalrnente on-line, de diversos órgãos e prefeituras.
Tudo isso junto corn a equipe de chatbot do Poupinha, que integra ainda rnais e deixa mais
prático para as usuários resolverern seus problernas.
Tarnbérn cuido de diversos outros projetos de Orgâos do Governo do Estado de São Paulo e da
Prodesp.

Atuação corno lider de Front-end na equipe de Portais, atuando na rnodernizacão do novo Portal
da Alrnaviva, utilizando a ferrarnenta da HCL e DX Client.
Criarnos urna base de componentes CMS para reutilização e construção de portais editáveis
que vem trazendo muita agilidade nas estregas e construçöes.
Atualmente participando do projeto da Copa Energia e ALESP.

Empresa: Grupo Tecnowise
PerIodo: Mar/15 ate Mai/19
Cargo: Desenvolvedor Front-End Pleno

Responsável por todos os sites das ernpresas do grupo.
Trazendo inovação e modernidade aos portals, programas de Adrnin e adrninistrativos. Criacão
de e-rnail rnarketing.
Responsável por contratacão e acornpanharnento de transmissOes ao vivo de eventos.
Dentro da equipe de Comunicação e Marketing sou o ünico braco de desenvolvimento da
equipe. Faço parte da equipe de criação, facilitando a cornunicação corn os outros setores,
corrio TI e desenvolvirrierfto de sislernas, ajudaiido d erileTider e veriflcdl d viabilidade dos
projetos.
Grande participação na elaboração, estruturacão e irnplernentacào dos processos nos projetos,
principalmente na parte Web.
Desenvolvirnento de Dashboards para Os sisternas das empresas.

Empresa: Magna Sistemas Consultoria S/A
Perlodo: Mai/14 ate Fev/15
Cargo: Web Designer Pleno

4



Corno estagiário participei principalmente de projetos internos da empresa corn foco em design
digital para:

• Nova identidade do site internet: reformulacão das páginas, usabilidade da aplicação e
tratamento de irnagens

• Usabilidade intranet: usabilidade da aplicação e tratamento de imagens;
• Carnpanhas internas: Criação de páginas e tratamento de imagens.

Corno Web Designer Junior participei de projetos realizados na planta do próprio cliente
acompanhando a equipe de desenvolvedores e analistas em projetos de desenvolvimento de
software. Principais projetos atuados:

• Professor 2.0: Projeto da Secretaria da Educacão do Estado de São Paulo atuei na
elaboração de protótipos funcionais, usabilidade da aplicação, tratamento de imagens.

Ferrarnentas: Tratarnento de irnagens, Photoshop. Desenvolvimento de pthginas diretarnente
no portal OpenText.

• Detran.SP: Projeto do Departamento de Trânsito do Estado de São Paulo visando a
usabilidade da aplicação e o tratarnento de irnagens para os Portais Internet e Intranet.

Ferramentas: Tratarnento de imagens, Photoshop. Desenvolvirnento de pãginas diretamente
no portal WebSphere.

Empresa: TeamWorker
Perlodo: Dez/13 ate Abr/14
Cargo: Web Designer Junior

Como Web Designer, participei da criação de sites completos, junto corn prograrnador Back-
End de apoio.
Sites institucionais e rnodelos de apresentação diferenciados, Design Responsivo e Cross-
browser.
Exigern sigilo por contrato e não podem ser citados e usados corno rninha autoria.

Empresa: Magna Sistemas Consultoria S/A
Perlodo: (Out/li ate Ago/i2) (Ago/12 a Out/2013)
Cargo: Estágio Web Designer / Web Designer Junior

Como estagiário participei principalmente de projetos internos da empresa corn foco em design
digital para:

• Nova identidade do site internet: reforrnulação das páginas, usabilidade da aplicação e
tratamento de irnagens

• Usabilidade intranet: usabilidade da aplicação e tratamento de imagens;
• Carnpanhas internas: Criação de pãginas e tratamento de irnagens.

Corno Web Designer Junior participei de projetos realizados na planta do próprio cliente
acompanhando a equipe de desenvolvedores e analistas em projetos de desenvolvimento de
software. Principais projetos atuados:

• Professor 2.0: Projeto da Secretaria da Educação do Estado de São Paulo atuei na
elaboracão de protótipos funcionais, usabilidade da aplicação, tratarnento de irnagens.

Ferrarnentas: Tratamento de imagens, Photoshop. Desenvolvirnento de páginas diretarnente
no portal OpenText. I

• Detran.SP: Projeto do Departarnento de Trânsito do Estado de São Paulo visando a
usabilidade da aplicação e o tratamento de imagens para Os Portals Internet e Intranet.

Ferramentas: Tratarnento de imagens, Photoshop. Desenvolvimento de páginas diretamente
no portal WebSphere.
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Un iversidade
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LAUREATE INTERNATIONAL UNIVERSITIES
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0 Reitor da Universidade Anhembi Morumbi, Prof. Dr Paolo Roberto Inglese Tommasini,
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Mauriejo José Rarnundo
Escrevente Autorizado j~

- i Somenie cmi o S€Io deAat~ade :V

brasileiro, natural do Estado de São Paulo, nascido a 13 de dezembro de 1991, RG no 40.985.921-7 SP

e outorga-Ihe o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

São Paulo, 02 de maio de 2016.

Prof. Dr. Paolo Roberto Inglese Tommasini
Reitor I

-‘ - Diplomadó

Regiane Aparecida P4nteado Pontes
Secretaria c3eral
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no usc de suas atribuiçOes e tendo em vista a conclusao do

Curso de Desig Digital
em 24 de agosto de 2015, confere o tItulo de

Bacharel em Design Digital a

Ricardo Denser Degasper
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UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI

CURSO DE DESIGN DIGITAL
Reconhecido pela Portaria Ministerial n.° 729

de 14-03-2002 D.O.U. de 15-03-2002.
Reconhecimento Renovado pals Portaria n.° 705

de 18-12-2013 D.O.U. de 20-12-2013.
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MaudolO José R&rnufldO ~
Escrevente AulotizadO ~

VâIido Soirefite corn 0 Selo dePthetVJMe ~

0 Conselho Superior da FlAP - Faculdade de Informática e Administracao Paulista,
neste ato representado pelo seu Diretor Acadêmico, no uso de suas atribuicoes e tendo em vista a

conclusão do Programa de Pós-graduacão Lato Sensu, contere o :itulo de:
MBA EM DIGITAL DATA MARKETING

com a carga horária de 360 horas para:

RICARDO DENSER DEGASPERI
Brasileiro, natural do Estado de São Paulo,

nascido em 13 de dezembro de 1991, RG n2 40.985.921-7 - SP

E outorga-Ihe o presente certificado, a tim de que possa gozar de
todos os direitos e prerrogativas legais.

São Paulo, 28 de setembro de 2018.

DIPLOMADO (A)

C-

DIRETOP (A)SECRETARIO (A)
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Name do Docente
Luna Gutierres

Rodney Souza Nascimento
Adelaide Alves de Oliveira
Regina Tomie Ivata Bernal

Eduardo Endo
Ana Paula Wey Perez

Titulação
Mestre
Doutor
Mestre
Mestre
Mestre
Mestre

s~çoREGstRAj. DAS PESSO.~SNATh~S ~
7” SUE3OISTRITOACL ;çAOisS

•‘MoIa SF4 •Tn~ 9690
“

~ ~r
lAD’ 16670~q

Mauricio José Raimundo ~‘

Escreve~ite Auto nzado
Vá~Jo Somer~e c~n 0 S de~jMriodade ~

Conceito
9,0
9,0
9,0
9,0
9,5
9,5

Carga Horãria
84
48
156
44
28
0

Total 360 horas

LEVE COMIDA BOA -

Titulo do Trabalho de Conclusao de Curso:
UNINDO CONSUMIDORES E RESTAURANTES CONTRA 0 DESPERDICIO DE ALIMENTOS

Observaçöes:
A nota minima para aprovacão é “7” e a frequéncia minima de 75% (setenta e cinco por cento) por disciplina.
0 curso foi ministrado, nesta ins:ituição de ensino, no periodo de outubro de 2017 a setembro do 2018, tendo cumprido
todas as disposiçOes da resolução nümero 1, de 8 do junho de 2007, do Conselho Nacional de Educação.

Cer:ificado registrado sob nümero: 10451 Livro nCimero: 50 Folha: 92

São Paulo, 6 de maio do 2019.

ctZ===~~MlSh~==~
Diretor do Centro de Pós Graduacão

RG: 21.559.074-0

ccc 0000ro rTh000000 a

RECREDENCIADA PELA

FIAR
FACULDADE DE INFORMATICA E ADMINISTRAçAO PAULISTA

Curso de POs Graduacao em
MBA EM DIGITAL DATA MARKETING

PORTARIA N9 357, DE 05.04.2012, PUBLICADA NO D.0.U. EM 10.04. 012.

M6duIo
Módulo 1-Fundamentos do Marketing Digital

MOdulo 2-Visão Geral da Estrutura e Terminologia do Marketing Digital
MOdulo 3-Data Driven Analytics

MOdulo 4-Otirnização e o Papel do ConteQdo
Módulo 5-Empreendedorismo

Módulo 6-Trabalho de Conclusäo de Curso

Secretärio Geral
RG: 26.895.357-0

)
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DECLARAMOS, para Os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAçAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254 2024-72 que o profissional RICARDO DENSER DEGASPERI possui comprovada

experiência em Sua respectiva area de atuaçAo, estando aptos a desempenhar as funçOes a eles

atribuidas no âmbito da prestação de serviços conforme quadro abaixo:

PERFIL: RICARDO DENSER DEGASPERI

FORMAçAO: DESIGN DIGITAL

DESIGNER GRAFICO PLENO

coMpRovAçAo

CONTRATO

CONTRATO

CTPS

ENTRADA

02/12/2013

01/05/2015

08/05/2019

SAiDA

05/04/2024

03/05/2019

ATIJAL

TEMPO EM DIAS

241

1463

2163

I I
C. A. DA L /A COMtJN CACAO CORPORATIVA

CA AL RTODASILVA

Etrio
rT.arca

irnagemo
rtputacao

C. A. da SilvaContnicaqioCarporativa - CNPJ 34.182.4489/0001-95
Trio- maree imagem e repiitacio
Av Moenu. 728 cJ21 /04077023/ São Paulo ISP

trio.irif.br N

DECLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFJSSIONAL

CARGO

WEB DESIGNER

DESEN VOLVEDOR

DESE&VOLvEDOR

Tempo total em dias

Total (anos, meses e dias): 10 ANOS, 07 MESES

0 9 abril de 2025



SERGIO BARZAGH!
FOTÔGRAFO

Proflssiona[ corn [arga experiência profissional, portadorde DRT e corn atuaç~o por de 10 anos ern veiculo de comunicaç~o

(11)98326 8144 Rua Renato Paesde Barros, 502- apto. 21 taim B~bi -Säo Pauto-SP

HAB~L~DADES

. Trabalhoernequipe o Pensamentocriativo o Prograrnaç~o • Capacidadedernonitorar
Liderança • ResoIuç~o de problernas • Habilidades em autogestâo • Comprornetimento

EXPERffENC~A PROF~SS~ONAL

- Fundaçâo Casper Libero - 01/ junho I 2010 - 10 I setembro 12019
Fotógrafo profissional

• Coberturci de eventos nacionois e internacionais
• ResponsOvel pela preparaçào dos imagens

t

IEHOMAS
(~ Português Espanhot IngLês



1k.. ~, ____
r

L,~

r
lcj

V

•JAC).

/



Cd

U



0’4

‘6
‘4 I~UtA
doir, LuIsAritonj~ 3745

a prosern0 cOpiaa mini apreson~~~0 a qual
rn a Original do qua dou te.

‘p
0 ,~D

o

r rj,~, ~‘. -

0 6 ABR, 2025

san. Barbosa dos Santos
Esorevente Autorizada
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DEcLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, pan os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICTTAcAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254/2024-72 que o profissional SERGIO ELORZA DIAS BARZAGHI possui

comprovada experiência em Sua respectiva area de atuaçâo, estando aptos a desempenhar as

funçOes a eles atribuldas no âmbito da prestaçAo de serviços conforme quadro abaixo:

São P~~~i1e 2025

\tIi II ~ 1
C. A. DA SILVA I\JNICA 0 CORPORATIVA

CARLOS ERTO A SILVA

Etrio
niarca.

irnagem 0
rtp4açao

C. & da SllvaCocratnlcaçaoCorporatlva- CNPJ 34.182.44891000145
Trio - marc4 lmagetii e reputaçio
Mv Moema, 728 cj2l / 04077 023? São Paulo / SP
trio.inf.br

C
C
C
C

PERFIL: SERGIO ELORZA DIAS BARZAGHI

FORMAçAO: DRT

FOTOGRAFO

CARGO coMpRovAçAo ENTRADA SAIDA TEMPO EM DIAS

REPORTER FOTOGRAFICO CTPS 01/06/2010 10/09/2019 3388

Tempo total em dias

Total (anos, meses e dias): 09 ANOS, 03 MESES E 09 E LAS
a~_____________________________



SOFIA 19984005050
~ sofiavilacal2lo©gmail.com

VI LAVA 9 s~o Paulo,

PRODuçAO AUDIOVISUAL I GESTAO DE
( PROJETOS I MOTION DESIGNER

Formada em Produçäo Audiovisual corn sólida experiência em gestäo de projetos, produç~o e
ediç~o de videos e produçäo de carnpanhas de grande escala. Atua corn foco em excelência
operacional e entrega de alto impacto. Experiëncia na criacão de rnétodos de produtividade e

C gestäo de equipe pare eventos e projetos cooperativos.

EDUCATHON SK~LLS
• Produção Audiovisual.

2021 -2022

FAAP • Edição de videos e curta-metragem.
Fundaç~o Arrnando Alvares Penteado • Motion Graphics e Pós-produção

2023 • Ferramentas de dominio: Davinci
Direção de Arte Resolve, After Effects, Photoshop,
Atelie Bucareste São Palo

Illustrator.

WORK EXPER~ENCE
(. GERENTE DE PROJ ETOS

2020-Ate agora I Big Wave Media - Integral I São Paulo - SP
(derente de Projeto e Liderança de Equipe PMO; Organizaçáo de eventos Online e Presenciais;
Monitoriação e gestão corn base em OKR e KPI. Planejamento e provisão de ferramentas para a equipe
realizer sues dernandas corn qualidade e excelência.

MOTION GRAPHIC
2018- Ate agora I Freelancer.

Criaçäo e desenvolvimento de Motion Graphics Producão e desenvolvimento pare campanhas e eventos
corn Motion Design. Direçào de Criaçào pare projetos que atenderam mais de 4 Mu pessoas, incluindo
desdobramento internacional pare Europa e America Latica.

CONTENT CREATOR
2018- 2020 I Instituto Vida pare todos - Freelancer I São Paulo - SP

f3~
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NRAçAaAR A ‘•ALV’ESPEN
Centro Universitário Armando Alvares Penteado

0 Diretor Académico do Centro Universitário Armando Alvares Penteado, no uso de suas atribuiçöes e
tendo em vista a conclusão do Curso Superior de Tecnologia em Producâo AudiovisuaL em 23 de

dezembro de 2021, e a colacão de grau em 04 defevereiro de 2022, confere o tItulo de

Tecnóloga em Produçäo Audiovisual

a

SOFIA PARREIRAS VILA~A

nacionalidade brasileira, nascida a 18 de marco de 1999,
em Itauna - MG

portadora RG n° MG18710629 PCEMG/MG
e outorga-ihe o presente Diploma, ajim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

I

São Paulo, 10 de maio de 2022.

0~
Dr. Antonio Bias Bueno Guillon Rogério Massaro Suriani

Presidente da Fundaçäo Armando Alvares Penteado Diretor Academico

https://faap.webapp.abaris.com.br/diplorna/46 1.461 .7f1 58380571

Edio Alvarenga de Souza Junior
Secretário Académico

Cédigo de Validaçäo: 461.461.7f158380e571
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Centro Universitário Armando Alvares Penteado Reconhecido pela Portaria Normativa MEC no 23, de 21 de
Credenciarnento: Portarian° 865 de 03/11/2021, D.O.U do 04/11/2021, dezembro de 2017, publicado no D.O.U de 22/12/2017,

Seção 1, pág. 294. Seçâo 1, págs. 35 a 40, republicada no D.O.U de 03 de
setembro de 2018, Seçäo 1, pág. 44.

Mantenedora: FUNDAçAO ARMANDO ALVARES PENTEADO
CNPJ: 61.451.431/0001-69

Curso Superior de Teenologia em Produção Audiovisual
Tecnólogo

Reconhecimento: Portaria n° 23, de 21/12/2017, publicada no D.O.U. de
22/12/2017, seçào 1, pág. 35.

Secretaria de Registro de Diplomas
Diploma registrado por atribuição de competência do Ministério da

Educaçäo, nos termos do Decreto n° 9.235, do 15 de dezembro de 2017,
art. 99, § 2°.

Registro n° 368 Livro n° 1 Fls. 368

Sâo Paulo, 23 do agosto do 2022.
Diploma n°: 2266

\~j\j~ ~ ~oWO.
Lilian Aparecida Santos de Toledo

Supervisora Acadêmica
Portaria n° oi, de 07 de dezembro de 2021 —

-Th
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DEcLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAçAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254/2024-72 que o profissional SOFIA PARREIRAS VILACA possui comprovada

experiência em Sua respectiva area de atuaçAo, estando aptos a desempenhar as funçoes a eles

atribuldas no âmbito da prestaçAo de serviços conforme quadro abaixo:

PERFIL: SOFIA PARREIRAS VILA~A

FORMAcA0: TECNOLOGA EM PRODUcAO AUDIOVISUAL

PLANEJAMENTO JUNIOR

CARGO COMPROvAçAO ENTRADA SAIDA TEMPO EM DIAS

Etrio
n,~rC&

m3~em 0
rep4aç~o

C. & di SiIvaComrnIcacão Cocpontlva - CNPJ 34181448910001-gs
Trio - marca, imagem e reputaçio
Ày Moema, 728 cj2l / 04077023/ São Paulo ISP
trio.hif.br

DESIGNER CONTRATO 01/03/2020 ATUAL 1865

Tempo total em dias

2025

I,

C. A. DA SIL COMUNICA AO CORPORATIVA

CARL L 0 DA SILVA



Dados Pessoals

Nome TüIio Henrique Mandolesi S~

Ncnuro/idcicle ltaj LI bá - MG

Noscunent 09.12.1964

Concotos 48 99935 9380 tulio@lloripa.com.br

Re[e,encios [at es.cnpq. br 6842335627960889 www.[inkedin.com/in/t6[io-sá-98a47125/

( PubLicitário atuante corn 35 anos de experiência em comunicaçäo, tambérn possuo mestrado em
Gestão do Design Gráfico de Marca pela Universidade Federal de SC e Especialização em Propaganda
e Marketing. Fui por 10 anos dono de agencia de Publicidade em SC exercendo as funçöes de Diretor
de Criação e Planejamento. Atuei por 06 anos como coordenador de Comunicação e Marketing da

C Faculdade Senac Florianópolis e ha 16 atuo como professor em cursos técnicos, graduaçäo e pós
graduaç~o nas areas de Comunicaçäo e Marketing nas Faculdades: Estácio de Sá, Anhanguera e Unisul.

C No Senac, desenvolvi e faço a coordenaçào técnica dos cursos de: Pós Graduaçäo em Marketing
Digital e Técnico de Publicidade. Tarnbérn sou conteudista para cursos na modalidade EaD no Senac
Nacional de: Posicionamento Estratégico, Piano de Marketing, Composto de Marketing, Merchandising
no ponto de venda, PIano de comunicaräo digital e Marketing nas Redes Sociais.

Fora do mundo acadêmico, sou consultor em Gestâo de Marketing e Branding para empresas.

Experiência Pro fissional
2022 a 2023- Coordenação de Criação e produçâo na Tour House Events - Live Marketing
2021 a 2022- Coordenação de marketing para lançamento marca Inspires (cosmética)
2018 a 2021- Sócio Fundador da Soul Ideias - Consultoria em Soluçôes de Gestão e Marketing
2015 a 2016- Sócio Fundador da Five Minds - Gestão Educacional
2012 a 2023- Professor na Faculdade de Tecnologia Senac e Coordenador dos cursos de Pós Graduaç~o

em: Marketing Digital edo curso Técnico de Publicidade.
2011 a 2013- Professor na Faculdade Anhanguera - Sc. Titular das cadeiras de Produção Gráfica e

Comunicação Digital.
2007 a 2017- Professor na Faculdade Estãcio de Sá - SC. Titular das cadeiras de Comunicação

Empresarial; Criaçâo; Produç~o Gráfica; Novas Tecnologias Digitais, Empreendedorismo,
Branding e responsável pela Orientação de Campanhas e TCCs.

2005 a 2011- Analista de Comunicaçâo e Marketing - Faculdade Senac Florianópolis
1994 a 2004- Sócio Fundador da Agéncia Macaia de Comunicaçâo Ltda. (Publicidade)

Formaçäo
• Mestrado - Gestâo do Design Gráflco de Marca - UFSc • 2014
• 1MBA — Gestão do Negócios, Mercados e Projetos Interativos • 2012 (i-Group SP)

( • Especializaç~o em Propaganda e Marketing.2007 (Faculdade Estácio de Sá - Florianópolis - SC)• Curso Superior de Tecnóiogo em Gestào de Empresas de Serviços .20032005 (Facuidades de Tecnologia

Senac - Fiorianópolis - SC)
• Curso Superiorde Comunicação Socia[ - Publicidade e Propaganda.1983 1986 (Faculdade Metodista -

C São Bernardo do campo - SP)

Outras Areas do Atua äo Pro fissional
Planejamentos Estratégico de Marketing; Estratégias de Comunicação Digital; Estratégias de
Comunicaçâo Empresarial; Direção de Arte; Produç~o Gráfica; Pré e Pós Produção de Materiais Gráficos
e Eletrônicos; Relacionamento corn Agéncias de comunicação: VeIcu[os e Fornecedores; Comunicaçâo
Interna Ernpresarial; Branding; Atendimento de Contas.
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3ISTRO OLVIL DO BUTANTA
30 SubdiltritO - Sic PaaIo -SP

C cv..wc a -
€NTl~O A ~4A q~pq~oRAFICA,
;ORM€

.2O~ U e i —

A SA GOEDES
Sc Nit AUTORIZADA

VAuDO cOVOUWDhIJJ1DITlf1~~

0 Diretor da Faculdade de Teenologia SENAC Florianôpolis, no uso de suas atribuiçOes
e tendo em vista a conclusAo do Curso Superior de Tecnologia em GestAo de Empresas de Serviços

em 26/08/2005, confere o grau de Tecnólogo a

• r ±10 i/F~z~‘lIT~awrosrsisit

de nacionalidade BRASILEIRA, natural do Estado de MINAS GERMS, nascido(a) em 9 de dezembro de 1964,
portador(a) do documento de identidade RG n° 5.289.~73-5/SC, e outorga-Ihe o presente Diploma,

a firn de que possa gozar de todos os dfre~tç~s e.prerrogativas legais.

FLORIANOPOLIS, 18 de outubro de 2005.

~ac M aim Car~SjIva Me2 TULIoHENR~U~NbbLESI SA byaL*~
Secretário(a) Academico(a) Di loma (a) DiØt9l(a)

N° Portaria: 45 05 Portarj3M°: 20/03
Santa Catanna



cQ~rQecQiaast deLQesiQSc° 0 ~ 0 0 00 0 0 0 ~ ~ 0 0 0rv iços
da Faculdade de [cenologia SENAC Florianópolis. foi Reconhecido dtravës da
Portaria Nice ii 1.895. de 03 06/2005. publicada no Diário Oficial da
Uniao em 6 de Junho de 2005

Universidade Federal do Santa Calarina
Pro-Raitc~ria da Ensino do Or duaçâo

Departtlmefltc do Ad ~~s~r.~çiD F co~ar DAE
Divisäo do P~ogritmzQ~Q Rc etro o

Cnn~r~le~A
Serv. do Exper. e Cn floç~. in D~pio as - SERD
DIPL MA H~w~a~radn r~b n°. ______________
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‘TOLIO IPE QV~ 9,iftW~OLrEsISit
& nacionailta& 6rasi(eira~, cid’u(tz &ui~tda& ~aistp~ gera(nb 5.289,273-5 - Sc, nascifo (a) em

09 dizem6ro & 1964, tenth, em<vista a conc&sdo to Curs., & cPószgratuaç4o em nwe(&
!Especia&açJo iato sensu” em 08 & teiem6i .4 2007 corn carsai6jd ía tota(& 480 fl/a, e, outorga-Die

opresente cDØma, afim & quepiI~sago~ar& 9todEas dirih~Ieprerrogatiqas &gak

2 ISA GUEDES
tilE AUTORIZAOA

so woao~anTna Faculdade Estáci%de Sâ de Santa Catarina

0 ~iretor gera(da cFacu(ta& c&tdthft~’ 45a$tdCstadha no uso & sudS atñ6u4Jes, confire o tItufi, &
cEspeciafistaflf4ayttae~lar~itt

SJo Jos4 05

CoordInadhra & cP&-gratuaçdo
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA

A Reitora da Universidade Federal de Santa Catarina, no uso de suas atribuiçöes confere 0 Grau de Mesire a

706110 &oriqae aodolesi Sá

M~$1fl c,g, P~SfGM ~ ~JPflSSA0 0R14F1CA

—Florian~Dolis._20 evereiro de 2015.

~~oHeni~4iSa
Titulado

201300115

$4cs~o J~,

RD DA

TiC ST~ COP~~qM~
~qij OKl~~R

~ $s

gISA GOES
REVENTh AUTOR1~OA

~ tit
Repüblica Federativa do Brasil

Ministério da Educação

de nacionalidade brasileira, natural do Estado de Minas Gerais, carteira de identidade corn registro geral

nümero 5.289.273-5/SC e nascido a 9 de dezembro de 1964, pela conclusäo do Curso de Pós-GradaaçIo civ Pcsiq,,
e ~xpre.ssao Graftca e pela Defesa Püblica de Dissertaçâo de Mestrado, realizada cm 12 de dezembro de 2014,
outorgando-Ihe o titulo de

na Area de Concentr

p
Prof. Dr. Milto Luiz Horn Vieira

Pcsiqo Gráfico, para que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

Coor nador



Universidade Federal de Santa Catarina, recredenciada:
Portaria n° 134 de 27/02/2013, D.O.U de 28/02/2013
Curso reconhecido pela Portaria/Federal no. 1077
de 3 1/08/2012, publicada no Diário Oficial da Uniâo
de 13/09/2012.

Universidade Federal de Santa Catarina
Prô-Reitoria de Graduaçâo

Departamento de Administração Escolar
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DIPLOMA registrado sob n°. 273 Iivro SCCE00002
folba 91 em 20/02/2015.
Processo n°. 23080.007081/2015-16,
nos termos do artigo 48 da Lei n°. 9394, de 20 de
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DECLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROflSSJONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAcAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254 2024-72 que o profissional TtJLIO HENRIOUE MANDOLESI SA possui

comprovada experiência em Sua respectiva area de atuaçâo, estando aptos a desempenhar as

funçOes a eles atribuidas no ámbito da prestacAo de serviços conforme quadro abaixo:

C
C
C
C
C
(1
C _____________________ ____________ ________ _______ ___________

C _________________ _________ ______ ______ _________

C __________________ __________ _______ ______ __________

C

K

PERFIL: TtJLIO HENRIQUE MANDOLESI SA

F0RMAcA0: coMuNlcAçAo SOCIAL

DESIGNER GRAFICO JUNIOR

CARGO COMPROvAcA0 ENTRADA SAiDA TEMPO EM DIAS

PAST-UP CTPS 01/08/1986 1 1/02/1987 194

ASSISTENTEDEPRODuçA0 CTPS 01/02/1988 08/04/1988 67

ASSISTENTE DE ARTE CTPS 01/09/1988 08/04/1988 253

CHEFE DE ESTUDIO CTPS 16/05/1989 13/08/1989 89

DIRETOR DE ARTE CTPS 02/03/1992 28/02/1994 728

ANALISTA DE COMUNIcAcAO CTPS 06/09/2005 15/09/2011 2200

GERENTE DE MARKETING CTPS 18/08/20 16 29/09/20 16 42

Tempo total em dias

Total (anos, meses e dias): 9 ANOS, 09

3573

2025

C. A. DA SIL A 4~OMUNICACA CORPORATIVA

CA OS ALBERT ASILVA

—ztrio
nIarca

im~gcn1 e
rcputaçao

CA. da Silva Cmminicacio Carporativa- CNPJ 34.1824489/0001-95
Trio - marca, magem C repidacio
Av Mona, 728 c121 / 040770231 São Paulo ISP
trio.inf.br
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Resumo

Profissional corn 31 anos de experiência, sendo 20 deles dedicados a Assessoria de lrnprensa

e Comunicação nas pastas de Seguranca Püblica e Educação, no Governo do Estado de São

Paulo. Especializada em Segrnontação Editorial, gestao do equipe c de crises e

relacionarnento corn a mIdia. Experiência no controle de processos internos, delegando

tarefas a equipe. de acordo corn as prioridades. Focada na eficiência do desempenho,

estabelecendo urna excelente comunicação corn os colaboradores. Capaz de executar

mGltiplas tarefas, aumentando a eficiência na rotina operacional. Disciplinada, organizada,

pontual, rosponsável, focada no curnprirnento de metas e em rnanter inforrnaçOes

estratégicas ern sigilo.

Experiência profissional

Coordenadora do Informativo da Seduc

Secretaria do Estado da Educação de São Paulo São Paulo, SP jul 2018- atual

Gestao de equipe, elaboração do lnforrnativos para as agendas dos secretários, produçao e

atualização do balanços estratégicos mensais e anuais da Educação, atualização do status das

promessas do governador, fornecirnento de inforrnaçOes estratégicas da Seduc-SP para a Casa

Civil, Secretaria de Governo e Secretaria do Educaçao, levantamonto do dados para o briefing

do governador, alinharnento do informaçOes estratégicas corn todos Os

setores/coordenadorias da Seduc para não ocorrer divergéncia de dados fornecidos ao

Governo do Estado e Irnprensa, alirnentaçao do painel de acompanharnento do entrada de

dados - SIMPPA, da Secretaria do Planojarnento e Gestão, levantarnento e inserção de agendas

propositivas para o sisterna do Agenda do Governador, atualização de dados do creches e

escolas ern construção e alinharnonto do eventos de entrega e inauguração do prédiosjunto

ao Governo do Estado e Prefeituras, entre outros.

Coordenadora de Imprensa e Informativo c
~\;7 )

Secretaria de Estado da Educaçao São Paulo, SP I ago 2015 -jul 2018

r

Nani
.Dontato

Aua BonfIglio Beraldi, 168,
Tardim Merci II, Jundial, SP

1199851-1400

ialerianani@uol.com.br

Habilidades e
.~ompetêneias

Perfil analitico para
tomadas do decisao;

• Comunicaçao clara e
objetiva;

• Facilidade na produçao e
anélise de informacOes
estratégicas;

• Experiència em
gerenciamento do crises;

Gestao do equipe e
Iiderança;

Produçao e ediçao do
texto;

• Organizaçao e boa gestão
do tempo.

a~ormação acadêmica

PUC - PontifIcia

Jniversidade Católica

‘ampinas

Pós Graduação:

Segmentação Editorial

001 -2002

1tatus - Concluldo



Especialização em ediçao, Coordenaçao de equipe de atendirnento a imprensa ate 2017, posteriormente, coordenaçäo do

)rodução e apresentação de Informativo da Seduc.

TCC obtendo nota maxima
Coordenadora de Imprensa e Analista de Midia

da banca examinadora.
Secretaria da Segurança Püblica do Estado de São Paulo São Paulo, SP Jul 2007 -

PUC - Pontificia Jan 2015

Universidade Católica Gestão de equipe, relação corn a midia, análise de conteódo e produçao de texto, entre outros.

‘ampinas
Diretora de Comunicação

3acharel: Comunicação /
Prefeitura dejundial Jundial, SP Jun 2006 -Jul 2007

Tornalismo
Gestao de equipe, relação corn a imprensa, desenvolvirnento da sala de imprensa no portal da

1993 -1996
prefeitura, produçao de discursos e artigos, briefing do prefeito e assessoramento ern eventos

itatus - Concluido
e reuniOes polIticas, etc.

~)esenvolvimento de

habilidades em Coordenadora de Portal

Comunicaçao. Conclusão de Secretaria da Segurança Pñblica do Estado de São Paulo São Paulo, SP Jun 2005 -

;urso corn nota méxima pelo Jun 2006

10 TCC duplo da instituição Gestão de equipe, levantamento de pauta, produçao de conteOdo, ediçao de texto e inserçâo

na area doJornalismo. 0 de texto e imagern no portal da SSP-SP. Execuçao de reforrnulaçOes do portal.

produto conquistou o 30

Editora de Policia, Politica e Cadernos Especiais
ugar cia IV Expocom,

Jornal clejundial Regional I Jundiai, SP mar 2001 -jun 2005
~romovida pela Sociedade

Editora de conteOdo, diagramaçao manual e eletrônica, seleçao de irnagens, levantarnento de
Brasileira de Estudos

pautas e reportagens; seleção de manchete e fechamento de capa nos plantoes.
interdisciplinares da

‘omunicação (Intercom) e Reporter

Revista lrnprensa, em Diário Popular I Diário de S.Paulo I São Paulo, SP J Jan 1999- mar 2001

setembro de 1997, pelo livro- Reporter na editoria de Cidades e colaboraçao nas editorias de Politica, Policia e Econornia, e

i-eportagem ‘Cocheo, produçao de rnatérias especiais para a Revista Já (Dipo).

‘idadão do Mundo.

Idiomas

Português: Lingua rnaterna

espanhol:

lnterrnediário



• hue sidade atOltca d
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0 Reitor da Pontificia Universidade Católica de Campinas,
no uso de suas atribuiçoes e tendo em vista a conclusäo do

Curso de Comunicaçâo Social,
reconhecido pelo Decreto Federal fl.0 74.959 de 25 de novembro de 1974,
e colaçâo de grau realizada em 24 de janeiro de 1997, confere a titulação de

$acharelado em Comuniraflo ~ociaI a

;atErla ID hula iRani
brasileira, natural do Estado do São Paulo,

nascida a 06 de novembro do 1968, EQ 18.406.146-SP

e outorga-ihe o presente Diploma, de n.° 13903,
a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais,

Campinas, 23 de juiho de 1999
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DEcLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAcAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254/2024-72 que o profissional VALERIA OLIVIA NANI possui comprovada

experiência em Sua respectiva area de atuaçAo, estando aptos a desempenhar as funçOes a eles

atribuidas no âmbito da prestaçAo de serviços conforme quadro abaixo:

PERFIL: VALERIA OLIVIA NANI

F0RMAcA0: JORNALISMO

CARGO c0MPR0VAcA0 ENTRADA SAIDA TEMPO EM DIAS

REPORTER CTPS 02/01/1995 03/04/1995 92

REPORTER CTPS 13/09/2000 21/08/2001 343

EDITORA CTPS 10/09/2001 08/07/2005 1632

DIRETORA DEP. COMuN1CAcAO CONTRATO 04/07/2006 04/06/2007 335

ASSESSORA DE IMPRENSA CONTRATO 01/08/2005 31/12/2005 152

COMu1~1CAcAO CONTRATO 01/02/2014 07/01/2015 340

ASSESSORA DE IMPRENSA CONTRATO 19/08/2015 29/05/2018 1014

COORDENADORA DE COMUNIC. N0MEAçA0 05/07/2018 27/01/2025 2398

Tempo total em dias 6306

Total (anos, meses e dias): 17 ANOS, 3 MESES E 06 DIAS
£~

~e25

C. A. DA SILVA ~ 41 ~ o CORPORATIVA

CARLOS LBERTO A SILVA

C. A. da SlIva Conainicacio Coq~oratIva- CNPJ 34.182,4489/000145
Trio - mares, imagem I repotzgio
Av Moema, 728 cj2l / 04077 023 / São Paulo ISP

trio.inf.br

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

São Pau1~
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Victor VinIcius de Soaza Silva, Designer

11948137987, victorvinidesign~gmaiI.com

PortfOlio: behance.netJvictorsouzas

Resumo
Designer Digital corn 5 anos de experiência. Tenho me especializado na criaçao de identidades visuals e Design de interlace, aldm de ter trabalbado
corn gralica e trabalhos impresses, fazendo artes pam eventos presenciais, digitais, comunicaçao intema, extenia e social media. Como freelancer,
tenho me especializado em Brand Design.

Expcriência Profissional

Ago 2024- Atual Brand Designer (Raizhe)

-Na Raizhe, atuo como Brand Designer, criando e fortalecendo identidades visuals de marcas. Sou responsável pela
anOlise e diagnóstico de empresas como a Pronutrition, identificando oportunidades de melhoria na comunicaç~io visual.
Desenvolvo KVs (Key Visuals) para campanhas e crio artes pan midias pagas e orgãnicas, sempre garantindo que as
pecas estejam alinhadas corn a identidade da marca e otimizadas para resultados eficazes.

jul 2023 - maio 2024 Designer (Freelancer), ANCITI

-Fui o Designer responsável pelas aries das redes sociais, do desenvolvirnento da identidade visual dos eventos, assim
como os desdobmmentos grãficos exigidos pela macca, come banners, flyers, adesivos e outros. Complernentam tambdrn
meu papel, ediçOes de videos e de fotos.

jul 2021 -jul 2023 Estágio em Design, Prodam (Estiigio)

-Responsãvel pelas aries da cornunicacâo interna, criação de KVs, branding e desenvolvimento de identidades visuais,
Desenvolvimento de Design System, Criaçao de Wayfinding e aries pane visual da sede da empresa. Come designer,
desenvolvi a nova identidade da Prodam, sendo a usada atualmente.

jan 2021 - mai 2021 Designer Junior; Tecnoportas

-E-mail Marketing

-Criaçao de catálogos, Flyers, Uniforme e adesivaçOo

-Identidade visual

-Redes sociais

jan 2020- abr 2020 Designer Assistente, Brilliance Flower e decor

-Criaçäo de aries pan E-mail Marketing

-Criaçao de catálogos

-Fotografia de produtos e eventos

-Redes sociais

-Ediçao de imagens e de video

Educação

Jan2017 - Dez 2018 Superior, UNG (Tecnologo em Fotografia)
Graduaç~o pan a formaçao de FotOgrafo, abrangendo todas as areas da fotografia, como Still, Cinematografia e
Fotojornalismo.

jan 2021 - dez 2024 Superior, Anhembi Morumbi (Bacharel em Design Digital)

Gmduacâo pan a formaçJo de Designer Digital, abrangendo as diversas areas de criaçào visual, corno UL~UX, Brand Design,

Design Systems, Design Thinking, Design de Produtos e etc.

jul 2019- out 2019 Profissionalizante, SENAC (Curso de Programaciio visual e editoracão.)

Curso voltado pan editoraçao. Desde a ideia ate a concepç~o, abrangendo todo a processo de fechamento de arquivo e da gráfica

Desenvolvi uma revista pan a conclusao do curso.

mar 2024- Jun 2024 Curse de extensão, SENAC (Fundamentos de Experiencia do Usuario - Ux Design e User Interfilce)

No Curso EAt) de Eflensão Universitiria - Ftrndamentos de Experi~ncia do Llsnário: UX Design e User Interface

coma intuito aperfeiçoar as tdcnicas pam analisar as experiências do usuário e as contribuiçoes necessárias pain provocar açOes

transformadoras no desenvolvimento de produtos e services que impactam a economia. Ensinando desde ajornada do usuári5~—

ate a prototipaç~o.

Itabilidades

Suite Adobe Branding Ediçao de videos Fotografia Design System Design Ul/UX Design Thinking Tipografia~



A ~mtuniN UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI

DEcLARAçAO

DECLARAMOS, para Os devidos fins, que VICTOR VINICIUS DE SOUZA SILVA

portador do RG 532455759 e CPF 46240692859, conclulu, em 28 tIe janeiro de 2025 na

UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI, credenciada pela Portaria MEC n.° 595 de 17 de maio de

2012 o curso DESIGN DIGITAL, bacharelado, Portaria n° 705, de 19 de dezembro do 2013.

DECLARAMOS, ainda, que ate a presente data o(a) titular nan cGlou grau.

São Paulo, 28 de janeiro de 2025

Este docurnento 4 assinado eletronicarnente, dispensando carimbo e assinatura fisica, de acordo corn o que prove o
Anigo 10. §2° cia Medida Provisória no 2.200-02/01, quo he contere val:Jade jurldica.Sua aulenticidade pode ser
comprovada fornecendo.se o cOcligo de conirole no site: https://webdoc.anhembibr
COdigo do controle: ZGEZ - ZNZO - RKKI - RiJI

Vita Olimpia: Rua Casa do Ator, 275 . Vila Olimpia . São PauloIsP - CEP: 04546-001

(
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marco, in’agen’ e reputaçäo

DECLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

DECLARAMOS, para os devidos fins, e sob as penas da Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAcAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254/2024-72 que o profissional VICTOR VINICIUS DE SOUZA SILVA possui

comprovada experiência em Sua respectiva area de atuação, estando aptos a desempenhar as

funçOes a eles atribuldas no âmbito da prestaçAo de serviços conforme quadro abaixo:

Etrio
n’arc~

im~9eme
rtpvtaç~O

C. & da SOya Conirnlcacio Carporativa - CNPJ 34.1 82.448910001-95
Trio- malta, imagem a reputacio
Av Moenm, 728 cJ21 /040770231 S~o Paula / SP
trio.inf.br

PERFIL: VICTOR VINICIUS DE SOUZA SILVA

FORMAcAO: DESIGN DIGITAL

MON1TORAMENTO

CARGO COMPROVAçAO ENTRADA SA~DA TEMPO EM DIAS

ESTAGIARIO CONTRATO 19/07/2021 18/07/2023

BRAND DESIGNER CONTRATO 01/08/2024 ATUAL

729

114

Tempo total em dias

Total (anos, meses e dias): 02 ANOS, 03 MESES E 01 r
Ii

São V.

h
CA.DA

bril de 2025

AO CORPORATIVA

0 DA SILVACARLO



VIVIANE BAETA
coMuNlcAçAo & MARKETING

Corn IormoçOo em GestOo Empresarial e Marketing pela ESPM,
destaco minho foci dade em trabalhar em equipe, ogilidode no
compreensOo dos otribuiçOes e capcicidade do odciptaçOo a
mudanços e responsabilidades. Meu conhecimento técnico
oprimorodo e 0 compromisso corn a entrega de qualidade sOo
carocterist cas centrals do m nha otuaçoo profiss ona.

~ Experiência Profissional

2024 Gerente de Marketing

- Hubblue - Centro do gestOo do emprosas
2025

ç (ii) 94616-6046 • Moo desenvolvendo e executondo a es ro egia de
marketing de startups a empresas corn major tempo do

~ boetocomunica@gmaI com mercoclo Gerenc o campanhas digitois. branding, parcerias
• e autornoçOes pora otirn zar a jornada do cliente A em

~n Pitjylvrvibaeta disso. sou responsavel pela anal se de mEtricas gestOo do

9 Via Sabrina SP equ pe e a ham nt corn o camercia pcra max mizarrosuitodos

- 2023 Coordenadora do Comunicaçdo
Formaçao -

Fundaçao Paulistana do Educaçoa. Tecnoiogia a C turo
- 2024

GESTAO EMPRESARIAL E MARKETING • Como coordenodora do comunicaçao, suporvis one a
Escola Superior do Propaganda e coordenci as otividades do comu cacao do organiza On.
Marketing 12079 - 2020 Isso envolvou o desenvolvimonto e mpiemo taçOo do

estrategias de cornunicacoo n erna e externa
PUBLICIDADE E PROPAGANDA gerenciarnento dos m dias sociais o c iocao de canteudo
Universidade Nove do Julha 12014 2018 para divers s cana s de comun ca ao Lidera do a equipe

de comuriicaçOo, garanti a alinhornonto dos mensogens e
a consisténcto do marco. Alérn disso, estabeleci 0 mantive
relacionamentos com a imprenso. coordenei eventos e

Cursos Extras campanhos do eomunicaçoo. e onalisol métricos do
desemponho para avaliar a eficácia dos estratAçjias

CertiticoçOo Google ADS impiementadas.
GOOGLE I 2022 2022 Assessora de Comunicação

Marketing Digital 2023 Socretaria Municipal do inovaqOo 0 Tecnologia
USP UNIVERSIDADE DE sÃo PAULO I 2021 • Como assessora de cornunicaçUo direto 0 outoridode,

dosemponhei uma variodado de funçaes essenciois. Isso
inclutu a prostaçOo do assessoria do impronsa, a
pianejamonto do midias a a contribuiçOa pora 0

pianejamento de cornunicacCo visando a divuigaçOo de
Idiomas ~uipamentos p~blicos. Alem disso, estive envolvido em

outras otividados roiocionados o comunicogOo estrotégica

English e institucionai.
(NIvEL NTERMEDiARi0)

- Anahsta do Marketing

2022 Colegio Ranieri
Corno responsOvel polo departamonto do marketing

Expertise minhas atribuiçoos inciuiom 0 gerenciamento
sociais, personalizoqao do ambientes, criaçOo do layouts o

hA Li fr ~ • I logos cantrotaçao do lornecedores e Interface corncvi0ri~etifl9 ~Agitai agencia Também I nho a responsabiiidado do rag strar

Planejamento fotogralicomente eventos, cziur sites no Googie, e
,~ - fornecmento de suporte e estruturoçCo para a equipes~ao cornerciai. , /

RECOMENDAç..on ~‘-
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brasileira, natural do Estado de São Paulo, nascida a 06 de novembro de 1993,
RG n° 49.420.030-3 - SP

U1$JIN

PRIZe,
Aqniqg
COP”
PELA PA
APfl$f,~

e outorga-lhe a presente )Diplama, a Urn be que pos go~ar be tabas as bireitos £ prerragatibas kMi%.
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UNIVERSIDADE NOVE DE JULHO - UNINOVE

000000000000000000QQQQQQQO 0000

Curso do ComunlcaçIo Social - Publicidade e Propaganda.
Bacharelado, Reconhecido peia Portarla MEG n° 273, do
03I0412017, publicada no D.0.U. em 0410412017.

Sc”
~

AU108 0 9i 270.203

‘: 5 .-

UNINOVE
UNIVERSIDADE NOVE DE JUL.HO

Diploma registrado sob n.° 269633
Processo n.° 015511l9-VM
nos termos do Artigo 48 da Lei 9394196.
São Paulo, 11 de abril de 2019

Mat s&n
Secretaric~1Registro de Diplomas

UNINOVE

UNIVERSIDADE NOVE DE JULHO

APOSTILA

Curso: GOMUNICAcAO SOCIAL

Habilltação: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Colacão do Grau: 05 do Jane Iro do 2017

550 Paulo, 11 deabrilde2ol9

Prof. Apar~d~ Lucimar Munson

SecretAdo do Reglstro de Diplomas
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~40EsoOIt Superior de Propaganda e Marketing confere o presente certificado a
F ~ 3RCOC CARVRt~

E MJT0~~°

‘Viviane gomes (Baeta

pela conclusão do curso do POs-Graduacão Lato Sensu, Pos-Graduacao em Gestão Empresarial e Marketing,

corn carga horãria total de 360 horas, a fim de quo possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

-c

Rio de janeiro, 31 do julho de 2020.

Kely Cintra Sousa
Secretaila Académica
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Aluno Diretor Académico
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De acordo corn a Resolução CNEICES no i, de 06 de abril de 2018

Registrado sob no 000000000000927 em 31 de juiho de 2020.

Area de Conhecimento do Curso: Cièncias Sociais Aplicadas

Credenciamento da ESPM: Decreto Federal n° 75.775 de 26/05/1975 — D.O.U. de 27/05/1975.

Recredenciamento da ESPM: Portaria no i 383, de 23/11/2012, DOU de 2611112012.
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DECLARAMOS, para Os devidos fins, e sob as penas cia Lei (Art. 299 do CPC)

especialmente para atender aos requisitos da LICITAcAO N°: 01/2025, PROCESSO N°

005.00000254/2024-72 que o profissional VIVIANE GOMES BAETA possui comprovada

experiência em Sua respectiva area de atuaçAo, estando aptos a desempenhar as fiinçoes a eles

atribuldas no âmbito da prestaçAo de serviços conforme quadro abaixo:

PERFIL: VIVIANE GOMES BAETA

F0RMAcA0: COMUNIcAçAO SOCIAL

MONITORAMENTO ON-LINE

São Paulo, 09 de abril de 2025

C. A. DA SILVA COMUNICACAO CORPORATIVA

CARLOS ALBERTO DA SILVA

~rio—
matc~,

im~gem 0
rtpuI~cjo

C. & di SilvaComunicaçioCor~aatIva - CNPJ 34.182.4489/0001-95
Trio- marci imagem e reputacio
Av Moenia, 728 cjZl / 04077023/ São Paulo / SP
trio.inf.br

DEcLARAçA0 DE EXPERIENCIA PROFISSIONAL

CARGO C0MPROvAcA0 ENTRADA SAIDA TEMPO EM D1AS

ANALISTA DE MARKETING CONTRATO 01/04/2019 08/03/2022 1072

ASSESSOR DE CoMuNIcAcAo CONTRATO 09/03/2022 04/05/2023 421

COORDENADOR DE COMLJNIC. CONTRATO 08/08/2023 03/02/2024 179

GERENTE DE MARKETING CONTRATO 08/03/2024 ATUAL 397

Tempo total em dias

Total (aims, meses e dias): 5 ANOS, 7 MESES E 28 DIAS
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EXPERTENCIA

__ 4.

‘TIO C. A. da SllvacanirnicaçioCorporatlva- CNPJ 34182.4489/0001-95Trio - marcR imagem e repttaçio
marca Ày Mona, 728 cj2l /04077023) Sào Paulo ISP I ç’O
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megahub

C
ATESTADO PRESTADOR DE SERVI~O

Informarnos através da presente que a empresa C A DA SILVA COMUNICAçAO
CORPOTATIVA, inscrita no CNPJ 34.182.448 000 1-95, corn sede na Av. Moerna, 728, Conj.

21, Moerna - SP, CEP: 04077-023, presta serviços de Cornunicação Corporativa (Assessoria de

irnprensa e Marketing Digital) inscrita no CNPJ n° 09.242.259/0001-13, corn sede, Av. Moema,

728, Conj. 21, Moema - SP - no 728 —Conj. 21, Moerna SP - CEP: 04077-023.

DescriçAo de serviços prestados:

Planejarnento Estratégico;

- Marketing e relacionarnento corn jornalistas;

- Elaboração, distribuiçao e follow-up de press releases;

- Criação de pautas, manutençAo de rnailing list;

- Acornpanharnento de entrevistas quando indicado;

- Monitorar, analisas diariarnente as açöes ern mIdia social (Twitter, Facebook, Instagrarn e

blogs)

São Paulo, 05 de abril de 2025

kAEr A LII ID kA A DvErIKIr Assinado de forma digital por(VI ~JflI ItJL) (VInfli. I IIN%J MEGAHUB MARKETING DIGITAL

DIGITAL LTDA:092422590001 13

LTDA:09242259000 113 ~ 2025.04.05 18:11:50

CARLOS ALBERTO SILVA

MEGAHUB MARKETING DIGITAL LTDA.

09.242.259 0001-13

(~fl

MEGAJ{UBMAPKET1NG DIGITk LnD&-cNPJ O924Z2S9/~O143

megah~( CER04077~2~Moen~SâoPaub~SP ‘5



ATESTADO PRESTADOR DE SERVI~O

Informamos através da presente que a empresa C A DA SILVA COMUNICAçAO

CORPOTATIVA, inscrita no CNPJ 34.182.448/0001-95, corn sede na Av. Moema, 728, Con].

21, Moema - SP, CEP: 04077-023, presta serviços de ComunicaçAo Corporativa (Assessoria de

imprensa e Marketing Digital) para MANI COMERCIOS E SERVI~OS LTDA. inscrita no

CNPJ n° 30.938.122/0001-94, corn sede, Av. Moema, 728, Con]. 21, Moema - SP - n° 728

Con]. 21, Moema— SP - CEP: 04077-023.

DescriçAo dos serviços prestados:

- Marketing;

- ElaboraçAo, distribuiçAo e follow-up de press releases;

- CriaçAo de pautas, manutençAo de mailing list;

- MIdia Social

Ic;—

Pt

São Paulo, 05 de abril de 2025

SILVA

SERVI~OS LTDA

Mad CcmêdoseS&ços Ltd~ - CNPJ 30.93a122JoX)1-94
Tia P~,ca Gourmet

IL Av.Mocnia,722,Ccnj.21
dR 01077-023 - Mcen~ São Paulo• 9

(



Governo do Estado de São Paulo
Secretaria de Comunicação

Assessoria da Secretária Executiva

ATESTADO

QuALIFIcAcA0
TECNICA

Atestamos, para os devidos fins, que a empresa CA DA SILVA., inscrita no CNPJ sob on° 34.182.448/0001-
95, corn sede na Averiida Moerna, 728, conj. 26B, Moema, São Paulo - SP, CEP 04077-023, presta services

( de assessoria de irnprensa para o Governo do Estado de São Paulo por rneio da Secretaria de Comunicação,
conforme especificado no Contrato no 0512022, decorrente do Processo 59 005.00000005/2023-04 e da

( Concorrencia no 08/2021.

o objeto do contrato consiste na prestação de serviços de assessoria de imprensa voitados a area de
Desenvolvirnento Social, incluindo, rnas nâo se limitando a: elaboração e desenvolvirnento de piano
estrategico e operacional de cornunicação, rnonitorarnento diãrio da exposiçäo de projetos, açôes e
prograrnas nos veiculos de cornunicação (jornais, revistas, TV, radio e internet), apoio a Unidade de
Cornunicaçào na producao, gerenciarnento e disserninação de inforrnaçoes voltadas a cornunicação externa
e interna, e atendimento diário das solicitaçoes dos veiculos de comunicaçâo.

Os serviços estão sendo executados desde 01 de setembro 2023, corn térrnino previsto para 30 de novernbro
de 2024, pelo valor total estirnado de R$ 2.088.565,50 (dois milhöes, oitenta e olto mu, quinhentos e
sessenta e cinco reals e cinquenta centavos), atendendo aos padroes de qualidade e eficãcia requeridos,
dentro dos prazos e condiçöes estabelecidos no contrato.

Atestamos ainda que tais serviços estâo sendo executados satisfatoriamente, corn qualidade e padrão

( técnico adequados, condizentes corn as exigéncias contratuais, obedecendo aos prazos e quantidades
fixadas.

CECILIA MANTOVAN
Secretãria Executiva

Docurnento assinado eietronicamente por Cecilia Mantovan, Secretãria Executiva, em
12/09/2024, as 14:57, conforme horãrio oficial de Brasilia, corn fundamento no Decreto

stadual n° 6 641 de lOde abril de 2023.

A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
httDs //se sp pov br/sei/controlador externo.php?
acao’-documento confenr&id orpao acesso externo=0 inforrnando 0 codigo verificador
0039460795 e 0 cOdigo CRC 21B9A446.

sel!

Atestado Qualiflcaçàc Técnica (0039460795) SEI 00500000021/2023-99! pg. 1
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ODON ICLOGIA

ATESTADO PRESTADOR DE SERVI~O E QUALIFICAçAO TECNICA

Informamos através da presente que a empresa C A DA SILVA COMUNICAçAO

CORPOTATIVA, inscrita no CNPJ 34.182.448/0001-95, corn sede na Av. Moerna, 728, Conj. 21,

Moema - SP, CEP: 04077-023, presta serviços de Cornunicaçao Corporativa (Assessoria de

imprensa e Marketing Digital) para ODONTOLOGIA LUCILENE FIGUEIREDO LTDA inscrita

no CNPJ n° 51.397232/0001-66, corn sede, EST DE ITAPECERICA, 2700, Vila Prel - SP - CEP:

05.835-004.

Descrição dos serviços prestados:

- Marketing;

- Elaboração, distribuiçâo e follow-up de press releases;

- Criaçao de pautas, rnanutençAo de rnailing list;

- MIdia Social

- Monitoramento e gestão de redes sociais

- Marketing de conteüdo

- Ediçao de videos

- Design Gráficos

- Monitoramento Digital

São Paulo, 05 de abril de 2025

ODONTOLOGIA LUCI LEN E Assinado de forma digital por

FIG’ ‘E’°E” 000NTOLOGIALUCILENEI V IR LJ~.) FIGUEIREDO LTDA:51397232000166

LTDA:5 1 3972320001 66 Dados: 2025.04.05 18:01:01 -0300’

LUCILENE FIGUEIREDO MESQUITA

ODONTOLOGIA LUCILENE FIGUEIREDO LTDA

51.397.232/0001-66

EST DE ITAPECERICA, 2700, Vila Prel - SP - CEP: 05.835-004
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ATESTADO

QUALIFIcAçA0 TECNICA

INFORMAMOS ATRAVES DA PRESENTE QUE A EMPRESA C A DA SILVA

coMuNIcAcAo CORPOTATIVA, INSCRITA NO CNPJ 34.182.448/0001-95, COM

SEDE NA AV. MOEMA, 728, CONJ. 21, MOEMA - SP, CEP: 04077-023, PRESTA

SERVIQOS DE COMUNICAQAO CORPORATIVA (ASSESSORIA DE IMPRENSA E

MARKETING DIGITAL) PARA VENUS CONSULTORIA EMPRESARIAL LTDA

INSCRITA NO CNPJ N° 46.446.297/0001 -14, COM SEDE, R MARINA CRESPI, 195,

CONJ 1041 BLOCO Al - MOOCA- SP - CEP: 03.112-090.

DE5cRIçAO DOS SERVI~OS PRESTADOS:

MARKETING; ELAB0RAcAO, DISTRIBUIcA0 E FOLLOW-UP DE PRESS RELEASES,

cRIAçAO DE PAUTAS, MANUTENQAO DE MAILING LIST, MIDIA SOCIAL,

MONITORAMENTO E GESTAO DE REDES SOCIAIS, MARKETING DE CONTELJDO,

EDIcA0 DE VIDEOS, DESIGN GRAFICOS, MONITORAMENTO DIGITAL.

SAO PAULO, 28 DE MARCO DE 2025
VENUS CQNSU LTQRIA Assinado de forma digital por VENUS

E”~ A DIAl CONSULTORIA EMPRESARIALivirn nnlnL. LTDAA6446297000114

LTDA:46446297000 11 4 Dados: 2025.04.05 17:57:20 -0300

VENUS CONSULTORIA EMPRESARIAL LTDA

EDUARDO LEGRAZIE

SOCIO-ADMINISTRADOR

L~5



ATESTADO

Informamos através da presente que a empresa C A DA SILVA COMUNICAcAO
CORPOTATIVA, inscrita no CNPJ 34.182.448/0001 -95, corn sede na Av. Moema, 728,

Conj. 21, Moerna - SP, CEP: 04077-023, presta serviço de Assessoria de Comunicaçao

Corporativa (Assessoria de imprensa e Marketing Digital) para MAGANO ADVOCACIA

inscrita no CNPJ no 60.533.24710001-03, corn sede, R. Pe. Manuel de Chaves, 44,

Cidade Jardim - SP - CEP: 01448-050.

Descrição dos serviços prestados:

- Marketing;

- Elaboraçao, distribuiçao e follow-up de press releases;

- Criaçao de pautas, manutenção de rnailing list;

- Midia Social

- Monitorarnento e gestâo de redes sociais

- Marketing de conteüdo

- Ediçao de videos

- Design Gráficos

- Monitorarnento Digital

São Paulo, 06 de abril de 2025

MARCIO CABRAL Assinado deforma digital porMARCID CABRAL

MAGANO:0222353 MAGANO:02223532870 1’
Dados: 2025.04.05 17:37:42

2870 -0300

MAGANO ADVOCACIA
MARCID CABRAL MAGANO

60.533.247/0001-03
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FANEP ESTRUTURAS METAUCAS
CNPJ: I 8062.86710001-37

ATESTADO

INFORMAMOS ATRAVES DA PRESENTE QUE A EMPRESA C A DA

SILVA coMuNlcAcAo CORPOTATIVA, INSCRITA NO CNPJ

34.182.448/0001-95, COM SEDE NA AV. MOEMA, 728, CONJ. 21,

MOEMA - SP, CEP: 04077-023, PRESTA SERVI~OS DE

Comunicaçâo Corporativa (Assessoria de imprensa e Marketing

Digital) PAPA V. F. CAVALCANTE - estabelecida a RUA LIMBANI,

510, JARDIM VALE DAS VIRTUDES, SÃO PAULO / SP, CEP.

05796-110, no texto estará simplesmente sendo denominada

coma FANEP ESTRUTURAS METALICAS. Inscrita no CNPJ sob n°

18.062.867/0001-37, devidamente registrada na JUCESP — Junta

Comercial do Estado de S~o Paulo, sob NIRE N° 35.128.818.947

DEScRTcA0 DOS SERVI~OS PRESTADOS:

MARKETING; ELABORAcAO, DIsTRIBuIcA0 E FOLLOW-UP DE

PRESS RELEASES, cRIAcA0 DE PAUTAS, MANUTENçA0 DE

MAILING LIST, MIDIA SOCIAL, MONITORAMENTO E GESTAO DE

REDES SOCTAIS, MARKETING DE CONTEÜDO, EDIçAO DE

VIDEOS, DESIGN GRAFICOS, MONITORAMENTO DIGITAL.

Sac Paulo, 06 de abril de 2025

V F Assinado de forma digital por V F

CAVALCANTE: 1 8062867 CAVALCANTE:1 8062867000137

000137 Dados: 2025.04.05 17:45:02 -0300’

FANEP ESTRUTURAS METALICAS

VALDEMIR FARIAS CAVALCANTE

RUA LIMBANI, 510 - JAROIM VALE DA VIRTUDES . CEP 05706-110 - sÃo PAULO — SP
FONE: 96700-6535

e-mail: lanernest ruluras metallcas~ pm. corn



ATESTADO PRESTADOR BE SERVI~O E QuALIncAçAo TECNICA

lnforrnarnos através da presente que a empresa C A DA SILVA COMUNICAçAO
CORPOTATIVA, inscrita no CNPJ 34.182.448/0001-95, corn sede na Av. Moema, 728,

Conj. 21, Moerna - SP, CEP: 04077-023, presta serviços de Cornunicaçao Corporativa

(Assessoria de imprensa e Marketing Digital) para REINA COMUNICACAO E

SERVICOS LTDA inscrita no CNPJ n° 03.378.43810001-04, corn sede, R MATO

GROSSO, 330, S. TEREZINHA - SANTO ANDRE - SP - CEP: 05.835-004.

Descriçao dos serviços prestados:

- Marketing;

- Elaboraçao, distribuiçao e follow-up do press releases;

- Criaçao do pautas, manutençao de rnailing list;

- MIdia Social

- Monitorarnento e gestão do redes sociais

- Marketing do conteUdo

- Ediçao do videos

- Design Gráficos

- Monitorarnento Digital

São Paulo, 14 de rnarço do 2025

REINA CQMUNICACAO Assinado deforma digital por

cEn’IIcns REINACOMUNICACAQEC 3 fl V I SERVICOS LTDA:033784380001 04

LTDA:033 784380001 04 Dados: 2025.04.05 17:52:10 -03’OO’

REINA COMUNICACAO E SERVICOS LTDA

EDUARDO REINA

03.378.43810001-04
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SUBQUESITO 2.1

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

~rIO C. k da~ - CNPJ 34.182M89ICOO1~S

.

Trto - fllarC4 magelfl I repiit.çào
marca, Av Moer’ia~ 728 cjZl / 04077 023/ São Paulo I SP

n1~gcm 0
reptaaçao trlo.inf.br



TRIO MARCA REPUTACAO E IMAGEM

RELATÔRIO MENSAL DE OUTUBRO

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO SOCIAL

CONTRATO N°XXIXXXX

I

NOME

GERENTE ADMINISTRATIVO F FINANCEIRO

2OXX
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I SUMARIO EXECUTIVO

Este relatorio apresenta e analisa os resultados da exposição na mIdia da Secretaria

de Desenvolvimento Social e dos ôrgãos vinculados a Pasta no més de outubro de

2OXX, de acordo corn planejamento estratégico de comunicação desenvoMdo pela

agência TRIO MARCA REPUTAcA0 E IMAGEM.

o assunto relacionado a atuação da SEDS que mais repercutiu no mês de outubro

não estava de antemao no nosso radar: trata-se do apoio do Governo de São Paulo,

por meio da SEDS, a operação de repatriaçao de brasileiros que estavam no Libano

e que decidirarn deixar a area de conflito e retornar ao Brasil. A SEDS foi procurada

pelo Ministerio do Desenvolvimento Social na véspera do inicio da operação do

governo federal. Disponibilizou cern vagas para repatriados em situação de

vulnerabilidade social em seu serviço de acolhimento para migrantes e solicitantes

de refUgio.

Outro tema de repercussão na imprensa foi relativo ao Born Prato, principal politica

pUblica de segurança alirnentar do Governo do Estado de São Paulo. Trata-se do

anUncio da destinação de mais R$ 22 milhOes para a rede de restaurantes do

prograrna, valor suplernentar a ser investido ate o final deste ano. Esse dinheiro vai

ser usado para manutenção, melhorias e expansão do Born Prato em todo o Estado

de São Paulo. 0 cardãpio especial do Born Prato para o Dia das Crianças tarnbérn

mobilizou as redaçOes no periodo.

o balanço que fizernos, por ocasião do Dia das Crianças, sobre nosso serviço de

convivência e fortalecimento de vinculos tarnbern se destacou. Em 2OXX, o Governo

de São Paulo destinou R$ 52 milhoes para serviços voltados para crianças. Esse

valor foi distribuido entre as 797 unidades do serviço, que e destinado aos püblicos

de Ca 6 anos e de 6 a 15 anos.

Por ocasião do Outubro Grisaiho, no ámbito do Dialogando, série de debates

promovidos rnensalmente pela SEDS e que convida especialistas para discutir ~

grandes ternas que tangenciarn a Assisténcia Social, a pauta foi o enveihecimento e

a convivéncia nos municipios.



Finalmente, trabaihamos a divulgaçao da participaçäo da SEDS no Freemind 2OXX,

congresso internacional de politicas sobre drogas que também contou corn a

participaçäo do vice-governador, Felicio Rarnuth.

A TRIO MARCA REPUTACAO E IMAGEM tarnbérn realizou plantoes de fim de

sernana para atencier demandas de imprensa e realizar monitoramento de noticias.

(‘f’



2 ATIVIDADES DESEMPENHADAS

ITEM A - Elaboraçao e desenvolvimento de piano estratégico e operacional

de comunicaçao, a tim de informar de forma eticaz sobre as açOes, projetos e

programas a que alude a “item 2.1.” do Projeto Bãsico. Este piano estratégico e

operacional deve canter medidas de curto, media e longo prazo, com propostas de

execuçao que possibiiitem o fornecimento de informaçao adequada a todos as

veiculos de comunicaçao, contemplando a forma e conteüdo da produçao de

informativos, sejam eles press releases, avisos de pauta, artigos, notas, cartas e

outros materiais necessãrios para sua execução.

A.1. eiaboraçaa de relatorio diana da execuçäo dos objetivos de

comunicação propostos, corn descriçao do cumprimento de demandas e açOes no

dia;

K 1~

1’

DATA ATIVIDADES HORAS

01/10/20)0K RelatOrio Estratégico e Operacional — outubro 2

O1/1O/2OXX Reuniäo de alinhamento e planejamento estrategico— 01/10 2

02/10/2OXX RelatOrio Diario da Execução dos Objetivos de Comunicaçao — 02/10 3

03/10/2OXX RelatOrio Diário da Execuçào dos Objetivos de Comunicação — 03/10 3

04/1 0/2OXX RelatOrio Diãrio da Execuçäo dos Objetivos de Comunicacäo — 04/10 3

07/1 0/2OXX Reunião de alinhamento e planejamento estratégico— 07/10 2

07/l0/2OXX Relatorio Diario da Execuçao dos Objetivos de Comunicaçao — 07/10 3

08/10/2OXX RelatOrio Diärio da Execuçao dos Objetivos de Comunicação — 08/10 3

09/10/2OXX Relatôrio Diário da Execuçao dos Objetivos de Comunicacão — 09/10 2

l0fl0/2OXX Relatorio Dianio da Execuçao dos Objetivos de Comunicacão — 10/10 3

11/10/2OXX RelatOrio Diário da Execução dos Objetivos de Comunicacão — 11/10 3

14/10/2OXX Reuniâo de alinhamento e planejamento estrategico— 14/10 2

15/1 0/2OXX RelatOrio Diário da Execuçáo dos Objetivos de Comunicacäo — 15/10 3

16/IOI2OXX Relatorio Diärio da Execuçao dos Objetivos de Comunicacäo — 16/10 2

17/10/2OXX Relatôrio Diãrio da Execucao dos Objetivos de Comunicação — 17/10 3

18/10/2OXX RelatOrio Diário da Execução dos Objetivos de Comunicação — 18/10 3

21/10/20X3K Reunião de alinhan,ento e planejamento estrategico— 21/10 2

21/10/2OXX RelatOrio Diário da Execuçäo dos Objetivos de Comunicação — 21/10 3

22/1 0/2OXX RelatOrio Diário da Execuçao dos Objetivos de Comunicacäo — 22/10 3

23/10/2OXX RelatOrio Diário da Execuçáo dos Objetivos de Comunicaçao — 23/10 3



24110/2OXX RelatOrio Diãrio da Exeouçao dos Objetivos de Comunicacäo — 24/10 3

25/1OI2OXX RelatOrlo Diãrio da Execuçao dos Objetivos de Comunicaçäo — 25/10 3

• 29/1 OI2OXX Reunião de alinhamento e planejamento estrategico— 29/10 2

TOTAL

N

61



Comprovantes A.1

Arquivo: Relatôrio Estratégico e Operacional — OUTUBRO

Data: OIIIOI2OXX a 30110120XX

Piano Estratégico e Operacional de outubro

O planejamento de comunicaçao da equipe da TRIO na SEDS leva em conta

circunstâncias coma, por exemplo, entregas ou inauguraçOes de programas e

serviços da pasta, bern corno datas comemorativas/efernerides ou eventos

organizados pela secretaria, como oportunidade para falar sabre as açoes da pasta.

O principal tema abordado pela equipe da TRIO no mês de outubro foi a apoio do

Governo de São Paulo, par meio da secretaria, a operação do governo federal de

repatriação dos brasileiros no Libano. Coma a assunto surgiu de ültima hora, não

havia um planelarnento prévio de comunicaçao, o que nos levou a discutir corn a

Imprensa da Secom uma estratégia para a divulgação da informaçao, a que acabou

sendo feito pelo site da Agencia SP. Na ocasião, trabaihamos também corn disparo

de release e conteüdo para arnbiente digital.

Quanta ao anUncio da destinaçao de mais R$ 22 milhOes para rnelhorias no

Programa Born Prato, a SEDS organizau um evento no auditário da Secretaria da

Fazenda. No dia 24 de outubra. 0 anüncio fai feito pela secretária a representantes

de organizaçOes da sociedade civil (oscs) que administram as restaurantes do

programa. Trabalhamos cam release, texto para ambiente digital e conteUdo para

canals digitais.

Quanto ao balanço sabre investimentos da SEDS em serviços voltados para

crianças e idosos, trabalharnos também corn texto para ambiente digital, releases e

conteüdo para canais digitais. Especificamente sobre a pauta dos serviços para

crianças, técnicos da secretaria concederam entrevistas para a TV Assernbleia

(Alesp).



Arquivo: Ata da Reuniao Semanal de Planejamento — OhIO a 04110

Data: 01110

Dia:O1/1 OI2OXX

Hora: 14 horas

Local: SEDS

Presentes: Gabriela Rolke, de Araulo, Rita Damasceno e Thals Schiavo

Ponto Principal: Reuniao de alinhamento sobre o cardapio especial de Dia das

Crianças no programa Born Prato

Objetivo geral: A equipe de assessores da agência Trio se reuniu corn os técnicos

da Coordenadoria de Segurança Alimentar e Nutricional (COSAN) para definir a

estratégia de divulgaçao sobre o funcionarnento das unidades do Born Prato durante

as eleiçOes.

Ficou decidido que a divulgaçao será feita por rneio de urna nota oficial para veiculos

de irnprensa. Alem disso, será produzido urn rnaterial especifico para os canais

digitais a firn de reforçar a cornunicaçao.

Arquivo: Relatório Diana da Execuçao dos Objetivos de Comunicaçào —02110

Data: 02I10

Releases

• Secretaria Estadual de Desenvolvirnento Social trabalha pela proteçâo e

garantia dos direitos da pessoa idosa (Apôs apurar as inforrnaçOes corn a

Coordenadoria de AssistOncia Social, urn release foi produzido).



I

Arquivo: Relatório Diârio da Execução dos Objetivos de Comunicação —03/10

Data: 03110

Notas

• Confira o funcionarnento das unidades do Born Prato neste final de semana

Arquivo: Relatório Diârio da Execuçao dos Objetivos de Comunicação —04110

Data: 04110

Atendimento a imprensa

Folha de S. Paulo

Arquivo: Ata da Reunião Semanal de Planejamento —07/10 a 11/10

Data: 07/10

Dia:07/1 OI2OXX

Hora: 14 horas

Local: SEDS

Presentes: Gabriela Rolke, Pedro Marcondes, Marcelo Ricci e Daniele Ribeiro

Ponto Principal: Reuniao de alinhamento sobre parceria corn UNESP ern projeto

para pessoas idosas

Objetivo geral: Os assessores de irnprensa Trio se reuniram corn a equipe técnica

da Coordenadoria de Desenvolvimento Social (CDS) para entender e,

posteriorrnente, divulgar a parceria que será firrnada corn a UNESP.

A parceria tern o objetivo de identificar e rnapear, no Estado de São Paulo, as boas

prãticas voltadas ao trabalho corn pessoas idosas. 0 projeto, intitulado

“Mapearnento de experiências exitosas de politicas püblicas, destinadas a promoção

do envelhecirnento ativo e saudãvel no Estado de São Paulo”, deverá durar dois

anos e prevé uma articulaçao entre as Diretorias Regionais de AssistOncia e

K



Desenvolvirnento Social (DRADS) e municipios. Após terern obtido essas

inforrnaçoes, releases serão produzidos para divulgar a parceria.

Arquivo: Relatório Diârio da Execuçäo dos Objetivos de Comunicação —07110

Data: 07110

Releases

• Governo de São Paulo vai apoiar operação de repatriação de brasileiros que

estavarn no Libano (Apas apurar as informaçoes corn a Coordenadoria de

Assisténcia Social, urn release foi produzido).

Atendimento a imprensa

• Born Dia Brasil e Alesp

Arquivo: Relatório Diário da Execuçao dos Objetivos de Comunicação —08110

Data: 08110

Releases

• Confira o novo endereço do Born Prato MOvel de Bauru (Corn as inforrnaçOes

dos novos endereços apuradas, foi produzido urn release);

• Confira o novo endereço do Born Prato Môvel de Jacarel (Corn as

inforrnaçOes dos novos endereços apuradas, foi produzido urn release);

• Confira os novos endereços de seis unidades do Born Prato Móvel da capital

(Corn as informaçOes dos novos endereços apuradas, foi produzido urn

release).

Atendimento a imprensa

• DiárioZonaNorte e SP2.



Arquivo: Relatório Diârio da Execuçao dos Objetivos de Comunicação —09110

Data: 09/10

Releases

• Centros lntegrados de Cidadania vao receber serviços do Espaço Prevenir

(Apos a cobertura do evento, foi produzido urn release);

• Restaurantes Born Prato de Presidente Prudente cornemorarn o Dia das

Crianças corn cardápio especial (Corn as inforrnaçOes apuradas sobre o que

serã servido nos cardapios, foi feito urn release para a regiao);

• Restaurantes Born Prato de Ribeirao Preto comernorarn o Dia clas Crianças

corn cardãpio especial (Corn as inforrnaçOes apuradas sobre o que serã

servido nos cardapios, foi feito urn release para a regiao);

• Restaurantes Born Prato cie São Carlos cornernorarn o Dia das Crianças corn

cardapio especial (Corn as inforrnaçOes apuradas sobre o que serã servido

nos cardapios, foi feito urn release para a regiao);

• Restaurantes Born Prato de Sorocaba cornemoram o Dia das Crianças corn

cardápio especial (Corn as inforrnaçOes apuradas sobre o que será servido

nos cardãpios, foi feito urn release para a regiao);

• Restaurantes Born Prato do ABC cornernoram o Dia das Crianças corn

cardápio especial (Corn as informaçOes apuradas sobre o que será servido

nos cardápios, foi feito urn release para a região).

Atendimento a imprensa

• TV Fronteira, Jovern Pan e Gi.

I’



Arquivo: Relatório Diário da Execução dos Objetivos de Comunicaçao — 10110
Data: 10110

Releases

( • Restaurantes Born Prato da Baixada Santista comernorarn o Dia das Crianças

corn cardápio especial (Corn as inforrnaçOes apuradas sobre o que serã

servido nos cardápios, foi feito urn release para a regiao);

• Restaurantes Born Prato da capital cornernorarn o Dia das Crianças corn

cardãpio especial (Corn as inforrnaçOes apuradas sobre o que será servido

nos cardápios, foi feito urn release para a regiao);

• Restaurarites Born Prato da Grande São Paulo Oeste cornemoram o Dia das

Crianças corn cardãpio especial (Corn as inforrnaçOes apuradas sobre o que

( será servido nos cardãpios, foi feito urn release para a região);

• Restaurantes Born Prato de Bauru comernorarn o Dia das Crianças corn

cardãpio especial (Corn as informaçOes apuradas sobre o que serã servido

nos cardápios, foi feito urn release para a regiao);
( • Restaurantes Born Prato de Carnpinas cornernorarn o Dia das Crianças corn

cardãpio especial (Corn as inforrnaçOes apuracias sobre o que serã servido

nos cardapios, foi feito urn release para a região);

• Restaurantes Born Prato do Alto Tieté comernoram o Dia das Crianças corn

cardapio especial (Corn as inforrnaçoes apuradas sobre o que serã servido

( nos cardãpios, foi feito urn release para a região);

( • Restaurantes Born Prato do Vale do Paraiba comernorarn o Dia das Crianças
corn cardápio especial (Corn as inforrnaçoes apuradas sobre o que será

servido nos cardãpios, foi feito urn release para a região);

Atendimento a imprensa

TV Diãrio, Record TV Carnpinas, TV Band Vale, Grupo Thathi de Cornunicação,

CBN Ribeirão Preto, Record e EPTV.
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Arquivo: Relatérlo Diário da Execuçao dos Objetivos de Comunicaçao —11110

Data: 11110

Releases

• SEDS repassa cerca de R$ 52 milhOes a Serviços de Convivência e

Fortalecirnento de Vinculos para Crianças (ApOs apurar as inforrnaçOes corn a

Coordenadoria de Assisténcia Social, urn release foi produzido).

Notas

• Confira o funcionamento das unidades do Born Prato neste final de semana.

Atendimento a imprensa

• TVTEMeCotiaeCia

Arquivo: Ata da Reuniao Semanal de Planejamento — 14110 a 18110

Data: 14110

Dia: 14/1 O/2OXX

Hora: 13 horas

Local: SEDS

Presentes: Gabriela Ralke, de Araujo, Rita Darnasceno e Thals Schiavo

Ponto Principal: Reuniao de alinharnento sobre a Dia da Alirnentaçao

Objetivo geral: A equipe de assessores da agéncia Trio se reuniu corn os técnicos

da Coordenadoria de Segurança Alimentar e Nutricional (COSAN) para alinhar urna

possivel pauta sobre o Dia Mundial da Alimentaçao no Born Prato.

Ficou definido que, no dia 16 de outubro, dois assessores da agência irâo a uma

unidade do Born Prato para acornpanhar o café da manha e o alrnoço e produzir urn



release. 0 material tambem serã utilizado na criaçao de conteUcios para canals

digitais.

Arquivo: Relatório Diário da Execuçao dos Objetivos de Comunicaçao —15110

Data: 15110

Atendimento a imprensa

o EPTV, Estadao e TV Alesp.

Arquivo: Relatório Diário da Execuçao dos Objetivos de Comunicaçao — 16110

Data: 16110

Releases

• Dia Mundial da Alimentaçao: Born Prato é referenda nacional no combate a
insegurança alimentar (Apuradas as informaçOes sobre o programa, o release

fol produzido);

• Dia Mundial do Pao no Born Prato (Depois de realizar a cobertura em uma

das unidades do programa;

Arquivo: Relatório Diãrio da Execução dos Objetivos de Comunicaçao —17110

Data: 17/10

Notas

• Confira o funcionamento das unidades do Born Prato neste final de semana.

Atendimento a imprensa

• Diário do Grande ABC.



Arquivo: Relatorio Diário da Execuçao dos Objetivos de Comunicaçao —18110

Data: 18110

Atendimento a imprensa

• Mogi News.

Arquivo: Ata da Reuniao Semanal de Planejamento —21110 a 25110

Data: 21110

Dia:21/10/2OXX

Hora: 16 horas

Local: SEDS

Presentes: Gabriela Rolke, Pedro Marcondes, Tatiane Magalhaes e Naiara Carneiro

Teixeira

Ponto Principal: Reuniao de alinhamento sobre o evento do Dialogando

Objetivo geral: A equipe de assessores da agOncia Trio se reuniu corn os técnicos

da Coordenadoria de Assisténcia Social (CAS) para alinhar corno serã feita a

cobertura do evento do Dialogando que acontecerá no dia 24/10.

Em conclusao, flcou determinado que o Dialogando contará corn urn release sobre a

cobertura do evento. Ainda haverã a produçao de conteUdos para canais digitais

para auxiliar na divulgaçao do evento.

ft
Arquivo: Relatório Diário da Execuçao dos Objetivos de Comunicação —21110

Data: 21110

Atendimento a imprensa

• TV Claret.
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Arquivo: Relatório Diário da Execução dos Objetivos de Comunicaçao —22110

Data: 22110

Atendimento a imprensa

• EPTV.

Arquivo: Relatório Diãrio da Execuçao dos Objetivos de Comunicaçäo — 23/10

Data: 23/10

Releases

• SEDS discutirã enveihecimento e convivência nos territários na série

Dialogando.

Arquivo: Relatório Diário da Execução dos Objetivos de Comunicaçao — 24/10

Data: 24110

Releases

• Governo de SP anuncia mais R$ 22 milhOes para rede de restaurantes Born

Prato;

• SEDS realiza encontro para debater enveihecimento e convivéncia nos

municipios

Atendimento a imprensa 1’
• Jornal da 30 Idade e Diário do Grande ABC.
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Arquivo: Relatório Diário da Execuçao dos Objetivos de Comunicaçao —25110

Data: 25110

Releases

• SP aumenta em mais do 70% unidades de acolhimonto para recém-saldos de

abrigos.

Notas

• Bandeirantes.

Atendimento a imprensa

• Vanguarda.

Arquivo: Ata da Reuniao Semanal de Planejamento — 29110 a 31110

Data: 29110

Dia:29/1 0/2OXX

Hora: 13 horas

Local: SEDS

Presentes: Gabriela Rolke, Carolina Riguengo, Eliana Borges e Paulo Xavier

Ponto Principal: Reuniao do alinhamento sobre o evento do 9° Congresso

Internacional Freernind

4’
Objetivo geral: A equipe de assessores da agéncia Trio se reuniu com os técnicos
da Coordenadoria de Politicas Sobre Drogas (COED) para alinhar como serã feita a
cobertura do evento Freemind.
Ficou acordado que a evento contará corn dais releases. Um para divulgar que a
evento acontecerã em Serra Negra cam a participaçao do vice-governador e da
responsável pela COED, Eliana Borges. Outro sabre a cobertura do evento que
acontecerá no dia 30/10. Tarnbém seräo feitos conteüdos para canais digitais.
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ITEM B - Monitoramento diana da exposiçao dos projetos, açOes e programas na

midia - velculos de comunicaçâo, assim considerados os jornais, revistas, TV, radio

e internet.

B.1. avaliaçao diana, por meio de leitura do conteüdo das matérias

jornalisticas publicadas que abordam temas concernentes ao ãmbito de atuaçao

elencado no “item 2.1.’ do Projeto Básico, bern coma de ferramentas de

comunicaçao disponibihizadas que versem sabre tais açOes, pragramas e projetos,

assim coma verificaçao dos resuitados obtidos com a aplicaçao

comunicaçao.

do piano de

DATA ATIVIDADES HORAS

01/10/2OXX Leituradiaria de noticias e monitoramento das noticias 2

01/1 0/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 3

02/10/2OXX Leituradiária de noticias e monitoramento das noticias 2

02/1 0!2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 3

03/10!2OXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

03/1 0/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 3

04/10/2OXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

04/1 0/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 3

05/l0/2OXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

05/1 0/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 3

07110/2OXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

07/1 0/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 3

08/10/2OXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

08/1 0/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 2

09110/2OXX Leituna diana de noticias e monitoramento das noticias 2

09/10/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 2

10/10/2OXX Leituna diana de noticias e monitoramento das noticias 2

10/10/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 2

1 1/1 0!2OXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

I 1/10/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 2

12/10/20)0K Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

12/10/20)0K Monitoramento de sites e palavras-chaves 2

14/10/2OXX Leituna diana de noticias e monitoramento das noticias 2
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14/1 O/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 2

15/1O/2QXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

15/1O/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 3

16/1O/2OXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

16/10/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 2

17/1O/2OXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

17/1 O/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 2

18/1O/2OXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 3

18/1 O/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 2

19/1O/2OXX Leituradiaria de noticias e monitoramento das noticias 2

19/1O/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 2

20/1O/2OXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 3

20/1O/2QXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 2

21/1O/2QXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

21/1O/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 2

22/1O/2OXX Leitura diana de noticias e monitonamento das noticias 2

22/1O/2OXX Monitoramento de sites e palavnas-chaves 3

24/1O/20)O( Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

24/1O/2OXX Monitoramento de sites e palavnas-chaves 3

25/1O/2OXX Leitura diana de noticias e monitonamento das noticias 2

25/1O/2OXX Monitoramento de sites e palavnas-chaves 3

26/1O/2OXX Leitura diana de noticias e monitonamento das noticias 2

26/1O/2OXX Monitoramento de sites e palavnas-chaves 3

27/1O/2OXX Leitura diana de noticias e monitoramento das noticias 2

27/1O/2OXX Monitoramento de sites e palavras-chaves 3

28/10/2OXX Leitura diana de noticias e monitorarnento das noticias 2

28/10/2OXX Monitoramento de sites e palavras-cbaves 3

29/1O/2OXX Leitura diana de noticias e monitonamento das noticias 2

29/1O/2OXX Monitoramento de sites e palavnas-chaves 3

TOTAL 120

Is



Corn provantes Si

Em outubro, a TRIO MARCA REPUTACAO E IMAGEM realizou XX atendimentos

reativos a imprensa. Sites de noticias demandararn mais informaçoes, seguidos por

veiculos impressos, radios e TVs. Foram monitoradas no periodo 136 matérias

sobre a Secretaria Estadual de Desenvolvimento Social, das quais 122 (89,71%)

corn avaliaçao positiva, 12 neutras (8,82%) e 02 (1,47%) corn avaliaçao negativa.

POSITIVAS NEGATIVAS NEUTRAS
RADIO TV JORNAL WEB RADIO TV JORNAL WEB RADIO TV JORNAL WEB

20 20 54 28 0 0 2 0 3 3 4 2
14,71% 14,71% 39,71% 20,59% 0,00% 0,00% 1,47% 0,00% 2,21% 2,21% 2,94% 1,47%

Monitoramento de NotIcias
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2 RADIO

0 20 30 40

Send Série2 Sénie3

A TRIO MARCA REPUTACAO E IMAGEM produziu XX briefings para qualificaçao

do discurso dos porta-vozes da Pasta algumas notas.



Arquivo: Monitoramento Diário — outubro

Data: 01110 a 31110

BI MONITORAMENTO DIARIO DE NOTICIAS I outubro-2OXX

Em outubro foram veiculadas XXX matérias sobre a ecre aria Estadual de

Desenvolvimento Social em todos Os meios de comunicação — impresso, radio, TV e

Web.

0111 OI2OXX — 1 MATERIAS

TELEVISAO

1.THATHI CIDADEITV THATHIIRIBEIRAO PRETO - Plantao policial

https //clou . oxnet.com b /22rp6f72

Avaliaçao: Positiva

02110120XX — I MATERIAS

IMPRESSO

1.0 DEFENSORITAQUARITINGA - Entrega do Viva Leite no Cras do Jardim Micali

retorna nesta sexta-feira

https //cloud.boxnet.com br/26g2t33f

Avaliaçao: Positiva

0311 OI2OXX — 1 MATERIAS

TV

1.DIARIO TV 2~ EDlcAorrv GLOBOIMOGI DAS CRUZES - Unidades do Born

Prato estarão fechadas

https I/cloud boxnet corn br/2aerpkf5

Avaliaçäo Positiva



0411 OI2OXX —6 MATERIAS

IMPRESSO

1.DIARIO DE PENAPOLISIPENAPOLIS -Associaçao dosAuditores Fiscais de SP

doa R$ 75,3 mu para instituiçOes da regiao

htt s://cloud.boxnet corn br/2396kwth

Avahaçao: Positiva

2.GUARULHOS HOJEIGUARULHOS - Van do CadUnico atenderã 5 bairros de

Guarulhos neste rnès de 2a a 6a

htt s //cloud.boxnet.corn br/276mxukv

Avaliaçao: Positiva

3.0 LIBERAL REGIONALIARA~ATUBA - Fundafresp doa R$ 75,3 mu para

instituiçOes da regiao de Araçatuba

htt~s I/cloud boxnet corn.b /24kpufnv

Avaliaçäo: Posi iva

4.0 REGIONAL DE COSMÔPOLIS - Secretaria Estadual de Desenvolvirnento

Social trabaiha pela proteção e garantia dos direitos da pessoa idosa

https://cloud boxnet corn br/2cv4wvu8

Avahaçao: Positiva

TV

5.BALANcO GERALIRECORDTVIRIBEIRA0 PRETO - Achamos na cidade:

turisrno ecologico e gastronâmico são destaque nos passeios na região de Rifaina

https://visualizacao.boxnet.com.br/?t=000571 4A7C346E4383703FC9389978340200

000059D051 936672E21494AC7CD66D8B5C50AA5E56CA9B76B064DAE274CA2E

57F1 B870A82D5B3A88777D3DE6CDC3F64262C2C02D24D7464B83D7E40882CF

876175469885F8F07ABDE8B26306F0D41 500230F

Avaliaçãw Positiva



6.ALERTA BRASILJRECORDNEWSISAO PAULO - Bar suspenso surpreende

consurnidores corn pôr do sol

httøs://visualizacao.boxnet.com br/9t=0005714A7C346E4383703FC9389978340200

0000EE1 76C807F571 89C9DC4C91 B41 9E52223928C5832C1 7DE6A401 O924ACEC

F33761 F8759971 All F464A41 EC73DD2CE7FA1 0582749F0ED5DAF48B5690D4AA

C36A84DCB5B051 F3A9D5AE3699367C99B25F 9

Avaliaçao. Positiva

OSIIO12OXX —3 MATERIAS

IMPRESSO

1.JORNAL CIDADE!RIO CLARO - CLICK DO DIA

https//visuali acao boxnet corn br/’t=0005714A7C346E43837O3FC938997834O200

0000E7B98937846E7B32FAEE3D1 83A1 22A5E589FA3FC24F23C1 O6CC931 D6C65

8SA8BDEC6647FEC1 5E9D1 1 7647DACO81 80605DBA72B96F1 1 BF6CEOI 5ED3736

94452EDDD8C4BA333B6160565A 89BD7CAA423C

Avaliação: Positiva

TV

2.BALANçO GERAL ESPECIAUTV RECORDISAO JOSÉ DOS CAMPOS - Hoje e
dia do passo a passo de uma receita tradicional da Grecia

httns://cloud boxnet.com br/ycjna49zr

Avaliaçao: Positiva

3.DIARIO TV V EDIçA0rrV GLOBOIMOGI DAS CRUZES - Projeto social

organizado por mulheres

htt s.//cloud.boxnet.com.br/ mz43

Avaliaçäo: Positiva



0711 OI2OXX —5 MATERIAS

IMPRESSO

1.JORNAL ESTAcAOIFREE SÃO PAULOIZONA NORTEISAO PAULO - Governo

de São Paulo apola a operação de repatriação de brasileiros do Libano

https://cloud.boxnet.corn.br/~t33p23t

Avaliaçao: Positiva

RADIO

2.RADIO CAPITAL 1040 AIVI1SÃO PAULO - 0 Governo de São Paulo vai auxiliar no

acolhimento de brasileiros repatriados vindos do Libano

https I/cloud boxnet.com.br/ypr(c2u6

Avaliação. Positiva

3.RADIO EDUCADORA 1060 AMIPIRACICABA - Ancoras falam sobre o Born Prato

https.//cloud.boxnet corn.br/yo5iz694

Avaliaçao: Positiva

4.RADIO .JOVEM PAN NEWS 99,5 FMIPIRACICABA - Entrevista corn Barjas Negri,

candidato a prefeitura de Piracicaba

htt s:/Icloud.boxnet corn br u6 ov73

Avaliação Neutra

WEB

5.TERRAISÃO PAULO - Governo de São Paulo vai apoiar operação de repatriação

de brasileiros do Libano

https: /cloud.boxnet com.brlyshkvyjy

A alaçao: Positiva



0811 OI2OXX —2 MATERIAS

TV

ITEM NOTICIAS r EDicAorrv GLOBOIBAURU - Born Prato Móvel de Bauru

chega ao Jardirn VitOria

https://cloud boxnet.com br/ykoprtad

Avahaçao: Positiva

IMPRESSO

2.JORNAL DE ARARAQUARAIARARAQUARA - Vereador - MARCH ESE DA

RADIO

httpsi/cloud .boxnet.corn br/vt8avyas

Avaliaçao: Positiva

0911 OI2OXX — 10 MATERIAS

IMPRESSO

I.DIARIO DE SUZANOISUZANO - Sern previsao de ampliaçao, unidades do Born

Prato servern 1,6 rnilhao de refeiçoes

https://cloud.boxnet.com br/yrp979w7

Avaliação: Positiva

2.DIARIO DO ALTO TIETEISUZANO - CONTRACAPA

htt s.//coud boxnet m. r z ur

Avaliaçao: Positiva

3.DIARIO DO GRANDE ABCISANTO ANDRÉ - Movimento critica instalaçao de

gradil na Praça Brasitalia, em São Bernardo

htt s://cloud.boxnet corn br/ eaw6

Avatiaçao: Positiva

4.FOLHA DE ITAPETININGAIITAPETININGA - Conheça Os prograrnas sociais de

SP voltados as pessoas idosas

htt s //cloud.boxnet.com.br/ una4srr

Avaliaçao: Positiva 44Th



TV

5.LITORAL URGENTEITV BANDEIRANTESISANTOS - EIeiçOes 2OXX: entrevista

corn César Nascimento que foi eleito prefeito de Cubatao corn 40,47% dos votos

https://cloud boxnet corn br/ytsstxdm

Avaliação Neutra

WEB

6.GUARULHOS HOJE - Governo de SP Iança campanha Outubro Rosa corn Dia D

de cornbate ao cancer de mama

https://cloud.boxnet.com br/yupeusxv

Avaliaçao. Positiva

7.GUARULHOS HOJE - Governo de SP Iança campanha Outubro Rosa corn Dia D

de combate ao cancer de mama

https://cloud.boxnet.corn br/2x6kpgmcj

Avaliaçao Positiva

8.TV CULTURA ONLINEISAO PAULO - Governo de SP Iança campanha Outubro

Rosa corn Dia D de combate ao cancer de mama no estado

https://cloud.boxnet.com.br/yrn62sbrl

Avaliaçao: Positiva

RADIO

9.RADIO cANçAO NOVA 95,9 FMISAO JOSÉ DOS CAMPOS - Destaques do

programa

htt s://cloud boxnet corn br/ s 3vct

Avaliaçao: Posit va

1O.RADIO cANcAO NOVA 95,9 FMISAO JOSÉ DOS CAMPOS - Born Prato MOveI

de Jacarei está em novo endereço

https://cloud.boxnet.corn br/yvhomuyo

Avaliaçäo: Positiva



IOIIOI2OXX — 12 MATERIAS

IMPRESSO

1.DIARIO COMERCIAL - Governo de SP lança campanha corn Dia D de cornbate

ao cancer

https://cloud.boxnet.com br/ynrvrn8fn

Avaliaçao. Positiva

2.JORNAL DA CIDADEIBAURU - Apae Bauru é contemplada corn recursos da

Fundafresp

https://cloud.boxnet.corn br/ytyefzjl

Avaliaçao Positiva

3.JORNAL DA CIDADEIJUNDIAI - Born Prato cornemora Dia das Crianças corn

cardãpio especial

https://cloud.boxnet corn br/ygz4874z

Avaliaçao: Positiva

4.NOTICIAS & NEGOCIOS DO BAIRROIZONA NORTEIZONA OESTEISAO

PAULO - Secretaria Estadual de Desenvolvimento Social trabaiha pela proteção e

garantia dos direitos da pessoa idosa

https I/cloud boxnet corn brlymcv2clh

Avaliaçäo: Positiva

5.DIARIO TV Ia EDIcAOITV GLOBOIMOGI DAS CRUZES - Role no Alto Tieté:

Cinema ao ar livre, rnUsica e atraçOes rnovirnentarn o firn de sernana

htt s I/cloud boxnet.corn br/2xo8lvxx

Avaliaçäo: Positiva

6.DIARIO TV ia EDlcAorrv GLOBOIMOGI DAS CRUZES - Unidades do born prato

tern cardápio especial para o dia das crianças

https /cloud boxnet corn.br/24c9r52p

Avaliaçao: Positiva



7.NOTICIAS & NEGOCIOS DO BAIRRO!ZONA NORTE!ZONA OESTEISAO

PAULO - Secretaria Estadual de Desenvolvimento Social trabalha pela proteçao e

garantia dos direitos da pessoa idosa

https://cloud.boxnet corn br/yt6kblxu

Avaliaçao Positiva

RADIO

8.RADIO BANDEIRANTES 1170 AMICAMPINAS - Governo de SP lança campanha

Outubro Rosa corn Dia D de combate ao cancer de rnama

htt s://cloud.boxnet corn br/2bo acs5

Avaliaçao: Positiva

WEB

9.GIINACIONAL - Restaurantes do Born Prato vão servir almoço especial para o

Dia das Crianças nesta sexta-feira (11); confira o cardapio

https//cloud.boxnet corn br/283p55pd

Avaliaçao: Positiva

10.PORTAL HORTOLANDIA - Born Prato terá cardápio especial de Dia das

Criariças amanha (11)

https /!cloud.boxnet.com br/26y5lynr

A a iaçäo: Positiva

11 .SAMPIIBAURU - Restaurantes Born Prato terao alrnoço especial de Dia das

Crianças

https //cloud.boxne .com b /28eyrniiy

Avaliação: Positiva

12.SAMPIIBAURU - Apae Bauru e contemplada corn recursos da Fundafresp

htt s I/cloud boxnet.com.br/27couhz8

Avaliação Positiva



11I1O!2OXX— 9 MATERIAS

IMPRESSO

l.A TRIBUNA PIRACICABANAIPIRACICABA - Restaurantes Born Prato

comemoram Dia das Crianças

htt s://cloud.boxnet.com br129 kw2df

Avaliaçao Positiva

2.DIARIO DO LITORALISANTOS - Restaurantes Born Prato celebram o Dia das

Crianças

hif s://cloud.boxnet corn.br/27n evbt

Avaliaçao: Positiva

3.JORNAL DA CIDADEIJUNDIAI - Born Prato cornemora Dia das Crianças nesta

sexta (11)

https//cloud.boxnet.corn br/2ddrn49g7

Avaliaçao: Positiva

TV

4.BAND CIDADE ia EDIcAOrIV BANDEIRANTES1SAO JOSÉ DOS CAMPOS -

Cardápio especial nas unidades do born prato em comernoração ao dia das crianças

htt s://cloud boxnet corn br/28 aeco

Avaliaçao: Positva

5.BOM DIA CIDADEITV GLOBOICAMPINAS - Restaurantes do Born Prato

oferecem refeiçOes especiais hoje em cornemoraçäo ao Dia das Crianças

s //cloud.boxnet corn br/29nb4bx

Avaliaçao: osi iva

6.THATHI CIDADEITV THATHIIRIBEIRAO PRETO - Destaques da ediçao de hoje

htt s://cloud boxnet corn br 24nnm 3k

Avaliação: Positiv



7.THATHI CIDADEITV THATHIIRIBEIRAO PRETO - Antonio Carlos Degan e Ana

Carolina Marconi Lisa Almeida, são eleitos em JardinOpolis

https //cloud.boxnet.com br/2dy2p49u

Avaliaçao. Neutra

8.THATHI CIDADEITV THATHIIRIBEIRAO PRETO - Cardãpio especial no Born

Prato para dia das crianças

https / cloud.boxnet.corn br/2d7v3oqm

Avaliaçao: Positiva

9.THATHI CIDADEITV THATHI!RIBEIRAO PRETO - Destaques ern Ribeirao Preto

e regiao

htt s I/cloud boxnet corn br/2b5bkf3

Avaliaçao: Positiva

12!IO12OXX — 10 MATERIAS

IMPRESSO

1.ABC REPORTER1SAO CAETANO DO SUL - Camolesi e o vereador corn mais

rnandatos sem perder urna Unica eleiçao

https:/Icloud.boxnet.com.br/26npzcjog

Avaliaçao: Neut a

2.JORNAL DA CIDADE!ARUJA - Sebrae-SP realiza na sernana do Dia

Internacional da Pessoa Idosa oficina para potenciais empreendedores 50+ de Arujá

https://cloud.boxnet.corn.brl28clcncs

Avaliaçao: Positiva

3.0 EcoILENçOls PAULISTA - CONCURSO

https.I/cloud boxnet.com.br/2215dm3z

Avaliaçao: Positiva



4.0 IMPARCIALJPRESIDENTE PRUDENTE - Comercio central e shoppings de

Pruderite vao funcionar neste feriado de 12 de outubro

hR s://cloud.boxnet.com.br/27z6w8zr

Avahaçao: Positiva

5.0 IMPARCIALJPRESIDENTE PRUDENTE - FECHADOS

https.//cloud.boxnet.corn br/2bndxcilw

Avaliaçao: Positiva

6.0 IMPARCIA(JPRESIDENTE PRUDENTE - Confira como ficam os serviços e

atendimentos neste feriado:

hR s//cloud boxnet com.br/2 aedte3

Avaliaçao: Positiva

RADIO

7.RADIO JOVEM PAN NEWSISAO PAULO - 0 que abre e fecha neste feriado de

12 de outubro na capital paulista

hR s //cloud.boxnet com.br/2chrdv x

Ava iaçäo ositiva

8.RADIO LOGOS 105,9 FMISAO JOSÉ DOS CAMPOS - Destaques do programa

hR s I/cloud boxnet.com brl23dxvxfm

Avaliaçäo: Pos iva

9.RADIO LOGOS 105,9 FMISAO JOSÉ DOS CAMPOS - Born Prato serve cardapio

especial do Dia das Crianças

hR s:/Icloud.boxnet corn brl2xtnnmx

Avaliaçäo: Posit v



WEB

10.0 EXTRA.NET!ONLINE - Feriado de 12 de outubro: confira o funcionamento dos

serviços estaduals

htt s://cloud boxnet.com.br/2991m81

Avaliação: Positiva

14110120XX — 3 MATERIAS

TV

1.CIDADE ALERTAIRECORDTVISAO PAULO - Agora: confusao, fogo e gas de

pimenta em protesto contra falta de energia eletrica parte 9

https I/cloud. boxnet.com br/2bqpxed5

Avaliação. Neutra

RADIO

2.RADIO CIDADE 730 AMIJUNDIAI - Em Jundial, 10.900 mu pessoas votaram em

branco e 17.200 votararn nub no primeiro turno das eleiçOes, Professor Marilan Rig

comenta sobre o assunto

https I/cloud boxnet.com br/24s8orru

Avaliaçao Neutra

WEB

3.DIARIO ONLINEIDIARIO DO GRANDE ABCISANTO ANDRÉ - Diadema lança

campanha para quem perdeu alimentos pela falta de energia

htt s I/cloud boxnet corn br/22whbx3

Avaliaçao: Positiva

15110120XX —3 MATERIAS

IMPRESSO

1.GUARULHOS HOJEIGUARULHOS - Governo de SP repassa R$ 52 milhoes para

serviços voltados para crianças

Mt s I/cloud boxnet.com br/28a xf9

Avaliaçäo: Positiva



2.JORNAL E5TAcA0IFREE SÃO PAULOIZONA NORTEISÃO PAULO - Governo

de SP repassa R$ 52 milhOes para serviços voltados para crianças

htt s://cloud.boxnet corn br/2b7hnat

Avaliaçao: Positiva

3.0 DIA DE MARILIAIMARILIA - Estado repassa R$ 52 milhoes para serviços

voltados para crianças

htt s://cloud.boxnet com.br 29wc u3b

Avahaçao: Pos iva

16I10120XX — 1 MATERIA

IMPRESSO

1.DIARIO DO RIO CLAROIRIO CLARO - NOTAS RAPIDAS

htt s//cloud boxnet corn br/29o sh

Avaliaçao: Neutra

1711 OI2OXX —2 MATERIAS

IMPRESSO

I .JORNAL TRIBUNAIRIBEIRAO PRETO -Homem recorihecido por estupro

esfaqueia outro

https I/cloud boxnet.com br/2afj6p8y

Avaliaçao. Neutra

TV

2.THATHI CIDADEITV THATHIIRIBEIRAO PRETO - PlantAo policial

https //cloud boxnet corn brl28tndr4c

Avaliaçào: Positiva

C



18110120XX —7 MATERIAS

IMPRESSO

IGAZETA DO BROOKLIN E CAMPO BELOIZONA suLJSAO PAULO - NOTAS

18/1 0/2OXX, 03:00:00

s://cloud.boxnet.com.br/2b 6 8k

Avaliaçao: Positiva

2.JORNAL E5TAçAOIFREE SÃO PAULOIZONA NORTEISAO PAULO - Born

Prato distribui 29 rnilhOes de refeiçoes s em 2OXX em 120 unidades no estado de SP

https://cloud.boxnet com.b /29fdo nb

Avaliaçao: Posit va

TV

3.DIARIO TV V EDIçA0ITV GLOBOIMOGI DAS CRUZES - Previsao do tempo

https://cloud.boxnet corn br/2y5ym5hy

Avaliacão Positiva

4.JORNAL DA EPTV 2~ EDIçÃorrv GLOBO1RIBEIRAO PRETO - EleiçOes 2OXX:

Veja como foi a sexta-feira (18) dos candidatos a Prefeitura de Ribeirao Preto

h s://cloud boxne .com.br/2b49zzbd

Avaliaçao Po&t

RADIO

5.RADIO VIVAIO6,7 FMiARA~ATUBA - Bom Prato é urn dos maiores programas

de combate a inseguranca alimentar na America Latina

https://cloud.boxnet com.br 24fp9vci5

Avaliaçao: Positiv

WEB

6.FOLHA DE S.PAULO ONLINEISÃO PAULO - Gestao Nunes coritesta manifesto

de chefs prO-Boulos e diz que SP e referenda em cornbate a fome

https//cloud.boxnet.com.br/29wzkmno

Avaliaçao: Neutra (



7.G1!NACIONAL -Agenda dos candidatos: comofoi a sexta-feira (18)de Ricardo

Silva (PSD) e Marco Aurélio (Novo)

https://cloud boxnet corn br/2d6t2mcw

Avaliaçao: Neutra

19110120XX —3 MATERIAS

IMPRESSO

l.A TRIBUNA PIRACICABANAIPIRACICABA - Piracicaba não pode retroceder

htt s://cloud.boxnet corn br/2b1 r8ea

Avaliaçäo: Neutra

2.DIARIO DO ALTO TIETEISUZANO - Born Prato distribui rnais de 1,6 rnilhOes de

refeiçOes no Alto Tiete

https://cloud.boxnet corn br/2cp77n8b

Avaliaçao Positiva

3.MOGI NEWSIMOGI DAS CRUZES - Born Prato distribui mais de 1,6 rnilhOes de

refeiçOes no Alto Tieté

htt s//cloud boxnet corn br/26d ezxe

Avaliaçäo: Positiva

2011 OI2OXX —2 MATERIAS

WEB

l.DIARIO ONLINEIDIARIO DO GRANDE ABCISANTO ANDRÉ - Banquete contra a
fome

https I/cloud boxnet.com.br/27vf2a4f

Avaliaçäo: Positiva

(



2.DIARIO ONLINE!DIARIO DO GRANDE ABCISANTO ANDRÉ - Born Prato chega

a 2 milhOes de refeiçOes na regiao em 2OXX

htt s://cloud.boxnet.corn br/27ka865s

Avaliaçao: Positiva

21110120XX— 3 MATERIAS

IMPRESSO

1.DIARIO DO GRANDE ABC1SANTO ANDRÉ - Born Prato chega a 2 ml de

refeiçOes na regiao ern 2OXX

htt s://cloud.boxnet corn b I2a4vtob7

Avaliaçao: Positiva

2.DIARIO DO GRANDE ABC1SANTO ANDRÉ - Banquete contra a fome

h s//cloud.boxnet corn br/2b rnkw9

Avaliaçao: Positiva

3.FOLHA DE S.PAULO!SAO PAULO - TarcIsio e Zerna virarn tema de 2Q turno em

Ribeirao Preto corn pitadas de 2026

https I/cloud boxnet corn br/2aphvzvg

Avaliaçäo: Positiva

22110120XX— 1 MATERIA

IMPRESSO

l.A CIDADENOTUPORANGA - Ern Votuporanga, Secretaria de Assisténcia Social

e Desenvolvimento Social abre vagas para o

htt s:I/cloud.boxnet.com br/2b6twtf

Avaliaçao: Positiva

K



24110120XX —3 MATERIAS

IMPRESSO

1.GAZETA DE LIMEIRAILIMEIRA - Dia do Funcionario Püblico: Limeira terá ponto

facultativo

htt w//cloud.boxnet.com br/28 t2s u

Avaliação. Positiva

WEB

2.DIARIO ONLINEIDIARIO DO GRANDE ABCISANTO ANDRÉ - TJSP condena

Born Prato de São Bernardo a pagar R$ 10 mu a adolescente autista

https://cloud boxnet com.br/2afotrdw

Avahaçao: Positiva

3.METROPOLESIBRASILIA - Feriado? Veja o que vai funcionar no Dia do Servidor

Püblico em SP

https://cloud boxnet.com.br/23r815so

Avaliação: Positiva

2511 OI2OXX — 13 MATERIAS

IMPRESSO

1.DIARIO DE TAUBATEITAUBATÉ - Governo de SP anuncia mais R$ 22 milhOes

para rede de restaurantes do Born Prato

https://cloud boxnet.com br/2xo6ph2a

Avaliaçäo Positiva

2.DIARIO DO GRANDE ABCISANTO ANDRÉ - TJSP condena Born Prato da região

a pagar RS 10 mu a jovern autista

htt s//cloud boxnet.com br/2c 5rdo

Avaliaçao Negativa

(fl~



3.FOLHA DA CIDADEIARARAQUARA - Governo de SP anuncia mais R$ 22

milhOes para rede de restaurantes Born Prato

https://cloud .boxnet.com br/2boodvuf

Avaliaçao: Positva

4.GUARULHOS HO.JE1GUARULHOS - Governo de SP anuncia rnais R$ 22 milhoes

para a rede de restaurantes Born Prato

htt : c oud.boxnet corn br/29 zsx8k

Avaliaçao: Positiva

TV

5.DIARIO TV r EDlcAorrv GLOBOIMOGI DAS CRUZES - Destaques - GI -

DIARIO TV 2~ EDIcA0

https /clou oxne .com.br/2ypqh 133

Avaliaçao. Positiva

6.DIARIO TV 2~ EDlcAorrv GLOBOIMOGI DAS CRUZES - Por causa das eleiçoes

no domingo (27/10), unidades do Born Prato irão fechar

https //cloud.boxnet.corn.br/23vh7cioz

Avalação: Positiva

RADIO

7.RADIO BANDEIRANTES 840 AMISAO PAULO - Funcionarnento do Prograrna

Born Prato

htt s I/cloud boxnet.com br12874ez&

Avaliação: Neutra

8.RADIO BANDNEWS FM 96,9ISAO PAULO - Dia do Servidor PUblico: confira o

funcionamento dos serviços estaduais

https://cloud.boxnet.corn.br/27cny3kz

Avaliaçao: Posilva



ITEM C - Apolo a Unidade de Comuntcação na produçao, gerenciamento e

disserninaçao de inforrnaçoes voltadas a comunicaçâo externa e interna.

C.1. alimentaçao diana do banco de dados desenvoivido pela Unidade de

Comunicaçao, corn informaçOes detaihadas sobre Os objetivos, recursos, prazos e

resuitados dos programas, pianos, açOes e serviços delirnitados no Projeto.

DATA ATIVIDADES

Apuragão de informaçöes e Producão de texto para 0 Arquivo: Banco
O1I1OI2OXX de Dados Interno —

01I10/2QXX Alimentação do Arquivo: Banco de Dados Interno —

02110!20)O( Apuracäo de informacOes e Produção de texto pars o Arquivo: Banco

de Dados Interno —

02110120XX AlimentaçaodoArquivo: Bancode Dados Interno—

03110120XX Apuração de informaçOes e Producao de texto para o Arquivo: Banco

de Dados Interno —

0311 0120XX Alimentaçao do Arquivo: Banco de Dados Interno —

04110/2QXX Apuracäo de informacOes e Produção de texto para a Arquivo: Banco

de Dados Interno —

04110120XX Alimentacäo do Arquivo: Banco de Dados Interno —

07110120XX Apuraçao de informacoes e Producao de texto para 0 Arquivo: Banco

de Dados Interno —

07/10/2OXX Alimentaçäo do Arquivo: Banco de Dados Interno —

08110/2OXX Apuracão de informaçOes e Produçao de texto para 0 Arquivo: Banco
de Dados Interno —

08110120XX Alimentacão do Arquivo: Banco de Dados Interno —

09110120XX Apuragao de informaçoes e Produçao de texto para 0 Arquivo: Banco

de Dados Interno —

09/10/20)0K Alimentaçao do Arquivo: Banco de Dados Interno —

10110120XX Apuracão de informaçOes e Producäo de texto pars o Arquivo: Banco

de Dados interno —

10/1O/2OXX Alimentação do Arquivo: Banco de Dados Interno —

11I1OI2OXX Apuraçäo de informacoes e Produção de texto para o Arquivo: Banco
de Dados Interno —

1 1/1 O/2OXX Alimentacâo do Arquivo: Banco de Dados Interno —

14/10/20)0K Apuracao de informaçOes e Produção de texto para 0 Arquivo: Banco

/



de Dados Interno —

14/1OI2OXX Alimontação do Arquivo: Banco do Dados Intorno — 7

15/1O/2OXX Apuracao de informacoes e Producäo do texto para 0 Arquivo: Banco 7

do Dados Inferno—

15/10/2OXX Alimentaçäo do Arquivo: Banco do Dados Intorno — 7

16/10/2OXX Apuraçäo de informaçOes e Produção do toxto para o Arquivo: Banco 7

do Dados Interno —

16/10/2OXX AlimentaçäodoArquivo: Bancodo Dados Intorno— 7

17/10/2OXX Apuraçao de informaçOes e Produçao de texto para o Arquivo: Banco 7

de Dados Intorno —

17/10/2OXX Alirnontaçao do Arquivo: Banco de Dados Interno — 7

18/1O/2OXX Apuraçâo do informaçOos 0 Produção do toxto para o Arquivo: Banco 7

do Dados Interno —

18/10/2OXX Alimentaçao do Arquivo: Banco do Dados Intorno — 7

21/10/2OXX Apuracão de informacoes e Produção do toxto para o Arquivo: Banco 7

do Dados Intorno —

21/1O/2OXX Alimentacão do Arquivo: Banco do Dados Interno — 7

22/1 0/2OXX Apuracão do intormacOes e Produção de toxto para o Arquivo: Banco 7

do Dados Intorno —

22/1 OI2OXX Alimentacäo do Arquivo: Banco do Dados Intorno — 7

23/10/2OXX Apuraçao do informaçOes o Producão do texto para 0 Arquivo: Banco 7

do Dados Interno —

23/10/2OXX Alimentaçao do Arquivo: Banco de Dados Intorno — 7

24/1 0/2OXX Apuracão do informaçOos o Produção do toxto para o Arquivo: Banco 7

do Dados Intorno —

24/10/2OXX Alimontação do Arquivo: Banco do Dados Intorno — 7

25/10/2OXX Apuracão do informaçOes 0 Produçao do texto para 0 Arquivo: Banco 7

de Dados Intorno —

25/10/2OXX Alimontacao do Arquivo: Banco do Dados Interno — 7

28/1 0/2OXX Apuraçao do inforrnacoes e Produção do toxto para o Arquivo: Banco 7

de Dados Intorno —

28/10/2OXX Alimontação do Arquivo: Banco do Dados Intorno — 7

29/1O/2OXX Apuracäo de informaçoos 0 Producão de toxto para o Arquivo: Banco 6

do Dados Intorno —

29/10/2OXX Alimentaçao do Arquivo: Banco do Dados Intorno — 6

30/10/2OXX Apuracao do informaçOos 0 Producao do toxto para o Arquivo: Banco 7

do Dados Intorno —

30/1 0/2OXX Alimontação do Arquivo: Banco do Dados Intorno — 6

31/10/20)0< Apuracão do informaçOos o Producão do toxto para 0 Arquivo: Banco 7

I
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Cl. produçao de material (releases, avisos de pauta, artigos, notas, entre

outros) corn informaçoes fundamentadas, alérn da elaboraçao de estratégia e açOes

de divulgaçao, com acornpanharnento dos registros na midia.

DATA ATIVIDADES HORAS

Apuracão de inforrnaçOes e Produçao de Release Secretaria Estadual 11

de Desenvolvirnento Social trabalba pela protecão e garantia dos

02/1OI2OXX direitos da pessoa idosa

03/10/2OXX Apuracão de inforrnaçoes e Producao de Nota Confira 0 10

funcionarnento das unidades do Born Prato neste final de sernana

07110/2OXX Apuraçao de inforrnacOes e Produção de Release Governo de São 9

Paulo vai apoiar operação de repatriacão de brasileiros que estavarn

no Libano

08/10/2OXX Apuracão de inforrnaçOes e Producão de Release Confira 0 nOVO 9

endereço do Born Plato MOvel de Bauru

08110120XX Apuracão de inforrnaçOes e Producão de Release Confira o novo 10

endereço do Born Prato Movel de Jacarel

08/1 0/2OXX Apuração de informaçOes e Produção de Release Confira Os novos 11

endereços de seis unidades do Born Plato MOvel da capital

09/10/2OXX Apuração de informaçOes e Producão de Release Centros Integrados 10

de Cidadania vão receber servicos do Espaço Prevenir_

09/10/20)0< Apuracão de inforrnaçOes e Produçao de Release Restaurantes Born 10

Prato de Presidente Prudente comernorarn o Dia das Crianças corn

cardapio especial

09/1 0/2OXX Apuracão de inforrnaçOes e Produçao de Release Restaurantes Born 11

Prato de Ribeirão Preto cornernorarn o Dia das Criancas corn

cardapio especial

09/10/20)0< Apuracão de inforrnaçOes e Produção de Release Restaurantes Born 10

Prato de São Carlos cornernorarn o Dia das Crianças corn cardápio

especial

09/1 0/2OXX Apuraçao de inforrnaçOes e Produçao de Release Restaurantes Born 10

Prato de Sorocaba cornernorarn o Dia das Crianças corn cardápio

especial

09/1 0/2OXX Apuraçao de inforrnaçOes e Produçao de Release Restaurantes Born 9

Prato do ABC cornernorarn o Dia das Crianças corn cardápio especial

10/10/20)0< Apuração de inforrnaçoes e Produçao de Release Restaurantes Born 11

Prato da Baixada Santista cornernoram 0 Dia das Crianças corn

cardapio especial

C



10I10/2OXX Apuraçao de inforrnagoes e Produção de Release Restaurantes Born 10

Plato da capital cornernorarn 0 Dia das Crianças corn cardapio

especial

10/1 OI2OXX Apuraçao de inforrnaçOes e Producao de Release Restaurantes Born 11

Prato da Grande São Paulo Oeste cornernorarn 0 Dia das Crianças

corn cardapio especial

10/10/2OXX Apuraçao de inforrnaçOes e Produçao de Release Restaurantes Born 9

Prato de Bauru cornernorarn o Dia das Crianças corn cardapio

especial

10/10/2OXX Apuração de inforrnaçoes e Produção de Release Restaurantes Born 10

Prato de Carnpinas cornernorarn o Dia das Crianças corn cardapio

especial

10/10/2OXX Apuraçao de inforrnaçOes e Producao de Release Restaurantes Born 10

Prato do Alto Tiete cornernorarn 0 Dia das Crianças corn cardapio

especial

10/10/2OXX Apuraçao de inforrnaçoes e Producao de Release Restaurantes Born 11

Prato do Vale do Paraiba cornernorarn o Dia das Crianças corn

cardãpio especial

1 1/10/2OXX Apuraçao de inforrnaçOes e Produçao de Nota Confira o 10

funcionarnento das unidades do Born Prato neste final de sernana

11/10/2OXX Apuraçao de inforrnacoes e Produçao de Release SEDS repassa 10

cerca de R$ 52 rnilhOes a Servicos de Convivencia e Fortalecirnento

de Vinculos para Crianças_

16/10/2OXX Apuraçao de inforrnaçOes e Produçao de Release Dia Mundial da 10

Alirnentação_ Born Prato e referOncia nacional no cornbate a
insegurança alirnentar

16/10/2OXX Apuraçao de inforrnaçOes e Producão de Release Dia Mundial do Pão 11

no Born Prato

17/10/2OXX Apuraçao de inforrnaçoes e Producão de Nota Confira Os 10

restaurantes do Born Prato que estarao fechados para rnanutençao

neste final de sernana

23110/2OXX Apuração de inforrnacOes e Produçao de Release SEDS discutirá 11

envelhecirnento e convivéncia nos territôrios na série Dialogando

24/1 0/2OXX Apuração de inforrnacoes e Producao de Release Governo de SP 1 1

anuncia rnais R$ 22 rnilhOes para rede de restaurantes Born Prato

24110/20)(X Apuracao de inforrnaçOes e Produçao de Release SEDS realiza 9

encontro para debater envelhecimento e convivência nos rnunicipios

25/10/2OXX Apuraçao de inforrnaçOes e Produção de Nota Confira o 10

funcionarnento das unidades do Born Prato neste final de sernana
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25110120XX Apuração de informacOes e Produçao de Release SP aumenta em 11

mais de 7 unidades de acolhirnento para recém-saidos de abrigos

30110120XX Apuraçao de informaçOes e Produçao de Release SEDS participa de 10

congresso internacional de politicas sobre drogas

31110120XX Apuraçâo de informaçOes e Produçäo de Nota Confira o 10

funcionamento das unidades do Born Plato neste final de semana

TOTAL 315
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Comprovantes C.2

Arquivo: Releases do dia 02110120XX

Data: 0211 OI2OXX

Secretaria Estadual de Desenvolvimento Social trabalha pela proteção e

garantia dos direitos da pessoa idosa

Sesviços e prograrnas oferecidos pela pasta são fundamentals para a dignidade dos

cidadãos corn rnais de 60 anos

São Paulo, 02 de outubro — 0 més de outubro, em que é celebrado o Dia

Internacional da Pessoa Idosa, tambem e conhecido por ser a més da valorizaçao

da pessoa idosa, momenta oportuno para se falar sabre a proteçao e a garantia dos

direitos dos cidadaos corn 60 anos ou mais. 0 Governo do Estado de São Paulo, par

meio da Secretaria Estadual de Assistëncia Social (SEDS), oferece programas e

serviços que garantem direitos e proteçao social para as pessoas idasas.

A rede de serviços socioassistenciais oferecidos pela SEDS, especialmente no

ãmbito dos serviços de proteçao social básica e proteção social especial, é

fundarnental na oferta de atendirnento as pessoas idosas e suas familias, e está

presente nos 645 municipios paulistas.

Na proteção básica, as pessoas idasas e suas familias são atendidas nos Centros

de Referenda da Assisténcia Social (eRAS), no Serviço de Convivência e

Fortalecimento de Vinculos (SCFV), no Serviço de Proteçao e Atendimento Integral

a Farnilia (PAlE) e no Serviço de Proteção Básica no domicilio.

Ja na proteção especial, as pessoas idosas são atendidas nos Centros de

Referéncia Especializados de Assisténcia Social (CREAS), responsáveis pela oferta

de atençao especializada de apoio, orientaçao e acompanhamento a individuos e

farnilias corn urn ou mais de seus rnembros em situação de ameaça ou violaçao de

direitos. São voltados, portanto, para pessoas idosas em situaçao de isolamento

social, discriminaçao, abandono, maus tratos, violencia fisica, psicológica e
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patrimonial, entre outras. Todas essas açöes são executadas por meio do Serviço

de Proteção e Atendimento Especializado a Familias e Individuos (PAEFI).

A SEDS também oferece serviços de media e alta complexidade, como o Centro Dia

para o Idoso (CDI), a RepUblica para Pessoas Idosas e a Instituição de Longa

PermanOncia (ILPI). 0 CDI recebe pessoas idosas que convivern corn suas farnilias,

mas que não dispoem de atendimento em tempo integral no dornicilio e que

possuern IimitaçOes para as atividades diárias. Já a Repüblica para Pessoas Idosas

é urn serviço de acolhimento provisOrio que oferece atendimento durante o processo

de construção de autonomia pessoal. Por sua vez, a lnstituição de Longa

PermanOncia e urna unidade de acolhimento institucional que oferta rnoradia coletiva

e proteçao integral para pessoas idosas.

A SEDS conta ainda corn urn prograrna de fornento e articulação de politicas

püblicas voltadas a garantia dos direitos da pessoa idosa e a prornoção do

envelhecirnento ativo: o São Paulo Amigo do Idoso. Trata-se de urn selo criado corn

o objetivo de estimular os municipios e entidades pUblicas e da sociedade civil a

implantar açOes referenciadas e que certifica os rnunicIpios paulistas, de acordo corn

boas prãticas püblicas voltadas as pessoas idosas.

Para mais informaçoes sobre os serviços e programas de atenção social oferecidos

pelo Estado, acesse o site: https://www.desenvolvirnentosocial.sp.qov.br/.

Arquivo: Notas do dia 03/1O!2DXX

Data: 03110120XX

Confira o funcionamento das unidades do Born Prato neste final de semana

t
Para garantir urn born atendimento, no fim de semana de 5 de outubro, algumas das

31 unidades do Prograrna Born Prato que abrem aos säbados e domingos estarão

fechadas para manutenção. As unidades que fecharao são: 25 de Marco, Capao

Redondo, São Bernardo do Campo I, Suzano e Taubaté.



Na segunda4eira (7), os restaurantes voltarao a funcionar normalmente.

Veja os endereços das unidades fixas e môveis:

https://www.desenvolvimentosocjal.sp.gov.br/acoes-de-protecao-social/proqrama

born-prato

Arquivo: Releases do dia 07!IOI2OXX

Data: 0711 OI2OXX

Governo de São Paulo vai apoiar operação de repatriacão de brasileiros que

estavam no Libano

SEDS vai disponibilizar vagas em seiviço do acoihimento para repatriados em

vulnerabilidade social

o Governo de São Paulo vai auxiliar no acoihimento de brasileiros repatriados

vindos de areas de conflito do Libano que estejam em situação de vulnerabilidade. 0

apoio no acolhimento das familias foi acordado neste sábado (5) apOs reunião entre

representantes do Ministerio do Desenvolvimento Social (MDS) e da Secretaria de

Desenvolvimento Social (SEDS). Os repatriados estão sendo trazidos de volta ao

Brasil em voos da Força Aérea Brasileira (FAB). 0 primeiro deles, corn 229

passageiros, chegou ao aeroporto de Guarulhos no domingo (6).

A coordenadora do Serviço de Acolhimento do MDS, Niusarete Margarida de Lima,

foi recebida pela secretãria executiva da SEDS, Juliana Armede, na sede da pasta

estadual, no Centro da capital. Tambem participaram da reunião representantes do -~

escritório da Agéncia da ONU para Refugiados (ACNUR) em São Paulo e da

Organizaçao Internacional para as MigraçOes (OIM).

‘No nosso serviço, näo apenas garantimos aos acolhidos urn lugar para dormir e

corner. Ajudamos essas pessoas com documentaçao, caso seja necessãrio,



providenciamos sua inscriçao no CadUnico para que elas possam acessar todos as

programas, serviços e beneficios da assisténcia social”, destacou Juliana Armede,

ressaltando a carãter de assisténcia social do serviço, exclusivo para o atendimento

a vulnerãveis.

o Governo de São Paulo atua desde 2014 no acolhimento migratôrio e vai apoiar a

operação de repatriação”, afirma a secretãria de Desenvolvimento Social,

São trés Casas de Passagern e alto RepUblicas para acoiher migrantes, refugiados,

solicitantes de refUgio e vitirnas de trãfico de pessoas. São Paulo foi a (mica estado

da Federaçao a oferecer esse tipo de serviço.

Arquivo: Releases do dia 0811 OI2OXX

Data: 0811 0!2OXX

Confira o novo endereço do Born Prato Móvel de Bauru

A cada quatro moses, novos endereços são escoihidos

Corn o objetivo de ampliar a acesso ao serviço para moradores de areas

vulneráveis, o Born Prato lvlóvel de Bauru está funcionando em urn novo

endereço desde segunda-feira (07/10): Rua Florentino Alexandrino de Oliveira, 5,

no bairro Jardim Vitôria.

Servindo, em media, 300 almoços por dia, o Born Prato Môvel de Bauru faz parte da

iniciativa do Governo de SP, que tern corno objetivo atender, a preço simbôlico,

cidadaos sern condiçOes financeiras de se alirnentar corn qualidade.

Sobre o Born Prato - A cNJ



Vinculado a Secretaria de Desonvolvimento Social (SEDS), o programa Born Prato

foi criado ern 28 de dezembro de 2000. Tern como finalidade oferecer refeiçoes

saudãveis, do alta qualidade e a urn custo acessivel a populaçao de baixa renda, ou

ern situação de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica pQblica estadual de segurança alimentar, o Born

Prato conta corn uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades

instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 mOveis, quo estão distribuidas da seguinte

forma: 24 na Capital; 19 na Regiao Metropolitana de São Paulo; 23 no Interior e

nove no Litoral. Atualrnente, são servidas 138 mu refeiçOes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 milhoes refeiçOes/rnês.

Para rnais inforrnaçOes e endereços da rede no estado, acessar o site:

https://www.desenvolvimentosocial.sp.qov.br/acoes-de-protecao-social/programa

bom-prato/

Arquivo: Releases do dia 08110I20XX

Data: 0811 0120)(X

Confira o novo endereço do Born Prato MOvel de Jacarel

A cada quatro moses, novos endereços são escoihidos

Com o objetivo de ampliar o acesso ao serviço para rnoradores do areas

vulnerãveis, o Born Prato Môvel de Jacarel está funcionando em urn novo endereço

desde segunda-feira (07/10): Avenida Paschoal de Oliveira Dias, no bairro Jardim

Emilia.

Servindo, em rnedia, 300 almoços por dia, o Born Prato MOvel de Jacarel faz parte

da iniciativa do Governo de SP, que tem como objetivo atender, a preço simbalico,

cidadãos sem condiçOes financeiras de so alimentar corn qualidade. -~



Sobre o Born Prato

Vinculada a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), a programa Barn Prato

fol criada em 28 de dezembra de 2000. Tem coma finalidade oferecer refeiçOes

sauciãveis, de alta qualidade e a urn custo acessivel a populaçao de baixa renda, au

em situaçãa de vulnerabilidade social.

Considerada a principal palitica pUblica estadual de segurança alimentar, a Bam

Prata conta cam urna rede de restaurantes papulares farmada par 120 unidades

instaladas no estada, senda 75 fixas e 45 rnóveis, que estão distribuidas da seguinte

forma: 24 na Capital; 19 na Regiao Metropalitana de São Paula; 23 no Interior e

nave no Litoral. Atualmente, são servidas 138 mil refeiçOes/dia, em tadas as

unidades, totalizanda mais de 4 milhOes refeiçOes/mês.

Para mais infarmaçOes e endereços da rede no estada, acessar a site:

https://www.desenvolvimentasacial.sp.pov.br/acoes-de-Qrotecao-social/pragrama

bom-prato/

Arquivo: Releases do dia 08I10120XX

Data: 0811 OI2OXX

Confira os novos endereços de sete unidades do Born Prato Móvel da capital

A cada quatro meses, novos endereços são escoihidos

Cam a objetivo de ampliar o acesso ao serviça para moradores de areas

vulnerãveis, sete unidades do Bom Prato Mável localizadas na capital estao

funcionanda em novas endereços desde segunda-feira (07/1 0).

Servindo, em rnédia, 300 almoços par dia, o Bom Prato MOvel faz parte da iniciativa

do C3averno de SP, que tern coma abjetivo atender, a preço simbôlica, cidadaas sern



condiçOes financeiras do se alirnentar corn qualidade. A capital tarnbem conta corn

24 unidades fixas localizadas em diversos bairros da cidade.

Confira Os flOVOS endereços das sete unidades locahzadas na capital:

• 25 Do Marco: Praça Pérola Byington - Bela Vista, São Paulo - SP;
• Cidade Adernar: Avenida Dr. Torres Neto, 194 - Cidade Julia, São Paulo - SP;

• Itaim Paulista: Praça Mauê-Mirirn, 7 - Vila Airnoré, São Paulo - SP;

• Lapa: R. Pierre Lafage, 27- Vila Jaraguá, São Paulo - SP, 05163-060;

• M’Boi Mirim: Rua das VariaçOes Musicais, 422 - Jardim Kagohara, São Paulo

-SP;

• Santo Amaro: Rua Pedro Armani, 75 - Jardim Leticia, São Paulo - SP;

• Tucuruvi: Alameda Cerejeiras, 51 - Jardim Joana D’arc, São Paulo - SP.

Sobre o Born Prato

Vinculado a Secretaria do Dosenvolvimento Social (SEDS), a programa Born Prato

foi criado em 28 do dezembro de 2000. Tom corno finalidade oferecor refeiçOes

saudáveis, de alta qualidade e a urn custo acessivel a população de baixa renda, ou

em situação do vulnerabilidado social.

Considerado a principal politica püblica estadual do segurança alirnentar, o Born

Prato conta com uma rode do restaurantes popularos forrnada par 120 unidades

instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 rnóveis, quo estão distribuidas da soguinte

forma: 24 na Capital; 19 na Região Metropolitana do São Paulo; 23 no Interior o

nove no Litoral. Atualrnento, são servidas 136 mil refeiçOes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 milhOos rofoiçOes/mOs.

1’
Para mais informaçOes e endereços da redo no ostado, acessar o site:

https://www.dosenvolvimentosocial.sp.gov.br/acaes-do-protecaa-sacial/proqrama

bom-prato/
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Arquivo: Releases do dia 09110120XX

Data: 09!IOI2OXX

Centros Integrados de Cidadania vao receber serviços do Fspaco Prevenir

Cooperaçao entre a SEDS & a Secretaria de Justiça val possibilitar aumento da

oferta de seiviços a pessoas impactadas pelo uso de drogas

Urn termo de cooperaçao firmado entre a Secretaria de Desenvolvimento Social

(SEDS) e a Secretaria de Justiça e Cidadania vai resultar na ampliaçao da rede do

Espaço Prevenir, serviço da SEDS voltado para pessoas corn transtornos pelo uso

de substãncias psicoativas e seus familiares. 0 termo foi assinado nesta quarta-feira

(9) pela secretãria de Desenvolvirnento Social, , e pelo titular da pasta de Justiça e

Cidadania, Fãbio Prieto.

A partir de janeiro de 2025, os serviços do Espaço Prevenir estarao disponiveis no

Centro Integrado de Cidadania (CIC) Irnigrantes e nas unidades das zonas norte e

leste. “Para nás, é urn prazer firmar essa parceria corn a SEDS para a irnplantaçao

de rnais unidades do Espaço Prevenir”, afirrnou o secretãrio de Justiça e Cidadania,

Fábio Prieto. “Esse é talvez urn equipamento Qnico corn essa estrutura, esse nivel.

As portas da Secretaria de Justiça e Cidadania continuarn abertas para novas

realizaçoes feitas em conjunto corn a pasta do Desenvolvimento Social”.

“0 consumo de drogas se tornou uma epidemia nao sO na capital, mas também ern

outras regiOes do estado e do pals”, destacou a secretãria . “0 problerna é

cornplexo, e so varnos conseguir superã-lo corn a intersetorialidade das politicas

pUblicas, e corn parcerias corno esta que estamos firmando hoje corn a Secretaria

de Justiça”, pontuou.

Sobre o Espaço Prevenir



o serviço dispOe do uma equipe multidisciplinar que presta auxilio psicoemocional a
população. 0 objetivo e promover o fortalecimento dos vinculos familiares, a

forrnaçao da rede de apoio e cuidado e prevenir recaidas de pessoas corn

transtornos devido ao uso do drogas. 0 Espaço Prevenir opera na Capital, ern São

José dos Campos, São José do Rio Preto e Ribeirão Preto.

Apolo a farniliares

A equipe técnica do Espaço Prevenir é formada por assistentes soclais. educadores.

psicologos e pedagogos. 0 serviço oferece apoio psicolágico e social, terapias em

grupos e atividades de prevenção ao uso de drogas, alérn de cultura e lazer. A

coordenadora do Politicas Sobre Drogas, Eliana Borges, explica quo “o diferencial

do CIC Imigrantes é o atendimento aos moradores da região central quo é

irnpactada diariarnonte pela cena aberta do uso do drogas.

Arquivo: Releases do dia 0911 OI2OXX

Data: 0911 OI2OXX

Restaurantes Born Prato de Presidente Prudente cornernorarn o Dia das

Crianças corn cardãpio especial

Comomoraçao serã nesta sexta-feira (11/10)

Para celebrar o Dia das Crianças, o Programa Born Prato, do Governo do SP, vai

servir urn cardápio recheado do comidas quo fazem sucesso ontre as crianças,

corno vaca atolada, strogonoff do frango e came de panela. Todas as unidades

localizadas na rogião do Presidente Prudente vao participar da açao nesta sexta

feira (11/10).

No Brasil, o Dia das Crianças é celebrado todo dia 12 do outubro. A data, rnarcada

pelos presentes dados as crianças, tarnbém traz urna reflexão sobre os problemas

‘2 (2



que elas enfrentarn e a importáncia de terem seus direitos garantidos. 0 Programa

Born Prato decidiu adiantar a cornemoraçao.

Diariamente, as unidades da região de Presidente Prudente servem cerca de 5,9 mu

refeiçOes, entre café da rnanha, alrnoço e jantar. 0 valor das refeiçoes se mantém o

rnesmo desde a criação do programa, ha mais de 20 anos: café da rnanha a R$0,50;

e alrnoço e jantar a R$ 1,00.

A seguir, confira Os cardàpios de Dia das Crianças nos restaurantes na regiäo

de Presidente Prudente:

Unidade Cardápio Endereço

Came louca, macarrão
de pizza e saladaAraçatuba colorida. Rua Baldissera Morozini, 62 -

Sobrernesa: Bombom. Araçatuba
Came louca, rnacarrão

Presidente de pizza e salada
Prudente colorida. Avenida Brasil, 1073 - Presidente

Sobrernesa: Bornborn. Prudente

Came de panela corn
. . brocolis, rnacarrão deSao Jose do Rio

~ pizza e escarola cornre ~ cenoura ralada. Rua Pedro Arnaral, 2919- São José

Sobremesa: Bomborn. do Rio Preto

Sobre o Born Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o prograrna Born Prato

foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tern corno finalidade oferecer refeiçOes

saudaveis, de alta qualidade e a urn custo acessivel a populaçao de baixa renda, ou

ern situaçao de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica pUblica estadual de segurança alirnentar, o Born

Prato conta corn uma rede de restaurantes populares forrnada por 120 unidades

instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 rnOveis, que estão distribuidas da seguinte \J
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forma: 24 na Capital; 19 na Região Metropolitana de São Paulo; 23 no Interior e

nave no Litoral. Atualmente, são servidas 136 mu refeiçoes/dia, em toclas as

unidades, totalizando mais de 4 milhoes refeiçOes/mês.

Para mais informaçOes e endereços da rede no estado, acessar a site:

https://www.desenvolvimentosocial .sp.gov.br/acoes-de-protecao-social/programa

bom-prato/

Arquivo: Releases do dia 09110120XX

Data: 09110120XX

Restaurantes Born Prato de Ribeirao Preto comernorarn o Dia das Crianças

corn cardãpio especial

Comemoraçao serã nesta sexta-feira (11/10)

Para celebrar a Dia das Crianças, o Programa Barn Prato, da Governo de SP, vai

servir urn cardápio recheada do camidas que fazem sucessa entre as crianças,

coma vaca atolada, stragonoff de frango e came de panela. Todas as unidades

lacalizadas na regiãa de Ribeiraa Preta vãa participar da açãa nesta sexta-feira

(11/10).

Na Brasil, a Dia das Crianças e celebrado todo dia 12 de outubro. A data, rnarcada

pelos presentes dadas as crianças, também traz uma reflexao sabre as problemas

que elas enfrentarn e a importância de terem seus direitas garantidos. 0 Pragrama

Born Prata decidiu adiantar a camernoraçãa.

Diariamente, as unidades da regiãa de Ribeiraa Preta servern cerca de 7,6 rnil

refeiçoes, entre café da manha, almoço e jantar. 0 valar das refeiçOes se mantérn a

mesrna desde a criaçãa do pragrama, ha rnais de 20 anos: café da rnanha a R$0,50;

e almoça e jantar a R$ 1,00.



A seguir, confira Os cardapios de Dia das Criancas nos restaurantes da região

de Ribeirao Preto:

Unidade Cardáp Endereço

Came louca, macarrão
de pizza e salada Rua Antenor Duarte Vilela, S/N -

Barretos
colorida. Barretos

Sobremesa: Bomborn.

Came louca. macarrâo
de pizza e salada Rua General Carneiro, 1317 -Franca

colorida. Franca
Sobremesa: Bombom.

Came de panela corn
brOcolis, rnacarrao de

Rua Saldanha Marinho, 765 -Ribeirao Preto I pizza e escarola corn
Ribeirao Preto

cenoura ralada.
Sobremesa: Bombom.

Sobrecoxa ao rnolho de
mostarda e mel, lasanha

Ribeirao Preto II - Avenida Governador Lucas Nogueira
de frios ao molho sugo eHC Garcez - RibeirAo Preto

salada trio.
Sobrernesa: Flan.

Sobre o Born Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o prograrna Born Prato

foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tern como finalidade oferecer refeiçOes

saudãveis, de alta qualidade e a urn custo acessivel a populaçao de baixa renda, ou

ern situação de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica pUblica estadual de segurança alirnentar, o Born

Prato conta corn urna rede de restaumantes populares formada por 120 unidades

instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 móveis, que estao distribuidas da seguinte

forrna: 24 na Capital; 19 na Regiao Metropolitana de São Paulo; 23 no Interior e



nove no Litoral. Atualmente, são servidas 136 mit refeiçoesfdia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 mithOes refeiçOes/rnês.

Para mais inforrnaçOes e endereços da rede no estado, acessar o site:

https://www.desenvolvimentosocial.sp.pov.br/acoes-de-protecao-socjal/proqrama.

born-prato!

Arquivo: Releases do dia 09110120XX

Data: 09110120XX

Restaurantes Born Prato de São Caries comemoram o Dia das Crianças corn

cardãpio especial

Comemoração será nesta sexta-feira (11/10)

Para celebrar o Dia das Crianças, o Prograrna Born Prato, do Governo de SP, vai

servir urn cardãpio recheado de comidas que fazern sucesso entre as crianças,

corno vaca atolada, strogonoff de frango e came de panela. Todas as unidades

localizadas na região de São Carlos vão participar da ação nesta sexta-feira (11/10).

No Brash, o Dia das Crianças é celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada

pelos presentes dados as crianças, tarnbém traz uma reflexao sobre os problemas

que elas enfrentam e a importância de terern seus direitos garantidos. 0 Prograrna

Born Prato decidiu adiantar a comemoração.

Diariamente, as unidades da região de São Carlos servem cerca de 5,4 rnii

refeiçOes, entre café da manhã, almoço e jantar. 0 valor das refeiçoes se mantém o

mesrno desde a criação do programa, ha mais de 20 anos: café da rnanhã a R$0,50;

e almoço e jantar a R$ 1,00.
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A seguir, confira Os cardápios de Dia das Crianças nos restaurantes da região

de São Carlos:

Unidade Cardápio Endereço

Caine de panela corn
brocolis e cenoura,

rnacarrão ao sugo corn
bacon e alface corn Avenida Vinte e Dois de Agosto, 138Araraquara
tomates e salada de - Araraquara

alface corn tornates em
cubos.

Sobremesa: Pipoca doce.

Came louca, rnacarrão
de pizza e saladaRio Clara Rua 1, 1534- Rio Claro

colorida.
Sobremesa: Maria mole

Came de panela corn
brócolis, rnacarrão de

Rua General Osôrio, 505 - SãoSão Carlos pizza e escarola corn Carlos
cenoura ralada.

Sobremesa: Bornbom.

Sobre o Born Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o prograrna Born Prato

foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tern corno finalidade oferecer refeiçOes

saudãveis, de alta qualidade e a urn custo acessIvel a populaçao de baixa renda, ou

em situaçao de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica pUblica estadual de segurança alimentar, o Born

Prato conta corn urna rede de restaurantes populares forrnada por 120 unidades

instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 rnóveis, que estão distribuldas da seguinte

forrna: 24 na Capital; 19 na Regiao Metropolitana de São Paulo; 23 no Interior e

nove no Litoral. Atualmente, são servidas 136 mit refeiçOes/dia, em todas as

unidades, totalizando rnais de 4 milhOes refeiçOes/mês.



Para mais informaçOes e endereços da rede no estado, acessar o site:

https://www.desenvolvimentosocial.sp.cjov.br/acoes-de-protecao-socjalfproqrarna

bom-prato/

Arquivo: Releases do dia 09110120XX

Data: 0911 0!2OXX

Restaurantes Born Prato de Sorocaba cornemoram o Dia das Crianças corn

cardãpio especial

Comemoraçao scrâ nesta sexta-feira (11/10)

Para celebrar o Dia das Crianças, o Prograrna Born Prato, do Governo de SP, vai

servir urn cardãpio recheado de cornidas que fazem sucesso entre as crianças,

corno corno vaca atolada, strogonoff de frango e came de panela. Todas as

unidades localizadas na regiao de Sorocaba vão participar da açao nesta sexta-feira

(11/10).

No BrasH, o Dia das Crianças e celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada

pelos presentes dados as crianças, tarnbérn traz urna reflexao sobre os problemas

que elas enfrentam e a irnportância de terem seus direitos garantidos. 0 Programa

Born Prato decidiu adiantar a cornernoraçâo.

Diariarnente, as unidades da região de Sorocaba servem cerca de 4 rnil refeiçoes,

entre café da rnanha, almoço e jantar. 0 valor das refeiçOes se rnantérn o rnesrno

desde a criação do progmarna, ha rnais de 20 anos: café da manha a R$0,50; e

almoço e jantar a R$ 1,00.



A seguir, confira Os cardápios de Dia das Crianças nos restaurantes da região

de Sorocaba:

Unidade Cardápio Endereço

Came louca, macarrão
de pizza e salada de Rua Vigario Joao José Rodrigues,

Jundial alface corn manga e 1005- Jundial
moiho vinagrete.

Sobremesa: Pipoca doce.

Strogonoff de frango,
batata rüstica assada e Rua dos Andradas, 115 - SorocabaSorocaba salada America.

Sobrernesa:

Sobre o Born Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o prograrna Bom Prato

foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tern corno finalidade oferecer refeiçoes

saudaveis, de alta qualidade e a urn custo acessivel a populaçao de baixa renda, ou

em situaçao de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica pUblica estadual de segurança alirnentar, o Born

Prato conta corn uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades

instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 mOveis, que estão distribuidas da seguinte

forrna: 24 na Capital; 19 na Regiao Metropolitana de São Paulo; 23 no Interior e

nove no Litoral. Atualmente, são servidas 136 mu refeiçOes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 milhOes refeiçOes/més.

Para mais inforrnaçOes e endereços da rede no estado, acessar o site:

https://www.desenvolvimentosocial.sp.gov.br/acoes-de-protecao-social/proqrarna

born-prato/



Arquivo: Releases do dia 09110120XX

Data: 09!1O!2OXX

Restaurantes Born Prato do ABC comernorarn o Dia das Crianças corn

cardãpio especial

Comemoraçao seré nesta sexta-feira (11/10)

Para celebrar o Dia das Crianças, o Prograrna Born Prato, do Governo de SP, vai

servir urn cardapio recheado de comidas que fazern sucesso entre as crianças,

como vaca atolada, strogonoff de frango e came de panela. Todas as unidades

localizadas no ABC väo participar da ação nesta sexta4eira (11/10).

No Brasil, o Dia das Crianças é celebrado todo dia 12 de outubro. A data, rnarcada

pelos presentes dados as crianças, tarnbém traz urna reflexao sobre os problernas

que elas enfrentam e a irnportância de terern seus direitos garantidos. 0 Prograrna

Born Prato decidiu adiantar a comemoração.

Diariamente, as unidades do ABC servem cerca de 9,8 rnil refeiçOes, entre café da

rnanha, almoço e jantar. 0 valor das refeiçoes se rnantérn o rnesmo desde a criação

do prograrna, ha rnais de 20 anos: café da rnanha a R$0,50; e alrnoço e jantar a R$

1,00.

A seguir, confira os cardápios de Dia das Crianças nos restaurantes do ABC:

Unidade Cardápio Endereço

Frango assado na Avenida AntOnio Sylvio Cunha
Santo André I mostarda, macarrão a Bueno - de 1400/1401 ao firn -

calabresa e salada de Diaderna
rücula corn cenoura

ra lad a.
Santo André II - Rua General Glicério, 710 - SantoSobrernesa: Bob de

Vila Luzita Andréchocolate.
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Estrada do Pedroso, 236 - SantoSao Bernardo I
Andre

- Rua Nicolau Filizola, 50 - SãoSao Bernardo II
Bernardo do Campo

Avenida 1-lumberto de Alencar
Diadema Castelo Branco, 4381 - São

Bernardo do Campo

Sobre o Born Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvirnento Social (SEDS), o programa Born Prato

fol criado em 28 de dezembro de 2000. Tern corno finalidade oferecer refeiçOes

saudaveis, de alta qualidade e a urn custo acessivel a populaçao de baixa renda, ou

em situação de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica publica estadual de segurança alimentar, o Born

Prato conta corn uma rede de restaurantes populares forrnada por 120 unidades

instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 móveis, que estao distribuidas da seguinte

forma: 24 na Capital; 19 na Região Metropolitana de São Paulo; 23 no Interior e

nove no Litoral. Atualrnente, são servidas 136 mil refeiçoes/dia, em todas as

unidades, totalizando rnais de 4 rnilhOes refeiçOes/mês.

Para mais informaçoes e endereços da rede no estado, acessar a site:

https://www.desenvolvirnentosocial.sp.pov.br/acoes-cje-protecao-social/programa

bom-Drato/
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Arquivo: Releases do dia IO1IOI2OXX

Data: lOll OI2OXX

Restaurantes Born Prato da Baixada Santista comernoram o Dia das Crianças

corn cardãpio especial

Comemoraçao será nesta sexta-feira (11/10)

Para celebrar o Dia das Crianças, o Programa Born Prato, do Governo de SP, vai

servir urn cardápio recheado de cornidas que fazem sucesso entre as crianças,

como vaca atolada, strogonoff de frango e came de panela. Todas as unidades

localizadas na Baixada Santista vão participarda açäo nesta sexta-feira (11/10).

No Brasil, o Dia das Crianças e celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada

pelos presentes dados as crianças, também traz uma reflexao sobre os problernas

que elas enfrentarn e a irnportância de terem seus direitos garantidos. 0 Programa

Born Prato decidiu adiantar a cornemoraçäo.

Diariamente, as unidades da Baixada Santista servem cerca de 13,5 mil refeiçOes,

entre café da rnanha, alrnoço e jantar. 0 valor das refeiçoes se mantem o mesmo

desde a criaçao do programa, ha rnais de 20 anos: café da manha a R$O,50; e

almoço e jantar a R$ 1,00.

A seguir, confira Os cardápios de Dia das Criancas nos restaurantes da

Baixada Santista:

Unidade Cardâp Endereço

Frango a pizzaiolo,
batata Lisboa e salada Rua Cidade de Pinhal, 61 - CubataoCubatao bicolor.
Sobremesa: Bombom.

Came de panela corn Avenida Aurea Gonzales de Conde,
Guarujá brácolis, rnacarrão de 47 - Guarujá

pizza e escarola corn



cenoura.
Sobremesa: Bombom.

Caine louca, macarrão
de pizza e salada Av. Doutor Vicente de Carvalho, 876

Praia Grande colorida.
- Praia GrandeSobremesa: Mousse de

brigadeiro.

Lagarto ao molho
Santos I - madeira e nhoque ao Praça Iguatemi Martins, S/N -

Mercado molho sugo. Santos
Sobremesa: Moranguete.

File de frango a pizzaiolo,
batata Lisboa e saladaSantos II - Zona ,. Avenida Nossa Senhora de Fatima,

arco-iris.Noroeste 517 - Santos
Sobrernesa: Espumone

de morango.

Frango a pizzaiolo,
Santos Ill - batata Lisboa e salada Rua São Joao, SIN - Santos

Morros arco-iris.
Sobremesa: Moranguete.

Frango a pizzaiolo,
Santos IV - Vila batata rüstica e salada Rua Brigadeiro Faria Lima, 1.349 -

Gilda mediterrãnea. Santos
Sobremesa: Moranguete.

Frango a parmegiana,
batata smile e salada deSão Vicente - repolho roxo. Rua Tupa, 421 - São Vicente

Quarentenãrio Sobremesa: Gelatina de
tutti-frutti.

Sobre o Born Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Bom Prato

foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tern como finalidade oferecer refeiçOes

saudáveis, de alta qualidade e a urn custo acessivel a populaçao de baixa renda, ou

em situação de vulnerabilidade social.

Considerado a principal polItica publica estadual de segurança alirnentar, o Bom

Prato conta corn urna rede de restaurantes populares formada por 120 unidades



instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 móveis, que estäo distribuidas da seguinte

forma: 24 na Capital; 19 na Regiao Metropolitana de Sao Paulo; 23 no Interior e

nove no Litoral. Atualmente, são servidas 136 mil refeiçoes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 milhOes refeiçOesfmOs.

Para mais inforrnaçoes e endereços da rede no estado, acessar o site:

https://www.desenvolvjmentosocjal.sp.qov.br/acoes-de-protecao-social/programa

bom-prato/

Arquivo: Releases do dia IOIIOI2OXX

Data: lOll OI2OXX

Restaurantes Born Prato da capital comemoram o Dia das Crianças corn

cardâpio especial

Comemoragão será nesta sexta-feira (11/10)

Para celebrar o Dia das Crianças, o Prograrna Born Prato, do Governo de SP, vai

servir urn cardápio recheado de comidas que fazern sucesso entre as crianças,

como vaca atolada, strogonoff de frango e came de panela. Todas as unidades

localizadas na capital vão participarda açao nesta sexta-feira (11/10).

No Brasil, o Dia das Crianças é celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada

pelos presentes dados as crianças, tarnbérn traz uma reflexão sobre os problemas

que elas enfrentam e a importância de terem seus direitos garantidos. 0 Programa 1’
Born Prato decidlu adiantar a comernoraçao.

Diariamente, as unidades da capital servem cerca de 49,7 mu refeiçoes, entre café

da manha, almogo e jantar. 0 valor das refeiçOes se mantém o mesmo desde a

criação do programa, ha mais de 20 anos: café da rnanha a R$0,50; e almoço e

jantar a R$ 1100.
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A seguir, confira Os cardápios de Dia das Crianças nos restaurantes da capital:

4

Unidade Cardápio Endereço

Came de panela corn
brócolis, batata gra-duque,

25 de Marco salada de alface corn Rua Vinte e Cinco de Marco, 166
tomate em cubos e rnilho. - São Paulo

Sobremesa: Bombom.

Came louca, rnacarrão de
pizza e salada de alface

Bras corn rnanga e molho Avenida Rangel Pestana, 2327 -São Paulo
vinagrete.

Sobremesa: Pipoca doce

Came louca, macarrão de
pizza e salada de alface

Brasiländia corn rnanga e molho Avenida Parapua, 1479 - SãoPaulo
vinagrete.

Sobremesa: Pipoca doce

Vaca atolada, cuscuz de

Campo Limpo legumes e salada arco-iris. Estrada de ltapecerica, 4728 -Sobmernesa: Picolé de São Paulo
morango e chocolate.

Sobrecoxa ao molho de

Capäo Redondo laranja, rnacarrão de pizza e Avenida Atos Tomás Ferracciu,salada carioca. 318- São Paulo
Sobrernesa: Bomborn.

Came louca, rnacarrão

Cidade Ademar penne de pizza e salada Avenida Yervant Kissajikian, 3101colorida. - São Paulo
Sobrernesa: Maria mole

Came de panela corn

Cidade Dutra brOcolis, macarrâo de pizza Rua Anibal dos Anjos Carvalho,e escarola corn cenoura. 51 - São Paulo
Sobremesa: Bombom.

Lornbo suino assado ao
molho de ameixa, pure de

Guaianases mandioquinha e salada Rua Copenhague, 100- SãoPaulo
corone.

Sobrernesa: Pao de mel.
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Heliópolis
Came louca, rnacarrão de

pizza e salada colorida.
Sobremesa: Maria Mole.

Estrada das Lagrimas, 2608 - São
Paulo

Frango assado no molho de
mostarda e mel, macarrão Rua Alfredo Moreira Pinto, 87 -Itaim Paulista
de pizza e salada colorida. São Paulo
Sobremesa: Pipoca doce.

Came louca, macarrão de Rua VictOrio Santim, 247 - SãoItaquera pizza e salada America. Paulo
Sobremesa: Maria mole.

Came de panela com
brocolis, macarrão de pizza Rua Afonso Sardinha, 245 - SãoLapa e escarola com cenouma. Paulo

Sobmemesa: Bombom.

Came louca, macarrão de
pizza e salada de alface Avenida Prof. Celestino Bourrol,

Limao com manga e molho 779 - São Paulo
vinagrete.

Sobremesa: Pipoca doce.

Came louca, macarrão de Avenida lnacio Dias da Silva -M’Boi Mirim pizza e salada America. São PauloSobmemesa: Maria mole.

Lagarto ao molho madeira,
batata frita e alface corn Rua Ernest Renarn, 1000 - SãoParaisôpolis repolho. Paulo

Sobremesa: Pipoca doce.

Came louca, macarrão de Rua Pedro Klein do Nascirnento,
Parelheiros pizza e salada America. 70 - São PauloSobremesa: Maria mole.

Sobrecoxa ao molho aurora,
macarrão de pizza e salada Rua AntOnio Maia, 652 - SãoPerus America. Paulo
Sobremesa: Pipoca doce.

Came louca, macarmão
penne de pizza e salada de

Refeitôrio Luz alface com manga e molho Rua Maua, 66 - São Paulo
vinagrete.

Sobremesa: Pipoca doce
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Sobre o Born Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Born Prato

foi criado ern 28 de dezembro de 2000. Tern como finalidade oferecer refeiçOes

saudáveis, de alta qualidade e a urn custo acessivel a populaçao de baixa renda, ou

em situaçao de vulnerabilidade social.

Considerado a principal polItica pUblica estadual de segurança alimentar, o Born

Prato conta corn uma rede de restaurantes populares forrnada por 120 unidades

instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 mOveis, que estão distribuidas da seguinte

forma: 24 na Capital; 19 na Regiao Metropolitana de São Paulo; 23 no Interior e

nove no Litoral. Atualmente, são servidas 136 mil refeiçOes/dia, em todas as

unidades, totalizando rnais de 4 milhoes refeiçOeslrnês.

Santana

Strogonoff de frango e
batata frita.

Sobrernesa: Cone de doce
de leite.

Rua Aifredo Guedes, 92 - São
Paulo

Came louca, macarrão de Avenida Mario Lopes Leao, 685 -

Santo Amaro pizza e salada America. São Paulo
Sobremesa: Maria mole.

Pernil colorido, macarrão de Avenida Mateo Bei, 2604 - São
São Mateus pizza e salada coronel. Paulo

Sobremesa: Bornbom.

Came louca, macarrão deSão Miguel
Paulista pizza e salada colorida. Rua José Otoni, 256 - São PauloSobremesa: Bornbom.

Frango assado, rnacarrão
de pizza e salada de alface

corn alface, tornate e Avenida Nova Cantareira, 2099 -Tucuruvi cenoura corn rnolho de São Paulo
salada.

Sobremesa: Maria mole.

Strogonoff de frango, batata
Vila Nova frita e salada colorida. Avenida Deputado Cantldio

Cachoeirinha Sobremesa: Cone de doce Sampaio, 140 - São Paulo
de leite.

I



Para mais inforrnaçOes e endereços da redo no estado, acessar a site:

https://www.desenvoMrnentosocial.sp.gov.br/acoes-de-protecao-social/prograrna

bom-prato?

Arquivo: Releases do dia IOIIOI2OXX

Data: IOIIOI2OXX

Restaurantes Born Prato da Grande São Paulo Oeste comernoram o Dia das

Crianças corn cardápio especial

Comemoração será nesta sexta-feira (11/10)

Para celebrar a Dia das Crianças, o Prograrna Born Prato, do Governo de SP, vai

servir urn cardapio recheado de cornidas que fazem sucesso entre as crianças,

corno vaca atolada, strogonoff de frango e came de panela. Todas as unidades

localizadas na região oeste da Grande São Paulo vão participar da ação nesta

sexta-feira (11/10).

No Brasil, o Dia das Crianças e celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada

pelos presentes dados as crianças, tambérn traz urna reflexao sobre os problernas

que elas enfrentarn e a importãncia do terern seus direitos garantidos. 0 Prograrna

Born Prato decidiu adiantar a comemoração.

Diariamente, as unidades da Grande São Paulo Oeste servem cerca de 13,9 mU

refeiçoes, entre café da manha, alrnoço e jantar. 0 valor das refeiçOes se rnantém o

rnesrno desde a criaçao do programa, ha mais de 20 anos: café da rnanha a R$0,50;

e almoço e jantar a R$ 1,00.

A seguir, confira os cardápios de Dia das Crianças nos restaurantes da Grande

São Paulo Oeste:
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Sobre o Born Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvirnento Social (SEDS), o programa Born Prato

foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tern corno finalidade oferecer refeiçOes

saudaveis, de alta qualidade e a um custo acessivel a populaçao de baixa renda, ou

ern situaçao de vulnerabilidade social.
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Unidade Cardápio Endereço

Sobrecoxa ao rnolho de
mostarda e mel, talharirn
corn recheio de presunto, .Carapicuiba .. . Avenida Miriarn, 385 - Carapicuiba
queijo, milho e ervilha, e

salada trio.
Sobremesa: Sorvete.

Came louca, macarrão
de pizza e salada

Cotia . Rua Senador Feijo, 100- Cotia
colorida.

Sobrernesa: Maria Mole.

Sobrecoxa ao molho de
laranja, macarrâo de Avenida Rotary, 3491 - Ernbu das

EmbudasArtes
pizza e salada carioca. Artes
Sobremesa: Bombom.

Sobrecoxa ao rnolho de
laranja, rnacarrão de Rodovia Engenheiro Benedito da

Itapevi .

pizza e salada carioca. Silva, 270 - Itapevi
Sobrernesa: Bornborn.

Came Louca, macarrão
de pizza e salada

Jandira mediterranea corn Rua Elton Silva, 300 - Jandira
azeitona verde.

Sobremesa: Maria Mole.

Strogonoff de frango,
batata frita e salada

Osasco colorida. Rua Joao Collino, 240 - Osasco
Sobremesa: Cone de

doce de leite.

Sobrecoxa ao molho de
laranja, macarräo de Rua Firmino Vieira Gonçalves, 162 -

TaboaodaSerra . -

pizza e salada carioca. Taboao da Serra
Sobrernesa: Bornbom.



quo abordou o papel das comunidades e das familias no apolo, na prevenção, no

tratarnento e na reinserção de pessoas corn transtornos por uso de substâncias

psicoativas. ‘Esse evento é fundamental para discutirmos a atuação das bases

farniliares e das comunidades locais nessa questão”, diz Eliana. “Coma

representante das politicas sobre drogas na secretaria do Desenvolvirnento Social

do Estado do SP, eu me sinto realizada em participar”, cornplementa.

Na sexta-feira (1), Eliana Borges vai participar de uma reunião do Colegiado do

Presidontos de Conselhos Estaduais de Politica sabre Drogas (COPEN) para tratar

do processo de construçao da Politica PUblica sobre Drogas e da interface com os

Conseihos de Politicas municipais e ostaduais. “Serã rnais urna oportunidade de

apresontarmos ideias que tern gerado bons resultados em São Paulo e de trocarmos

experlOncias”, afirma Eliana.

Arquivo: Notas do dia 3111 O!2OXX

Data: 31I10I20XX

Confira o funcionamento das unidades do Born Prato neste final de semana

Para manter a qualidade na prestação do serviço a populaçao, neste final do

semana (2 e 3/11), algumas das 31 unidades do Programa Bom Prato que

funcionam aos finals do sernana e feriados ficarão excopcionalrnente fechadas para

rnanutenção. Na segunda-feira (4/11), os restaurantes voltam a funcionar

normalmente. Veja a rolação das unidades do Born Prato quo estarão em

manutenção no sábado e no domingo: 25 de Marco, Capao Redondo, São Bernardo

do Carnpo I, Suzano, Mogi das Cruzos o Taubaté.

Veja os endereços das unidades fixas e rnôveis:

https://www.desenvolvimentosocial.sp.qov.br/acoes-de-protocao-social/nrocirama

bom-prato

ITEM D - Atendimonto diário das solicitaçOes dos veiculos de comunicação

(tais como jornais, rovistas, TV, radio e internet) no ârnbito do atuação delimitado no

Projoto Básico.
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D.1. atendimento diãrio a jornalistas e gerenciamento das informaçOes

solicitadas pelos velculos de comunicação; triagem e análise para posterior soluçao

da respectiva demanda corn subsidios dos órgaos estaduais que tenham

competência sobre os assuntos delimitados no Projeto Basico.

DATA ATIVIDADES HORAS

Atendirnento a FOLHA DE SP para inforrnacOes sobre Os ILPI5 do 11

04/1 0/2OXX estado de SP.

07110/2OXX Atendirnento ao SCM DIA BRASIL para informacoes sobre a chegada 3

dos libaneses que estão fugindo dos conflitos e vindo para 0 Brasil.

07/1OI2OXX Atendirnento a ALESP para entrevista corn urn porta-voz para esta 3

terça (08) as 9h30, para o prograrna Alesp.

07110/20XX NOVO Atendirnento a ALESP para entrevista corn urn representante 1

da SEDS corn a equipe do Podcast Alesp.

08/1OJ2OXX Atendirnento ao DIARIO ZONA NORTE para fornecirnento de 9

irnagens para divulgar o Born Prato MOvel do novo endereço no

Tucuruvi (Zona Node), no Jardirn Joana D’Arc.

08/1OI2OXX Atendirnento ao SP2 para divulgação de repercussão da chegada do 4

grupo de brasileiros repatriados do Libano.

09/10/2OXX Atendirnento aP/ FRONTEIRA para entrevista ao vivo corn porta-voz 8

sobre o almoco do dia das crianças do Born Prato de Presidente

Prudente.

09/10/2OXX Atendirnento a JOVEM PAN para reportagern sobre 0 Dia das 7

Crianças para discutir ternas pertinentes a infància: a proteçao das

criancas, violência, abandono, adoçao, uso de redes sociais, e

tambérn o acoihirnento as criancas que vOrn de outros paises

09/1 0/2OXX Atendirnento ao Cl para fornecirnento de irnagern de fachada do Born 4

Prato de Santos para divulgar pratos do cardapio.

10/lO/2OXX Atendimento a TV DIARIO para reportagern corn porta-voz no Born 8

Plato de Mogi das Cruzes.

l0/10/2OXX NOVO Atendirnento a TV DIARIO para alinharnento no atendirnento 2

da equipe no Born Prato de Mogi das Cruzes

10/l0/2OXX Atendirnento a RECORD TV CAMPINAS para o link de urna 8

reportagern a ser gravada arnanha no alrnoco especial do dia das

criancas.

10/l0/2OXX Atendirnento a TV BAND VALE para urn link ao vivo de urna 7
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reportagem a ser gravada no Born Prato de Taubate.

1OI1OI2OXX Atendimento ao GRUPO THATHI DE COMUNICACAO para urna 7

reportagern a ser gravada na unidade central do Born Prato de

Ribeirão Preto.

1Of1O/2OXX Atendimento a CBN RIBEIRAO PRETO para uma reportagern a ser 7

gravada no Born Prato de Ribeirão Preto.

1OI1OI2OXX Atendirnento a RECORD para rnateria sobre o recorneço dos 3

repatriados do Libano que chegararn no Brasil.

1O/1O/2OXX Atendirnento a EPTV para inforrnaçoes sobre a auxilio aluguel. 2

1 1/1 O/2OXX Atendirnento a TV TEM para informaçOes sobre a cardapio do Born 1

Plato de Sorocaba.

11I1OJ2OXX Atendirnento a COTIA E CIA para inforrnacOes sabre a cardapio do 8

Dia das Crianças do Born Prato de Cotia.

15/1OI2OXX Atendirnento a EPTV para inforrnagOes referentes a regularnentacão 2

auxilio-aluguel para rnulheres vitirnas de violencia

15/I O/2OXX Atendimento ao ESTADAO para reportagern sobre Os problemas 3

sociais na regiao da Avenida Jornalista Roberto Marinho

15/1O/2OXX Atendirnento a ALESP para entrevista corn urn porta-vaz para esta 7

quarta-feira (16) as 9h45, para a prograrna Alesp.

17/1O/2OXX Atendimento a DIARIO DO GRANDE ABC para informacOes 7

quantitativas de refeigoes servidas nas unidades do Born Prato no

ABC Paulista (Santo André, São Bernardo e Diaderna).

17/1O/2OXX NOVO Atendirnento a DIARIO DO GRANDE ABC para entrevista corn 5

porta-voz para comentar sabre a aurnento dos nürneros e relevancia

dessa assisténcia.

18110/2OXX Atendimento ao MOGI NEWS para inforrnacoes quantitativas de 8

refeicOes servidas nas unidades do Born Prato de Ferras de

Vasconcelos.

18/1OI2OXX NOVO Atendirnento ao MOGI NEWS para inforrnaçoes gerais do Born 2

Prato de Ferras de Vasconcelos.

21/1OI2OXX Atendirnento a TV CLARET para reportagem na unidade de Rio 6

Clara.

22/1O/2OXX Atendimento a EPTV para inforrnaçOes referentes a regularnentacào 2

auxilio-aluguel para rnulheres vitirnas de violOncia

24/1 O/2OXX Atendirnento ao JORNAL DA 3~ IDADE para entrevista par telefone 4

corn Elaine Moura, da Coordenadoria de Assistencia Social (CAS)

24110120XX Atendimento a DIARIO DO GRANDE ABC para inforrnacoes sabre o 6

posicionarnento do Estado sabre a decisão do TJSP de condenar a



Born Prato de São Bernardo

25/1O/2OXX Atendimento a VANGUARDA para inforrnaçoes sobre o anuncio de 4

que o Governo de São Paulo ira destinar mais R$ 22 milhoes para

rnanutençao, melhorias e expansão do programa Born Prato em todas

as regiOes do estado

28/1 O/2OXX Atendirnento a BANDEIRANTES para inforrnacOes sobre mulher que 4

estava desaparecida e a rnesrna deu entrada no Hub de Cuidados em

Crack e Outras Drogas do Governo de SP

29/1 O/2OXX Atendirnento ao METROPOLES para reportagern sobre 0 inquérito da 7

mafia das creches na Policia Federal

30/10/20)0K Atendirnento ao EL PAlS da Espanha para reportagem sobre 0 4

combate do Brasil contra a forne

30/10/20XX Atendimento a lv ALESP para uma entrevista corn porta-voz do 4

Fundo Social para falar sobre os 4 milhoes arrecadados em leilOes de

materials reciclãveis.

31/1O/2OXX Atendirnento ao SBT para reportagern a respeito das cracolãndias na 3

cidade de São Paulo

31/10/20XX Atendimento ao PORTAL VISAO OESTF para informaçOes sobre o 5

funcionarnento dos restaurantes Born Prato de SP

31/10/20)0K Atendirnento a TV ALESP para devolutiva sobre entrevista corn porta- 3

voz do Fundo Social para falar sobre Os 4 rnilhOes arrecadados em

leilOes de materiais reciclãveis.

TOTAL 189



Comprovantes D.1

Arquivo: 04_I 0_RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA SEDS

Data: 0411 OI2OXX

RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA -0411 OI2OXX

I .Folha de S. Paulo

Caros, como vao?

Preciso de mais algumas informaçOes sobre os ILPIs do estado de SP, em especial,

se o estado tern critérios para os municipios para as seguintes questoes:

• como a populaçao faz para ter acesso as vagas?

• quais são os critérios para aceitar urn idoso?

• e o que essas casas oferecem de atividade?

Nota

Prezada, seguern as respostas.

Como a populayao faz para ter acesso as vaqas?

o acolhirnento em Abrigo Institucional para pessoas idosas, conhecidos

lnstituiçao de Longa Permanéncia para Pessoas Idosas — (ILPI), sob

responsabilidade do estado são executados por OrganizaçOes da Sociedade Civil. 0

acesso as vagas ocorre gerairnente pelos Centro de Referenda Especializado de

Assisténcia Social (Creas). Porem, ha em alguns casos requisiçOes do Poder

Judiciãrio e do Ministerio PQblico.

Quais são os critérios para aceitar urn idoso?

o serviço e para pessoas idosas corn 60 anos ou mais, de arnbos os sexos,

independentes e/ou corn diversos graus de dependéncia. São pessoas,

preferencialrnente, que não dispOern de condiçOes para perrnanecer corn a familia,

corn vivéncias de situaçOes de violéncia, negligencia, em situação de abandono,



corn vinculos familiares fragilizados ou rompidos. E tambOm idosos inscritos no

CadLinico e beneficiarios do BPC em situação de risco.

o gue essas casas oferecem de atividade?

Alérn dos cuidados básicos, os serviços ofertam também atividades de convivio e de

organizaçao da vida cotidiana, atividades culturais e atividades comunitãrias, como

encontros corn a cornunidade ou festas intergeracionais.

Arquivo: 07_I 0_RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA SEDS

Data: 07110120XX

RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA — 0711 OI2OXX

1.Bom Dia BrasH

Caros, born dia

Estarnos fazendo urna matéria hoje para o Born Dia BrasH sobre a chegada dos

libaneses que estäo fugindo dos conflitos e vindo para o BrasH. A ideia é mostrar

como está sendo a acoihimento dessas pessoas e incluir a apoio que o governo do

estado tern dado a esses refugia dos. Para isso, gostarlamos de urn balanço

atualizado de quantas pessoas foram recepcionadas e atendidas ate a mornento

pelo governo do estado. Quais medidas estão sendo disponibilizadas a essas

pessoas? Quantas forarn acoihidas nas casas de passagern? Como funciona esse

serviço? Da lista que deve chegar ao pals (ou jã chegararn), quantas estão ern

situação de vulnerabilidade e precisararn desse atendirnento?

Em ternpo, gostariarnos de autorização para gravar numa dessas casas de

passagem pra mostrar o atendimento e falar corn essas farnilias que estão sendo

atendidas pelo governo. Conseguirnos gravar hoje a partir das 15h30.

Por favor, podem nos dar urn retorno ate as 13h30 sabre a pedido de gravaçao?

Seria irnportante na ocasião gravar cam um porta-voz que possa explicar sabre esse

serviço de apoio e acoihimento de irnigrantes.
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Nota

Resolvido par telofone

Fol informado ao produtor Ricardo F-liar que era responsabilidade do Gov. Federal e,

por isso, essa demanda seria melhor direcionada para eles.

2.Alesp

Prezados,

Gostarlamos de solicitar urn porta-voz para esta terça (08) as 9h30, para o programa

Alesp em Pauta, ao vivo, duraçao de 10/15 mm, para fomentarmos a pauta acima.

Nota

Resolvido POT telefone

Foi mnformado a produtora Malu Mendes que a operação estã sendo conduzida pelo

Governo Federal. 0 Governo Estadual apenas prestará apoio em caso de

necessidade (situacao de vulnerabilidade).

p
3.Alesp

Boa tarde,

Somos da equipe do Podcast Alesp da TV da Assembleia Legislativa de São Paulo,

e queremos uma entrevista com um representante da Secretaria de

Desenvolvimento Social.
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A pauta principal é a operaçâo de repatriaçao de brasileiros que estavam no Libano.

As entrevistas são gravadas presencialmente na Alesp, de segunda a sexta, das 9h

as 16h, corn duraçao do 35 minutos.

Vocés aceitam o nosso convite? Vamos agendar?

Nota

Resolvido por telefone

Foi explicado a TV Alesp que a operação está sendo conduzida pelo Governo

Federal. 0 Governo Estadual apenas prestarã apoio em caso do necessidade

(situacao de vulnerabilidade).

Arquivo: 08_I 0_RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA SEDS

Data: 08110120XX

RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA - 08110120XX

I .DiárioZonaNorte

Prezados colegas jornalistas,

Conforme contato telefônico, ternos interesse em divulgar o Born Prato Móvel do

novo endereço no Tucuruvi (Zona Node), no Jardim Joana D’Arc.

Solicitamos a gentileza no envio do release corn detalhes deste serviço e fotos do

Born Prato Mãvel.

Aguardamos corn urgéncia. Obrigado e disponham.

Nota

Boa tarde, Mauricio! Tudo bern?

0 Born Prato Movel do Tucuruvi faz parte da iniciativa do Governo de SP, que tern

corno objetivo atender, a preço simbôlico, cidadaos sern condiçOes financeiras do so

alirnentar corn qualidade. Durante os práxirno quatro moses, a unidade rnável

2



permanecerá na Alameda Cerejeiras, 51, no bairro Jardim Joana D’arc, onde servirã,

diariamente, 300 almoços.

0 horário de atendirnento do Born Prato Móvel segue o padrao das unidades

fixas: almoço e servido as 1 0h30, preferencialmente para idosos, e as ii h para o

püblico em geral.

Em anexo, estou enviado as imagens solicitadas.

2.SP2

Caros, boa tarde!

0 SP2 desta terça-feira vai repercutir a chegada do grupo de brasileiros repatriados

do Libano. Por favor, quais 5~O os prôximos passos para quem chega no Brash? Ha

D um local para abrigo dessas pessoas ou elas devem seguir para casa de familiares?

Qual é a orientaçao?

Peço que a resposta seja enviada para todos em côpia. Nosso deadline é as 18h.

Nota

Resolvido por telefone

Foi informado a produtora Gabrielli Mendes que era responsabilidade do Gov.

Federal e, por isso, essa demanda seria meihor direcionada para eles.

1
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Arquivo: 09_I 0_RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA SEDS

Data: 09I1 OI2OXX

RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA - 0911 OI2OXX

1.TV Fronteira

Boa tarde.

Solicito urn porta voz para uma entrevista ao vivo , as sete da rnanha, na prôxima

sexta-feira, 11 de outubro, sobre o almoço do dia das crianças do Born Prato de

Presidente Prudente.

Nota

Born dia, Elisabete!

Está confirrnada o ao vivo no Born Prato de Presidente Prudente, na sexta4eira

(11/10), as 7h. A porta-voz será a gerente da unidade, Narrila Karla.

Aproveito para enviar o release sobre o cardápio especial na região de Presidente

Prudente:

RELEASE

Restaurantes Born Prato de Presidente Prudente cornemoram o Dia das

Crianças corn cardápio especial

Comemoração sore nosta sexta-feira (11/10)

Para celebrar o Dia das Crianças, o Prograrna Born Prato, do Governo de SP, vai

servir urn cardápio recheado de cornidas que fazem sucesso entre as crianças,

corno vaca atolada, strogonoff de frango e came de panela. Todas as unidades

localizadas na região de Presidente Prudente vão participar da açäo nesta sexta

feira (11/1 0).
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No Brash, o Dia das Crianças e celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada

pelos presentes dados as crianças, também traz urna refiexao sobre Os problemas

que elas enfrentam e a importância de terem seus direitos garantidos. 0 Programa

Born Prato decidiu adiantar a comemoraçâo.

Diariamente, as unidades da regiäo de Presidente Prudente servem cerca de 5,9 mu

refeiçoes, entre café da manha, almoço e jantar. 0 valor das refeiçOes se mantém o

mesrno desde a criaçao do programa, ha rnais de 20 anos: café da manha a R$0,50;

e almoço e jantar a R$ 1,00.

A seguir, confira Os cardápios de Dia das Criancas nos restaurantes na regiáo

de Presidente Prudente:

Unidade Cardápio Endereço

Came louca, maca rrão de

Araçatuba pizza e salada colorida. Rua Baldissera Morozini, 62 -

Sobremesa: Bombom. Araçatuba

Came louca, macarrão de

Presidente Prudente pizza e salada colorida. Avenida Brasil, 1073 - Presidente

Sobremesa: Bombom. Prudente

Came de panela corn

brocolis, macarräo de
Sâo José do Rio

pizza e escarola corn
Preto

cenoura ralada. Rua Pedro Arnaral, 2919- São José

Sobrernesa: Bomborn. do Rio Preto

Sobre o Born Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvirnento Social (SEDS), o programa Born Prato

foi criado em 28 de dezernbro de 2000. Tern como finalidade oferecer refeiçOes

saudáveis, de alta qualidade e a urn custo acessivel a populaçäo de baixa renda, ou

em situaçäo de vulnerabilidade social.
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Considerado a principal politica pUblica estadual de segurança alimentar, o Born

Prato conta corn uma rede de restaurantes populares formada por 120 unidades

instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 móveis, que estao distribuidas da seguinte

forma: 24 na Capital; 19 na Regiao Metropolitana de São Paulo; 23 no Interior e

nove no Litoral. Atualmente, são servidas 136 mil refeiçoes/dia, em todas as

unidades, totalizando mais de 4 milhoes refeiçoes/rnês.

Para mais informaçOes e endereços da rede no estado, acessar o site:

https://www.desenvolvjmentosocjaLsp.gov.br/acoes-cje-protecao-socjal/prograrna

bom-prato/

2.Jovem Pan

Boa tarde! Corno vao? Aqui é a Beatriz, da Jovern Pan.

Toda semana, gravarnos urn prograrna especial para ser exibido no sábado. E urn

Linha de Frente corn especialistas para discutir determinados assuntos. Nesta

semana, varnos usar o gancho do Dia das Crianças para discutir ternas pertinentes a
infãncia: a proteção das crianças, violOncia, abandono, adoçao, uso de redes

sociais, e tarnbérn o acolhirnento as crianças que vêrn de outros paises. Ao todo,

são quatro participantes, como urna rnesa de debate de urn congresso. Ate agora,

ternos urna especialista ern educaçao bãsica e uma advogada confirrnadas.

Gostariarnos de saber se alguém da secretaria que tenha ligaçao corn os direitos

das crianças poderia participar da gravação, que acontece arnanhã, das 18h30 as

20h aqui na nossa sede na Avenida Paulista, 807. Fico no aguardo de urn retorno.

Se quiserern, podern rne contatar pelo telefone: (71) 99354-0535. Grata desde já!



Nota

Resolvido por telefone

Foi informado a jornalista Beatriz Oliveira que a secretaria de Desenvolvimento

Social trata de assuntos relacionados a competéncia da pasta (assisténcia social),

par isso a secretaria não poderã disponibilizar urn porta-voz para o assunto.

3.G1

Boa noite. Tudo bern?

Ha algurna irnagem de urn desses pratos do cardãpio que podemos usar?

Atenciosamente,

Nota

OIa, conforme contato telefOnico, segue irnagern de fachada do Born Prato de

Santos.

Arquivo: lO_lO_RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA SEDS

Data: lOll O!2OXX

RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA — IOIIOI2OXX

l.TV Diário

Born dia, pessoal. Tudo bern?

O Born Prato fará uma açao especial de Dia das Crianças corn refeiçOes pensadas

nos pequenas. Queremos falar sabre essa ação no nosso jamal de hoje, por volta

das 12h10.
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Gostaria de pedir autorizaçao para gravarmos no Born Prato de Mogi das Cruzes e

tambern precisarnos de urn por’ta-voz para falar conosco là.

N ota

Born dia, JUlia!

Está confirmada a gravaçâo no Born Prato de Mogi das Cruzes I. A porta-voz será a

nutricionista da unidade, Viviana Maciel.

2.TV Diário

Pessoal, so rnais uma coisa, teria algurn contato para deixar disponivel para nossa

equipe quando chegarern là?

Nota

Prezada,

Ac chegar na unidade, voces podern procurar pela gerente, Ana Paula, ou a

nutricionista, Viviana Maciel.

3.Record TV Campinas

Boa tarde! tudo bern?

Gostaria de solicitar autorizaçäo para fazer urn link e urna reportagern gravada

amanha no alrnoço especial do dia das crianças.

Seria das 1 1h30 ate 13h30, para entradas ao vivo no local e urn porta voz.

(



Nota

Boa tarde, Telma!

Está confirmada a gravação no Born Prato de Campinas. A porta-voz será a

nutricionista da unidade, Thais Fernandes.

4.TV Band Vale

Prezados, boa tarde, tudo bern?
2 Gostaria de solicitar a permissão para que nossas equipes possam realizar urna

matOria em urn link ao vivo no Born Prato de TaubatO, amanha (11) as 12h30, para

falar sobre o cardápio especial de Dia das Crianças. Ternos essa possibilidade?

Nota

Boa tarde, Flãvio!

Está confirmada a gravação no Born Prato de Taubaté.

5.Grupo Thathi de Comunicação

Prezada Assessoria,

Boa tarde!

Recebernos o release sobre a cardápio especial do Born Prato para o Dia das

Crianças e gostariarnos de formalizar a solicitação de acesso para nossa equipe de

reportagem a unidade central de Ribeirao Preto. 0 objetivo é realizar urna entrada

ao vivo para o prograrna Thathi Cidade, do Grupo Thathi de Comunicaçao, onde

irernos destacar e anunciar o cardãpio especial para nossos telespectadores.

Agradecernos desde já a atenção e aguardamos a confirrnaçao.

I



Nota

Boa tarde, Maristela!

Está confirmado o ao vivo, arnanha, as 7h, no Born Prato de Ribeirao Preto.

Endereço da unidade: Rua Saldanha Marinho, 765 - Ribeirao Preto

6.CBN Ribeirao Preto

Tudo certo?

Tenho interesse em fazer a reportagem arnanha cedo. Teria como 0 entrevistado me

atender as 8h30?

Nota

Samuel, estã confirmada a gravaçâo no Bom Prato de Ribeirao Preto. Ob porta-voz

serã o gerente da unidade, Manoel Monte

7.Record

CIa, pessoal! Tudo bem?

o Jornal da Record estã produzindo urna matéria sobre o recomeço dos repatriados

do LIbano que chegaram no Brasil nos Ultimos dias.

7$’
Gostaria de saber se vocés ja receberam alguma familia libanesa em situaçao de

vulnerabilidade que chegou recentemente e ainda não tem casa prôpria, emprego,

etc?

6



Também gostarlarnos de saber se seria possIvel gravar em urn serviço de

acoihimento que esteja recebendo essas pessoas em SP amanhã (11) e conversar

com alguns dos repatriados que chegaram nos Ultimos dias?

Nota

Resolvido por telefone

Foi informado a jornalista Beatriz Rodrigues que os serviços da secretaria ainda nâo

receberam nenhuma familia em situaçâo de vulnerabilidade social.

8. E PTV

Ci, boa tarde! tudo bem?

Alguma novidade sobre a data?

Vou entrar de férias, quando tiverern urna posição, vocés podem avisar os meus

colegas de redaçao?

Segue o e-rnail pauta.sca@eptv.com.br

Nota

Resolvido por telefone.

Foi informado a jornalista Thatiane Fatima, por telefone, que o auxilio aluguel ainda

nao tem data definida para começar.

S
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Arquivo: ‘11_I O_RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA SEDS

Data: 1111 OI2OXX

RELATORIO DIARIO DE IMPRENSA - 1111 OI2OXX

1.TV TEN!

CIa, prezados, born die

Podem nos informer qual será a sobremesa servida em Sorocaba? A mensagem

veio cortada.

Nota

Born dia, Larissa!

A sobrernesa serã manjar de coco.

2.Cotia e Cia

CIa! Born dia!

Por gentileza, voces tern a release do cardapio do Die das Crianças do Born Prato

de Cotia? Podem nos enviar, por favor?

Obrig ado!

Nota

Prezado, segue o release

Restaurantes Born Prato da Grande São Paulo Oeste comemoram o Dia das

Crianças corn cardâpio especial

Comemoraçao será nesta sexta-feira (11/10) 7’

C



Para celebrar o Dia das Crianças, o Programa Born Prato, do Governo de SP, vai

servir urn cardapio recheado de comidas que fazem sucesso entre as crianças,

como vaca atolada, strogonoff de frango e came de panela. Todas as unidades

localizadas na região oeste da Grande São Paulo vão participar da ação nesta

sexta-feira (11/10).

No Brasil, o Dia das Crianças e celebrado todo dia 12 de outubro. A data, marcada

pelos presentes dados as crianças, tarnbern traz urna reflexao sabre Os problernas

que elas enfrentam e a importância de terem seus direitos garantidos. 0 Prograrna

Born Prato decidiu adiantar a cornernoração.

Diariamente, as unidades cia Grande São Paulo Oeste servem cerca de 13,9 rnil

refeiçoes, eritre café da rnanha, alrnoço e jantar. 0 valor das refeiçOes se rnantérn o

rnesrno desde a criaçao do programa, ha rnais de 20 anos: café da manhã a R$0,50;

e almoço e jantar a R$ 1,00.

A seguir, confira Os cardépios de Dia das Criancas nos restaurantes da Grande

São Paulo Oeste:

Unidade Cardápio Endereço

Carapiculba

Cot Ia

Embu das Artes

Avenida Miriam, 385- CarapicuIbaSobrecoxa ao moiho de

mostarda e mel, talharim

corn recheio de presunto,

queijo, milho e ervilha, e

salada trio.

Sobremesa: Sorvete.

Came louca, macarrão de Rua Senador FeijO, 100- Cotia

pizza e salada colorida.

Sobremesa: Maria Mole.

Sobrecoxa ao moiho de Avenida Rotary, 3491 - Embu das

laranja, macarräo de pizza Artes

e salada carioca.



Sobrernesa: Bombom.

Itapevi Sobrecoxa ao molho de Rodovia Engenheiro Benedito da

laranja, rnacarräo de pizza Silva, 270- Itapevi

e salada carioca.

Sobremesa: Bombom.

Jandira Came Louca, macarrão de Rua Elton Silva, 300- Jandira

pizza e salada

mediterrânea corn

azeitona verde.

Sobremesa: Maria Mole.

Osasco Strogonoff de frango, Rua Joäo Collino, 240- Osasco

batata frita e salada

colorida.

Sobremesa: Cone de doce

de leite.

Taboão da Serra Sobrecoxa ao molho de Rua Firmino Vieira Gonçalves, 162 -

laranja, rnacarrào de pizza Taboao da Serra

e salada carioca.

Sobremesa: Bornborn.

Sobre a Born Prato

Vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Social (SEDS), o programa Born Prato

foi criado em 28 de dezembro de 2000. Tern corno finalidade oferecer refeiçOes

saudáveis, de alta qualidade e a um custo acessivel a populaçao de baixa renda, ou

em situação de vulnerabilidade social.

Considerado a principal politica püblica estadual de segurança alimentar, o Born

Prato conta corn uma rede de restaurantes populares forrnada por 120 unidades

instaladas no estado, sendo 75 fixas e 45 móveis, que estao distribuidas da seguinte

forrna: 24 na Capital; 19 na Regiao Metropolitana de São Paulo; 23 no Interior e
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0.2. apoio na seleçao e qualificaçaa de porta-vozes e representantes

(dentre os servidores püblicos estaduais) que irâo realizar as atividades de

atendimento e esciarecimento as solicitaçOes dos veiculos de comunicaçäo, tais

como entrevistas ou prestação de esciarecimentos sobre açOes, programas e

serviços, utilizando sempre critérios técnicos, tais como o tema em pauta e seu

enfoque estratégico, dentre outros.

4

DATA ATIVIDADES HORAS

Apuração de informaçOes e produçao de briefing pare 8

acompanhamento de porta-voz na assinatura do termo de

09110120XX 000peração corn a Secretaria de Justiça e Cidadania

09/1OI2OXX Acompanharnento de porta-voz em assinatura do termo de 7

cooperação corn a Secretaria de Justice e Cidadania

1OI1OI2OXX Apuraçao de informaçoes e produção de briefing para 8

acompanhamento de representante em entrevista para TV Diário de

Mogi

1O/IOI2OXX Acompanhamento de representante de porta-voz em entrevista para 7

TV Diario de Mogi

11I1OI2OXX Apuração de informaçöes e produção de briefing para 8

acompanharnento de porta-voz em reunião corn chefe de Assessoria

Internacional do Governo de São Paulo

11/10120)0K Acompanharnento de porta-voz em reunião corn chefe deAssessoria 8

Internacional do Governo de São Paulo

11/10/2OXX Apuração de inforrnaçoes e produção de briefing pare 8

acompanhamento de porta-voz em reunião corn representantes J-Pal

1 1/10/2OXX Acompanharnento de porta-voz em reunião com representantes J-Pal 7

16/1OI2OXX Apuração de informaçOes e produção de briefing pare 8

acompanhamento de porta-voz em reunião corn Comissão

lntergestores Bipartite (CIB)

16/1O/2OXX Acompanharnento de porta-voz em reunião corn Cornissão 7

Intergestores Bipartite (CIB)

24/I 0/2OXX Apuração de informaçOes e produção de briefing para 8

acompanharnento de porta-voz em evento de anUncio sobre o

investimento do programa Born Prato

24/1OI2OXX Acompanharnento de porta-voz em evento de anUncio sobre o 8

investimento do programa Born Prato

1~
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24110120XX Apuraçäo de informacOes e producão de briefing para 8

acompanhamento de porta-voz em evento do Outubro Rosa

24/10/2OXX Acompanhamento de porta-voz em evento do Outubro Rosa 7

24/10/2OXX Apuracão de informacoes e producäo de briefing para 8

acompanhamento de porta-voz em reunião do Coegmeas

24/10/2OXX Acompanhamento de porta-voz em reunião do Coegmeas 7

24/1 0/2OXX Apuracão de informacoes e producao de briefing para 8

acompanhamento de representante no Dialogando sobre a Pessoa

Idosa

24110/2OXX Acompanhamento de representante de porta-voz no Dialogando 8

sobre a Pessoa Idosa

30/1 0/2OXX Apuraçào de informaçOes e produção de briefing para 8

acompanhamento de porta-voz em evento do Dia dos Servidor

30/1 0/20XX Acompanhamento de porta-voz em evento do Dia dos Servidor 7

30110/2OXX Apuraçao de informaçOes e produçao de briefing para 8

acompanhamento de porta-voz na abertura do AMPRESP

30/1Q/2OXX Acompanhamento de porta-voz em abertura do AMPRESP 7

30/10/20)0K Apuraçào de informaçOes e produção de briefing para 8

acompanhamento de representante no 9° Congresso Internacional

Freemind 2OXX

30110120XX Acompanhamento de porta-voz em 9° Congresso Internacional 7

Freemind 2OXX

31/10/2OXX Apuraçào de informaçOes e produção de briefing para 8

acompanhamento de porta-voz em 1° Encontro da Rede Estadual de

Primeira Infancia

31/10/2OXX Acompanhamento de porta-voz em 1° Encontro da Rede Estadual de 7

Primeira Infancia

TOTAL 198
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Comprovantes D.2

Arquivo: Acompanhamento de eventos — outubro de 2OXX

Data: OIIIOI2OXX — 31110120XX

Acompanharnento do porta-voz na assinatura do termo do cooperação corn a

Secretaria de Justiça e Cidadania

DATA: 09/1 0/2OXX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 09 de outubro do 2OXX — quarta-feira

FlORA: ‘10 horas

LOCAL: Av. Rio Branco, 1269 - Campos Eliseos, São Paulo - SP

SUGESTAO DE FALA: 0 consurno de drogas se tornou urna epidernia nao sO na

capital, mas tambern em outras reglOes do estado e do pals. 0 problema é

complexo, e sO vamos conseguir superã-Io corn a intersetorialidade das politicas

püblicas, e corn parcerias como esta que estarnos firmando hoje corn a Secretaria

de Justiça

Acornpanhamento de representante em entrevista para TV Diãrio de Mogi

DATA: 10/10/2OXX

‘1’

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 10 de outubro de 2OXX — quinta4eira

1-IORA: 12:50h

LOCAL: Rua Professor Flaviano de MeIo, 378 - Mogi das Cruzes



StJGESTAO DE FALA: Falar sobre o cardãpio especial de Dia das Crianças que

serã servido no dia. Também explicar a importância do Born Prato oferecer uma

refeiçao de qualidade e de baixo custo.

Acompanharnento de porta-voz em reunião corn chefe de Assessoria Internacional

do Governo de São Paulo

DATA: 11/1 OI2OXX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 11 de outubro de 2OXX — sexta4eira

HORA: 14 horas

LOCAL: R. Boa Vista, 170 - Centro Histórico de São Paulo, São Paulo - SP

Acompanhamento de porta-voz em reuniäo corn representantes J-Pal

DATA: 11/1 0/2OXX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 11 de outubro de 2OXX — quinta4eira

HORA: 15 horas

LOCAL: R. Boa Vista, 170 - Centro HistOrico de São Paulo, São Paulo - SP



Acompanhamento de porta-voz em reunião corn Cornissao Intergestores Bipartite

(CIB)

DATA: 16/1 0/2OXX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 16 de outubro de 2OXX — quarta-feira

HORA: 15 horas

LOCAL: R. Boa Vista, 170- Centro I-listôrico de São Paulo, São Paulo - SP

Acornpanharnento de porta-voz em evento de anUncio sobre o investimento do

prograrna Bom Prato

DATA: 24/1 0/2OXX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 24 de outubro de 2OXX — quinta-feira

HORA: 14 horas

LOCAL: Secretaria de Estado da Fazenda e Planejarnento (Grande Auditorio)

Avenida Rangel Pestana, 300, 17° andar, Centro

SUGESTAO DE FALA: Corn essa iniciativa, o Governo do Estado de São Paulo

reforça seu compromisso em oferecer alimentaçao saudável e de qualidade a
população”, afirmou “Mais que urna obrigação do Estado, a segurança alimentar é

urn direito constitucional. A destinação de mais R$ 22 rnilhOes para o Bom Prato



evidencia, mais uma vez, que a garantia de direitos aos mais vulnerãveis é nossa

prioridade deste governo

Acompanhamento de porta-voz em evento do Outubro Rosa

DATA: 24/1 0/2OXX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 09 de outubro de 2OXX — quarta-feira

FlORA: 15 horas

LOCAL: Palacio dos Bandeirantes (Av. Morumbi, 4500 - Morumbi, São Paulo)

Acompanhamento de porta-voz em reunião do Coegmeas

DATA: 24/1 OI2OXX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 24 de outubro de 2OXX — quinta-feira

FlORA: 10 horas



LOCAL: R. Boa Vista, 170 - Centro Historico de São Paulo, São Paulo - SP,

SUGESTAO DE FALA: “A agenda de hoje e muito importante, por isso, mais uma

vez, parabenizo o Coegemas. Este é urn tema complexo, e e fácil nos perdermos em

nossas atribuiçOes. Precisamos ter clareza sobre os limites entre o SUS e o SUAS,

sobre o quo é da saUde e o que e da assisténcia. Estamos aqul para entender

exatamente qual é o nosso papel na polItica de desinstitucionalizaçao das pessoas

corn transtornos rnentais que estão atualmente nos hospitals de custOdia.”

Acompanharnento do representante no Dialogando sobre a Pessoa Idosa

DATA: 24/1 OI2OXX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 24 do outubro do 2OXX — quinta-feira

HORA: 10 horas

LOCAL: R. Gen. Couto de Magalhaes - Santa Ifigénia, São Paulo

Acompanhamento de porta-voz em evento do Dia dos Servidor

DATA: 30/1 OI2OXX

7

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 30 de outubro de 2OXX — quarta-feira

HORA: 14 horas

LOCAL: R. Boa Vista, 170 - Centro Histôrico de São Paulo, São Paulo - SP

(



Acompanhamento de porta-voz na abertura do AMPRESP

DATA: 30/1 0/2OXX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 30 de outubro de 2OXX — quarta-feira

HORA: 18 horas

LOCAL: Centro de ConvençOes de Aguas de São Pedro

Avenida Carlos Mauro, 90, Centro

Aguas de São Pedro — SP

Acompanhamento de representante no 9° Congresso Internacional Freemind 2OXX

DATA: 30/1 0/2OXX

(



BRIEFING DO EVENTO

DATA: 30 de outubro de 2OXX — quinta-feira

HORA: 17 horas

LOCAL: Centro de ConvençOes do Circuito das Aguas, R. Nossa Sra. do Rosario,

630 - Estãncia Suiça, Serra Negra

Acompanhamento de porta-vaz em 10 Encontro da Rede Estadual de Primeira

Infãncia

DATA: 31/10/2OXX

BRIEFING DO EVENTO

DATA: 31 de outubro de 2OXX — quinta4eira

HORA: 8h40

LOCAL: Assemblela Legislativa de São Paulo — Auditório Paulo Kobayashi

Entrada da Secretãria: Rua AbiIio Scares, 1862, Paraiso (acesso dos Deputados) -

São Paulo - SP

(



D.3. avaliaçao e planejamento estratégico de eventuais contatos e reuniöes

diretos e personalizados entre os veiculos de comunicação e as autoridades do

Poder Executivo Estadual definidos de comum acordo corn o gestor do contrato,

indicado pela Coordenação de Imprensa da Unidade de Cornunicaçao,

primeiramente, ou que, num segundo momento, contribuam de forma efetiva para o

adequado cumprimento desses serviços, sempre objetivando uma adequada

divulgaçao das açOes, projetos e serviços em epigrafe, respeitando-se as

obrigaçOes legairnente instituidas de educar e informar a populaçao do Estado.

DATA ATIVIDADES HORAS

Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgação de Release 7

sobre: Secretaria Estadual de Desenvolvimento Social trabaiha pela

02f10/2OXX proteçao e garantia dos direitos da pessoa idosa.

Levantarnento e contatos corn imprensa para divulgação de Nota 7

sobre: Confira a funcionarnento das unidades do Born Prato neste

03/10/2OXX final de sernana.

07/10/2OXX Levantamento e contatos corn irnprensa para divulgaçao de Release 6

sabre: Governo de São Paulo vai apoiar operação de repatriacão de

brasileiros que estavarn no Libano.

08/10/2OXX Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgação de Release 6

sobre: Confira o nova endereço do Born Prato Môvel de Bauru.

08/10/2OXX Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgacão de Release 6

sobre: Confira o novo endereço do Born Prato Movel de Jacarei.

08/1 OJ2OXX Levantarnento e contatos corn imprensa para divulgacão de Release 6

sobre: Confira Os novos endereços de seis unidades do Born Prato

MOvel da capital.

09/10/2OXX Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgacão de Release 6

sobre: Centros Integrados de Cidadania vao receber serviços do

Espaço Prevenir.

09/10/2OXX Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgaçao de Release 6

sobre: Restaurantes Born Prato de Presidente Prudente cornernorarn

o Dia das Crianças corn cardapio especial.

09/10/20)0< Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgação de Release 6

sobre: Restaurantes Born Prato de Ribeirão Preto cornernorarn o Dia

das Crianças corn cardapio especial.

09/10/20)0< Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgação de Release 6



sobre:

09/1 0/2OXX Levantarnento e contatos corn irnprensa pare divulgaçao de Release 6

sabre: Resteurentes Born Prato de São Carlos cornernorarn 0 Dia das

Crianças corn cerdapio especial.

09/1 0/2OXX Levantarnento e contetos corn irnprense para divulgeçao de Release 6

sobre: Restaurantes Born Plato de Sorocaba cornernorarn 0 Dia des

Crianças corn cardãpio especial.

09/1 0/2OXX Levantarnento e contetos corn irnprense para divulgeçao de Release 6

sobre Restaurantes Born Prato do ABC cornernorarn o Die das

Criancas corn cardapio especial.

10/10/2OXX Levantarnento e contetos corn irnprensa para divulgacão de Release 6

sobre Restaurantes Born Prato da Baixada Santista cornernorarn o

Die des Crianças corn cardapio especial.

1 0/1 0/2OXX Leventernento e contatos corn irnprensa pare divulgaçao de Release 6

sobre Restaurantes Born Preto da capital cornernorarn 0 Dia des

Criancas corn cardapio especial.

10/10/2OXX Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgação de Release 6

sobre Restaurantes Born Prato da Grande São Paulo Deste

cornernorarn o Dia des Crianças corn cerdápio especial.

1O/1OI2OXX Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgação de Release 7

sabre Restaurantes Born Prato de Beuru cornernorarn o Die des

Crienças corn cerdapio especial

10/1 0/2OXX Levantarnento e contatos corn irnprensa pare divulgecao de Release 7

sobre Restaurantes Born Prato de Cernpinas cornernorarn o Die das

Crianças corn cardapio especial.

10/10/2OXX Levanternento e contatos corn irnprensa pare divulgação de Release 6

sobre Restaurentes Born Prato do Alto Tiete cornernorern o Die des

Criances corn cerdapio especial.

10/1 0/2OXX Leventarnento e contatos corn irnprensa pare divulgacão de Release 6

sobre Restaurantes Born Preto do Vale do Peraiba cornernorern a Die

des Crienças corn cerdapio especial.

11/10/2OXX Leventernento e contatos corn irnprense pare divulgacão de Note 6

sobre: Confira o funcionarnento des unidades do Born Preto neste

final de sernane.

1 1110/2OXX Leventernento e contetos corn irnprensa pare divulgaçao de Release 6

sobre SEDS repasse cerce de R$ 52 rnilhöes a Servicos de

Convivencia e Fortelecirnento de Vinculos pare Criancas.

16/1 0/2OXX Leventernento e contatos corn irnprense pare divulgecão de Release 6

sobre Die Mundial da Alirnentação: Born Preto é referéncia necionel



no combate a insegurança alirnentar.

16/10/2OXX Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgacao de Release 6

sobre Dia Mundial da Alirnentação: Born Prato e referencia nacional

no combate a insegurança alirnentar.

17/1 0/2OXX Levantamento e contatos corn imprensa para divulgacao de Nota 6

sobre: Confira o funcionarnento das unidades do Born Plato neste

final de sernana.

23/10/20)0< Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgacão de Release 6

sobre SEDS discutirä envelhecirnento e convivência nos territOrios na

série Dialogando.

24/10/20)0< Levantamento e contatos corn imprensa para divulgação de Release 6

sobre: Governo de SP anuncia rnais R$ 22 rnilhOes para rede de

restaurantes Born Prato.

24/1 0/2OXX Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgaçao de Release 6

sobre SEDS realiza encontro para debater envelhecimento e

convivência nos rnunicipios.

25/1 0/2OXX Levantarnento e contatos corn imprensa para divulgacão de Nota 6

sobre: Confira a funcionarnento das unidades do Born Prato neste

final de sernana.

25/1OI2OXX Levantarnento e contatos corn irnprensa para divulgação de Release 6

sobre: SP aurnenta em rnais de 70% unidades de acolhirnento para

recérn-saidos de abrigos.

30/10/20)0< Levantamento e contatos com imprensa para divulgacäo de Release 7

sobre SEDS participa de congresso internacional de politicas sabre

d rogas.

31/1OI2OXX Levantamento e contatos corn irnprensa para divulgaçao de Release 7

sobre: SP aurnenta em rnais de 70% unidades de acolhirnento para

recern-saidos de abrigos.

TOTAL 198
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Corn provantes 0.3

Arquivo: Relatôrio de Contatos Proativos - outubro

Data: 01110 a 31110

Release - Secretaria Estadual de Desenvolvimento Social trabalha pela protecâo e
garantia dos direitos da pessoa idosa

DATA VEICULO JORNALISTA OBJETIVO

02/outubro RADIO CRIATIVA FM ALFREDO DA Divulgar programas e servicos da SEDS na região
87,5 SILVA

CASTRO

02/outubro BOM DIA CIDADE SEVERINO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
/MORATO NEWS

02/outubro TRIBUNA MORATENSE FLAVIO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
LUBARINO
COMES

02/outubro CLICK GUARULHOS JONATAS Divulgar programas e servicos da SEDS na regiäo
F ERRE IRA

02/outubro GAZETA NEWS ROBSON Divulgar programas e serviços da SEDS na região
GUARULHOS MOREIRA

02/outubro GUARULHOS ONLINE MICHEL Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo
WAKIN

02/outubro REDE CIDADE LIVRE RENEE DE Divulgar programas e serviços da SEDS na região
OLIVEIRA

02/outubro JORNAL GUIA MAURILIO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
CARAPICUIBA CANDIDO

02/outubro JORNAL METROPOLE REDA~AO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo

02/outubro JORNAL A CIDADE FABIO Divulgar programas e servicos da SEDS na região
ME N DO N ~A
SILVEIRA

02/outubro ITAPEVI AGORA KAZUMI Divulgar programas e servicos da SEDS na região
KUSANO —

(



02/outubro CANAL ITAPEVI ANDRÉ — Divulgar prograrnas e serviços da SEDS na região
BARNABE

02/outubro NOVA OESTE MARCELO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
PACHECO

02/outubro EXPRESSO REGIONAL CHIRLEI Divulgar programas e serviços da SEDS na região
FR E ITAS

02/outubro PORTAL JANDIRA CARLOS Divulgar programas e servicos da SEDS na região
COLLI

02/outubro NOTICIA EM TEMPO GUSTAVO Divulgar programas e servicos da SEDS na região
PRACREDES

02/outubro OSASCO NOTICIAS PAULO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
MACEDO

02/outubro VISAO OESTE FABIO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
DORNELES

02/outubro JORNAL FOLHA OESTE JOSÉ Divulgar programas e serviços da SEDS na região
ROBERTO
SILVA DOS
SANTOS

02/outubro 0 TABOANENSE CARLOS Divulgar programas e servicos da SEDS na região
ESPANHA

02/outubro TABOAO EM FOCO ALLAN DOS Divulgar programas e servicos da SEDS na região
REIS

02/outubro RADIO BETA FM CARLOS Divulgar programas e serviços da SEDS na região
ESTEVAM

02/outubro VERBO ONLINE ROMULO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
FERREIRA

02/outubro RADIO LOOKAL 87,5 RODRIGO Divulgar programas e servicos da SEDS na região
FM GAMBALE

02/outubro FERRAZ HOJE VALTER Divulgar programas a serviços da SEDS na região
FRAZAO

02/outubro ITAQUA HOJE VALTER Divulgar programas a serviços da SEDS na região
FRAZAO

02/outubro RADIO MAIS ONLINE MARCUS Divulgar programas a serviços da SEDS na regiäo
LIMA —
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02/outubro ITAQUA NOTICIAS ALTEMIR Divulgar programas e servicos da SEDS na região
VIVIANI
JUNIOR

02/outubro CANAL NOTICIAS DE LEANDRO Divulger programas a serviços de SEDS na região
ITAQUA ALVES

02/outubro NOTICIAS DE MOGI REDAçAO Divulger programas a serviços da SEDS na região

02/outubro Gi MOGI E SUZANO GLADYS Divulger progremas e serviços da SEDS ne região
PEIXOTO

02/outubro 0 DIARIO DE MOGI CELIA SATO Divulgar programes a serviços da SEDS na região

02/outubro DIARIO TV 1~ DINO Divulger programas e servicos da SEDS ne região
EDIcAO/MOGI DAS RODRIGUES
CRUZES

02/outubro DIARIO TV 2~ DANIELA Divulger progremas a servigos da SEDS na região
EDIçA0/M0GI DAS AMARAL
CRUZES

02/outubro BBC BRASIL/SAO ROGERIO Divulgar programes a serviços de SEDS na região
PAULO WASSERMAN

N

02/outubro EL PAlS/SÃO PAULO GIL ALESSI Divulger progremas a serviços da SEDS na região

02/outubro ESTADAO VIVIANE Divulgar programes a serviços da SEDS na região
BITFENCOUR
T

02/outubro EXAME.COM CLARA Divulgar programas a serviços da SEDS na região
CERIONI

02/outubro FOLHA DE S.PAULO FERNANDA Divulger programas a sarviços da SEDS na ragião
ONLINE NEVES

02/outubro G1/SAO PAULO REDAçAO Divulger programas e sarviços da SEDS ne regiäo

02/outubro 0 ANTAGONISTA ROGERIO Divulger progremas a sarvicos da SEDS na ragião
ORTEGA

02/outubro UOL FABIANA Divulger programes a serviços de SEDS na região
NOTICIAS/UOL/SAO MARANI-IAO
PAULO —

• ii
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02/outubro VEJA.COMISAO RICARDO Divulgar progranias a servicos da SEDS na regiäo
PAULO VASQUES

02/outubro FOLHA DE S.PAULO JULIA CHAIB Divulgar programas a serviços da SEDS na região

02/outubro 0 ESTADO DE PEDRO Divulgar programas a servicos da SEDS na região
S.PAULO VENCESLAU

02/outubro 0 GLOBO / SÃO CLEIDE Divulgar programas a serviços da SEDS na região
PAULO CARVALHO

02/outubro CBN LETICIA Divulgar programas a serviços da SEDS na região
VALENTE
KURATOMI

02/outubro RADIO BAND FM ROGERIO Divulgar programas a servicos da SEDS na regiäo
96,1/SÃO PAULO TERVYDIS

02/outubro ABC DO ABC REJANE Divulgar programas a servicos da SEDS na região
LOUREIRO

02/outubro VIVA ABC ANDRÉ Divulgar programas a serviços da SEDS na região
RIBEIRO

02/outubro DIARIO DO GRANDE ANDERSON Divulgar programas a servicos da SEDS na região
ABC FATIORI

02/outubro RD REPORTER DIARIO AIRTON Divulgar programas e serviços da SEDS na região
RESENDE

02/outubro RADIO ABC 1570 AM JANETE Divulgar programas a serviços da SEDS na região
OGAWA

02/outubro REVISTA REPI]BLICA JULIA Divulgar programas e servicos da SEDS na regiáo
NATU LI NI

02/outubro DGABC REPORTER STEFANIE Divulgar programas e serviços da SEDS na ragião
STERCI

Nota - Confira o funcionamento das unidades do Born Prato neste final de semana

DATA VEICULO JORNALISTA — OBJETIVO

03/outubro RADIO CRIATIVA FM ALFREDO DA Divulgar programas a serviços da SEDS na região
87,5 SILVA

CASTRO

03/outubro BOM DIA CIDADE SEVERINO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
/MORATO NEWS

J



03/outubro TRIBUNA MORATENSE FLAVIO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
LUBARINO
GOMES

03/outubro CLICK GUARULHOS JONATAS Divulgar programas € servicos da SEDS na região
FERREIRA

03/outubro GAZETA NEWS ROBSON Divulgar programas € serviços da SEDS na região
GUARULHOS MOREIRA

03/outubro GUARULHOS ONLINE MICHEL Divulgar programas e serviços da SEDS na região
WAKIN

03/outubro REDE CIDADE LIVRE RENEE DE Divulgar programas € servicos da SEDS na região
OLIVEIRA

03/outubro JORNAL GUIA MAURIUO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiäo
CARAPICUIBA CANDIDO

03/outubro JORNAL METROPOLE REDAçA0 Divulgar programas € servicos da SEDS na região

03/outubro JORNAL A CIDADE FABIO Divulgar programas € servicos da SEDS na região
ME N DO N ~A
SILVEIRA

03/outubro ITAPEVI AGORA KAZUMI Divulgar programas € serviços da SEDS na região
KUSANO

03/outubro CANAL ITAPEVI ANDRÉ Divulgar programas € s€rvicos da SEDS na região
BARNABE

03/outubro NOVA OESTE MARCELO Divulgar programas € serviços da SEDS na região
PACHECO

03/outubro EXPRESSO REGIONAL CHIRLEI Divulgar programas € servigos da SEDS na região
FREITAS

03/outubro PORTAL JANDIRA CARLOS Divulgar programas € servicos da SEDS na região
COLLI

03/outubro NOTICIA EM TEMPO GUSTAVO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
PRACHEDES

03/outubro OSASCO NOTICIAS PAULO Divulgar programas € servicos da SEDS na região
MACEDO

03/outubro VISAO OESTE FABIO Divulgar programas e servicos da SEDS na egião
DORNELES — 4Th



03/outubro JORNAL FOLHA OESTE JOSÉ — Divulgar programas e servicos da SEDS na região
ROBERTO
SILVA DOS
SANTOS

03/outubro 0 TABOANENSE CARLOS — Divulgar programas e serviços da SEDS na região
ESPANHA

03/outubro TABOAO EM FOCO ALLAN DOS Divulgar programas e serviços da SEDS na região
REIS

03/outubro RADIO BETA FM CARLOS — Divulgar programas e serviços da SEDS na regiäo
ESTEVAM

03/outubro VERBO ONLINE ROMULO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
FE RRE IRA

03/outubro RADIO LOOKAL 87,5 RODRIGO Divulgar programas e servicos da SEDS na região
FM GAMBALE

03/outubro FERRAZ HOJE VALTER Divulgar programas e serviços da SEDS na região
FRAZAO

03/outubro ITAQUA HOJE VALTER Divulgar programas e serviços da SEDS na região
FRAZAO

03/outubro RADIO MAIS ONLINE MARCUS Divulgar programas e serviços da SEDS na região
LIMA

03/outubro ITAQUA NOTICIAS ALTEMIR Divulgar programas e serviços da SEDS na regiáo
VIVIANI
JUNIOR

03/outubro CANAL NOTICIAS DE LEANDRO Divulgar programas e servigos da SEDS na região
ITAQUA ALVES

03/outubro NOTICIAS DE MOGI REDAçAO Divulgar programas e servicos da SEDS na região

03/outubro Gi MOGI E SUZANO GLADYS Divulgar programas e servicos da SEDS na região
PEIXOTO

03/outubro 0 DIARIO DE MOGI CELIA SATO Divulgar programas e servicos da SEDS na região

03/outubro DIARIO TV V DINO Divulgar programas e servicos da SEDS na região
EDIcA0/M0GI DAS RODRIGUES
CRUZES

C ~
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03/outubro DIARIO TV 2~ DANIELA Divulgar programas € servicos da SEDS na regiäo
EDIçA0/MOGI DAS AMARAL
CRUZES

03/outubro BBC BRASIL/SAO ROGERIO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
PAULO WASSERMAN

N

03/outubro EL PAlS/SÃO PAULO GIL ALESSI Divulgar programas € serviços da SEDS na região

03/outubro ESTADAO VIVIANE Divulgar programas e serviços da SEDS na região
BIHENCOUR
T

03/outubro EXAME.COM CLARA Divulgar programas e serviços da SEDS na regiäo
CERIONI

03/outubro EOLHA DE S.PAULO FERNANDA Divulgar programas e serviços da SEDS na região
ONLINE NEVES

03/outubro G1/SÃO PAULO REDAçAO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiäo

03/outubro 0 ANTAGONISTA ROGERIO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
ORTEGA

03/outubro UOL FABIANA Divulgar programas e servicos da SEDS na região
NOTICIAS/UOL/SAO MARANHAO
PAULO

03/outubro VEJA.COM/SAO RICARDO Divulgar programas € serviços da SEDS na regiäo
PAULO VASQUES

03/outubro FOLHA DE S.PAULO JULIA CHAIB Divulgar programas e serviços da SEDS na região

03/outubro 0 ESTADO DE PEDRO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
S.PAULO VENCESLAU

03/outubro 0 GLOBO / SÃO CLEIDE Divulgar programas e serviços da SEDS na regiäo
PAULO CARVALHO

03/outubro CBN LETICIA Divulgar programas a serviços da SEDS na região
VALENTE
KURATOMI

03/outubro RADIO BAND FM ROGERIO Divulgar programas € serviços da SEDS na região
96,1/SÃO PAULO TERVYDIS

03/outubro ABC DO ABC REJANE Divulgar programas a serviços da SEDS na região
LOUREIRO —



03/outubro VIVA ABC ANDRÉ Divulgar programas e serviços da SEDS na regiäo
RIBEIRO

03/outubro DIARI0 DO GRANDE ANDERSON Divulgar programas e servicos da SEDS na região
ABC FATTORI

03/outubro RD REPORTER DIARIO AIRTON Divulgar programas e servicos da SEDS na regiáo
RESENDE

03/outubro RADIO ABC 1570 AM JANETE Divulgar programas e servicos cia SEDS na região
OGAWA

03/outubro REVISTA REPUBLICA JULIA Divulgar programas e servicos da SEDS na região
NATULINI

03/outubro DGABC REPORTER STEFANIE Divulgar programas e serviços da SEDS na região
STERCI

Release - Governo de São Paulo vai apoiar operacão de repatriacäo de brasileiros que
estavam no Libano

DATA VEICULO JORNALISTA — OBJETIVO

07/outubro RADIO CRIATIVA FM ALFREDO DA Divulgar programas e serviços da SEDS na região
87,5 SILVA

CASTRO

07/outubro BOM DIA CIDADE SEVERINO Divulgar programas e servicos cia SEDS na região
/MORATO NEWS

07/outubro TRIBUNA MORATENSE FLAVIO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo
LUBARINO
GOMES

07/outubro CLICK GUARULNOS JONATAS Divulgar programas a serviços da SEDS na regiao
FERREIRA

07/outubro GAZETA NEWS ROBSON Divulgar programas e servicos da SEDS na região
GUARULHOS MOREIRA

07/outubro GUARULHOS ONLINE MICF-IEL Divulgar programas a serviços da SEDS na regiäo
WAKIN

07/outubro REDE CIDADE LIVRE RENEE DE Divulgar programas a serviços da SEDS na regiäo
OLIVEIRA

07/outubro JORNAL GUIA MAURILIO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
CARAPICUIBA CANDIDO
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07/outubro JORNAL METROPOLE REDAçA0 — Divulgar programas e serviços da SEDS na região

07/outubro JORNAL A CIDADE FABIO Divulgar programas e servicos da SEDS na região
MEND 0 N ~A
SILVEIRA

07/outubro ITAPEVI AGORA KAZUMI Divulgar programas e servicos da SEDS na região
KUSANO

07/outubro CANAL ITAPEVI ANDRÉ Divulgar programas e servicos da SEDS na região
BARNABE

07/outubro NOVA OESTE MARCELO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
PACHECO

07/outubro EXPRESSO REGIONAL CHIRLEI Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo
FR E ITAS

07/outubro PORTAL JANDIRA CARLOS Divulgar programas a serviços da SEDS na região
COLLI

07/outubro NOTICIA EM TEMPO GUSTAVO Divulgar programas e servicos cia SEDS na região
PRACHEDES

07/outubro OSASCO NOTICIAS PAULO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
MACEDO

07/outubro VISAO OESTE FABIO Divulgar programas € servicos cia SEDS na regiáo
DORNELES

07/outubro JORNAL FOLHA OESTE JOSÉ Divulgar programas e serviços cia SEDS na região
ROBERTO
SILVA DOS
SANTOS

07/outubro 0 TABOANENSE CARLOS Divulgar programas e serviços da SEDS na região
ESPANHA

07/outubro TABOAO EM FOCO ALLAN DOS Divulgar programas € serviços da SEDS na região
REIS

07/outubro RADIO BETA FM CARLOS Divulgar programas € serviços cia SEDS na região
ESTEVAM

07/outubro VERBO ONLINE ROMULO Divulgar programas a serviços da SEDS na regiäo
FERREIRA

07/outubro RADIO LOOKAL 87,5 RODRIGO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
FM GAMBALE
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07/outubro FERRAZ HOJE VALTER Divulgar programas e serviços da SEDS na regiáo
FRAZAO

07/outubro ITAQUA HOJE VALTER Divulgar programas e servicos da SEDS na regiäo
FRAZAO

07/outubro RADIO MAIS ONLINE MARCUS Divulgar programas e servicos da SEDS na regiâo
LI MA

07/outubro ITAQUA NOTICIAS ALTEMIR — Divulgar programas e serviços da SEDS na região
VIVIANI
JUNIOR

07/outubro CANAL NOTICIAS DE LEANDRO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiäo
ITAQUA ALVES

07/outubro NOTICIAS DE MOGI REDAçAO Divulgar programas e serviços da SEDS na região

07/outubro Gi MOGI E SUZANO GLADYS Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo
PEIXOTO

07/outubro 0 DIARIO DE MOGI CELIA SATO Divulgar programas e serviços da SEDS na região

07/outubro DIARIO TV 1~ DINO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
EDIcA0/MoGI DAS RODRIGUES
CRUZES

07/outubro DIARIO TV 2~ DANIELA Divulgar programas e servicos da SEDS na regiâo
EDIçAO/M0GI DAS AMARAL
CRUZES

07/outubro BBC BRASIL/SAO ROGERIO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
PAULO WASSERMAN

N

07/outubro EL PAlS/SÃO PAULO GIL ALESSI Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo

07/outubro ESTADAO VIVIANE Divulgar programas e servicos da SEDS na região
BIYFENCOUR
T

07/outubro EXAME.COM CLARA Divulgar programas e servicos da SEDS na região
CERIONI

07/outubro FOLHA DE S.PAULO FERNANDA Divulgar programas e serviços da SEDS na região
ONLINE NEVES —
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07/outubro cal/sÃo PAULO REDAçAO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao

07/outubro 0 ANTAGONISTA ROGERIO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
ORTEGA

07/outubro UOL FABIANA Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
NOTICIAS/UOL/SAO MARANHAO
PAULO

07/outubro VEJA.COM/SAO RICARDO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
PAULO VASQUES

07/outubro FOLI-IA DE S.PAULO JULIA CHAIB Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao

07/outubro 0 ESTADO DE PEDRO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
S.PAULO VENCESLAU

07/outubro 0 GLOBO / SÃO CLEIDE Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
PAULO CARVALHO

07/outubro CBN LETICIA Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
VALENTE
KURATOMI

07/outubro RADIO BAND FM ROGERIO — Divulgar programas e servicos da SEDS na região
96,1/SÃO PAULO TERVYDIS

07/outubro ABC DO ABC REJANE Divulgar programas e serviços da SEDS na região
LOU REI RO

07/outubro VIVA ABC ANDRÉ Divulgar programas e servicos cia SEDS na regiao
RIBEIRO

07/outubro DIARIO DO GRANDE ANDERSON Divulgar programas e servicos da SEDS na região
ABC FAHORI

07/outubro RD REPORTER DIARIO AIRTON Divulgar programas e servicos da SEDS na regiâo
RESENDE

07/outubro RADIO ABC 1570 AM JANETE Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
OGAWA

07/outubro REVISTA REPCJBLICA JULIA Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
NATULINI

07/outubro DGABC REPORTER STEFANIE Divulgar programas e serviços da SEDS na região
STERCI

Release - Confira o novo endereço do Born Prato MóveI de Bauru N
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DATA VEICULO JORNALISTA — OBJETIVO

OS/outubro REVISTA ATENçA0 BRUNA Divulgar programas e servicos da SEDS na regiâo
CORREA

08/outubro TV TEM MAYLA Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
RODRIGUES

08/outubro RADIO 94,5 FM JOAO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo
SIMONEfl1
N ETO

08/outubro RADIO 94,5 FM PAULO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
sE RG 10
SI MO N ETh

08/outubro RADIO 94,5 FM NELSON Divulgar programas e servicos da SEDS na regiäo
ITABERA

OS/outubro TV TEM GLEY Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
BIANCAO

08/outubro TV TEM DENILSON Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo
MONACO

08/outubro TV TEM DANIEL Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
SCHAFER

08/outubro TV TEM ADRIANO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiäo
BARACHO

08/outubro TOP FM MARCO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
AURELIO
ABREU

08/outubro JOVEM PAN ALEXANDRE Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
P ITTO LI

08/outubro RADIO 87,9 FM GILMAR — Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
BARROS

08/outubro TV TEM MAYKY Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo
ARAUJO

Release - Confira o novo endereço do Born Prato Môvel de Jacarel

DATA VEICULO JORNALISTA OBJETIVO

08/outubro Gi VALE E REGIAO CARLOS Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao



08/outubro JORNALJOSEENSE RODOLFO Divulgar programas € serviços da SEDS na região
NEWS MOREIRA

08/outubro 0 VALE ONLINE CAIQUE Divulgar programas e serviços da SEDS na região
TOLEDO

08/outubro 0 VALE JULIO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiäo
CODAZZI

08/outubro RADIO JOVEM PAN CLEMENTE Divulgar programas e serviços da SEDS na região
94,3 FM DESOUZA

LEMES

OS/outubro JORNAL CONTATO PEDRO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
ONLINE VENCESLAU

08/outubro A VOZ DO MARCIO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
VALE/TAUBATE DUARTE

08/outubro RADIO DIFUSORA 99,9 LUCAS Divulgar programas € servicos da SEDS na região
FM AZEVEDO

08/outubro TV CLAUDIO Divulgar programas € servicos da SEDS na regiao
BANDEIRANTES/TAUB NICOLINI
ATE

08/outubro BAND CIDADE 1! CAROLINE Divulgar programas e servicos da SEDS na região
EDIçA0 ROSSASI

08/outubro TV GLOBO/BOM DIA WILLIAM Divulgar programas € serviços da SEDS na região
SP SOARES

Release - Confira os novos enderecos de seis unidades do Born Prato Môvel da capital

DATA VEICULO JORNALISTA — OBJETIVO

08/outubro RADIO CRIATIVA FM ALFREDO DA Divulgar programas € serviços da SEDS na região
87,5 SILVA

CASTRO

08/outubro BOM DIA CIDADE SEVERINO Divulgar programas e serviços da SEDS na r€giäo
/MORATO NEWS

08/outubro TRIBUNA MORATENSE FLAVIO Divulgar programas e servicos da SEDS na região
LUBARINO
GOMES

SANTOS

[2 LI
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OS/outubro CLICK GUARULHOS JONATAS — Divulgar programas e serviços da SEDS na região
FERREIRA

OS/outubro GAZETA NEWS ROBSON Divulgar programas € servicos da SEDS na região
GUARULHOS MOREIRA

OS/outubro GUARULHOS ONLINE MICHEL Divulgar programas e s€rviços da SEDS na região
WAKIN

OB/outubro REDE CIDADE LIVRE RENEE DE Divulgar programas e servicos da SEDS na região
OLIVEIRA

OB/outubro JORNAL GUIA MAURILIO Divulgar programas e servicos da SEDS na região
CARAPICUIBA CANDIDO

OS/outubro JORNAL METROPOLE REDAçA0 Divulgar programas € serviços da SEDS na região

OS/outubro JORNAL A CIDADE FABIO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
ME N DO N ~A
SILVEIRA

08/outubro ITAPEVI AGORA KAZUMI Divulgar programas e s€rvicos da SEDS na regiao
KUSANO

OS/outubro CANAL ITAPEVI ANDRÉ Divulgar programas € serviços da SEDS na região
BARNABE

08/outubro NOVA OESTE MARCELO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
PACHECO

OS/outubro EXPRESSO REGIONAL CHIRLEI Divulgar programas € servicos da SEDS na regiäo
FREITAS

08/outubro PORTAL JANDIRA CARLOS Divulgar programas € serviços da SEDS na r€gião
COLLI

08/outubro NOTICIA EM TEMPO GUSTAVO Divulgar programas € servicos da SEDS na regiao
PRACHEDES

08/outubro OSASCO NOTICIAS PAULO Divulgar programas € servicos da SEDS na região
MACEDO

08/outubro VISAO OESTE FABIO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
DORNELES

OS/outubro JORNAL FOLHA OESTE JOSE Divulgar programas € serviços da SEDS na região
ROBERTO
SILVA DOS
SANTOS —



08/outubro 0 TABOANENSE CARLOS Divulgar programas e serviços da SEDS na regiäo
ESPANHA

08/outubro TABOAO EM FOCO ALLAN DOS Divulgar programas e serviços da SEDS na região
REIS

08/outubro RADIO BETA FM CARLOS Divulgar programas a serviços da SEDS na região
ESTEVAM

08/outubro VERBO ONLINE ROMULO Divulgar programas a serviços da SEDS na regiao
FERREIRA

08/outubro RADIO LOOKAL 87,5 RODRI~3O Divulgar programas e servicos da SEDS na região
FM GAM BALE

08/outubro FERRAZ HOJE VALTER Divulgar programas e servicos da SEDS na regiáo
FRAZAO

08/outubro ITAQUA 1-IOJE VALTER Divulgar programas a servicos da SEDS na regiao
FRAZAO

OS/outubro RADIO MAIS ONLINE MARCUS Divulgar programas a servicos da SEDS na região
LI MA

08/outubro ITAQUA NOTICIAS ALTEMIR Divulgar programas a serviços da SEDS na região
VIVIANI
JUNIOR

08/outubro CANAL NOTICIAS DE LEANDRO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
ITAQUA ALVES

OB/outubro NOTICIAS DE MOGI REDAçAO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao

OS/outubro Gi MOGI E SUZANO GLADYS Divulgar programas a servicos da SEDS na região
PEIXOTO

08/outubro 0 DIARIO DE MOGI CELIA SATO Divulgar programas a serviços da SEDS na região

OS/outubro DIARIO TV 1~ DINO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
EDIçA0/MOGI DAS RODRIGUES
CRUZES

08/outubro DIARIO TV 2~ DAN IELA Divulgar programas a serviços da SEDS na região
EDIçAO/M0GI DAS AMARAL
CRUZES

/
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08/outubro BBC BRASIL/SAO ROGERIO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
PAULO WASSERMAN

N

OS/outubro EL PAlS/SÃO PAULO GIL ALESSI — Divulgar programas e serviços da SEDS na região

08/outubro ESTADAO VIVIANE Divulgar programas e servicos da SEDS na região
BITFENCOUR
T

OS/outubro EXAM E.COM CLARA Divulgar programas e servicos da SEDS na região
CERIONI

OS/outubro FOLHA DE S.PAULO FERNANDA Divulgar programas a serviços da SEDS na regiâo
ONLINE NEVES

08/outubro G1/SAO PAULO REDAçAO Divulgar programas a serviços da SEDS na regiäo

08/outubro 0 ANTAGONISTA ROGERIO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
ORTEGA

08/outubro UOL FABIANA Divulgar prograrnas e servicos da SEDS na região
NOTICIAS/UOL/SAO MARANHAO
PAULO

08/outubro VEJA.COM/SAO RICARDO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
PAULO VASQUES

OS/outubro FOLHA DE S.PAULO JULIA CHAIB Divulgar programas a serviços da SEDS na região

08/outubro 0 ESTADO DE PEDRO Divulgar programas a serviços da SEDS na regiao
S.PAULO VENCESLAU

08/outubro 0 GLOBO / SÃO CLEIDE Divulgar programas e servicos cia SEDS na regiäo
PAULO CARVALHO

OS/outubro CBN LETICIA Divulgar programas a sarviços da SEDS na ragião
VALENTE
KURATOMI

OS/outubro RADIO BAND FM ROGERIO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
96,1/SÃO PAULO TERVYDIS

08/outubro ABC DO ABC REJANE Divulgar programas e servicos da SEDS na regiâo
LO U R El RO
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OB/outubro VIVA ABC ANDRÉ Divulgar programas e serviços da SEDS na região
RIBEIRO

08/outubro DIARIO DO GRANDE ANDERSON Divulgar programas a serviços da SEDS na região
ABC FAYIORI

08/outubro RD REPORTER DIARIO AIRTON Divulgar programas a serviços da SEDS na região
RESENDE

08/outubro RADIO ABC 1570 AM JAN ETE Divulgar programas e serviços da SEDS na região
OGAWA

OS/outubro REVISTA REPUBLICA JULIA Divulgar programas a servicos da SEDS na região
NATU LI NI

Release - Centros Integrados de Cidadania väo receber serviços do Espaço Prevenir

DATA VEICULO JORNALISTA — OBJETIVO

09/outubro RADIO CRIATIVA FM ALEREDO DA Divulgar programas a serviços da SEDS na regiâo
87,5 SILVA

CASTRO

09/outubro BOM DIA CIDADE SEVERINO Divulgar programas a servicos da SEDS na região
/MORATO NEWS

09/outubro TRIBUNA MORATENSE FLAViO Divulgar programas a serviços da SEDS na região
LUBARINO
COMES

09/outubro CLICK GUARULHOS JONATAS Divulgar programas a sarviços da SEDS na região
FERREIRA

09/outubro GAZETA NEWS ROBSON Divulgar programas a serviços da SEDS na regiáo
GUARULHOS MOREIRA

09/outubro GUARULNOS ONLINE MICHEL Divulgar programas a servicos da SEDS na região
WAKIN

09/outubro REDE CIDADE LIVRE RENEE DE Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
OLIVEIRA

09/outubro JORNAL GUIA MAURILIO Divulgar programas a servicos da SEDS na regiâo
CARAPICUIBA CANDIDO

09/outubro JORNAL METROPOLE REDAçA0 Divulgar programas e serviços da SEDS na regiáo)
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09/outubro JORNAL A CIDADE FABIC Divulgar programas e serviços da SEDS na regiáo
ME N DO N ~A
SILVEIRA

09/outubro ITAPEVI AGORA KAZUMI Divulgar programas e serviços da SEDS na região
KUSANO

09/outubro CANAL ITAPEVI ANDRÉ Divulgar programas e servicos da SEDS na região
BARNABE

09/outubro NOVA OESTE MARCELO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiáo
PACHECO

09/outubro EXPRESSO REGIONAL CHIRLEI Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
FR E ITAS

09/outubro PORTAL JANDIRA CARLOS Divulgar programas e servicos da SEDS na região
COLLI

09/outubro NOTICIA EM TEMPO GUSTAVO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
PRACHEDES

09/outubro OSASCO NOTICIAS PAULO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiäo
MACEDO

09/outubro VISAO OESTE FABIO Divulgar programas e servicos da SEDS na região
DORNELES

09/outubro JORNAL FOLHA OESTE JOSÉ Divulgar programas e serviços cia SEDS na região
ROBERTO
SILVA DOS
SANTOS

09/outubro 0 TABOANENSE CARLOS Divulgar programas e servicos da SEDS na regiäo
ESPANHA

09/outubro TABOAO EM FOCO ALLAN DOS Divulgar programas a serviços da SEDS na regiäo
REIS

09/outubro RADIO BETA FM CARLOS Divulgar programas a serviços da SEDS na região
ESTEVAM

09/outubro VERBO ONLINE ROMULO Divulgar programas e serviços cia SEDS na regiao
FERREIRA

09/outubro RADIO LOOKAL 87,5 RODRIGO Divulgar programas e servicos cia SEDS na regiao
FM GAM BALE

09/outubro FERRAZ HOJE VALTER Divulgar programas a servicos da SEDS na região
FRAZAO —



D

09/outubro ITAQUA HOJE VALTER Divulger programas e serviços da SEDS na região
FRAZAO

09/outubro RADIO MAIS ONLINE MARCUS Divulger programas e serviços da SEDS na região
LI MA

09/outubro ITAQUA NOTICIAS ALTEMIR Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo
VIVIANI
JUNIOR

09/outubro CANAL NOTICIAS DE LEANDRO Divulger programas e serviços da SEDS na regiäo
ITAQUA ALVES

09/outubro NOTICIAS DE MOGI REDAçA0 — Divulgar programas e serviços da SEDS na região

09/outubro Cl MOGI E SUZANO GLADYS Divulger programas e serviços da SEDS na regiäo
PEIXOTO

09/outubro 0 DIARIO DE MOGI CELIA SATO Divulger programas a servicos da SEDS na região

09/outubro DIARIO TV 1? DINO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
EDIcA0/M0GI DAS RODRIGUES
CRUZES

09/outubro DIARIO TV 2~ DANIELA Divulger programas a serviços da SEDS na regiâo
EDIçA0/M0GI DAS AMARAL
CRUZES

09/outubro BBC BRASIL/SAO ROGERIO Divulger programas e servicos da SEDS na região
PAULO WASSERMAN

N

09/outubro EL PAlS/SÃO PAULO GIL ALESSI Divulger programas e serviços da SEDS na região

09/outubro ESTADAO VIVIANE Divulgar programas e servicos da SEDS na região
BIHENCOUR
T

09/outubro EXAME.COM CLARA Divulgar programas a serviços da SEDS na região
CERIONI

09/outubro FOLHA DE S.PAULO FERNANDA Divulgar programas e servicos da SEDS na região
ONLINE NEVES

09/outubro Cl/SÃO PAULO REDAçA0 Divulger programas a serviços da SEDS na regiäo

-j t
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09/outubro 0 ANTAGONISTA ROGERIO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
ORTEGA

09/outubro UOL FABIANA Divulgar programas e servicos da SEDS na região
NOTICIAS/UOL/SAO MARANHAO
PAULO

09/outubro VEJA.COM/SAO RICARDO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo
PAULO VASQUES

09/outubro FOLHA DE S.PAULO JULIA CHAIB Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao

09/outubro 0 ESTADO DE PEDRO Divulgar programas e servicos da SEDS na regiao
S.PAULO VENCESLAU

09/outubro 0 GLOBO I SÃO CLEIDE Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
PAULO CARVALHO

09/outubro CBN LETICIA Divulgar programas e servicos da SEDS na região
VALENTE
KU RATO MI

09/outubro RADIO BAND FM ROGERI0 Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
96,1/SAO PAULO TERVYDIS

09/outubro ABC DO ABC REJANE Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
LOUREIRO

09/outubro VIVA ABC ANDRÉ Divulgar programas e servicos da SEDS na região
RIBEIRO

09/outubro DIARIO DO GRANDE ANDERSON Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo
ABC FAIFORI

09/outubro RD REPORTER DIARIO AIRTON Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
RESENDE

09/outubro RADIO ABC 1570 AM JANETE Divulgar programas e serviços da SEDS na regiâo
OGAWA

09/outubro REVISTA REPUBLICA JULIA Divulgar programas e servicos da SEDS na regiäo
NATULINI

Release - Restaurantes Born Prato de Presidente Prudente comernorarn 0 Dia das
Criancas corn cardãpio especial

DATA VEICULO JORNALISTA — OBJETIVO

I
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09/outubro TV BAND PAULISTA FABIANO Divulgar programes e servicos cia SEDS na região
LEAMAS

09/outubro TV BAND PAULISTA LUCI CASTRO Divulgar programas e services da SEDS na região

09/outubro SBT INTERIOR REDAçA0 Divulger programas e serviços cia SEDS na regiao

09/outubro TV FRONTEIRA ALINE COSTA Divulgar programas e serviços da SEDS na região

09/outubro TV FRONTEIRA TALF~A LOPES Divulgar programas e serviços cia SEDS na regiao

09/outubro TV FRONTEIRA CARLA Divulger programas e serviços da SEDS na região
MORENO

09/outubro TV FRONTEIRA MURILO Divulgar programas e serviços cia SEDS na região
ZARA

09/outubro TV FRONTEIRA SIMONE Divulger programas e services da SEDS na regiao
GOMES

Release - Restaurantes Born Prato de Ribeirão Preto comemoram o Dia das Criancas corn
cardápio especial

DATA VEICULO JORNALISTA — OBJETIVO

09/outubro PIERRE DUARTE PIERRRE Divulgar programas e services cia SEDS na regiäo
FOTOGRAFO DUARTE

09/outubro A CIDADE ON MARCELO Divulger programas a serviços da SEDS na região
FONTES

09/outubro EM RIBEIRAO LUDSON Divulgar programas e serviços cia SEDS na região
AIELLO

09/outubro Cl RIBEIRAO RODOLFO Divulgar programas e services da SEDS na regiäo
TIENGO

09/outubro MIGALHAS MARCELA Divulgar programas e serviços cia SEDS na regiäo
SOUZA

09/outubro ENFIM JOSÉ MARIO Divulger programas e services da SEDS na regiao
SOUSA

09/outubro JORNAL TRIBUNA HILTON Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
HARTMANN



09/outubro METROPOLIS HELOISA — Divulgar programas e serviços da SEDS na região
BOLELLI
REBOU~AS

09/outubro RADIO 79 590 AM ANTONIO — Divulgar programas e servicos da SEDS na região
CARLOS
MO RAND I NI

09/outubro BALAN~O GERAL MARCOS Divulgar programas e servicos da SEDS na regiäo
BRAMBILLA

09/outubro JORNAL REGIONAL 1! PEDRO IVO Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
EDIçA0 ZAIDAN

QUARTER

09/outubro SP RECORD GIULIA TRES Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao

09/outubro TV BANDEIRANTES IGOR Divulgar programas e serviços da SEDS na regiao
ALEXAN DRE
DE OLIVEIRA

09/outubro TV GLOBO TERESA Divulgar programas e serviços da SEDS na região
CATALAN I

Release - Restaurantes Born Prato de São Carlos comemoram o Dia das Crianças corn
cardápio especial

DATA VEICULO JORNALISTA OBJETIVO

09/outubro EPTV CENTRAL ANA WIZA Divulgar programas e servicos da SEDS na regiâo
MARIN

09/outubro EPTV CENTRAL BRUNA Divulgar programas e servicos da SEDS na regiäo
CONRADI

09/outubro RADIO UNIVERSITARIA JOSÉ Divulgar programas e servicos da SEDS na regiâo
FM ANTONIO

09/outubro RADIO UNIVERSITARIA ADAO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
FM GERALDO

MELLO

09/outubro SÃO CARLOS AGORA JESSICA Divulgar programas e servicos da SEDS na região
RODRIGUES

09/outubro PORTAL REGIÃO EM PAULO MRO Divulgar programas e serviços da SEDS na região
D ESTAKE

09/outubro Cl SÃO CARLOS E FERNANDO Divulgar programas e serviços da SEDS na região

{2~



D.4. controle do levantamento de informaçoes sobre cada veiculo de

comunicaçao, realizado por meio de pesquisas e atividades correlatas, de acordo

corn rnodelo definido pela Coordenadoria de Imprensa

Comunicaçao.

desta Unidade de

)

• )

)

)

)

3

)

DATA ATIVIDADES KORAS

01110/2OXX Producao de mailing da região do ABC 8

02110120XX Produçao de mailing da região do Alto Tiete 8

03110120XX Produção cia mailing da região cia Araçatuba 9

04110120XX Producao cia mailing da região Barretos 9

07/1O/2OXX Produçao de mailing da região de Bauru 8

08/1O/2OXX Produçao de mailing da região de Campinas 9

09110120XX Produçao de mailing cia região Central 8

1OI1OI2OXX Produção d€ mailing da região cia Franca 8

1 1I1O/2OXX Produgão de mailing da região de Guarulhos 9

14/10/20)0K Produçao de mailing da região de Itapeva 9

15/10/20)0K Produção de mailing da região de Marilia 8

16110/2OXX Producão de mailing da região de Presidente Prudente 8

17110120XX Produção de mailing da região Norte da RMSP 9

18110120XX Produção de mailing da região de Osasco cia RMSP 9

21/10/2OXX Produção de mailing da região Sudoeste da RMSP 9

22/10/20)0K Producao de mailing cia região de Registro 9

23/10/2OXX Produção de mailing da região de Ribeirao Preto 8

24110120XX Produçâo de mailing da região de Santos 9

25110120XX Produção de mailing da região de São José dos Campos 8

28/10/20XX Produção de mailing da região de São José do Rio Preto 9

29/10/2OXX Produção de mailing da regiao de Sorocaba 9

30110120XX Atualizaçao de mailing da Capital 9

31110120XX Atualização de mailing cia Capital (continuação) 9

TOTAL 198

‘26



Comprovantes D.4
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Arquivo: Novos e-mails adicionados ao mailing - 22110I20XX

Data: 2211 OI2OXX

VEICULO — CIDADE

Foiha Regional — Adamantina

Radio Viva — Araçatuba

Radio Morada — Araraquara

TV TEM — Botucatu

Taiada Web — Caçapava

0 Diana de Ferraz — Ferraz de Vasconcelos

Tribuna Moratense — Francisco Morato

A Estãncia de Guarujã — Guarujã

Semanánio de Jacarel — Jacarel

Revista Etapa — JaU

Jornal da Manha — Laranjal Paulista

Radio Jamal FM Limeira

Radio Itaipu FM — Marilia

0 Impacto — Mogi Mirim

Foiha Oeste — Osasco

Jamal da Max — Osvaldo Cruz

/



Arquivo: Mailing — 0111 OI2OXX

Data: 0111 OI2OXX a 3111 OI2OXX

A C A SILVA COMUNICACAD CORPORATIVA - ME acompanha diariamente todas

as notIcias envolvendo a Secretaria. Essa identificaçao de matérias é feita

acessando os links nas datas em que foram publicados. No entanto, as publicaçOes

podem não estar disponiveis caso sejam acessadas em data posterior, devido a

alteraçOes realizadas pelo veiculo de comunicação, proprietãrio da pãgina, sobre o

qual não temos controle

A C A SILVA COMUNICACAO CORPORATIVA - ME possui todos Os contatos

telefOnicos e endereços de e-mail dos jornalistas/assessores contidos no mailing em

questão. No entanto, em virtude do que dispOe a Lei Geral de Proteção de Dados

Pessoais (LGPD), Lei n° 13.709/2018, ocultamos essas informaçOes, jã que são

dados pessoais e não podem ser compartilhados sem prévia autorizaçao.
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SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A TRIO apresenta abaixo a sisternática de atendirnento proposta para cumprir as exigéncias

previstas em edital e o piano de açAo para o desaflo de prover serviços de comunicaçAo

integrada para a Secretaria da Cuitura, Econornia e Indástria Criativas do Govemo do Estado C
de São Paulo. Esta abordagem abrange CornunicaçAo Interna, Cornunicaçâo Externa

(incluindo Relaçoes corn a MIdia, RelaçOes Püblicas e Stakeholders) e Cornunicaçao Digital

(incluindo gestão estratégica de website e redes sociais).

o inicio dos trabaihos leva em consideraçAo que a dinarnica de füncionamento da prestaçAo

de serviços de comunicaçAo integrada para a Secretaria da Cultura, Econornia e Industria

Criativas do Governo do Estado de São Paulo nAo pode ser interrompida, sob pena de trazer

prejuIzos de irnagern, de relacionarnento corn a rnidia, corn os publicos digitais e com

o pübiico intemo. Após essa fase inicial, será implantado o modelo de atendirnento proposto,

considerado flexIvel para ser reorganizado ern rnornentos de crise ou rnaior volume de

dernanda (corno carnpanhas de saüde pübiica, iançarnento de licitaçOes, inIcio de operaçAo de

novas concessôes, etc.). A sisternática proposta pela TRIO prevé o atendimento diário, sete

dias por sernana, trabaihando corn escala de plantôes aos finais de semana, feriados e periodo

noturno para todas as frentes de comunicaçAo.

Etapa de TransiçAo

A TRIO fará urn diagnostico abrangente da estrutura e das práticas atuais de cornunicaçAo da

Secretaria da Cultura, Economia e Indástria Criativas do Govemo do Estado de São Paulo

para forrnuiar urn reiatório corn avaiiaçAo das dernandas em andarnento, de eventos

programados, pautas negativas frequentes e propostas para minimizar ou reduzir seus

irnpactos. Este diagnOstico abrangerá:

• CornunicaçAo Externa: Avaiiaçao da exposicAo na rnidia, relacionamento com

stakeholders chave, percepcAo püblica.

• Comunicação Digital Aprofundada:

• Anaiise quantitativa e qualitativa dos canais digitais existentes (website, Facebook,

Instagram, TwitterfX, Linkedln, YouTube, WhatsApp, etc.): performance atual

C. A. da SilvaConiinio.çioCocporatlva• CNPJ 34182.4489/000145
Trio - rnarc& imagem e reput.çio

marco, Mv Moema, 728 cjZl /04077023? São Paulo ISP
mageme

repuIac~o trlo.lnf.br
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(alcance, engajamento, crescimento de seguidores), análise de conteüdo (tipos de

posts, frequência, torn de voz, resposta do püblico), usabilidade e perfonnance do

website (incluindo SEO basico e acessibilidade).

• Mapeamento dajornada do usuário nos canais digitais da Secretaria.

• Análise de sentirnento e reputacào online: o que está sendo dito sobre a Secretaria nas

redes sociais e na web? Quais os principais ternas e o sentimento associado?

• Benchmarking: Análise da presenca digital de outras Secretarias de Saáde (estaduais e

referencias nacionais/intemacionais) e órgãos püblicos relevantes.

• Identificaçao de publicos-aivo prioritarios para cada canal digital.

• ComunicaçAo Intema: Mapeamento dos canais de comunicação intema existentes,

fluxo de informaçao, efetividade e percepcAo do püblico interno.

Em sequência, a TRIO ievantara quern serâo seus principais contatos dentro de cada area da

Secretaria da Cultura, Economia e Indástria Criativas do Governo do Estado de São Paulo e

agendará reuniôes a fim de apresentar a nova estrutura de atendimento de comunicação

integrada, a dinâmica de trabaiho corn as redaçOes, as estratégias propostas para redes sociais

e canais digitais, os pianos para cornunicaçAo intema e a importância da participaçAo e

envolvimento dos colaboradores para a imagem e cultura organizacional da Secretaria da

Cultura, Economia e Indüstria Criativas do Govemo do Estado de São Paulo.

Nesse trabaiho inicial serAo feitas, ainda, as seguintes açOes:

• Planejamento Integrado: Desenvolvimento do Piano de ComunicaçAo Integrada para

os 15 meses seguintes, aliithado aos objetivos estratégicos da Secretaria. Este plano

incluira:

• Caiendários editoriais integrados (acOes de imprensa, digitais, intemas, eventos).

• Estratégias especIficas para campanhas de saüde pübiica, prevençAo, vacinação,

divulgaçAo de serviços, etc.

• Planos de açAo para datas comemorativas e marcos previsiveis.

• Propostas de açöes de endomarketing e engajamento intemo.

I •
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• Esta agenda será revista semanalmente para incluir novas açOes e reprograrnar datas.

Planejamento Estrategico Digital:

• Desenvolvimento de urn Piano Estratégico de CornunicaçAo Digital especIfico,

aiiithado aos objetivos gerais da Secretaria e ao plano de comunicaçAo integrada.

• Definiçao de objetivos claros e mensuráveis (KPIs) para a atuaçAo digital (ex:

aurnentar o alcance das campanhas de prevenção em X%, melhorar o engaj arnento em

Y%, direcionar Z% mais trafego para páginas de serviço no site).

• CriaçAo de calendarios editoriais detalhados por canal, integrados ao planejamento

geral, prevendo ternas, foimatos, datas e responsáveis. ()
• Definiçao de linhas editoriais e torn de voz para cada plataforma, garantindo

consisténcia e adequaçAo ao püblico.
I

• Planejarnento de campanhas digitais espeelficas para datas cornernorativas de saüde,

programas prioritários, alertas epidemiologicos, etc., incluindo definiçAo de conceito, C)
peças, cronograma e métricas de sucesso.

• Esboço de uma estratégia de SEO (Search Engine Optimization) para o website, C
visando meihorar a encontrabilidade de informaçOes de serviço e saüde püblica nos

buscadores.

• Avaliaçao da necessidade e planejamento de impulsionamento de conteüdo (mIdia C
paga) em redes sociais para campanhas prioritárias, garantindo alcance ampliado para

püblicos segmentados (conforme orçarnento e diretrizes da Secretaria). c
• Análise de Midia e Presença Digital: Analise da cobertura de midia e da presenca

digital (website, redes sociais, mençOes online) dos 30 dias que antecedem o inicio do C
contrato. Resultara em reiatorio corn avaliaçâo da exposiçâo e reputação da Secretaria C
da Cuitura, Econornia e Indüstria Criativas do Governo do Estado de São Paulo e C
propostas para aprimorarnento.

• Identificaçao e Qualificacao de Porta-vozes: IdentificaçAo de porta-vozes para

diferentes temas e püblicos. A equipe providenciará apoio e treinamento continuo para C
que se posicionem eficazmente diante da mIdia, em eventos püblicos, ern canais

digitais (como lives ou videos) e em comunicaçOes intemas importantes, alinhados as c
politicas publicas e a estratégia de comunicaçAo. 0 treinamento incluirá media training

C. & da SilvaCocnjnic.çicCorparatPn . CNPJ 34.182.4489/000195
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tradicional, orientaçAo para comunicaçAo digital e técnicas de comunicaçAo clara e

transparente. Antes de cada interaçAo relevante, urn assessor da TRIO orientará o

porta-voz sobre o contexto, püblico e mensagens-chave.

• Comité de Crise: OrganizacAo de urn comitê de crise corn gestores e técnicos da

Secretaria. Alern de reuniOes periodicas, o grupo será acionado em situaçOes criticas

para rápida tomada de decisào, considerando impactos na midia, nas redes sociais e no

ambiente intemo. A TRIO rnanterá o comité informado sobre potenciais crises,

permitindo açôes preventivas.

• Atendimento Diario e Equipe

A TRIO estudou o dimensionarnento da equipe necessária, analisando o volume de

comunicaçào em 2024 e as necessidades de urna abordagem integrada. Serao alocados para

atuar na sede da Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativas do Governo do Estado

de São Paulo 16 (dezesseis) profissionais corn cornpetências complementares e cornprovadas

em jornalismo, relaçOes páblicas, marketing digital, gestAo de redes sociais, criaçao de

conteüdo digital (design/vIdeo), análise de dados digitais, SEO website e cornunicaçAo

interna, de niveis senior e pleno.

Havendo necessidade, a TRIO disponibilizará colaboradores extras de seu quadro.

A estrutura de comunicaçAo funcionará presencialinente de segunda a sexta, das 6h as 20h.

A TRIO garantirá também o atendirnento no perlodo noturno e aos finais de semana e feriados

corn profissionais ern escala, cobrindo dernandas de irnprensa, gestAo ativa e monitoramento

de redes sociais 24/7 (para crises e interaçOes urgentes), atualizaçôes de website e

necessidades urgentes de comunicaçAo intema. Todos os profissionais estarão disponIveis, em

regime de revezamento, para representar a Secretaria em eventos, coletivas, reuniOes e outras

atividades, inclusive aos finais de semana e feriados, com disponibilidade para deslocarnentos

estaduais e nacionais.

• ReuniOes Internas da Equipe TRIO: Reuniöes semanais para avaliar o desempenho

em todas as frentes (interna, externa, digital), analisar métricas e resultados, definir

providéncias, planejar pautas e conteudos para Os 15 dias subsequentes, e alinhar

estratégias de divulgaçao e engajamento.

• Alinharnento com a Secretaria: ReuniOes semanais corn a geréncia de comunicaçAo da

Secretaria para alinhar estratégias, fluxos de trabalho, aprovaçOes e resultados. Todas

-t. CA. da SilvaCan,nicaçioCorpaatlva- CNPJ 34.182.4489/0001-95= Trio - marca, imegem I rIp4Jt.cão
~ Av Moenia, 126 cjZl /04077023/São Paulo ISP

mageme
rep~acao tria.irif.br 2- (



10
marca, magem e reputaçäo

as demandas (imprensa, digitais, intemas) serâo formalizadas por escrito (e-mail ou

sistema de gestAo) para controle e historico. Sera consolidado diariamente o volume de

dernandas por canal.

• GestAo Ativa de Redes Sociais e Canais Digitais:

ProdupAo e PublicapAo Continua:

• Criaçao e agendamento diário de posts (textos, imagens estáticas, videos

curtos/Reels/Stories, carrosséis, infograficos, GIFs) adaptados para cada plataforma

(Facebook, Instagram, TwitterlX, Linkedln, YouTube, etc.), garantindo fluxo

constante de infortnaçAo relevante e engaj adora.

• Community Management: Monitoramento constante de comentários, mensagens

diretas e mençöes. Respostas rápidas, precisas e empáticas aos cidadAos, seguindo

SLAs (niveis de serviço) definidos. Encaminhamento de düvidas complexas ou

demandas especiflcas para as areas responsáveis na Secretaria, garantindo o retorno ao

cidadAo.

• InteraçAo e Engajamento: Fornento ativo de conversas, criaçAo de enquetes, sessôes de

perguntas e respostas (Q&A), e estimulo a participaçAo do püblico. InteraçAo

estratégica corn outras contas relevantes (OrgAos püblicos, ONGs, profissionais de

saüde, influenciadores digitais pertinentes).

• Social Listening Ativo: Monitoramento continuo de palavras-chave, hashtags (#) e

temas relevantes para a cultura e economia criativa, utilizando ferramentas especificas

para identificar tendências, desinformaçao (fake news), oportunidades de comunicaçAo

e potenciais crises em estágio inicial.

• GestAo de Plataformas: AdministraçAo técnica das contas (atualizaçao de informaçOes

de perfil, configuraçoes de seguranca, otimizaçAo de páginas perfis).

• Atualizaçao e OtimizaçAo do Website: Publicação agil de notIcias, campanhas,

documentos, atualizaçAo de páginas de serviços e informaçOes institucionais. Garantia

de conteüdo atualizado, preciso, de fácil acesso e otimizado para buscadores (SF0 on

page). ManutençAo da usabilidade e acessibilidade do site.

• Monitoramento e Análise de Dados Digitais:

C. & da SllvaConinlcaçio Corporativa . CIIPJ 34.182.4489/000145= Trio - maca im’gam a rapotaçlo
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• UtilizaçAo de ferramentas de análise (Google Analytics, Meta Business Suite Insights,

Twitter Analytics, YouTube Analytics, ferramentas de social listening e

monitoramento de midia) para coletar dados de performance de forma integrada.

• Acompanhamento diário e sernanal dos KPIs definidos (alcance, impressOes, taxa de

engajamento, cliques no link, visualizaçOes de video, crescimento de

seguidores/inscritos, trafego do site vindo de redes sociais, taxa de rejeiçAo do site,

tempo na página, sentimento das mençOes online, etc.).

• Análise do comportamento do usuário no website (páginas mais visitadas, fluxo de

navegaçAo, termos de busca utilizados, conversöes — ex: downloads, inscricôes).

• IdentificaçAo dos conteádos com melhor e pior performance em cada canal para

otimizar a estratégia editorial e criativa em tempo real.

• GeraçAo de insights a partir dos dados para subsidiar a tomada de decisAo estratégica.

• GestAo de Pautas CrIticas (Imprensa e Digital): EmissAo de “Alertas de SituaçAo

Critica’ para demandas corn potencial negativo (na midia, redes sociais ou

internamente), especialmente as de grande repercussäo. Acompanhamento minucioso

e avaliaçAo posterior das estratégias adotadas.

• Relacionamento e InteraçAo Ampliada: 0 contato direto e profissional será mantido

não apenas com a mIdia, mas tambérn com influenciadores digitais relevantes,

administradores de comunidades online e stakeholders chave, construindo e nutrindo

relacionamentos estratégicos.

• Gestâo de Crises Integrada:

• ImplementaçAo de diretrizes claras para gestão de crises, incluindo protocolos

especIficos para crises digitais (social media) e planos de comunicaçAo interna

emergencial, com revisOes semestrais.

• Protocolos especificos para identificar e combater desinformaçAo e fake news sobre

saüde, com agilidade e fontes oficiais, utilizando os canais digitais da Secretaria para

esclarecimento.
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• Procedimentos claros para responder a ondas de comentários negativos, ataques

coordenados ou “shitstorms” nas redes sociais, envolvendo o Comité de Crise quando

necessário.

• Monitoramento intensificado em perlodos sensiveis (surtos, campanhas de vacinaçAo,

etc.).

• Preparaçâo de conteüdos “dark” (não publicados, mas prontos) para rapida ativaçAo

em cenários de crise previstos.

• Monitoramento Integrado (MIdia e Digital): Monitoramento continuo (segunda a

sexta, 6h-21h, com plantAo nos demais horarios) do noticiário (midia tradicional e

online) e das redes sociais e web (mencOes, sentimento, temas relevantes). Envio

de boletins de monitoramento consolidados (clipping de notIcias e social listening) em

três ediçOes diarias, e ediçOes extraordinárias quando necessário. Os arquivos serAo

acessiveis online.

• Auditoria de Imagem e ReputacAo: Classificaçao diana do sentimento (positivo,

negativo, neutro) das matérias de mIdia e das principais mençOes em redes sociais e na

web. Avaliaçào da repercussAo e tomada de providéncias quando necessánio

(respostas, eselarecimentos, etc.).

• ProduçAo de Conteüdo e Materiais

A TRIO produzirá, seguindo as diretrizes da Secretania e com base em apunação rigorosa, uma

vasta gama de materiais estratégicos e criativos para os diferentes püblicos e canais:

• ComunicaçAo Extema: Releases, avisos de pauta, notas de esclarecimento, artigos de

opiniAo, Q&As (Perguntas e Respostas) para imprensa, discursos, apresentacOes

institucionais, respostas a cartas de leitores/comentánios em portais.

• ComunicaçAo Digital:

• Conteüdo para Redes Sociais: Posts em mültiplos formatos (textos curtos e longos,

imagens estáticas de alta qualidade, infograficos claws e objetivos, videos curtos

explicativos ou de animação - formato Reels/Stories/Shorts, videos mais longos e

roteirizados pana YouTube/Facebook, carrosséis informativos, enquetes interativas,

quizzes educativos, GIFs). AdaptaçAo cuidadosa de linguagem técnica para püblico

leigo, garantindo clareza e acessibilidade.
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• Conteüdo para Website/Blog: Noticias atualizadas, artigos aproflmdados sobre temas

de saude e prevençAo, guias de serviço detaihados, péginas dedicadas a campanhas,

atualizaçAo de inforrnaçOes institucionais, banners promocionais. AplicacAo continua

de técnicas de SEO para otimizar a visibilidade.

• Roteiros para Videos: Roteiros criativos e inforrnativos para videos institucionais,

tutoriais (ex: como usar urn serviço online da Secretaria), entrevistas corn especialistas

e gestores, cobertura de eventos adaptada para o ambiente digital.

• E-rnail Marketing/Newsletter Digital: (Se aplicavel) CriaçAo de conteüdo segmentado

e gestâo de envio para bases de püblico externo (eidadAos cadastrados, profissionais de

saüde, parceiros), corn foco ern inforrnaçAo ütil e engajarnento.

• Conteüdo para WhatsApp: (Se aplicável) CriaçAo de cards informativos, textos curtos

e objetivos, e áudios/vIdeos leves para listas de transmissão ou canais oficiais, focando

em alertas e dicas rápidas de saüde.

• Planejarnento e Suporte para Lives: OrganizaçAo completa (pauta, roteiro, convidados,

divulgacAo) e suporte tëcnico de rnoderaçAo para transmissOes ao vivo corn

especialistas ou gestores, visando interaçAo direta corn o püblico.

• CornunicaçAo Tnterna: Cornunicados internos estratégicos, conteüdo relevante e

engajador para intranet, newsletters periodicas para colaboradores, materials de apoio

para carnpanhas de endomarketing (cartazes, e-mails, posts internos), videos

institucionais internos, roteiros para eventos internos.

• Materiais de PreparaçAo: ProduçAo de Q&As internos, talking points e briefings para

preparar porta-vozes e gestores para entrevistas, eventos, apresentacOes e interaçôes

irnportantes (na midia, no digital ou internamente).

Todo o rnaterial será baseado em inforrnaçOes oficiais e devidamente apuradas junto a
Secretaria, inclusive corn dados estatIsticos e docurnentaçAo, sernpre que pertinente. A

divulgaçAo será planejada e executada por rneio dos canais mais adequados para cada objetivo

e püblico: mailing de imprensa qualificado, publicacAo otimizada e irnpulsionada (quando

aplicavel) nas plataformas de redes sociais, atualizaçAo estratégica do website oficial, canais

de comunicaçAo intema estabelecidos, e parcerias digitais corn veiculos ou influenciadores

relevantes.
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A TRIO ira gerenciar ativamente a interaçAo, o diálogo e o feedback gerados por essas

publicacOes em todos os canais.

Banco Multimidia Digital: CriaçAo, organizaçAo e gestAo continua de urn banco

multimidia digital com arquivos de fotos, áudios e videos de alta qualidade,

devidarnente catalogados e legendados, provenientes de eventos, obras, campanhas,

açOes de fiscalizaçAo, etc. 0 material estará facilmente acessivel e será disponibilizado

proativarnente para a imprensa e utilizado nos canais digitais e internos da Secretaria.

Relatérios sobre as Açöes de Comunicação Integrada

A TRIO fornecera relatorios periodicos e abrangentes para acompanhamento, avaliaçAo de

performance e subsidio a tomada de decisAo estratégica, incluindo:

• Relatorio Diário: Consolidado das atividades diarias de atendimento a mIdia, resumo

das principais interaçOes, mençOes e sentimento nas redes sociais, alertas de social

listening (temas emergentes, picos de menção, sentimento negativo detectado),

performance inicial de posts/campanhas chave e quaisquer situaçOes de risco a
imagem identificadas. Disponibilizado para a diretoria da ComunicaçAo.

• Relatório Semanal (Sextas-feiras): Inclui o material do dia e o balanço semanal com

graficos e analises de desempenho de midia (quantitativo/qualitativo de inserçOes,

centimetragemlvaloracAo), análise detalhada das métricas digitais (KPIs de redes

sociais por canal, performance do website, resultados de campanhas digitais ativas),

comparativo corn semana anterior, top posts/conteüdos, análise de sentimento

consolidada (mIdia e digital), resumo das açôes de comunicaçâo interna e insights para

otimizaçâo.

• Relatorio Mensal: Relatorio consolidado de clipping (midia tradicional e online)

e analise aprofimdada do desempenho digital mensal, evoluçAo dos KPIs frente as

metas, análise de campanhas concluidas (incluindo ROT de mIdia paga, se

houver), relatOrio de SEO do website (posicionamento para palavras-chave

estratégicas, trafego organico), análise de sentimento e reputaçAo online, avaliaçao da

efetividade do plano estratégico de açAo integrado e recomendaçOes para o mês

seguinte. Apresentado em reuniAo de alinhamento.
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RelatOrio Anual: EdiçAo de urn c-book ou relatorio digital completo corn as principais

matérias e conquistas de midia, destaques da performance digital ao longo do

ano (crescimento dos canais, engajamento, alcance das principais campanhas), resumo

e avaliaçAo das campanhas intemas, análise da evoluçào da reputacâo e dados

estatisticos.
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ESTRUTURA FISICA:

INsTALAçOEs, 1NFRAESTRUTURA E RECURSOS
MATERIAlS

EtrIO C. A. da SilvaContnloacao Corporativa CNPJ 34.182.448910001-95

.
Trio - mar81, flhagefli e reputaclo

n~rca Ày Moenia, 728 cj2l /04077023? São Paulo ISP
magem a
rcputaØo trio.inf.br



._r.
marca, ifliagem C reputaçào

INSTALAcOES, INFRAESTRUTURA E RECLJRSOS MATERIAls

- lnstalacoes e infraestrutura:

- Unidade adrninistratjvofjnanceira.
Av. Moema, 728, Corij. 21, Moema CEP 04077-023 — São Paulo - SP

C A da Silva Comunicacao Corporativa

C.N.p.J: 34.182.448/0001-95

Unidade de Relacionamento corn o cliente
Av. Manuel Bandeira, 360 — V. Leopoldina — CEP 05317-020— São Paulo — SP

C) Dados Bancarjos;

Q Banco do BrasH

o Agenda: 8258-9
Conta Corrente: 0671-80

R~presentante Legal

Carlos Alberto da Silva — Telefone: (011) 96510-5671

E-mail: carlos@TRjoJnfbr

SOcio Adminjstrador

Carlos Alberto da Silva

Area: 100 m2 - Unidade administrativo.. financeira

Funcionarios: 16 (atual)
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Capacidade de atendimento:

A TRIO e uma agéncia de RelaçOes PUblicas e Cornunicaçao Corporativa,

especializada em desenvolvimento de negôcios, corn profissionais corn mais de 30

anos no mercado;

- Possui sede em São Paulo. No bairro de Moerna fica a Unidade adrninistrativa

financeira e na Vila Leopoldina, no centro de inovação State, funciona a Unidade de

relacionamento corn o cliente;

- Centraliza urna garna de serviços e expertise em tomb de uma potente estrutura de

RelaçOes PUblicas, que busca o crescirnento de seus clientes;

- Seus profissionais possuern vasta experiència nas areas de Negocios, Real Estate,

Finanças, Economia, Tecnologia, Transporte, Logistica, Terceiro Setor, Educaçao e

Cultura.

Urna agéncia completa gue disponibiliza servipos de:

1. Marketing;

2. Media Training;

3. Construçao de Reputaçao;

4. Marketing Digital

5. Gerenciamento de Riscos e Crises;

6. Eventos;

) 7. Data-Driven PR.

Recursos materials:

Cornputadores:

10— Notebooks — HP — Windows 10— Modelo: Core 15, 6GB,

3 — Notebooks — MacBook Air — Inspiron — 8GB — Intel Core i5”

2 — Computadores — Dell — Windows 7 — Modelo: Inspiron One 2320 — Intel R 2,50

GHZ
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Memoria: 6 GHZ — Sistema Operacional: 64 bits

6 — Computadores — AOC — Windows XP — Modelo: 712Sa — Intel R 2,00 GHZ —

Memoria:

1,60 GHZ — Sisterna Operacional: 32 Bits

2 — No break — TS Shara — UPS Mini 500 Mono 11 5V

Impressoras:

3—Xerox Phaser — Modelo: 6510

2 — Multifuncional Xerox Laser Monocromática — Modelo: B225

Telefonia:

1 — Aparelho digital PABX— Intelbras

10 — Apareiho de telefone sem ft — Samsung

12 — Aparelhos de telefone celular — diversas marcas

Mobiliãrio:

6 — Estaçoes de trabaiho, cada uma corn quatro lugares

1 — Sala de reuniâo, equipada corn TV e Notebook.

Insumos:

2 — Máquina de Café Nexpresso

2 — Purificador de Agua — Eletrolux

2 — Microondas — Consul

3 — TV “27” — Sony

I — TV “50” Phillips

3 - Cameras Fotogrãficas

3 - Equipamentos para gravação e ediçao de podcasts

3 - Equiparnentos para gravação e ediçao de

Iw4n C. A. di SIlvaCon.inlcaçao Corpcrativa- CNPJ
al I~ Trio- marca Imagem e repiitaçio

n’atca AvMoema, 728 cj2l / 04077 0231 São Paulo I SP /‘‘ ~ D I.—
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QUESITO 4

ATENDIMENTO AOS PRECEJrOS DE
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

7/

• .
C. & da SlIvaCo,mjnfr~ao Corponilva- CNPJ 34.182.u89!0001.g5

— Trio - mane imagem e ripataçio
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ANEXO 111.2

DEcLARAcA0 DE CUMPRIMENTO DE PRECEITOS DE SUSTENTABILIDADE

LIcITAcA0 N°: 0112025

PROCESSO N° 005.0000025412024-72

Eu CARLOS ALBERTO DA SILVA, CPF n° 007.545.518-81, como representante

devidamente constituido da empresa C A SILVA COMUNICACAO CORPORATIVA

- ME, CNPJ sob o no 34.182.448/0001-95, doravante denominado Licitante, declaro,

sob as penas da Iei, em especial o art. 299 do COdigo Penal Brasileiro, que:

a) a proponente estã ciente de sua responsabilidade ambiental e se

compromete em adotar prãticas ecologicamente corretas realizando as

seguintes açOes:

(i) descartar o material utilizado (lãmpadas, cartuchos, caixas de

papelao), fazendo a separaçao dos resIduos recicláveis, tendo o

cuidado necessãrio com acondicionamento dos materiais tôxicos:

lâmpadas a base de vapor de mercUrio, sodio ou similar; cartuchos e

outros, de modo a evitar a evaporaçâo de produtos tôxicos no meio

ambiente.

(H) destinaçOes dos materiais reciclãveis as cooperativas e

associaçOes dos catadores incentivando a prãtica da reciclagem e a

proteção do melo ambiente.

(iH) utilizar papéis originãrios de areas de reflorestamento para

reproduçao de documentos; sendo que para os fins a que se destina

esta licitaçao, somente séra utilizado papel reciclado.

C. A. da Silva Cornunieaçäo Carpotativa - CNPJ 34.1824489/0001-95
Trio - marca, inagem C repLltação
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b) a empresa reconhece sua responsabilidade corn o meio ambiente, adotando

todas as medidas necessárias para evitar, atenuar ou reparar Os impactos

resultantes desta atividade, mantendo-se disponivel a fiscalizaçao pelos

Orgaos responsáveis, e que ja iniciou algumas e estã em fase de irnplantação

das seguintes medidas: Eficiência energética onde instalamos sistemas de

iluminaçao LED e sensores de presença; gestäo de resIduos, uso de

recursos online onde distribulmos pautas e informativos pontuais online,

diminuindo o consumo de papel e Manutençäo preventiva realizando uma

manutençäo preventiva regular para garantir o born funcionamento do

edificio, tendo corno meta em urn prazo de 06 rneses a atingir o nivel minimo

para reconhecimento pelos Organismos Arnbientais de Empresa Sustentável.

c) que estã plenamente ciente do teor e da extensâo desta declaraçao e que
detérn plenos poderes e inforrnaçoes para firma-la.

N

=trio—
niarca.

imagem a
putacao

C. A. da Sliva Contuiicacao Corpontiva - CNPJ 34182,44891000145
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São Paulo, 09 de 2025

C. A. DA L\ COMUNIC CAO CORPORATIVA
TRIO ARCAREPUT CAOEIMAGEM

CARLO ODASILVA
SOCIO-ADMINISTRADOR




