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RACIOCINIO BASICO

Corn longo histOrico de investimento em programas de formaçAo cultural que são

referências, a Secretarla da Cultura, Economia e Indüstria Criativas do Estado de São Paulo

(SCEIC) inovou, em outubro de 2024, ao criar o CULTSP PRO - Escolas de Profissionais e de

Empreendedores da Cultura, que oferece cursos gratuitos em seis áreas-chave: 1) artes, 2)

audiovisual, games e tecnologias, 3) conteüdo, design e artes visuals, 4) inovaçao e

sustentabilidade, 5) patrimônio e equipamentos e 6) tradiçoes e expressOes criativas. Pan

atender demandas em todo o territOrlo paulista, suas trilhas de forrnação são construldas a partir

da escuta ativa e continua dos agentes locals, realizada por meio do GIRO PRO SP.

A pasta busca, assirn, formar profissionais em todo o Estado pan a economia criativa,

urn dos setores que mais cresce no mundo, segundo estudo da Unesco (2022). Trata-se de urna

decisAo politica corn grande potencial de impacto positivo no desenvolvimento do Estado, que

concentra 47% do PIB criativo brasileiro, segundo a FGV e o Sebrae. Dernonstra, tambem, a

visAo que a atual gestão do Govemo do São Paulo tern do setor: o termo “Indüstria” foi agregado

ao norne e as flinçOes da Secretaria ern junho de 2023 pan incorporar objetivos de

empregabilidade e desenvolvirnento I poiltica püblica, pan além da exceléncia artIstica pela

qual os programas da pasta já são reconhecidos. NAo por acaso, em 2023 essa gestAo foi a

prirneira a ter orçamento acima do simbolico valor de R$I bilhAo em recursos do Tesouro para

a SCEIC. A previsAo orçamentária de 2024 e 2025 se mantérn nesse patamar.

Corn a mudança de nomenclatura, o govemo anunciou também a criaçao da marca

CuItSP, pan ressaltar São Paulo corno urn poio global de cultura e economia criativa. Neste

contexto, o CULTSP PRO surge como urn programa ruoldado sob essas premissas, corn urn

orçamento de quase R$167 milhOes por cinco anos e alto potencial de impacto. Ate o final de

2025, o programa deve realizar 2,5 mil atividades e atender pelo menos 130 mil pessoas. Ate

2029, serAo mais de 500 mil profissionais em todas as regiOes do Estado. Pouco rnais de dois

meses apOs o lançamento, o CULTSP PRO já contabilizava 80 cursos oferecidos, 110 turmas

criadas em diferentes regiôes, 2,4 mil alunos matriculados e rnais de 30 rnil pessoas atendidas

em diferentes atividades (cursos, palestras, masterclasses e outras).

Como boa pane dos prograrnas e equipamentos da Secretaria, o CULTSP PRO é gerido

por uma organizaçAo social de cultura, selecionada através de chamamento püblico — neste caso,

a OS é o Instituto de Desenvolvirnento e GestAo (IDG) que, em São Paulo, tarnbém administra

o Museu das Favelas. 0 modelo de parceria corn OSs, adotado corn eficiência no território

paulista, confere agilidade, transparéncia e eficácia I gestão da cultura, rnas coloca também urn

desafio de comunicaçAo: corno a executora das açOes na ponta é a organizaçAo social, e nb a

Sf0 PPULO I BRPSILIP PlO DE .JPMEIPO
CMPJ 57863 854 oooi-ig



Secretorlo do SAO PAULO
Culture, Economic a Indüstrio Criativos Qoyawo DO 157*00

Secretaria, ha o risco de que o Orgão deixe de ser reconhecido pelo püblico como criador e

mantenedor do programa. 0 CULTSP PRO tern equipe de cornunicação própria, cornposta por

fIincionarios do IDG.

Essa caracteristica, em nossa compreensAo, é urn elernento-chave relacionado a
estrutura da Secretaria — de certa forma, também a sua rnissAo, pois esta e executada em pane

por meio das OS — e que impacta a execuçAo do exercicio criativo. Este é urn relevante ponto

de atençAo a ser considerado no planejamento estratégico e nas açOes táticas da comunicaçAo

da pasta — nAo apenas corn relaçao a organizacâo social que gere o CULTSP PRO, rnas a todas

as 18 organizaçôes que mantérn contratos de gestAo corn a SCEIC. A interface corn as equipes

de cornunicação das OSs e a coordenaçao geral de sims açôes sera responsabilidade desta

equipe, o que envolve relacionarnento, orientaçAo, acompanharnento e controle cotidianos sobre

urn volume enorme de atividades, informaçoes e porta-vozes para garantir que estejam

alinhados as diretrizes da SCEIC e da Secretaria de Cornunicaçao pan todo Govemo.

A marca CULTSP PRO é recente, ainda carece de conhecimento do püblico. Social

listening realizado pan esta proposta, considerando o intervalo entre 10 de outubro e 28 de

fevereiro, encontrou apenas 126 rnençOes em redes externas — 77% delas nos dois meses apes

o lançamento —, sendo os principals publicadores veiculos de irnprensa, a própria Secretaria e

o Govemo do Estado. Nas buscas rnanuais, o X trouxe resultados inexpressivos. No Instagram,

onde acontece o rnaior nümero de conversas sobre o prograina, localizamos 280 mençOes a

#CULTSPPRO, corn publicaçOes de diretores, escritores, artistas, arquitetos, cantores,

produtores culnirais e diversos outros profissionais da cultura.

Nurna campanha de prornoçAo do CULTSP PRO, as redes sociais do programa, geridas

pelo IDG, e as da Secretaria são cruciais. No Instagram, o perfil do programa ainda tern 16,7

mu seguidores corn baixo engajamento (0,84%, corn media de 134 likes e 6 cornentários pot

post). No periodo analisado, 48% das postagens foram collabs, algumas corn a SCEIC e a

secretária Marilia Marton. A rnaior pane, no entanto, foi corn perils da capital, o que se afasta

do objetivo de interiorizaçAo. No Linkedin, urna rede adequada a este projeto por seu caráter

profissional, o perfil tern pouco mais de mil seguidores, corn media de apenas 5,9 interaçôes

por publicaçAo e conteádos replicados do Instagrarn, corn pouco ajuste criativo. No TikTok, a

presença ainda e incipiente. Os perfis da Secretaria possuem 224 mil seguidores no Instagram,

corn 0,20% de engajamento (rnedia de 160 likes e 17 cornentários pot post), 33 rnil mu no

Linkedin e no Tiktok apenas 2,4 mu, corn 311 conteüdos publicados e 9,3 mu curtidas. Nas três

redes, o programa disputa espaço corn diversos conteádos, claro. No perfil do Instagram, ha urn

Sf0 PPULO BRPS1LIR RIO DE JqHEIRO
CHPJ: 57863 854 0001-19



CDM fr Secretoria do SAO PAULOCulture, Economic e Indüstrio Criutivas GOflRNO DO ISTADO

destaque pam o CULTSP PRO, mas nAo parece haver uma estratégia de construçAo de marca

ou mesmo de reforço dos charnamentos.

Na imprensa, no periodo analisado, imediatamente posterior ao lançamento do

programa, o ambiente e amplamente favoravel. A participaçAo da secretária como porta-voz em

algumas das mençôes garantiu a divulgaçAo das mensagens sobre os principios e objetivos do

programa. A maior pane das publicaçOes ocorreu em velculos regionais ou de menor audiência

(Tier 2). Quando se observa a midia especializada, 88% são veiculos de cultura e apenas 12%

eraxn veIculos nichados em carreira, empreendedorismo e tecnologia. A maioria das mençöes

eram sobre o anüncio de Iançamento ou de novos cursos, o que e essencial, dare, mas é limitado

em tennos de construção de marca. 0 mesmo acontece quando se extrapola o periodo de analise

pan além daquele exigido pelo edital. Faltam, portanto, reportagens que abordem o prograrna

no contexto mais amplo da economia criativa.

Diante desse contexto, nossa esti-atégia sera a de abrir uma nova rota de eomunicação,

liderando a conversa sobre economia criativa no Estado, jogando luz sobre o valor do programa

pan o crescimento do setor em São Paulo. Como? Corn uma producAo orientada por dados e

humanizada, trazendo histórias reais de personagens e os impactos do prograrna em suas vidas

e se apoiando fortemente em porta-vozes da SCEIC, em especial a secretária Manila Marton,

cuj a presença, conforme mencionado, garante maior identificaçao do prograrna corn a

Secretaria e o Governo e major exposiçäo das prernissas que o sustentam. Essa estratégia passa

também por ampliar o esforço de interiorizaçao por meio de açOes de relacionarnento corn

velculos e formadores de opiniAo locais e também da produçAo de conteüdo regionalizado,

usando os estüdios de radio e TV da SECOM, e distnibuido pela AgênciaSP. A abordagem data

driven vai se apoiar nos dados do GIRO PRO SP, assim como estudos de instituiçOes como o

Seade sobre a economia e a indüstria criativas. Esses dados serão utilizados para sustentar

pautas em velculos Tier 1 (de major prestIgio e audiência), enquanto balanços de resultados,

como nümeros de beneficiados, sustentarAo as pautas.

Essa estratégia se desdobra em dois movimentos: urn continuo (always on), iniciado

desde o primeiro dia de atendimento e que vai preparar o terreno para o segundo, a campanha

de 60 dias que terá como marco o lançamento da prograrnaçAo de cursos e açOes para o segundo

semestre de 2025, que acontece em meados do ano, e um balance semestral do programa. 0

resultado esperado e posicionar São Paulo como polo global da economia e industria criativas

e a Secretaria de Cultura, Economia e Indüstria Criativas como formuladora e executora de

polIticas püblicas para o desenvolvimento do setor, além de promover o CULTSP PRO, como

vetor de inclusAo social, cidadania e inovaçAo.
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PLANO DE AçAO

Para orientar a campanha que propomos em atendimento a este edital, criamos o

conceito A Criatividade Move Sâo Paulo, sintetizado na hashtag #CriatividadeMovesP, para

refletir Os pnncIpios que orientam a atuaçAo da Secretaria de Cultura, Economia e Indüstria

Criativas, consubstanciados no CULTSP PRO. A frase expressa a valorizaçao da &ea cultural

pela atual gestao do Governo do Estado, que entende o setor como fonte potencial de

desenvolvimento social e econômico. 0 marco temporal da campanha seth o lançamento da

programaçAo de cursos e açOes do segundo semestre de 2025. 0 momento é oportuno para

realizar urn balanço dos primeiros resultados do programa, criando urn “gancho” para mobilizar

a imprensa e engajar parceiros, comunidades e pessoas beneficiadas.

Estratégia de relacionarnento corn a rnidia

0 conceito acima é tambem a condensaçao de nossa estratégia de jogar luz sobre o valor

do programa para o desenvolvimento econômico do Estado e seu potencial de inclusao social

tanto na imprensa quanto nas redes sociais. Essa estratégia passa por manter o esforço de

capilarizaçAo da comunicaçAo, reforçando a busca por espaços na TV para garantir alcance e

qualiticar as mençöes para além da publicacAo de vagas e charnarnentos. Urn outro eixo é

ampliar as açOes voltadas a imprensa Tier 1, usando dados do Giro SP e estudos de instituiçOes

como Seade, Sebrae e afins pam demonstrar a importância do setor e como o CULTSP PRO se

insere no contexto rnais amplo da economia e indüstria criativas. Tarnbém vamos buscar major

presença do prograrna em veIculos especializados em carreiras e formaçAo prouissional, assim

como nos sites e canais jornalisticos do Youlube que cobrem tecnologia, games e cultura geek.

A estratégia inclui ainda produzir conteüdo humanizado pan conectar os perfis da

Secretaria e do CULTSP PRO ao püblico-alvo do programa em articulaçAo com a equipe de

comunicação do IDG, parceiros e outros órgAos püblicos estaduais. Assim, ela prevé usar a

estrutura e canais do Govemo, como os estudios multimIdia da Secretaria de Comunicaçao, a

capilaridade e o alcance da Agência SP, a estrutura da SCEIC e de outras secretarias.

Nossos objetivos estratégicos são garantir e reforçar o protagonismo da Secretaria na

comunicaçAo do CULTSP PRO, consolidar e ampliar o conhecimento do programa pela

populaçAo em geral e pelo püblico-alvo em especial, garantir a divulgaçao de cursos e

chamarnentos, posiciona-lo como polItica püblica pioneira na formaçao e capacitaçAo de mAo

de obra em Areas inovadoras da Cultura, Economia e Indüstria Criativas, destacar a valorizaçAo

do setor pelo Governo e ressaltar o papel da SCEIC na consolidaçAo da cultura como vetor de

inclusAo social, cidadania e inovaçAo.
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Essa estratégia foi pensada para a campanha de 60 dias pedida pelo edital e para o

atendimento continuo a SCEIC. Logo no iníeio do atendimento serAo produzidos urna Anáiise

de Imagem e Diagnóstico, urn Mapeamento de Presença Digital da SCEIC e seus principals

prograrnas, dentre eles o CULTSP PRO, e urn Piano Estratégico de Comunicaçao Integrada,

corn a identificaçAo de canals de imprensa, perils nas redes sociais, jornalistas, formadores de

opiniAo e criadores digitais que ajudern a amplificar as açöes da Secretai-ia. No campo da

comunicaçAo interim serAo identificados colaboradores e parceiros que podern ser mobilizados

continuarnente ou em momentos especIficos. Esses materials servirâo pan o desenvolvimento

de açOes ao longo dos 15 meses de contrato e apoiarAo o desenvolvirnento da campanha.

Também logo no início do atendimento farernos o setup do Monitoramento Online, com foco

na obtençAo de insights para guiar açöes de cornunicaçâo e na identificaçAo e prevençâo de

crises.

Pan rnaxirnizar a visibilidade e a cornpreensAo das açOes da SCEIC e, no caso da

campanha, do CULTSP PRO, nossa estratégia considera o uso intenso de porta-vozes, sendo a

secretária Manila Marton o principal ativo nesse sentido, como demonstra a Analise Diária de

MIdia realizada para este edital e subsidianiamente o secretanio executivo Marcelo Assis.

Durante a campartha, sugerirnos também a diretora do programa, Raquel Verdenacci, e gestores

da Unidade de FormaçAo Cultural.

Campanha

Cerca de 20 dias antes do inicio das açOes, a equipe de assessoria de comunicação e

atendimento vai analisar os dados do prirneiro semestre do CULTSP PRO para produzir

materials como releases, documento de perguntas e respostas (Q&A), briefings, notas reativas,

mapa de ternas sensiveis, além de levantar histOrias e personagens para captacão de imagens

em video bern como a produção, seleção, ediçAo de fotografias e gestâo do banco de

imagens, organizando os fluxos de trabaiho para que toda a producAo de conteüdos das

webseries descritas abaixo possa ser realizada corn o uso de seis diarias de oito horas cada.

Também poderAo ser utilizadas imagens enviadas pelos próprios personagens. Os materials

produzidos comporAo urn press kit virtual corn urn video de urn minuto, releases regionalizados

e infografico corn dados estaduals e por regiOes.

Antes do anüncio da prograrnaçAo do segundo semestre e do balanço, sugerimos a

realizaçAo de encontros de relacionamento entre os porta-vozes da Secretaria e a cüpula das

redaçOes dos veiculos Tier 1 identificados no planejanhento geral de cornunicaçAo, que devem

incluir Valor Econornico, Exarne, Estadao, Foiha e 0 Globo, alérn de alguns dos velculos
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regionais de major alcance. Tanto para esses encontros quanto pan entrevistas serAo realizados

dois media trainings, urn corn a secretária e outro corn ate quatro porta-vozes.

O planejamento, gestão e criaçao de conteüdo para as mIdias soeiais, na nossa

estratégia de presenca digital, utiliza as redes ativas da SCEIC (Instagrarn, TikTok e Linkedin)

em articulaçâo corn as redes do CULTSP PRO, adrninistradas pelo IDG. Apesar de as redes da

Secretaria terem de dedicar espaço e atençAo pan todas as açOes da pasta, propomos que no

periodo da campanha o CULTSP PRO ganhe mais corn conteüdos feitos sob medida para

atender a linguagem de cada plataforrna e que tragam porta-vozes (alunos, professores, gestores

da SCEIC) que estimulern inscriçOes, revelern bastidores dos cursos, falem sobre sua

experiência corn o programa e sobre o rnercado de trabaiho na indüstria criativa, sempre que

possIvel alinhados as tendéncias (trends) do rnomento.

O Linkedin, por seu caráter de rede corporativa e profissional, tern urn papel estratégico

pan a divulgaçAo de vagas dos cursos. Neste mornento ern que o perfil do próprio CULTSP

PRO ainda e pouco relevante, o da SCEIC precisa assurnir esse papel. Paralelarnente, a presença

nesta rede abre oportunidade de falar sobre o programa para urn püblieo mais qualificado, que

transita por diferentes circulos econômicos e sociais. Para chegar ate ele, vamos desenvolver

conteUdos que promovam reflexao e engajamento, como artigos assinados pelos porta-vozes da

SCEIC, depoirnentos sobre areas do programa, mercado de trabalho e impacto socioeconôrnico

gerado pelas forrnaçoes.

No arnbito da ComunicaçAo Interna, varnos atuar ern duas frentes: a dos colaboradores

da Secretaria e a do IDG em seu relacionarnento corn outras organizaçOes sociais de cultura. A

ideia e transformar esse püblico em multiplicadores de nossas mensagens em suas

cornunidades. Os funcionários e prestadores de serviço da SCEIC, em especial os vinculados a
Unidade de ForrnaçAo Cultural, receberAo rnateriais de divulgaçAo do CULTSP PRO pelos

canais intemos de comunicaçäo, corn estImulo a publicá-los em suas redes sociais pessoais e

cornpartilhar com seus grupos e comunidades.

Em outra frente, será alinhado com o IDG o envio regular de informaçAo para que outras

organizaçOes sociais possarn reverberar o prograrna para seus püblicos internos e beneficiários.

A ideia nAo é pedir “ajuda na divulgaçAo”, e sim que esse conteüdo seja entendido como a

disseminaçAo de oportunidades de aperfeiçoamento profissional tanto para os colaboradores

dessas OSs quanto para as pessoas atendidas por seus programas, em especial os de formaçAo

cultural voltados para iniciaçAo artistica, como as Fábricas de Cultura. Para esses páblicos, o
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CULTSP PRO deve ser referido como o próximo passo na construçAo de conhecimentos para

quern busca atuar no campo da economia criativa.

Todas as açOes descritas acima serAo implernentadas desde o primeiro mornento da

campanha e fizncionarAo continuamente. Jã as açOes especificas listadas a seguir estAo

organizadas em três fases-chave sequenciais todas de 20 dias: 1. Aquecimento, pan mobilizar

e gerar expectativa 2. Consolidaçao, corn as ativaçOes de maior impacto; 2. SustentaçAo,

consolidaçao de resultados e iniciativas pan alongar a cauda da campanha.

1. Aquecimento - A etapa introdutória do Piano de AçAo inicia-se 20 dias antes do lançamento

do calendário do segundo semestre do CULTSP PRO. Entram aqui o levantamento de insumos

estratégicos, articulaçAo de contato corn canais de comunicaçAo (TV, jornais, portals, radios,

etc.) e influenciadores, agentes culturais, criadores de conteüdo e parceiros identificados no

planejamento. Nesse momento, serAo produzidos os materials mencionados acima. Também

nessa etapa serAo realizados os encontros de relacionamento e realizados os treinamentos já

referidos para alinhar mensagens-chave e preparar os porta-vozes para a exposiçAo püblica.

Nesse mornento, também serAo produzidas e publicadas as seguintes webséries:

• ProfissOes: Serie de 6 reels de ate 2 minutos no Instagram corn depoirnento de alunos,

ex-alunos, professores e participantes do CULTSP PRO de cada uma das seis areas

ternáticas do programa sobre desafios, superaçOes, mudança de vida, aprendizado,

rnercado de trabaiho e perspectiva para o flituro, corn urna ediçao ágil, triiha sonora e

acessibilidade. Frequéncia: 1 episodio por semana.

• Desaflo Que profissão é essa?: Profissionais e professores apresentam pistas sobre

carreiras abrangidas por cada uma das seis areas ternáticas, no estilo “5 tarefas que esse

profissional faz”. Os participantes tentam acertar de qua! profissAo se trath. A resposta

é apresentada horas mais tarde. ProduçAo: 6 videos. Frequência de publicacAo: I video

por sernana. Publicaçao: Stories/Instagram.

• 5 passos pra chegar Ia: Série semanal para o TikTok que apresenta professores,

profissionais e personalidades revelando dicas de como se dar bern em areas da

economia criativa. Exemplo: 5 dicas para criar o meihor game do mundo, 5 exercicios

para perder o medo do palco. Total: 6 episodios. Frequência: I por semana.

• MinutoPRO: Série para o TikTok que convida urn professor para encarar o desaflo de

dar urna aula sobre determinado tema em apenas urn minuto. Os conteüdos percorrem

as escolas e ternas do CULTSP PRO. Exemplo: MinutoPRO Teatro, MinutoPRO

Cinema, MinutoPRO Patrimônio. Total: 6 episódios. Frequência: eventual.

‘so
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2. ConsolidaçAo — Essa etapa ë inaugurada por urna açAo de imprensa. Corn base nos dados

apurados sobre os resultados do prirneiro semestre, nossa equipe vai preparar uma nota

exciusiva para uma coluna de grande repercussAo, antecipando uma coletiva de imprensa, para

a qual sugerimos a participaçAo do governador Tarcisio de Freitas, além da secretária Marilia

Marton, na qual serão anunciados os nümeros do balanço (cursos realizados, pessoas

beneficiadas, cidades atendidas e outros) e a programaçAo para o segundo sernestre. Propornos

que o evento conte corn a participaçAo de representantes das secretarias rnunicipais de cultura,

influenciadores digitais, professores e beneflciários do CULTSP PRO, além da imprensa. Nesse

momento, o time de assessoria de imprensa fará urna ofensiva defollow-up corn o objetivo de

coiher resultados dos contatos iniciados previatnente corn a irnprensa para vender pautas sobre

a importância e o tamanho da economia e indüstria criativas em veIculos Tier I.

A partir da coletiva, vamos preparar urn release corn dados gerais e alguns corn o foco

regionalizado. Articularernos junto a Secretaria de Cornunicaçao para que a Agéncia SP

tambérn publique esse conteüdo e elabore uma série de reportagens corn base nas historias de

personagens beneficiados pelo progrania. Tambérn será realizada uma rodada de entrevistas da

secretária Marilia Marton para radios do interior e litoral do estado no estüdio da Secorn. A

sugestAo é explorar as possibilidades transformadoras do CULTSP PRO para as várias

cidades/regiOes que receberao as capacitaçOes. 0 video e o audio corn as falas da secretária

podern gerar rnaterial para as redes sociais da SCEIC e do programa.

Em continuaçAo ao esforço de regionalizaçao, prevernos urn roadshow da secretária

Marilia Marton junto a TVs que sejam cabeças de rede no interior e no litoral, corn a

possibilidade de que ela seja entrevistada sobre o prograrna e seus impactos na região.

Sugerimos que a secretária cornpartilhe parte desse conteüdo gerado por ela em suas redes

pessoais (4,9 mu seguidores no Linkedin e 13,6 mu no Instagram).

No ãmbito da comunicação interna, esse é o rnornento ern que serAo enviadas duas

ediçOes de uma newsletter segmentada para os colaboradores da SCEIC e do CULTSP PRO,

além de parceiros e outras OSs, conforme rnencionado acima. Corn as inforrnaçOes em texto

também será enviado urn kit de peças visuais que podera ser aproveitado nas redes dos

recipientes da newsletter.

Alérn da continuidade das açôes iniciadas na fase 1, faremos as seguintes novas

produçOes para Instagrarn, Linkedin e TikTok no perlodo de consolidaçAo:

• Diálogos Criativos: Quinzenalmente, apresentaremos no Linkedin urna entrevista corn

pessoas que fazern a econornia criativa rnover o Estado de São Paulo: ernpregadores,
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especialistas, autoridades e ex-alunos corn historias de sucesso envolvendo o CULTSP

PRO. A gravacAo pode ser feita nos estüdios da SECOM, em forma de podcast, e

apresentada em cortes especiais. 0 conteüdo também pode ser enviado para radios e

portals.

• Artigos especlais: Quinzenalrnente, o perfil da SCEIC no Linkedin trait urn texto sobre

polIticas püblicas e açOes inovadoras, assinado pelos porta-vozes da economia criativa

indicados pela Secretaria.

• Urn rninuto de paz: Para esta açAo no TikTok convidarernos profissionais ligados ao

CULTSP PRO pan criar vIdeos em que eles reagern aos percalços de sua profissAo, mas

sempre corn urna mensagem positiva no final (estilo “apesar de tudo isso, eu amo o que

faco”). Exemplo: Designer não tern urn minuto de paz. 0 video mostra urn profissional

reagindo corn expressOes indignadas a frases como “meu sobrinho faz pela metade do

preco” e “ficou ótirno, rnas pode fazer tudo de novo?”. Na metade do video, a postura

muda. “Apesar de tudo, eu arno o que faço”, seguido por urna sequência de frases

otimistas (“tern emprego em todo lugar”, “tern muita inovacao”) acompanhadas de uma

expressAo positiva do personagem. Ao final, o video convida o espectador a conhecer o

CULTSP PRO. Frequência: eventual.

• Fazedores de Cultura: Quinzenalrnente, nosso time convidará profissionais da

economia e indüstria criativas para conversar corn professores e alunos do CULTSP

PRO sobre como e viver da cultura, os desafios e as alegrias vividas por eles em seu

trabaiho. Sempre que possivel, esse conteüdo será captado no Cornplexo Oswald de

Andrade ou em instalaçOes onde estejam sendo ministrados cursos no interior/litoral. 0

rnaterial será gravado corn celular, corn um torn informal de dialogo corn o espectador

e cortes rápidos. No prirneiro video, convidaremos a atriz e cantora de rnusicais Myra

Ruiz, ja contactada por nossa agenda, para fazer urn tour pelo edificio Oswald de

Andrade e conversar corn artistas e alunos. Ao fim, entrevistador e entrevistado fazern

urn convite para as pessoas conhecerern o CULTSP PRO.

• A gente te explica: Semanalmente, abrirernos caixinhas de perguntas nos stories para

que as pessoas tirem düvidas, elogiem ou critiquem o programa. As rnelhores

participaçOes passarAo por uma curadoria e as interaçOes escolbidas serAo publicadas

em urn torn bern-hurnorado. PublicaçAo: stories, corn destaque no perfil.

3. Sustentação — A ültirna etapa desta estratégia tern o objetivo de alongar a cauda das açöes e

garantir a continuidade da campanha por mais 20 dias. As atividades para esta fase preveern o

‘S.1
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estreitamento de conexöes corn agentes culturais, imprensa nacional/regional, seguidores nas

redes e püblico-alvo do programa. Neste momento, quando ja deverAo estar em curso a abertura

de vagas e os charnainentos pm-a parcerias, vamos intensificar a divulgaçAo desses anüncios

corn a rnesma estratégia de regionalizaçAo utilizada na ocasiAo do lançarnento do programa e

mantendo a relevancia do CULTSP PRO nas redes da Secretaria e em articulaçAo corn os perfis

do programa adrninistrados pela equipe do IDG. Tambérn vamos buscar a imprensa focada em

carreiras e educaçAo profissional pan a divuigaçAo das vagas, assim como os veiculos que

cobrem tecnoiogia, games e cuitura geek para divulgar especificamente os cursos de games e

e-sports.

Em paraieio, vamos dar continuidade aos encontros de relacionamento, que nao terAo

se esgotado na prirneira e segunda fases. A assessoria de imprensa vai seguir apostando na

manutençAo da presença da SCEIC e do CULTSP PRO na midia, por meio de artigos da

secretária Mm-lila Marton e de agentes culturais parceiros do programa, corn textos construldos

especificamente pm-a cada regiao do Estado. Também seguirernos no esforço de convencimento

dos velculos regionais para que façam pautas mais ampias sobre a economia criativa,

posicionando o programa como fomentador de desenvolvimento, pan além do simpies anüncio

de vagas. Uma das formas de dar continuidade a esse trabaiho sera por meio de depoimentos

de alunos e professores sobre as suas expectativas de impacto dos cursos.

Nas redes sociais seguirAo as atividades iniciadas nas fases 1 e 2, rnas agora corn duas

novas linhas de conteüdo: uma série de cards pm-a o Instagram corn os dados a respeito das seis

areas temáticas do CULTSP PRO e urn post no Linkedin, ilustrado por urn infograflco,

ressaltando os nürneros semestrais do CULTSP PRO.

• Criatividade que me Move: Criaçao de conjunto de stories/carrossel para 0 Instagram

corn conteüdos que reforçam o cenário da indüstria criativa no Estado de São Paulo

como geradora de oportunidades profissionais e de rnudança de vida. Os cards trazem

informaçOes sobre as seis areas de atuaçAo do CULTSP PRO e rnostrarn, em urna

interface inforrnativa e bem hurnorada, o que se estuda, corno é o mercado, as regiOes

com mais oportunidades, médias salariais, etc. ProduçAo: 6 carrosseis. Frequéncia: urn

conjunto a cada trés dias. Publicaçao: feed, corn destaque nos stories.

• CULTSP PRO em Nümeros: Publicação em formato de infográfico que rnostra

resultados do CULTSP PRO em nümeros (inscritos, oferta de vagas, interiorizaçao,

etc.), corn urna abordagern voltada ao crescirnento e irnpacto do programa e como a

indüstria e economia criativas move São Paulo de fato. Esse produto, além de
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compartilhado no perfil da Secretaria e do CULTSP PRO, será distribuldo para

imprensa, blogs, sites e veiculos especializados.

Ao final da campanha, esperamos que o conhecimento da populacao em geral e do

püblico-alvo em especial sobre o CULTSP PRO tenha se ampliado, contribuindo para a

construçAo da marca do prograina, como uma politica püblica que promove o desenvolvimento

econômico e a inclusao social por meio da economia criativa. Tambem esperamos ter

contribuido pan que a SCEIC seja reconhecida por promover politicas culturais inovadoras e

transformadoras no Estado de São Paulo. Esperamos que a estratégia proposta gere resultados

expressivos. Sugerimos utilizar a metodologia de gestão de metas (OKR), que se baseia em

objetivos e resultados-chave (KR), pan definir métricas a partir da análise de midia e redes

sociais.

Imprensa: Objetivo - Aumento da exposição qualificada do CULTSP PRO na

imprensa; OKR1: Crescimento do percentual de matérias que mencionam as mensagens-chave

do CULTSP PRO e da SCEIC nos velculos Tier 1 em comparação ao mesmo perIodo de 2024;

OKR2: Aumento da presença de porta-vozes da SCEIC nas materias; OKR3: Aumento da

cobertura regional que mencione as mensagens-chave do programa e da SCEIC; OKR3: ampliar

o nftmero de velculos regionais, em especial as TVs, que mencionam o programa.

Redes: Objetivo - Alcançar 90% nas métricas de sentimentalizaçâo positivas/neutras de

engajamento, principalmente comentarios, cornpartilhamentos, salvamentos e cliques nas redes

sociais corn as mensagens-chave que ressaltern o cunho social e econômico do programa;

OKRI: Instagram - Ampliaçao do alcance geral, mensurando o quAo longe a repercussao de

conteüdos e mensagens irAo; OKR2: Instagram — Crescimento de 20% no engajamento médio,

passando de 0,15% para 0,19%, fruto da combinaçAo das métricas (curtidas, comentários,

compartilhamentos, salvamentos, cliques) OKR3: Tiktok Crescirnento de 75% na base de

seguidores qualificados, buscando criar conexOes corn uma audiência mais ampla; OKR4:

Linkedin - Crescimento de 15% no engajamento medio em nümero e em localizaçao; OKR5:

Influenciadores: Gerar mençôes orgânicas aos conteüdos e informaçOes produzidas pela SCEIC

por pelo menos 20% dos influenciadores abordados pelo nosso mapeamento.

Materiais a serem produzidos: releases, documento de perguntas e respostas (Q&A),

briefings, press kit virtual, newsletters, notas reativas, mapa de temas sensiveis, rnapa de

influenciadores e agentes culturais, fotos, videos captados e editados, banco de imagens, audios,

cards para redes sociais, infográficos e relatorios de monitoramento online.
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CRONOGRAMA EXECUTIVO

ENTREGA pRoDLrroAçAo si

Piano Earniegico cit Comunicaçio Iniegrada

Aases,oria cit Comtmicaçao c Atcnclimcnco

Comunicaçao lucema

Aailise de icuagem

Analise de midua e Riscos I Imagem

Diagucisuco e Mapeamenco cit Prcscnca Digical

Plasejamenco. Gescao c Cnaçlo cit
Conceüdo pain as Midaas Sonata

Capiacao & unagena cm video

Cobccnira focogznflca e geacAo de banco tie midias

Pesquisa cit Penonagena e apuracao de basconas

Motconnicaco Online

ldennfieaçao cit influenctadorea e agencea culmran

Media training

P~css Ku vunial

Maps de comas aensiveis

Webscicic: P~ofisa.5es

~Vebadrie: Desaflo Que profiasso ci cssafl

Websãie- S passos pin chcgar Li

Websene MmucoPRO

Coleciva de cmpttoaa Apreseucaclo cia cainpauha
Cnauvidadc quc Move Sao Paulo

Rodada de cim,nacaa cia aecrecana Martha Marion
pan cadios do interior c Ii coral

Roadthow cia aecrecana Martha Marion

Websene LaukedlN Dialogos Cnacavoa

Arcagos cspcciais LinkedlN

Wcb,dñc: U miacuco cli par

Websdne: Faredorea tie Culcun

Edicotia: A gout cc explica
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OR~AMENTO DETALHADO DO EXERCICIO CRIATIVO PARA DOTS MESES

R$ 35.I%G?

Its iLlN,I?

Valor total para dois meses - RS794.520,27 (Setecentos e noventa e quatro mil, quinhentos

e vinte reals e vinte e sete centavos).
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OPORTUNIDADE DE MIDIA POSITIVA

1. Criar conexAo ernocional do CULTSP PRO corn sua audiência

Dados e indicadores são importantes pan medir impacto e sustentar estratégias de

qualquer prograrna, mas são as historias reals de transforrnaçAo, as narrativas de pessoas que

aproveitaram oportunidades pan mudar de vida, realizaram urn sonho on conquistaram uma

vaga no mercado de trabaiho que gerarn interesse e engajarnento. Vamos materializar a

campanha “Criatividade que Move SP’~ sugerida em nosso Piano de Ação, corn hurnanizaçAo,

contando as historias reals de pessoas que tiverarn suas vidas impulsionadas pela via da

econornia criativa devido ao impacto da participaçAo nos prograrnas do CULTSP PRO.

No Piano de AçAo, trouxemos a proposta de criar pan as redes socials da SCEIC uma

websérie pan contar histOrias de alunos do prograrna que se profissionalizararn, passaram a

trabaihar com a area desej ada ou criararn negócios apes os cursos. Esses cases de sucesso serAo

transportados tarnbérn pan alirnentar pautas especiais para TV e outras midias, além da

producAo de videos curtos para serern usados em diferentes plataformas. Essa é urna

oportunidade de midia positiva que pode se manter ao longo do tempo, pois quanto mais pessoas

impactadas major a chance de coiher boas histórias e bons personagens.

2. ParticipacAo da SCEIC em eventos

A participaçao da Secretaria de Cultura, Econornia e Indüstria Criativas em eventos no

pals e fora dele é urna exceiente oportunidade de mjdia positiva se forem criados espacos e/ou

açOes de divulgaçAo da CULTSP PRO. A SCEIC participa, por exemplo, ha dois anos de urn

dos maiores convençOes globais de cuitura pop e geek, a CCXP (Comic Con Experience), que

atrai milhares de pessoas do püblico alvo de parte dos cursos oferecidos pelo programa.

Uma possibilidade seria convidarjornalistas para visitar a feira e tomar contato corn o

universo do CULTSP PRO e produtos realizados corn a participacão de pessoas que passaram

por urn dos cursos oferecidos. Outra ë produzir conteüdo para as redes sociais da Secretaria em

coilabo corn os perfis do prograrna e professores e alunos que tenharn passado pelos cursos. 0

segredo para obter urn born resultado está na humanizaçao da pauta, como já rnencionarnos,

corn a oferta de personagens para enriquecer a narrativa das matérias.

Pam garantir um born espaco nos veiculos de imprensa e gerar publicaçöes espontaneas

por perfis de terceiros, o CULTSP PRO precisa ter algurn destaque no evento. Por exernplo,

materializando o que é aprendido nos cursos por meio de produtos: jogos desenvolvidos por

alunos, oficinas de criação, paineis corn professores e criadores de todo o Estado, conectando a
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experiência do evento corn oportunidades concretas de fomrnçAo. Urna açAo assirn, alem de

falar diretamente corn uma parte do püblico alvo, contribui também pan construir a marca

Ct.JLTSP PRO e Ihe dar mais notoriedade.

Ha outros eventos que, caso a Secretaria decida participar, podern ser utilizados de

maneira parecida, tanto de grandes proporçOes, corno a Brazilian Game Show (BGS). Entre Os

mais modestos, mas de grande relevância, estAo a Perifacon, convençAo de cultura pop e geek

que acontece na periferia da Capital desde 2018 e reuniu em 2024 cerca 15 mu pessoas que

pertencem ao püblico-alvo do programa.

Mesmo eventos internacionais, nos quais a SCEIC participa corn outros órgAos püblicos

do Estado ou parceiros, corno aconteceu no SXSW (South by Southwest), podem gerar

oportunidades de exposiçAo positiva pan o programa se houver planejamento. Eventos

patrocinados pela prOpria secretaria, como o Revelando SP, são outra possibilidade. Neste caso,

seria necessário, claro, uma articulaçao corn as prefeituras, uma vez que são elas que indicarn

representantes da cultura local para participar. Importante, portanto, que dentre os escoihidos

estejam pessoas que passaram pelo CULTSP PRO.

3. Restauro do Complexo Oswald de Andrade e implementação do hub de games

0 contrato de gestAo da Secretaria corn a organizaçao social IDG foi aditado em R$ 13

milhOes no final de 2024, sendo R$8 rnilhOes destinados a reforma do Cornplexo Oswald de

Andrade, sede do CULTSP PRO no Born Retiro. Para além de açOes de conservação no edificio

histôrico, o projeto prevê a irnplernentaçao de espaços pan funcionarnento de urn hub

audiovisual, corn a instalaçAo de IaboratOrio de games, design e audiovisual, estüdio de foto e

video, estüdio de gravação pan podeast, estüdio de dublagern, switcher e ilhas de ediçAo,

estüdio de realidade virtual, entre outras rnelhorias estruturais ha rnuito necessarias, corno

revisAo das instalaçoes elétricas e das areas intemas e extemas.

Inaugurado em 1905 e corn estética neoclássiea, o edificio é tombado desde 1982 pelo

Condephaat (Conselho de Defesa do Patrirnônio Histórico, ArqueolOgico, ArtIstico e Turistico).

0 anüncio de urn investirnento relevante na recuperação de urn bern cultural e arquitetônico é

urna oportunidade de mIdia positiva ern si; sornada a perspectiva de que esta reforma ira

possibilitar a implernentaçao de urn espaco de criaçao e forrnaçAo ligado a produçAo

audiovisual, as possibilidades de pautar a irnprensa positivamente e de reverberar o assunto nas

redes sociais se rnultiplicam: alérn da própria reforma, visitas as novas instalaçOes, experiencias

dos usuários, cursos e projetos Ia desenvolvidos, os produtos Ia realizados, etc.
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IDENTIFICAçAO DOS RISCOS A IMAGEM

I - Desconcxao entre o CULTSP PRO e a SCEIC

A gestAo do CULTSP PRO por rneio do modelo de parceria corn uma OrganizaçAo

Social — no caso, o Instituto de Desenvolvimento e GestAo (IDG) — traz inümeras vantagens

pan a Secretaria, como eficiencia, agilidade e capilaridade. Porém, a medida que o programa

cresce e se consolida, existe o risco de a Secretaria perder protagonismo na cornunicaçAo, uma

vez que nAo realiza as tarefas cotidianas de execuçAo das atividades. Pode haver ainda

desconexAo entre o prograrna e a Secretaria na percepçAo do püblico e inconsistência entre as

mensagens da OS e o que Govemo deseja comunicar.

E fundamental que a SCEIC assuma o protagonismo nas divulgaçOes e entrevistas sobre

o CULTSP PRO, corn a definiçAo de porta-vozes próprios, corno a secretária da pasta, Marulia

Marton, o secretário executivo Marcelo Assis e a coordenaçAo da Unidade de ForrnaçAo

Cultural. A equipe de comunicaçäo e gestures da organizaçAo parceira devem ser interlocutores

permanentes pan alinhamento de rnensagens, estabelecimento de fluxos e identificaçAo de

oportunidades de pautas relacionadas ao programa que ajudem a explicitar a polItica püblica.

Quando atuarern corno porta-vozes do programa, os gestores da OS devem mencionar, corno

ponto de fala obrigatorio, que o CULTSP PRO é uma iniciativa da Secretaria da Cultura,

Econornia e Indástria Criativas. Nas redes sociais, é irnportante manter a identidade visual que

relaciona o programa a SCEIC e o uso de hashtags que citem a Secretaria, além de posts em

collab entre a OS e a SCEIC.

2 - Eventual baixa procura por alguns dos cursos oferecidos

Apesar da escuta realizada nos diversos municIpios e do esforço de cornunicaçAo que

vem sendo realizado, existe o risco de eventualmente haver baixa procura por alguns cursos,

seja por deficiências em chegar ao püblico-alvo, seja por razOes circunstanciais. Problemas

como esse podem gerar perda de oportunidades e queda na credibilidade principalmentea em

cidades que se ressintam da perda dos euipamentos das Oficinas Culturais.

As redes do CULTSP PRO foram criadas ha poucos rneses e ainda tern baixo nümero

de seguidores, corn pouco alcance orgânico. Já as redes da SCEIC tern urna audiência muito

major e presença regional mais ampla, mas nelas o programa tern de dividir espaço corn muitas

outras açOes. Será de suma irnportãncia criar editorias fixas nas redes da SCEIC para o CULTSP

PRO, corn esforço especifico para ampliaçAo da base de seguidores fora da Capital.
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A mudança desse cenário tambem passa pelo desenvolvimento de estratégias

localizadas de assessoria de imprensa e conteüdo de redes, que incluam a criaçAo de urn

calendario editorial segmentado por regiAo, corn conteüdos informativos sobre datas, cursos,

inscriçOes e depoimentos de ex-alunos, além de materlais inspiracionais que rnostrem a

cotidiano das aulas e os perfis de professores e estudantes.

E fundamental estabelecer relacionarnento corn veiculos de cornunicação e lideres de

opiniao locals, pan veiculaçao de pautas e informaçoes regionalizadas. Importante ainda

reforçar as parcerias corn prefeituras, secretarias rnunicipais, centros culturais e outras OSs

ligadas a cultura e educaçao pan garantir que a inforrnaçao chegue ao püblico-alvo e fortaleça

a presença do CULTSP PRO ern todo o Estado. 0 apoio da Secretaria de CornunicaçAo do

Estado de São Paulo, corn sua estrutura de distribuiçAo regional, é essencial a essa abordagem.

3 - Manifestaçoes de insatlsfaçAo corn a reforrnulaçio das Oficinas Culturais

A reforrnulaçAo do prograrna Oficinas Culturais — que, por quase 40 anos, forrnou

artistas e agentes culturais — gerou insatisfaçAo em algumas comunidades, em especial em

municipios que perderam seu equipamento cultural perrnanente. Enquanto alguinas cidades

tiveram suas estruturas convertidas em Fabricas de Cultura (coma Santos, por exemplo), outras

ficaram sem urn espaço cultural perene, fazendo corn que o CULTSP PRO fosse recebido corn

desconfiança. Caso estas cidades não sejarn atendidas de forrna consistente pelo programa, ha

risco de surgirern rnanifestaçOes de insatisfaçAo. Este contexto exige esforço redobrado de

comunicaçAo e capilaridade pan recornpor a confiança dos fazedores de cultura locais. A

auséncia de uma estratégia clara pan essas localidades pode ser interpretada como abandono

de poilticas culturais no interior, o oposto do que pretende o CULTSP PRO.

Eventuais rnanifestaçôes nesse sentido podem se combinar corn a insatisfaçao

demonstrada inicialmente por grupos de artistas politicamente crIticos a gestAo atual do

Govemo de São Paulo e que criticarn o CULTSP PRO como urna mudança no tipo de formaçAo

cultural oferecida pelo Estado, investe mais na formaçAo de mAo de obra técnica em detrirnento

de processos formativos mais arnplos, criticos e experimentais. Essa é uma crItica que pode ser

recuperadajuntamente corn a mencionada no parágrafo anterior para tentar atacar politicarnente

o programa. Assim, é fundamental que a comunicaçAo demonstre sempre que possIvel as efeitos

do CULTSP PRO sobre o ambiente cultural das cidades beneficiadas, por meio de resultados

que dernonstrern empregabilidade dos alunos e ativaçAo de produçOes culturais locals.

1~1~
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ANALISE DIARIA DE IMAGEM

Introdução

A CDN analisou a exposicäo do CULTSP PRO na mIdia no perfodo do seu lançamento,

entre os dias 9 de outubro e 9 de novembro de 2024, conforme solicita este edital. Foram

coletadas e classifleadas 361 reportagens sobre o CULTSP PRO no perlodo, incluindo a lista

de links fomecidas e outras publicaçOes localizadas por nossa equipe, em especial inserçöes de

TV. A cobertura foi distribulda por urn total de 242 veiculos de cornunicaçAo. Destaca-se que

100% das matérias analisadas nesse periodo apresentararn uma conotaçAo positiva em relaçao

ao programa, ainda que a Foiha de S.Paulo tenha trazido algurna sensibilidade para a SCEIC e

o Governo em seu relato sobre o programa, anunciado primeiramente pelo jomal na coluna

Monica Bergamo, dois dias antes do periodo aqui analisado, em torn positivo.

A distribuiçAo da cobertura apontou forte presenca de velculos regionais ou de menor

audiência (Tier 2), corn matérias publicadas ern 194 veIculos (80,3%). Foram classificados 14

veIculos (5,7%) de abrangência nacional (Tier 1). Na midia especializada, abrangendo canais

de cultura, carreira, empreendedorismo e tecnologia (Tier 3), estAo classificados outros 34

veIculos (14%).

Assim, o resultado do perlodo atingiu urn dos objetivos declarados pela secretária

MarIlia Marton em suas manifestaçOes: capilaridade regional. Contudo, nas publicaçOes do

periodo, rnesmo aquelas derivadas de conteüdos distribuidos pela AgênciaSP, faltaram

abordagens que conectem o prograrna ao desenvolvimento econômico e demonstrem a

irnportância e o potencial da economia e da indástria criativas. Essa conexAo nos parece

essencial para reforçar a marca CULTSP PRO corno uma açAo que vai além da oferta de cursos

de forrnaçAo profissional, e impacta a economia do Estado.

Em relaçào aos velculos de alcanee nacional ou de rnaior audiência (Tier 1), 37% das

mençOes foram de baixa relevãncia, somente citando o prograrna ern reportagens de serviços —

42% das matérias analisadas em velculos Tier 1 destacaram o lançamento do programa.

Completarn o noticiário as pautas sobre inscriçAo para cursos e programaçAo do Edificio

Oswald de Andrade. A reportagem mais abrangente foi justarnente a da Folha, mencionada

acima. Chama a atençAo nAo terem sido localizadas matérias relevantes no Estado de S.Paulo

no periodo analisado e mesmo em outros momentos. Também nAo foram identificadas
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publicacOes relevantes em portais como UOL, R7 e G 1 (neste caso, ha matérias nos sites

regionais). Os sites de Veja e Exame também não mencionaram o programa no periodo.

Urn outro ponto a se destacar é a baixa incidência do prograrna em velculos que cobrem

temas ligados a formaçAo profissional. Dentre os velculos especializados que fizerarn

publicaçOes no perlodo entre 9 de outubro e 9 de novembro, 88% são focados na area cultural

e somente 12% trazem conteüdos de negOcios, carreiras ou RH. Outra deficiência e que, no

periodo analisado, nAo forarn localizadas publicaçOes em velculos que cobrem tecnologia e

eultura geek, consumido por urn püblico que pode se interessar pelas ofertas do CULTSP PRO

voltadas a indüstria gamer, como TeeMundo e ION, que em marco de 2025, anunciou a oferta

de vagas para cursos gratuitos na area. Mesmo fora do perlodo analisado, ha baixa incidéncia

em velculos dessas dims categorias.

Na anãlise realizada por nossa equipe no perlodo indicado no edital, forarn classificados

13 grandes temas que concentram as pautas com a seguinte representatividade:

Pautas inn Percentual

113

S

I 6,6 6.5I 32

~

Vale mencionar que a abertura e o encerrarnento de inscriçOes para os cursos

promovidos pelo CULTSP PRO em diferentes cidades do Estado ganharam grande visibilidade

na imprensa regional. Seguindo a estratégia de capilaridade, o GIRO PRO também obteve

destaque significativo, sendo mencionada em 17,4% das reportagens.

0 diagnostico também aponta para a cobertura corn pautas de serviços dos velculos

informando o ftrncionarnento do Edificio Oswald de Andrade em dias de feriados e ponto ~

facultativo. A programacAo do local atraiu a atençAo da mIdia, corn 23 matérias (6,5%) ‘i5
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mencionando a agenda de novembro corn eventos de arte e cinema. Adicionalmente, o

Concurso de Grafite foi terna de 16 inserçOes (4,4%). Esses dados demonstram a importância

estratëgica da sede do programa pan a cornunicação.

A divulgaçao do credenciamento de professores, uma pauta de serviços e RH, gerou 24

inserçOes (6,6%), indicando o potencial deste tema pan imprensa regional e especializada em

caneiras e formaçAo profissional.

A secretária MarIlia Marton foi a principal porta-voz do programa, concedendo diversas

entrevistas. Ela foi classificada como porta-voz em 88 das 361 matérias, especialmente pan

emissoras de radio e TV. Sua participaçAo, num clan esforço de interiorizaçAo das publicaçOes

sobre o programa, foi fundamental pan transmitir as mensagens de inovaçAo, democratizaçao

do acesso a forrnaçAo profissional na area da cultura e economia criativas e capilaridade do

programa. Coube as falas da secretária dar ao programa uma dirnensAo mais ampla, pan além

do anüncio de vagas e chamamentos.

Outros porta-vozes relevantes foram Raquel Verdenacci (Diretora CULTSP PRO) e

Ricardo Piquet (Diretor Geral IDG), todos transrnitindo mensagem da importância do CULTSP

PRO na formaçAo de profissionais para o setor cultural e a economia criativa.

.8— -~- I
MarjIü, Ricardo Raquel Sêrgiodc Paula Marcclo
Marion Pique, Verdenacci Azesedo VcnSncio l-Icirnquc ic

Ass’s

Destaca-se corno ponto positivo pan o periodo de lançamento do CULTSP PRO a

presença constante na imprensa da secretária Marilia Marton. Tambem vale ressaltar a

amplitude da divulgaçao com boa repercussAo em veiculos regionais, a transmissAo das

mensagens de inovaçâo, democratizaçao da formaçAo de profissionais, o objetivo de

capilaridade do programa e sua irnportância para a economia criativa, pontos que contribuem

para a formaçAo de marca.
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Contudo, na amostra analisada, nAo foram encontrados conteüdos corn dados

estruturados que reforcem a importáncia da economia criativa para o Estado. Também se

percebeu baixa frequêneia da participacAo de personagens que possam humanizar a

comunicaçAo, dernonstrando coma a programa foi determinante na vida das pessoas.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 09/10/2024

Destaques:

- Oficinas Culturais estavam defasadas, afirma Manuila Marton, corn novo prograrna — Foiha de

S.Paulo

- Governo de São Paulo lança programa de qualificacAo para profissionais da cultura e da

econornia cniativa - Band

- 4070 vagas em 65 cursos - Governo de SP cnia programa de cursos pan cultura - SBT

- Programa de qualificaçAo oferece 125 vagas pan cursos gratuitos na area da moda em

Campinas e Hortolandia -01

- Sorocaba e Itu terao cursos de forrnaçAo e qualificacao pam os setores culturais e criativos -

Cruzeiro do Sul

O Iançarnento do CULTSP PRO tern menção sensIvel na abertura de reportagem da

Foiha, que lernbra que a iniciativa substitui as antigas Oficinas Culturais, encerradas pela pasta

em marco, que conduziarn urn prograrna de capacitacAo identificado pelo jornal corno urn dos

mais tradicionais da capital paulista. 0 cancelarnento das atividades provocou reaçAo de agentes

culturais, que realizaram protestos contra as mudanças, narra o texto. No entanto, entrevista

realizada corn a secretária da Cultura, MarIlia Marton, valorizada pela ediçAo, mostra a

importância da iniciativa e seu papel na formaçAo de profissionais na area cultural do Estado e

reverte o arnbiente negativo apresentado. A notIcia do lançamento havia sido dada dois dias

antes pelo jornal, na coluna Monica Bergamo, ern torn informativo e positivo.

O SBT traz sonora corn a diretora cultural do CULTSP PRO, Raquel Verdenacci, que

destaca que o programa e voltado para a formaçAo profissional corno vetor de desenvolvimento

econômico. A diretora aborda também a variedade dos cursos oferecidos com a oferta de 10

mu atividades ate o final do ano em todas as regiOes administrativas. A radio Band News

apresenta o programa como urna oportunidade de qualificaçAo para profissionais da cultura.

O Cruzeiro do Sul destaca na ediçao impressa entrevista com a secretária MarIlia

Marton que qualifica o CULTSP PRO como urn marco na formaçAo de profissionais da cultura

em São Paulo. 0 jornal inforrna que a iniciativa conta corn gestao do IDG. Em paralelo, o 01

foca em reportagem de serviço e divulga os cursos gratuitos na area de moda oferecidos na

regiAo de Campinas e Hortolândia.

Pontos positivos: 0 lançamento do programa conquista espaco em velculos Tier 1, como Band,

Folha de S.Paulo e 01. A secretaria Marilia Marton apresenta o CULTSP PRO como ampla ‘7_s
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reforrnulaçAo, e nâo encerrarnento da prograrnaçAo das Oficinas Culturais. Ressalta a oferta de

4.070 vagas pam 65 cursos. A presença da secretária garantiu a publicacão do argutnento da

Pasta pan a decisAo de mudar o projeto Oficinas Culturais. Para o leitor flea a irnpressão de

decisao polItica bern planejada, debatida e lOgica.

Riseos de irnagern: A Foiha ressalta a demora de sete meses na irnplantacAo do programa após

o fechamento das Oficinas, o que causou protestos dos professores. A Foiha, sempre corn

postura rnais critica, relembra na matéria algumas das reclamaçOes passadas da elasse artIstica,

deixando urn contraponto negativo ao anOncio do prograrna. As criticas nAo são feitas apenas

ao CuItSP Pro, rnas tarnbém a outros, como os editais da Lei Paulo Gustavo. A leitura isolada

desta matéria deixa a impressAo de que a Seeretaria nAo ouve a classe artIstica.

Açôes de Assessoria de Cornunicaçao Institucional: Sugere-se que a Secretaria mantenha corno

estratégia a disponibilizaçAo de porta-vozes para entrevistas sobre os próxirnos passos e

resultados do CULTSP PRO, tanto na Capital corno no interior. Preferencialmente, esses porta

vozes devern ser a própria secretária da Cultura ou outros agentes püblicos, corno a diretora do

prograrna.

Desenvolver pautas para veiculos regionais apoiadas nas historias de jovens

beneficiados, pan que falern do impacto do prograrna em suas carreiras, e professores e

instrutores, que cornentern as possibilidades que se abrem a jovens forniados pelos cursos.

Estimular manifestaçOes de prefeitos e secretarios de cultura locais sobre a importância das

parcerias corn a Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativas. Estimular pautas sobre

a econornia criativa e seu potencial de geraçAo de empregos e crescirnento eeonômico para os

municipios.

Em casos de reportagens sensIveis sobre o prograrna, como ocorreu corn a da Folha, se

manifestar corn porta-voz qualificado, como a própria secretária Marilia Marton.
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ANALISE DIANA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA F INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 10/10/2024

Destaques:

- SP lança programa de qualificacAo: Mais de 4 mu vagas para 0 setor cultural — Band/SP

- Entrevista corn Marilia Marton - CBN/Vale

- Sorocaba e Itu terAo cursos de forrnaçao e qualificaçao para Os setores culturais e criativos -

Cruzeiro do Sul

- Estado inclui as cidades de Campinas e Hortolãndia no programa “CULTSP PRO” — Coffeio

Popular

- SP abre 4 mu vagas em 65 cursos gratuitos na area da cultura (Catraca Livre)

- Govemo lança programa de qualificacAo para fazedores da cultura em Itu (Jornal de 1W)

A Secretaria da Cultura, Econornia e Indüstria Criativas ganha projeçAo no noticiário do

dia, na Capital e interior do Estado, corn a boa repercussAo do lançamento do programa

CULTSP PRO. Colaboram para o resultado declaraçOes da secretária Manila Marton, ern

reportagem da Band, e entrevista corn 15 minutos de duraçAo para a CBN Vale. Nessas

manifestaçOes, a porta-voz fala da irnportância do CULTSP PRO na formaçao de jovens em

atividades profissionais ligadas a cultura e a economia criativa, corn poder transformador para

as economias regionais.

Reportagem de 2m49s da TV Band destaca que o CULTSP PRO oferecerá mais de 4

rnii vagas para 65 cursos em todo o Estado e o identifica como o major prograrna de qualificaçao

e formaçAo para profissionais da cultura em todo o Pals. Em sonora, a secretánia Manila Marton

afirma que o programa terá capilaridade e será robusto corn grandes projetos, laboratorios,

masterciass na area da cultura e da economia cniativa.

Ainda na Band, o diretor-geral do Instituto de Desenvolvimento e GestAo (IDO),

Ricardo Piquet, destaca que a major inovaçâo do projeto é unir demanda e ofertas para

economizar recursos e ser mais assertivo e gerar oportunidades de empregos na area cultural.

0 coordenador pedagégico do CULTSP PRO, Sergio de Azevedo aponta que

profissionais de diversas areas técnicas podem aumentar seus conhecimentos para trabaihar em

areas correlatas do setor da cultura, com o aproveitamento de competências.

Em entrevjsta de 15 minutos a CBN Vale, a secretaria Marilia Marton destaca os

benefIcios do programa para os municIpios da regiAo do Vale do Paraiba e os requisitos

necessários para os interessados. Tambern menciona a realizaçAo de parcerias corn a prefeitura

de São José dos Campos, Unesp, Fatec e o Sebrae. A secretária enfatiza as açOes do GIRO PRO,

que coihera as demandas dos municipios, para atender corn precisAo as necessidades de cada
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urn. A secretária ressalta que o grande desaflo é que Os cursos cheguem a todos Os municIpios

de São Paulo.

Na mIdia impressa regional, o lançarnento do CULTSP PRO repercutiu ainda em

reportagens do Correio Popular e do Cruzeiro do Sul, que valorizam as informaçOes sobre o

programa em suas regiOes de cobertura, e no Jomal de Itu, Diario do Grande ABC e no Catraca

Line, entre outros.

Pontos positivos: A participaçAo ativa da secretária MarIlia Marton garante a divulgacAo das

mensagens-chave do prograrna, como a interiorizaçAo, os objetivos de empregabilidade e

impacto econôrnico e a realizaçAo de parcerias corn empresas, prefeituras e universidades. Essa

entrevista tambem aponta pan a importáncia dos cursos de capacitaçAo em gestAo cultural e

atualizaçAo da Secretaria corn as novas tendéncias na area cultural, como os cursos de animaçAo

3D e criaçao de games, gastronornia e moda sustentável.

A entrevista mostra a irnportância do planejamento na forrnataçAo dos cursos, a partir

de uma ampla pesquisa, levando em conta as necessidades e a vocaçAo econômica das regiOes

beneficiadas, de modo a impactar positivamente a econornia local. A meta de atingir meio

milhão de pessoas ate 2029 e considerada ousada pela reportagem.

A secretaria aponta planos f’uturos para reforma de espacos culturais, como teatros, para

que os equiparnentos possam atender ao aumento da oferta de atividades, propiciado pelo

CULTSP PRO.

0 GIRO PRO acolhera as demandas dos municipios para atender corn precisAo as

necessidades de cada urn. As atividades da Secretaria chegaram a 537 cidades em 2024 e a rneta

é atingir os 645 municipios do Estado.

Riscos de imagern: Como o programa nAo contempla ainda todos os municIpios do Estado,

deve-se ficar atento a possiveis manifestaçOes de descontentamento dos locais nAo atendidos.

AçOes de Assessoria de ComunicaçAo Institucional: DisponibilizaçAo de porta-vozes para

entrevistas sobre os próximos passos do CULTSP PRO, tanto na Capital como no interior do

Estado. A presença da secretária MarIlia Marton garante a divulgaçAo qualificada do programa,

portanto, importante utilizá-la como porta-voz prioritário em conteádos produzidos pela

Agência SP ou nos estüdios da Secom para distribuiçAo a imprensa regional. Prefeitos,

secretarios e agentes culturais tambérn devem ser engajados na divulgaçAo, enfatizando o papel

das parcerias. Utilizar oGIRO PRO como gancho para novas publicacOes, seja pelo anüncio da

presenca da açAo no rnunicipio ou regiAo, seja com a regionalizaçAo de achados do

levantamento.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 11/10/2024

Destaques:

- Govemo lança o CULTSP PRO programa de qualificacAo para cultura - Radio

Educadora/Limeira

- Govemo de SP lança programa de formaçAo pan setores culturais na RMVaIe - CBN Vale

- Estado lança cursos de qualificaçAo na região voltados ao setor cultural - Diário do Grande

ABC

- SP abre 4 mu vagas em 65 cursos gratuitos na area da cultura - MSN

- Governo de SP lança o CULTSP PRO, major programa de qualiflcaçAo voltado pan os

fazedores da cultura do pals - Cidade a Cidade

Em entrevista a radio Educadora, de Limeira, a secretária da Cultura, Economia e

Indüstria Criativas, Marilia Marton, afirma que o CULTSP PRO atende demanda muito forte

do setor cultural pan sua criaçao e foi fruto de reuniOes corn os profissionais do setor para

entender suas necessidades diante das possibilidades profissionais geradas pela economia

criativa. Reforçando declaraçOes anteriores, a secretária enfatiza que o grande desaflo é levar o

programa pan todos os municIpios do Estado, aumentando sua capilaridade. Ela aproveitou a

oportunidade para divulgar as açOes do GIRO PRO, por meio de profissionais que visitarAo os

municipios pan levantar suas dernandas, identificando localmente suas necessidades.

O site da CBN Vale destaca a entrevista concedida em 10/10 pela secretária da Cultura,

Econornia e Indüstria Criativas do Estado, Marilia Marton, a radio para o lançamento do

CULTSP PRO. Conforme a ediçAo online da emissora, o programa tern o objetivo de

proporcionar oportunidades inéditas de crescirnento e aperfeiçoarnento para trabalhadores que

atuam nos diversos segmentos da cadeia produtiva da cultura. 0 texto destaca que o CULTSP

PRO é considerado o major programa de formaçAo e qualificacao voltado aos setores culturais

e criativos do pals.

A secretária detalha o funcionamento do programa, que ern sua primeira etapa oferecera

4.070 vagas para 65 cursos, além de masterclasses, palestras, mostras e Iaboratórios, ern 21

rnunicipios do Estado. As inscriçOes já estAo abertas para São José dos Campos, Campos do

Jordao e São SebastiAo. Marilia Marton enfatiza que a realizaçAo do CULTSP PRO em São

José dos Campos so foi possivel ern razAo de uma parceria do governo do Estado corn a

prefeitura.

O Diário do Grande ABC destaca na ediçAo impressa a chegada do programa aos

rnunicipios do ABC, incluindo Santo André, São Caetano e RibeirAo Pires, corn gestAo do IDG.
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o MSN, de alcance nacional, reproduz texto do site Catraca Livre (10/10) corn

infcrmaçOes divulgadas pela Secretaria da Cultura no lançarnento do prograrna, valorizando a

inforrnação de que a iniciativa vai oferecer 65 cursos gratuitos de forrnaçAo e qualificaçAo, corn

o objetivo de proporcionar “oportunidades inéditas de crescirnento e aperfeiçoarnento” para

trabaihadores que atuam nos diversos segmentos da cadeia produtiva da cultura.

o regional Cidade a Cidade aproveita as inforrnaçOes da divulgaçAo e reproduz

declaraçAo da secretâria Marilia Marton de que o prograrna não apenas qualifica a mAo de obra,

como fomenta o desenvolvimento de talentos e a geracAo de novas oportunidades para quern ja
atua na cadeia produtiva cia cultura. 0 texto tambérn fala do diretor-Geral do IDG, Ricardo

Piquet, que enaftece a iniciativa. 0 Primeira Página e o Diário do Rio Claro repercutern o

lançarnento do programa em São Carlos e Rio Claro, respectivarnente.

Pontos positivos: A secretâria MarIlia Marton revela que, pela prirneira vez, a Secretaria

trabalhará corn moda, dentro do CULTSP PRO, abrindo novas oportunidades profissionais ern

urn setor que é urn dos maiores na pauta de exportacOes do Estado.

Vagas do CULTSP PRO são abertas em Limeira, Capivari, Campinas, Hortolãndia,

Barueri, Garça, Itapevi, Itu, Presidente Prudente, Registro, RibeirAo Pires, Santana de Parnaiba,

Santo André, São Caetano do Sul, São José do Rio Preto, São José dos Campos, São Paulo, São

SebastiAo Sorocaba e TupA.

A secretária ressalta os pianos para expansAo do programa para todos os rnunicipios.

Riscos de irnagern: Corno o prograrna não contempia ainda todos os rnunicipios do Estado,

deve-se ficar atento As possIveis rnanifestaçOes dos locals não atendidos, que devern ser

respondidas corn a perspectiva de atendirnento flituro de todo o Estado, corno foi destacado por

entrevista da secretária Manila Marton.

AçOes de Assessonia de CornunicaçAo Institucional: Manter a estratégia de oferecer entrevistas

corn a secretaria Manila Marton, especialrnente para ernissoras de radio e TV. Investir ern

entrevistas da secretária tambérn para veiculos da Capital, ern especial ernissoras de radio e TV

e órgAos de circuiaçAo nacional.

As visitas de profissionais do GIRO PRO aos rnunicIpios se constituern em irnportante

ferramenta para a disseminaçAo das atividades do CULTSP PRO e devem ser acornpanhadas

de perto, corn a monitoraçAo das publicacOes locais.
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ANALISE DIANA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 12/10/2024

Destaques:

- Curso de formação tern 4 mu vagas para o setor cultural em SP - BandISP

- Govemo de SP abriu as inscriçOes pan mais duas mu cento e noventa vagas do CULTSP

PRO, prograrna de fonnação e qualificacAo voltado aos setores culturais e criativos - Jovem

Pan/São José dos Campos

Em dia de baixa exposiçAo da Secretaria da Cultura na mIdia, a TV Band destaca a

abertura de 4 mu vagas em eurso de formaçAo do CULTSP PRO nas mais diversas areas

culturais. A reportagem traz declaraçAo da secretaria MarIlia Marton que acredita que São Paulo

tern potencial para se tomar urn dos grandes centros culturais do mundo.

0 gerente-geral de escolas do CULTSP PRO, Sergio de Azevedo, cita setores como

dança, müsica, artes cênicas, moda, games e gastronomia como importantes areas de trabaiho

para os jovens, incluindo oficios técnicos e gestAo. 0 jornal informa que os cursos são gratuitos

e atenderão cerca de 10 mu pessoas ate o fim do ano.

A radio Jovem Pan de São José dos Campos dá urna nota curta sobre a abertura de

inscriçöes pan 2.190 vagas do prograrna CULTSP PRO e detalha o que é necessário fazer para

se inscrever. A sonora explica que o programa e uma iniciativa de forrnaçAo e qualificaçAo do

governo do Estado voltada aos setores culturais e criativos, que beneficiará também São José

dos Campos e Jacarel.

Pontos positivos: Entrevista da secretária Marilia Marton destaca o potencial do Estado em se

tornar urn importante polo cultural mundial. Em entrevista o gerente-geral do CULTSP PRO,

Sérgio de Azevedo, exemplifica as diversas areas culturais que podem ser exploradas pelos

jovens por meio dos cursos do programa. DivulgaçAo da abertura de vagas na região de São

José dos Campos e Jacarel.

Riscos de imagem: Mo foram avaliados riscos de imagem nas reportagens analisadas.

AçOes de Assessoria de Comunicaçao Institucional: Monitorar as citaçOes ao programa na

midia. Fazer um levantamento de possiveis personagens, alunos e professores dos cursos de

forma regionalizada. Dar segmento as estratégias detalbadas nos dias anteriores, principalmente

entrevistas com a secretária MarIlia Marton e porta-vozes institucionais do CULTSP PRO que

se mostraram relevantes para a divulgação do prograrna ate agora. Entrevistas para radios e

emissoras de TV tern se mostrado importantes fontes de informaçAo sobre o lançamento e

funcionamento do programa.
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ANALISE DIANA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 13/10/2024

Destaques:

- Programa oferece cursos gratuitos de qualificacAo de profissionais da cultura em Garça e Tupä

- GlfBauru e Manuila

- Programa oferece cm-sos gratuitos de qualiflcacAo de profissionais da cultura em Garça e Tupâ

-0 Portal Ipaussu

- Programa oferece cursos gratuitos de qualificacAo de profissionais da cultura em (Iarça e TupA

- Radio Ernissora da Barra

- Prograrna oferece cm-sos gratuitos de qualificacAo de profissionais da cultura em Garça e Tupã

- Canal ALTV

Em reportagern de serviço, o Gi destaca a chegada do CULTSP PRO a Garça e TupA,

corn a abertura de 100 vagas em cursos gratuitos e presenciais para qualificacAo de profissionais

da cultura. Em Garça estAo disponiveis os cursos de Artes Cénicas: Teatro Musical e CriaçAo

Coreográfica e Performatividade. Em TupA foram abertos os cursos Atividades Artesanais e

Plano de Negócios e Artesanato: Passos para Montar urn Bazar. 0 site detalha o nümero de

vagas, calendánio de inscriçoes e traz descriçAo resumida de cada curso. 0 texto é republicado

pelo 0 Portal Ipaussu, Radio Emissora da Barra e Canal ALTV.

Pontos positivos: Reportagem de serviço do Gl sobre cursos do CULTSP PRO em Garça e r
TupA é replicada em rnais quatro veiculos.

Riscos de imagem: NAo foram avaliados riscos de imagem nas reportagens analisadas

AçOes de Assessoria de Comunicação Institucional: Devido ao baixo volume de publicaçOes,

intensificar e diversificar as estratégias de divulgaçAo no interior, com entrevistas de porta

vozes, detalhamento dos cursos e oportunidades profissionais criadas para os alunos. A

divulgaçAo dos cursos pode ser impulsionada por publicacOes em redes sociais do govemo do

Estado e de parceiros locais. Propor pauta atrativa para o Gi sobre os cursos criados, com fotos

e videos que mostrem essas atividades, levando em conta que o conteüdo do portal costuma

ser replicado de forma espontânea por velculos menores da rnesma regiAo abordada. Manter a

estratégia de anunciar abertura de cursos nas cidades ou regiOes.

4-3)
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ANALISE DIANA SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 14/10/2024

Destaques:

- CULTSP PRO chega a São SebastiAo corn oportunidades inéditas de qualificaçAo cultural -

Diário de lndaiatuba

- Entrevista corn o Presidente da FundaçAo Cultural Cassiano Ricardo - CBN Vale

- Cult SP está corn mais de 120 vagas abertas pan cursos gratuitos em Campinas e Hortolândia

- Radio BrasH

- Programa do Govemo de SP abre chamamento para professores ern diversas areas da cultura

- Cruzeiro do Sul

Dezessete publicacoes regionais destacam o lançamento do CULTSP PRO em São

SebastiAo corn oportunidades inéditas de crescimento e aperfeiçoamento pan trabalhadores que

atuam nos diversos segmentos da cadeia produtiva da cultura. Os textos, publicados pelo Grupo

Born Dia, Bom Dia Baixada, Oeste 360, JPNews Santos, Born Dia Guarulhos e Diário de

Indaiatuba, entre outros, acrescentam que o programa é realizado em parceria corn a prefeitura

de São SebastiAo, por meio da FundaçAo Educacional e Cultural Deodato Sant’Anna (Fundass).

Ern entrevista a CBN Vale sobre o Festivale - Festival Nacional de Teatro do Vale do

Paraiba, o presidente da Fundaçao Cultural Cassiano Ricardo, Tom Freitas, aborda também os

cursos do CULTSP PRO abertos na região de São José dos Campos, nas areas de gestAo

cultural, tecnologia e games, que devern se juntar a cursos técnicos brevemente. Ele elogia a

atuaçAo da secretãria MarIlia Marton, por desenvolver uma “polItica de Estado e de governo

fantásticas”.

A Radio Brasil, de Campinas, usa texto da Agência SP pan informar que o CULTSP

PRO está corn mais de 120 vagas abertas para cursos gratuitos em Campinas e Hortolândia, nas

areas de Design de Moda, ComunicaçAo em Moda, Maquiagern de Moda, Figurino e Fotografia

de Moda.

Também em nIvel regional, repercute a inforrnação de que o CULTSP PRO abre

chamamento püblico para o credenciamento de professores no Estado. Conforme os textos

baseados em release distribuldo pelo Govemo, serAo recmtados especialistas para a realizaçAo

de cursos, workshops, palestras, serninários e outras atividades forrnativas previstas no

programa. A noticia é publicada pelo RD Reporter Diário, 0 RepOrter Regional, Jomal de Itu,

Jornal Regional Tribuna Ourinhense, Tupaense e Cruzeiro do Sul. São destacados o

credenciamento para Garça e TupA.
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Pontos positivos: 0 Iançarnento do CULTSP PRO em São Sebastião ganha destaque em 17

publicacôes regionais. Parceria entre a Prefeitura de São SebastiAo e a Secretaria da Cultura,

Economia e IndUstria Criativas impulsionarn a divulgaçAo do lançarnento do CULTSP PRO em

São Sebastião. Abertura de vagas de cursos do CULTSP PRO em Campinas e Hortolandia em

chamada da RAdio Brash, de Campinas.

Riscos de imagem: Nao háriscos relevantes, mas urna auséncia de qualificacâo das publicaçoes,

focadas apenas nas vagas, o que é relevante e essencial, mas faltam publicacOes que indiquem

o objetivo major do programa: Desenvolvimento e empregabilidade.

AçOes de Assessoria de ComunicaçAo lnstitucional: Fazer urn mapeamento das vagas

oferecidas pam a capacitacAo e cHar uma estratégia de divulgaçAo para veiculos voltados para

a area 4k Recursos Humanos. Agregar aos materhais de divulgaçAo e reforçar por meio de

follow-up as mensagens mais amplas do programa em paralelo ao factual de abertura de vagas

ou charnamentos de professores.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 15/10/2024

Dest.aques:

- Entrevista corn a secretária Marilia Marton - Radio Bandeirantes

- Entrevista corn a secretária Marulia Marton - Radio ABC

- Entrevista corn a secretária Marulia Marton - Radio Feliz

- Govemo de São Paulo lança o CULTSP PRO — Escolas de Profissionais da Cultura, o rnaior

programa de formaçAo e qualiflcaçAo voltado aos setores culturais e criativos do pals - Radio

Cruzeiro

- Prograrna do governo de SP abre charnamento pan professores em diversas areas da cultura

- Cruzeiro do Sul

Cinco emissoras de radio - Bandeirantes, Radio ABC, Radio liha, Radio Feliz e Radio

Cruzeiro — trazem entrevistas corn a secretária Marllia Marton, destacando as açOes do CULTSP

PRO recém-Iançado pela Secretaria da Cultura, Econornia e Indüstria Criativas. Principal porta

voz do prograrna, a secretaria ocupa espaço relevante e assume o protagonismo da pasta na

criaçAo do prograrna, contribuindo fortemente para alavancar sua divulgacAo, principalmente

no interior do Estado. Em todas as entrevistas, a secretaria explica de forma simples e didática

o funcionarnento do programa e sua importância na forrnaçao profissional dejovens e adultos.

Na entrevista a Radio Bandeirantes a secretária dedica espaço ao setor de games, por

meio da Escola de Audiovisual, Games e Tecnologias. Conforme a seeretária, a indüstria

criativa de games é mais complexa do que parece e envolve projeto e gestAo, desenho gráfico,

sonorizaçAo, roteirizaçao e prograrnaçAo. E todas essas areas estAo contempladas no curso

oferecido pelo CULTSP PRO.

Na Radio ABC, a secretária volta a qualificar o CULTSP PRO corno o rnaior programa

de formação e qualificaçAo para o setor criativo e cultural do pals, formatado após consultas

aos fazedores de cultura do Estado. MarIlia Marton fala dos cursos abertos na região

metropolitana e ABC, que beneficiarAo Santo André, São Caetano, Barueri, RibeirAo Pires e

Santana do Parnaiba, corn mais de 500 vagas em 20 cursos, nas areas de desenvolvirnento e

qualificaçAo artIstica, técnica e produçAo e gestAo. Ela valoriza também as parcerias finnadas

corn prefeituras e órgãos como o Sebrae para levar os conteudos programáticos ate os fazedores

de cultura, corn a rnissAo de ocupar todo 0 território do Estado. A reportagern também enumera

os requisitos necessários para inscriçAo e a forma de inscrição digital.

Na entrevista a Radio liha, de Pariquera-Acu, a secretária resumiu os objetivos do .}‘

CULTSP PRO, elencou os cursos oferecidos e adiantou que, para 2025, serão lançadas mais de
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500 atividades em todo o Estado. Anunciou ainda a realizaçAo do GIRO PRO em varias cidades

para mapear as necessidades de cada uma para a geracâo de empregos. Ela explica que a regiAo

de Registro é rica em artesanato, gastronornia e eventos. Outro exemplo citado é o de Iguape,

onde foi identificado urn grande interesse dos jovens por games.

Na conversa corn a Radio Feliz, da Capital, a secretária destaca a irnportância de forrnar

técnicos do setor cultural no interior que possam suprir as necessidades locais na criaçAo de

espetáculos artIsticos, sem a necessidade de trazer esses profissionais de outras cidades ou da

Capital.

Na entrevista para a Radio Cruzeiro, de Sorocaba, a secretäria repete as inforrnaçoes

sobre o prograrna e mantém a linha utilizada nas entrevistas realizadas durante o dia, corn foco

em Tm e Sorocaba.

A Radio Brash, de Campinas, repete o boletim do dia 14 de outubro sobre a abertura de

mais de 120 vagas para cursos em Carnpinas e Flortolandia, nas areas de Design de Moda,

Comunicaçào em Moda, Maquiagem de Moda, Figurino e Fotografia de Moda.

0 Cruzeiro do Sul, Jornal MIdia Digital, 0 Democrata, Jornal de Jundial, TV Jaguari e

O Dia destacarn que o CULTSP PRO abre chamamento püblico para o credenciamento de

professores no Estado. SerAo recrutados especialistas para a realizaçAo de cursos, workshops,

palestras, serninários e outras atividades formativas previstas no programa.

Pontos positivos: Série de entrevistas concedidas pela secretária MarIlia Marton a ernissoras

de radio garantem capilaridade da divulgaçAo no interior e chamam a atençAo para o CULTSP

PRO. 0 chatnamento para credenciarnento de professores continua repercutindo no interior.

Riscos de irnagern: Não forarn avaliados riscos de irnagern nas reportagens analisadas.

AçOes de Assessoria de CornunicaçAo Institucional: Manter o oferecimento de entrevistas da

secretária Manila Marton e de profissionais do CULTSP PRO que se rnostrararn relevantes para

a divulgacAo do programa ate agora. Monitorar as publicaçOes locals nas rnIdias.

Sugerir pautas, em especial para radio e TV, sobre cursos corn grande atrativo para os

jovens por seu conteudo criativo e oportunidades de rnercado, identificados com moda,

tecnologia, games e artes visuais, preferencialmente, apoiadas em personagens que falern de

suas expectativas e expeniências corn o prograrna.

A cobertura da midia começa a se aprofundar nas açOes do CULTSP PRO e é um born

momento para pautar reportagens mais amplas sobre impacto econôrnico, potencial de

empregabilidade e a força da economia e indüstrias criativas na econornia paulista.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 16/10/2024

Destaques:

- CULTSP PRO abre chamamento püblico para credenciamento de professores em todo o

Estado em diversas areas da cultura - Catanduva na NET

- CULTSP PRO abre chamamento püblico pan credenciamento de professores em todo o

Estado em diversas areas da cultura - Suzano TV

- CULTSP PRO abre chamamento püblico pan credenciamento de professores em todo o

Estado em diversas areas da cultura -0 Regional

- São José precisa de profissionais técnicos na eultura, diz Tom Freitas, presidente da FCC -

Rio-SP Mais

Os sites Catanduva na Net, Suzano TV, o Regional, IGNI Fire e Surfando na Net

repercutem em nIvel regional o chamamento püblico aberto pelo CULTSP PRO para o

eredenciamento de professores. Conforme as publicaçOes, todas apoiadas em divulgaçAo da

Agéncia SP, a seleçAo tern como objetivo recrutar especialistas para a realizaçAo de cursos,

workshops, palestras, seminários e outras atividades formativas previstas no programa, gerido

pelo IDG.

A cobertura, orientada a partir de divulgaçAo da Secretaria da Cultura, Economia e

Indüstria Criativas, acrescenta que o CULTSP PRO busca fomentar o desenvolvimento de

profissionais e empreendedores do setor cultural e oferece uma ampla gama de formaçOes,

abrangendo desde técnicas artisticas ate gestAo de patrimônio, inovaçâo e empreendedorismo,

adaptando-se as necessidades de diferentes perfis de profissionais da cultura.

O Portal Rio-SP Mais cita declaraçOes do presidente da FundaçAo Cultural Cassiano

Ricardo, Tom Freitas, ao podcast Talkmais, no qual elogia o lançamento do CULTSP PRO, por

seu papel de formador de mAo de obra técnica para suprir as necessidades da producAo cultural

de São José dos Campos. Na entrevista ao podcast, Freitas parabeniza a secretária pela

iniciativa.

Pontos positivos: Credenciamento de professores continua repercutindo positivamente na

imprensa regional.

o Presidente da Fundaçao Cultural Cassiano Ricardo, Tom Freitas, elogia o CULTSP

PRO e a atuaçAo da secretaria Marilia Marton A frente da Secretaria da Cultura, Economia e

Indüstria Criativas.

A cobertura destaca que o CULTSP PRO busca fomentar o desenvolvimento de

profissionais e empreendedores do setor cultural e oferece uma ampla gama de formaçOes.
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Riscos de imagem: Não foram observados riscos de imagem na cobertura de imprensa.

Açöes de Assessoria de ComunicaçAo Institucional: Manter a divulgacAo regional sobre a

abertura de cursos e oferecer porta-vozes oficiais pan explicar o programa. Explorar pautas de

vagas de capacitaçAo em veiculos de Recursos Humanos.

Utilizar a secretária MaHlia Marton como fonte importante sobre o programa por meio

de entrevistas em atracöes jomalisticas e culturais de grande audiência nas cidades beneficiadas

pelo CULTSP PRO. A secretária pode tambem responder aos ouvintes e esciarecer düvidas que

possam surgir.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRJA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 17/10/2024

Destaques:

- Programa oferece cursos gratuitos de qualificaçAo de profissionais da cultura em Garça e TupA

- Born Dia Cidade/TV Globo

Reportagern do Born Dia Cidade, cIa TV Globo de Baum, destaca a abertura de vagas

pam cursos do CULTSP PRO em Garça e Tupâ, identificados pela âncora Thais Andreolli como

oportunidade de capacitacâo e enriquecimento do curriculo profissional. A reportagem de Sarah

Bonini, que cita informaçoes do portal Gi Baum, informa que foram abertas nas duas cidades

vagas para Os cursos de Teatro Musical, Coreografia, Piano de NegOcios e Artesanato.

Pontos positivos: Aberturas de cursos ern Garça e TupA são destacados por emissora afihiada da

TV Globo. A reportagem opina que os cursos podem ajudar os alunos a enriquecer o currIculo

e rneihorar a capacitaçAo profissional.

Riscos de imagem: Nao foram identificados riscos de imagem no noticiario do dia.

Açôes de Assessoria de ComunicaçAo Institucional: Manter a estratégia de capilarizaçao das

publicaçOes. Buscar pautas que väo aiém do momento de anüncio de vagas, cursos e

chamamentos de profissionais. Usar os porta-vozes da Secretaria para garantir ampliacao e

qualificaçAo das abordagens. Realizar encontros de relacionamento e visitas da secretaria a

redaçOes pam fomentar a ideia de urna abordagern mais ampla sobre a econornia criativa do

Estado, quais suas demandas, potenciais. Usar os dados do Giro PRO para abastecer essa pauta,

alérn de pesquisas e estudos de terceiros. Intensificar açOes de divulgaçAo para aurnentar a

visibilidade do programa na mIdia regional e na Capital. No caso da Capital, aproveitar a

visibilidade e irnagern positiva do Edificio Oswald de Andrade, sede do CULTSP PRO,

identificado pela populacAo corno urn centro de excelencia na formaçAo artIstica, para

impulsionar a divulgaçao.

S~O PPULO I sn~slLln RIO DE JPrIEIRO
CNPJ 57863.854 oooi-ig



nDKI ê ecretorlo do SÃO PAULOCulturo, Economioe n ustria Crialivas QoviflO DO ISTADO

ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 18/10/2024

Destaques:

- CULTSP PRO abre chamamento püblico pat-a credenciamento de professores em diversas

areas da cultura - Jomal 0 Regional

- Vaga de Bibliotecaria(o)- IDG - Click Museus

- CULTSP PRO: SP lança programa de qualificacAo voltado ao setor cultural - SP Escola de

Teatro

Em dia de baixa exposiçAo do CULTSP PRO na mIdia, o Jomal 0 Regional, de São

Pedro, destaca nas ediçOes impressa e online o chamamento püblico aberto pelo programa pat-a

o credenciamento de professores para a realizaçao de cursos, workshops, palestras, seminários

e outras atividades formativas previstas.

O texto reproduz o material de divulgaçAo da Secretaria da Cultura, Economia e

Indüstria Criativas, que valoriza o papel desempenhado pelo CULTSP PRO em apoio ao

desenvolvimento de profissionais e empreendedores do setor cultural.

O especializado Click Museus informa que o IDG abriu vaga para contratação de

bibliotecario pat-a atuar na equipe de programaçAo no projeto CULTSP PRO, priorizando as

relaçOes de parceria e cooperaçAo entre as equipes do programa, além de outras atividades da

area da biblioteconomia, como cuidados do acervo e atendimento ao püblico, entre outros. A

publicaçAo demonstra preocupacAo com a formaçao de recursos humanos pat-a atuar no

CULTSP PRO, especialmente em contato com o püblico.

O site da SP Escola de Teatro reproduz divulgaçAo da Secretaria da Cultura, Economia

e Industria Criativas corn o lançamento do CULTSP PRO, qualificando-o como o major

prograina de formaçAo e qualificacao voltado aos setores culturais e criativos do pals.

Pontos positivos: Credenciamento de professores continua repercutindo na imprensa regional.

A midia especializada da area de cultura divulgou vaga para bibliotecário. Engajamento na

divulgaçAo da midia especializada e de órgãos do governo do Estado, corno a SP Escola de

Teatro.

Riscos de imagem: NAo foram identificados riscos de imagem nas reportagens citadas.

AçOes de Assessoria de ComunicaçAo Institucional: Estimular os sites de outros programas

coordenados por OSs a repetir a iniciativa da SP Escola de Teatro, divulgando o CULTSP PRO

para suas audiéncias.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO -2 1/10/2024

Destaques:

- Chega em Rio Preto o programa CULTSP PRO, Escolas de Profissionais da Cultura - Radio

CBN Grandes Lagos

- Programa CULTSP PRO abre inscriçOes para cursos em Rio Preto - CBN

- Govemo de SP lança o CULTSP PRO, maior programa de qualificacao voltado pam os

fazedores da cultura do pals - Diário de NotIcias

Reportagem de 3m32s da CBN Região dos Grandes Lagos sobre o lançamento do

CULTSP PRO em São José do Rio Preto, apresentada em dois horários, traz entrevista corn a

seeretária da Cultura, Marilia Marton. Ela fala da importáncia do programa na formaçAo e

qualificaçao de jovens e adultos em areas da eultura e da economia criativa. De acordo com a

secretária, o programa foi idealizado com uma grande capilaridade para permitir que os

fomentadores da cultura tivessem oportunidade de aprimorar suas próprias qualificaçOes no

Estado.

Outra novidade anunciada pela secretãria é a realizaçao do GIRO PRO, que vai levantar

as demandas da regiAo para poder atendê-las. Em mensagem aos interessados, Marflia Marton

pede que, ao se inscreverem, se dediquem bastante porque as expectativas em torno da

implementaçao do CULTSP PRO no municipio são elevadas.

O repOrter Arthur Carraro pontua que o programa promete enriquecer o cenário cultural

da regiao criando conexôes entre profissionais e abrindo portas para novos projetos e parcerias,

além de fazer com que a cultura no Noroeste paulista tenha mais visibilidade e oportunidade de

crescimento. 0 site da CBN traz link para o audio da entrevista.

Em paralelo, o Diário de Noticias noticia o lançamento do CULTSP PRO.

Pontos positivos: Entrevista concedida pela secretária MarIlia Marton é veiculada em dois

horários pela CBN Grandes Lagos. Na entrevista, ela pede dedicaçAo aos matriculados nos

cursos oferecidos na região. RepOrter da CBN pontua que o programa prornete enriquecer o

cenário cultural da região criando conexOes entre profissionais e abrindo portas para novos

projetos e parcerias. Chegada do GIRO PRO a regiAo de São José do Rio Preto.

Riscos de imagem: Não ha riscos identificados no noticiário do dia.

AçOes de Assessoria de ComunicaçAo Institucional: Intensificar a divulgaçao do programa, com

o envio de material de imprensa e oferecimento de porta-vozes para entrevistas. Importante

fazer uma relaçAo direta dos cursos e vagas oferecidas em cada região. ManutençAo do

monitoramento da mIdia para antecipar alguma crItica gerada por demanda ainda nAo atendida
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pelo programa. Antecipar a chegada do GIRO PRO a São José do Rio Preto oferecendo

entrevistas e convidando a midia pan acompanhar as atividades do programa.

‘3.’
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ANALISE DIARIA - SECRETARJA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 23/10/2024

Destaques:

- Entrevista corn Manila Marton, secretéria de Cultura do Estado de SP - Radio lihabela

- Santa Barbara recebe o GIRO PRO, programa do Estado para qualificaçAo profissional do

setor cultural - Jornal Americanense

- CULTSP PRO: Santa Barbara d’Oeste recebe projeto cultural - Band

A Radio lihabela traz entrevista de 32 minutos de duraçAo corn a secretária da Cultura,

Econornia e Indüstria Criativas, Manilia Marton, que qualifica como fimdarnental e estruturante

o programa CULTSP PRO, desenvolvido ern parceria corn prefeituras e instituiçöes püblicas.

Ela reforça a narrativa desenvolvida nas entrevistas anteriores, valorizando a formaçflo de

jovens e adultos em atividades culturais e da econornia criativa, corn o poder de irnpactar

econornicamente as cidades beneficiadas pelo projeto.

A entrevista abordou na major parte do tempo questOes ligadas a cultura do Estado,

passando por balanços de proj etos corno o Revelando São Paulo, o Tornorrowland e o fomento

de atividades artisticas. Mas a secretária procurou situar oCULTSP PRO dentro da diversidade

que caracteriza a cultura paulista.

0 Jomal de Marilia, o Portal Plena e o Democrata informam que a Secretaria da Cultura

acaba de abrir inscriçOes para 1.145 vagas da segunda etapa do CULTSP PRO corn gestAo do

IDG. De acordo corn as publicacOes, a iniciativa reforça o comprornisso do programa corn a

descentraiizaçAo e interiorizaçAo das açöes culturais do governo estadual.

A TV Band, o Jornal Americanense, o SB 24 Horas e o Portal de Americana destacam

a chegada a Santa Barbara d’Oeste do GIRO PRO, identificado como parte do programa

CULTSP PRO, que disponibilizara 25 vagas para o Curso de Artesanato — Piano de Negócios.

As publicaçOes registram as presenças de Raquel Verdenacci, diretora do CULTSP PRO, e de

Sergio de Azevedo, gerente-geral das escolas do programa.

Pontos positivos: Entrevista da secretária MarIlia Marton a Radio lihabela na qual reforça os

pontos positivos do CULTSP PRO. Chegada do GIRO PRO a Santa Barbara d’Oeste ganha

espaço em publicacOes regionais.

Riscos de imagem: NAo forani avaliados riscos de imagem nas reportagens anal isadas.

AçOes de Assessoria de Comunicaçao Institucional: Manter a estratégia de oferecer entrevistas

corn a secretária Marilia Marton, que tern contribuIdo para major exposiçAo do prograrna.

Utilizar nas redes da secretaria e do CULTSP PRO as entrevistas concedidas pela secretária

para ampliar a divulgaçAo das mensagens de lançamento. Acompanhar a chegada do GIRO
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PRO a Santa Barbara d’Oeste e prospectar possibilidades de pautas para a imprensa local.

Acompanhar Os noV05 cursos do CULTSP PRO corn integrantes da segunda etapa do programa.

Fazer urn balanço da prirneira etapa, corn nümeros atualizados de alunos, cursos abertos e

encerrados. Pautar entrevistas corn alunos que participaram da etapa inicial para saber suas

expectativas em relaçAo ao aproveitamento profissional e levantar casos de jovens que ja
conseguiram colocaçAo no mercado.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 24/10/2024

Destaques:

- CULTSP PRO: SP abre mais de mu vagas em cursos gratuitos de qualificacAo em cultura -

Suzano TV

- CULTSP PRO: SP abre mais de mu vagas em cursos gratuitos de qualificacao em cultura -

Itatiba Hoje

- CULTSP PRO abre mais de mu vagas para cursos gratuitos de qualificaçAo voltados aos

fazedores da cultura - 0 Grande ABC

- Cultura: SB recebe açAo de incentivo a profissionais - Liberal

- Santa Barbara recebe o ‘GIRO PRO’, corn 25 vagas em cursos gratuitos de qualificaçAo

profissional em cultura - SB NotIcias

- Santos e Cubatao tém 40 vagas em dois cursos - A Tribuna/Santos

- Dia do Servidor Püblico: confira o funcionamento dos serviços estaduais - Itatiba Hoje

Na midia regional, os sites Suzano TV, Itatiba Hoje, 0 Grande ABC, ABC do ABC e o

Jornal CidadAo destacam a abertura de mais de mu vagas em cursos gratuitos de qualificaçAo

em cultura na segunda etapa do CULTSP PRO. Conforme as publicaçOes, as vagas estAo

distribuidas em 18 cidades, abrangendo 10 regiôes administrativas do estado. Os municipios

contemplados são: São Paulo, Ribeirão Pires, São Caetano do Sul, Santana de ParnaIba, Santo

André, CubatAo, Santos, Botucatu, Itu, Campinas, Santa Barbara D’Oeste, Garça, Registro, São

José do Rio Preto, Areias, Campos do Jordão, São Sebastiao e São José dos Campos. A

iniciativa, pontuam os veiculos, reforça o comprornisso do programa com a descentralização e

interiorização das açOes culturais. Os textos trazem declaração da secretária da Cultura,

Economia e Indñstria Criativas, Marilia Marton, de que o CULTSP PRO representa urn marco

na formaçao de profissionais da cultura no Estado. “Estamos criando urn programa robusto, que

não apenas qualifica a mao de obra, rnas tambérn fomenta o desenvolvirnento de talentos e a

geraçAo de novas oportunidades para quern ja atua na cadeia produtiva da cultura”, enfatiza. 0

Investe São Paulo e o Guia SP também replicarn a informaçao.

0 Liberal, nas versOes irnpresso e online, e o SB NotIcias informam que a Secretaria da

Cultura lançou no dia 23/10, em Santa Barbara d’Oeste, o GIRO PRO, como parte da abertura

de 25 vagas para o curso de Artesanato PIano de Negécios na cidade. As reportagens trazem

declaração da secretária Marilia Marton garantindo que a pasta está empenhada em garantir que

a cultura seja não apenas um espaco de expressão, mas também urna oportunidade de

desenvolvirnento econôrnico e geração de ernpregos. “0 GIRO PRO leva essa rnissão adiante
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ao chegar a cidades como Santa BArbara d’Oeste, fortalecendo as vocaçOes locals e conectando

seus talentos ao futuro dos setores culturais e criativos do Estado”, destaca.

0 Ancora 1, que cobre a região de Assis, noticia que o CULTSP PRO acaba de abrir

chamamento püblico pan o credenciamento de professores, que serAo responsáveis por

ministrar cursos, workshops, palestras, seminarlos e outras atividades formativas previstas no

programa, gerido pelo Instituto de Desenvolvimento e GestAo (IDO).

A ediçAo impressa de A Tribuna (Santos) destaca a abertura de 40 vagas de cursos do

CULTSP PRO em Santos e CubatAo, nas Areas de Arte-Território e Artes Urbanas,

respectivamente. 0 texto traz deelaraçAo da secretária MarIlia Marton ressaltando que a

chegada do programa a Baixada Santista oferece ama “oportunidade valiosa” de qualificacAo

pan os fazedores de cultura locals.

Publicaçoes regionais registram que o Edificio Oswald de Andrade, identificado corno

integrante do CULTSP PRO, estará aberto no Dia do Servidor Püblico. A Agéncia SP tambem

divulga a informaçAo importante para os alunos do programa.

Pontos positivos: Destaque na mIdia regional para a abertura de mais de mu vagas na segunda

etapa do CULTSP PRO. Manutençao na cobertura de imprensa do chamamento pam a

contrataçAo de professores e especialistas para ministrar os cursos do CULTSP PRO.

Valorizaçäo na cobertura de imprensa de declaraçOes da secretAria MarIlia Marton sobre

o CULTSP PRO de forma regionalizada.

Riscos de imagern: Nao ha riscos de irnagem no noticiario do dia.

Açöes de Assessoria de Comunicaçao Institucional: Manter a estratégia de distribuiçAo de

material de imprensa para a mIdia regional sobre a segunda etapa de abertura de vagas do

CULTSP PRO intensificando o planejamento pan a divulgacAo dos cursos e vagas. Incentivar

a cobertura de imprensa da segunda etapa oferecendo entrevistas corn porta-vozes,

especialmente a secretária Marilia Marton, para emissoras de radio e TV das cidades

beneficiadas. Fazer urn balanço da prirneira etapa para geracAo de pautas pró-ativas, corn

numeros atualizados de alunos, cursos abertos e encerrados e próxirnos passos. Pautar

entrevistas corn alunos que participaram da etapa inicial para saber suas expectativas em relaçAo

ao aproveitamento profissional e levantar casos de jovens que ja conseguiram colocaçAo no

mercado. ManutençAo do monitoramento da rnIdia corn o objetivo de antecipar demandas e

criticas que possam surgir.
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ANALISE DIARIA SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 25/10/2024

Destaques:

- SP abre 1.145 vagas em cursos gratuitos na area da cultura - Catraca Livre

- Programa abre mais vagas pan cursos gratuitos de qualificaçAo voltados aos fazedores da

cultura - Cruzeiro do Sul

- Centro Cultural Matarazzo terá lançamento do CULTSP PRO no dia 29 de outubro - Diário

de Pnidente

- Cursos gratuitos de qualificacAo cultural abrem vagas em Santos e CubatAo - Santa Portal

- Dia do Servidor Püblico: confira o funcionamento dos serviços estaduais - Suzano TV

O Catraca Line, Jomal Primeira Pégina, Foiha Metropolitana, Cruzeiro do Sul, Correio

da Manha, CartAo de Visita News, Gazeta de São Paulo, Empresas & Negócios e Ancora 1

repercutem a abertura de 1.145 vagas em cursos gratuitos de qualificacao profissional do

CULTSP PRO em 18 cidades, abrangendo 10 regiôes administrativas do estado. A abertura de

vagas marca o inicio da segunda etapa do programa, reforçando o compromisso da Secretaria

da Cultura, Economia e Industria Criativas corn a descentralizaçAo e interiorizaçâo de suas

açOes culturais.

O Santa Portal reporta a abertura de 40 vagas de cursos do CULTSP PRO em Santos e

CubatAo, nas areas de Arte-Território e Artes Urbanas, respectivatnente. 0 texto traz declaraçAo

da secretaria MarIlia Marton ressaltando que a chegada do programa a Baixada Santista oferece

uma “oportunidade valiosa” de qualificaçAo para os fazedores de cultura locais. A inforrnaçao

havia sido destaque na ediçAo de ontern de A Tribuna (Santos).

O Diário de Prudente noticia a chegada do GIRO PRO a Presidente Prudente. 0 site da

prefeitura de Registro colabora na divulgaçAo da iniciativa no municipio.

Reportagens de serviço do Click Guarulhos, Cotia Todo Dia e Suzano TV informam

que o Edificio Oswald de Andrade, identificado como integrante do CULTSP PRO, estará

aberto no Dia do Servidor Páblico.

Pontos positivos: Continua repercutindo na mIdia regional a segunda etapa do CULTSP PRO

corn a abertura de 1.145 vagas ern cursos gratuitos de qualificaçAo profissional na area da

cultura em 18 cidades, abrangendo 10 regiOes administrativas do Estado. 0 Santa Portal reporta

a abertura de 40 vagas de cursos do CULTSP PRO em Santos e Cubatao, urn dia depois de ter

sido destacada por A Tribuna. Chegada do GIRO PRO a Presidente Prudente e Registro é

destacada pela mIdia e pela prefeitura de Registro. Materias de serviço da mIdia regional

registram que o Edificio Oswald de Andrade estará aberto no Dia do Servidor Publico.
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Riscos de irnagern: NAo foram avaliados riscos de imagem nas reportagens analisadas.

Açôes de Assessoria de CornunicaçAo Institucional: Manter a estratégia de distribuiçAo de

material de imprensa pam a mIdia regional sobre a segunda etapa de abertura de vagas do

CULTSP PRO. Buscar uma aproxirnaçào corn veIculos especializados no setor de Recursos

Hurnanos pan falar do programa de rnaneira mais ampla, para além dos anUncios de vagas.

Incentivar a cobertura de imprensa da segunda etapa oferecendo entrevistas corn porta-vozes,

especialmente da secretaria MarIlia Marton pan emissoras de radio e TV das cidades

beneficiadas. ProduçAo de conteüdo corn videos curtos que podem ser oferecidos para matérias

de TV e aproveitados nas redes sociais da Secretaria e do CULTSP PRO. Abrir espaco para as

açöes do CULTSP PRO no Ediflcio Oswald de Andrade, valorizando assim o programa na

capital.

4)~>
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 26/10/2024

Destaques:

- Governo de SP abre vagas para cursos gratuitos de qualificaçAo cultural na Baixada Santista

-01 Baixada Santista

- Mais de mu vagas estAo abertas pan cursos gratuitos de qualificaçao voltados aos fazedores

da cultura - Todo Dia

- Prograrna abre vagas para mais cursos gratuitos de qualiflcaçao voltados aos fazedores da

cultura - Cruzeiro do Sul

- Registro recebe GIRO PRO, açao do programa CULTSP PRO do Governo de São Paulo -

Suzano TV

0 Todo Dia, que cobre a regiâo de Campinas, e o Diário do Rio Claro destacarn a

segunda etapa do CULTSP PRO, corn a abertura de mais de rnil vagas para cursos gratuitos de

qualificaçao voltados aos fazedores da cultura no estado de São Paulo. 0 site da CBN Vale

destaca que estAo contemplados os rnunicIpios de Areias, Campos do JordAo, São SebastiAo e

São José dos Campos, totalizando 260 vagas para o Vale do ParaIba. 0 Cruzeiro do Sul inforrna

que serão atendidos Sorocaba e itu. 0 ABC em Off destaca abertura de vagas em Santo André,

São Caetano e Ribeirão Pires. 0 tema perrnanece no radar da midia regional ha vários dias, corn

publicaçOes pontuais.

Continua repercutindo na mIdia regional a abertura de vagas do CULTSP PRO nas

cidades de Santos e Cubatão, tendo o Gl como o principal velculo difiasor da inforrnação,

publicada anteriormente por A Tribuna. A noticia é destacada agora pela edição online do jornal

e por outros velculos (Brasil ern Folhas e Agência de Noticias - Jornal de Floripa).

Suzano TV reporta o Iançamento do GIRO PRO na cidade de Registro no próxirno dia

30, qualificado como ação do CULTSP PRO. 0 lançamento do programa ocorre ern um

serninário conduzido pela gerente de açOes culturais e desenvolvimento do Prograrna, Paula

Venancio.

Pontos positivos: Lançamento da segunda etapa do CULTSP PRO repercute em veiculos que

cobrem as cidades de Carnpinas, Rio Claro, Areias, Campos do Jordão, São Sebastião, São José

dos Campos, Sorocaba, Itu, São André, São Caetano, Ribeirão Pires, Santos e Cubatão. 0

CULTSP PRO perrnanece no radar da mIdia regional ha vários dias, corn publicaçOes pontuais.

Publicação do lançarnento do GIRO PRO na cidade de Registro.

Riscos de imagem: Não forarn avaliados riscos de imagern nas reportagens analisadas.
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AçOes de Assessoria de ComunicaçAo Institucional: Manter o monitoramento da mIdia para o

acompanharnento e mensuraçAo do volume e forma como o programa vem sendo abordado pela

imprensa e pelas redes sociais. Acompanhar as reunlOes do GIRO PRO, fazer a cobertura corn

fotos e video curtos e depoimentos que podem ser oferecidos pan a imprensa regional ou

aproveitados nas redes sociais do programa e tambem da Secretaria. Importante identificar o

nümero expressivo de novos cursos como integrantes da segunda etapa do prograrna.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 27/10/2024

Destaques:

- Dia do Servidor Püblico: Confira o fhncionamento dos serviços estaduais - SBT Interior

Em dia de baixa visibilidade das açOes do CULTSP PRO na midia, o site do SBT Interior

republica texto de serviço da Agência SP registrando que o Edificio Oswald de Andrade estará

aberto no Dia do Servidor Püblico. A informaçAo é relevante para os alunos matriculados em

cursos do programa.

Pontos positivos: Abertura do Edificio Oswald de Andrade no Dia do Servidor Püblico

ë uma decisAo importante, pois nAo interrompe a continuidade dos cursos do CULTSP PRO.

Riscos de imagem: NAo foram observados riscos de imagem no noticiário do dia.

AçOes de Assessoria de ComunicaçAo Institucional: Monitoramento da exposicAo do CULTSP

PRO nas mIdias. Produçao de conteüdo que pode ser usado nas redes sociais da Secretaria e do

CULTSP PRO informando que a programacAo do Edificio Oswald de Andrade será mantida,

mesmo no Dia do Servidor Püblico. Importante identificar o nümero expressivo de novos cursos

oferecidos como integrantes da segunda etapa do programa, podendo assim gerar titulos e

chamadas pan a cobertura.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 28/10/2024

Destaques:

- Dia do servidor püblico: veja o que deixa de firncionar em SP - CNN Brash

- Dia do Servidor PUblico: o que abre e o que fecha - EstadAo

- Abertas as inscriçOes pan cursos de formaçAo - TV Record

- Presidente Prudente recebe GIRO PRO, açAo do programa CULTSP PRO do Govemo de São

Paulo (GR21 - Gazeta Ribeiriñha)

Das 32 publicaçoes do dia corn rnençAo ao CULTSP PRO, 29 reproduzem texto de

serviço da Agéncia SP que registra que o Edificio Oswald de Andrade estará aberto no Dia do

Servidor Püblico. A inforrnaçAo e relevante para os alunos rnatriculados em cursos do CULTSP

PRO que não terAo suas aulas interrornpidas na data. Alérn da mIdia regional, a inforrnaçAo e
registrada por veiculos de alcance nacional, como CNN Brasil, IstoE Dinheiro, IstoE, UOL e

Estadão.

Reportagem da TV Record destaca que o CULTSP PRO abriu cursos de Edição de

Videos e Audio, Cenografia e Maquiagem Artistica, em São José do Rio Preto. Sonora corn o

assessor rnunicipal de Cultura, Jorge Verrnelho, informa que as atividades serAo realizadas ern

parceria corn a Secretaria de Cultura do municIpio.

Ern nivel regional, o G21 Gazeta Ribeirinha e o Portal da Cidade informam que o

GIRO PRO chega a Presidente Prudente e Registro, respectivamente.

Pontos positivos: Abertura do Edificio Oswald de Andrade no Dia do Servidor. Chegada do

GIRO PRO a Presidente Prudente e Registro. Abertura de cursos do CULTSP PRO em São

José do Rio Preto com divulgação em matéria de TV.

Riscos de imagem: NAo foram avaliados riscos de imagem nas reportagens analisadas.

AçOes de Assessoria de Comunicaçao Institucional: A abertura de cursos de EdiçAo de Videos

e Audio, Cenografia e Maquiagem Artistica pode ser mais hem explorada em pautas de TV e

conteüdo para as redes sociais. A sugestão é acompanhar o nümero de inscriçOes, fazer a

cobertura de uma aula e mostrar o desenvolvimento dos alunos trazendo, inclusive, trechos de

videos produzidos durante Os cursos. Este material pode ser usado em reportagens de TV locais

e nas redes da Secretaria e do programa.

~~c)
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ANALISE DIANA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 29/10/2024

Destaques:

- Inscriçôes abertas pan o CULTSP PRO em São José dos Campos - TH Mais

- Presidente Prudente recebe GIRO PRO, açâo do programa CULTSP PRO do Governo de São

Paulo - Metrópole FM

- Registro-SP recebe GIRO PRO, ação do prograrna CULTSP PRO do Governo de São Paulo

- 0 Vale do Ribeira

Treze publicacöes da midia regional destacam o término das inscriçOes para 300 vagas S
do CULTSP PRO nesta sexta-feira. A Revista A Hon da Verdade pontua que as parcerias corn

o governo do Estado e Sebrae colocam São José dos Campos na rota dos grandes investirnentos

nas areas de cultura e economia criativa. Os textos acrescentam que as aulas são oferecidas pelo

governo de São Paulo em parceria corn a FundaçAo Cultural Cassiano Ricardo. Também

publicaram a informaçAo os sites Buritis Online NotIcias, TH Mais, Portal R3 e Newslog, entre

outros.

A chegada do GIRO PRO a Presidente Prudente e Registro é destacada pela Metrópole

FM, Viva Pariquera, 0 Vale do Ribeira, Portal Ribeira e 0 Irnparcial Online. 0 programa é

qualificado como uma açAo do CULTSP PRO que visa qualificar profissionais e impulsionar a

inovação no setor cultural e criativo das regiöes visitadas. 0 Metropole FM e o Imparcial

destacam declaração da secretária Marilia Marton de que o GIRO PRO avança com a missfto

de assegurar que a cultura não sej a apenas urn espaço de expressAo, mas tambérn uma

oportunidade de desenvolvirnento econômico e geracao de ernpregos. As midias do Vale do

Ribeira registram que o lançamento do programa em Registro conta com urn serninário

conduzido pela gerente de açOes culturais e desenvolvimento do Programa, Paula Venancio.

Pontos positivos: A cobertura na regiAo de São José dos Campos para o encerramento das

inscriçOes para cursos no municIpio recebeu um enfoque de investirnento e de impacto

econômico. Destaque para parceria entre o govemo do Estado, o Sebrae e também a FundaçAo

Cultural Cassiano Ricardo nos cursos do CULTSP PRO em São José dos Campos.

A realizaçAo do GIRO PRO em Presidente Pnidente e Registro recebeu urna cobertura

factual ressaltando declaraçAo da secretária, MarIlia Marton, para a oportunidade de

desenvolvimento econâmico e geraçAo de empregos.

Riscos de imagem: NAo foram identificados riscos de imagern no noticiario do dia.

AçOes de Assessoria de Comunicação Institucional: Monitoramento de midia para mensurar a

qualidade da exposiçAo e orientar açOes ifituras por meio de dados. Manter a estratégia de
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distribuiçAo de material de imprensa pam a midia regional e especializados de RH sobre a

abertura de cursos e vagas do CULTSP PRO. Aproveitar as reuniöes do GIRO PRO gerando

material e video e fotos que possam ser disponibilizados para a imprensa ou aproveitados nas

redes sociais da Secretaria e do prOprio CULTSP PRO.
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ANALISE DIANA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 30/10/2024

Destaques:

- CULTSP PRO abre concurso de grafite pan o Edificio Oswald de Andrade - 0 Dernocrata

- Santa Barbara recebe Masterciass pan artesãos e interessados na produçAo cultural - SB 24

Horas

- CULTSP PRO: inscriçOes pan 300 vagas terminarn nesta sexta - Jornal ABCD Major

A mIdia regional abre espaço pan o lançarnento de concurso do CULTSP PRO corn o

objetivo de selecionar urn artista ou coletivo pan a realizaçAo de urn grafite em urn dos muro

externos do Edificio Oswald de Andrade. A iniciativa, promovida pela Secretaria da Cultura,

Econornia e Indüstria Criativas, busca incentivar a arte urbana e valorizar os espaços püblicos

da cidade, inforrnarn 0 Dernocrata, Gazeta da Semana, ABC do ABC, LineUp, Dica de Teatro

e BrechO Cabaret. Os textos valorizarn a inforrnaçAo de que a ação reforça a compromisso da

instituiçäo corn a prornocão da arte urbana e o apoio a talentos ernergentes, abrindo espaço pan

intervençOes criativas que dialoguem corn o arnbiente urbana.

Também em nIvel regional repercute o término das inscriçOes ern São José dos Campos

pan 300 vagas do CULTSP PRO nesta sexta-feira. Dezesseis publicaçOes lembrarn a data e

acrescentarn que as aulas são oferecidas pelo govemo do Estado ern parceria corn a FundaçAo

Cultural Cassiano Ricardo. Entre outros, publicararn a informação o Jornal ABCD Maior, Hoje

MS, Gazeta de Sergipe e Giro SertAo.

0 SB 24 Horns inforrna que Santa Barbara d’Oeste receberá no dia 13/11 uma

masterciass inédita sobre associativismo e cooperativismo, especialrnente voltada para artesAos

e interessados na produçAo cultural. 0 site acrescenta que o evento, promovido pelo CULTSP

PRO, é realizado em parceria corn a prefeitura municipal e gerido pelo Instituto de

Desenvolvimento e GestAo (IDG).

Pontos positivos: A realizaçAo de urn concurso que escolhe urn artista ou coletivo para

desenvolver urn grafite em urn dos muros do Edificio Oswald de Andrade conquista a atençAo

da mIdia regional e especializados. A açAo reforça o cornprornisso da Secretaria da Cultura,

Econornia e Indástria Criativas ern incentivar a arte urbana e valorizar os espaços püblicos da

capital, ressaltarn as matérias.

Riscos de irnagem: Não forarn identificados riscos de irnagern no noticiário do dia.

Açôes de Assessoria de ComunicaçAo Institucional: 0 concurso de grafite lançado pelo

CULTSP PRO pode render urna sequëncia de publicaçOes na irnprensa e gerar conteüdo que

pode ser utilizado nas redes sociais. A sugestAo é acompanbar de perto as etapas do concurso.
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Divulgar para veiculos regionais e especializados. Fazer urn levantamento do nümero de

inscriçOes, pautar entrevistas em videos curtos corn artistas e coletivos que irAo participar da

seleçao. Estes rnateriais poderao compor os materials a serern utilizados nas redes sociais da

Secretaria e do CULTSP PRO. Na época da seleçAo, divulgar a escoiha dos jurados, dos

meihores trabaihos e do vencedor. Durante a grafitagem do muro no Edificio Oswald de

Andrade, fazer a cobertura em foto e video para serem aproveitados nos canals oficiais das

redes sociais.

Intensificar a divulgacAo da masterciass sobre associativismo e cooperativismo,

ampliando a divulgaçAo pan radio e TV regionais e especializados do setor de cultura, mas

tambem de economia.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDtJSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO -31/10/2024

Destaques:

- Aguas de São Pedro recebe o major congresso pan pequenos municIpios nesta semana - CBN

Campinas

- CULTSP PRO: SP abre concurso de grafite para o Edificio Oswald de Andrade - Suzano TV

- CULTSP PRO abre 1.145 vagas em cursos gratuitos pan o setor cultural - Diario de RibeirAo

Pires

- SBO recebe Masterciass pan artesAos - Novo Momento

A secretária da Cultura, Economia e Indüstria Criativas, Marilia Marion, aproveitou a

releváncia do encontro de prefeitos de cidades de pequeno porte, o AMPPESP Fomenta,

realizado em Aguas de São Pedro, pan apresentar o programa CULTSP PRO e seus beneficios

pan as cidades corn cursos de formaçAo e qualificaçAo nas areas de cultura e economia criativa.

Em entrevista a radio CBN Campinas, a secretária explicou como os prefeitos podem se inserir

nesse novo cenario, obter dividendos importantes e gerar empregos em suas cidades.

Continua repercutindo na mIdia regional o concurso promovido pelo CULTSP PRO

para selecionar urn artista ou coletivo para a realizaçAo de urna obra em grafite em urn dos

muros externos do Edjficio Oswald de Andrade. De acordo com o Suzano TV, Rota 55, Agéncia

42 Jornal Floripa e Jomal CidadA, a iniciativa da Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria

Criativas, com gestAo do IDG, busca incentivar a arte urbana e valorizar os espaços püblicos da

cidade. Os veiculos destacam que a iniciativa reforça o comprornisso da instituiçAo corn a

promoçAo da arte urbana e o apoio a talentos emergentes, abrindo espaço para intervençOes que

dialoguern com o ambiente urbano. A Agéncia SP também participa da divulgaçAo.

O Novo Momento informa que Santa Barbara d’Oeste receberá no dia 13/11 urna

masterclass inédita sobre associativismo e cooperativismo, especialmente voltada para artesAos

e interessados na producAo cultural.

O Diario de RibeirAo Pires destaca a abertura de inscriçOes para 1.145 vagas do

CULTSP PRO. 0 Garça em Foco registra que o municipio recebera cursos de artes cénicas.

Pontos positivos: A participaçAo da secretária, Marilia Marion, no AMPPESP Fornenta atraiu a

atençAo da rnIdia e resultou ern entrevista concedida a CBN Campinas na qual ela explica o

funcionamento do CULTSP PRO e destaca seus beneficios para os rnais diversos municipios

do estado.

A realizaçAo do concurso para a escolha de urn artista ou coletivo que ira criar um grafite

em urn dos muros do Edificio Oswald de Andrade continua a atrair o interesse da midia que
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reforça nas matérias 0 compromisso da Secretaria da Cultura, Economia e lndüstria Criativas

em incentivar a arte urbana e valorizar os espaços püblicos da capital.

Nova publicacao que destaca a realizaçäo de masterelass sobre associativismo e

cooperativismo em Santa Barbara d’ Oeste, voltada para artesAos e interessados na produçAo

cultural.

Riscos de imagem: Mo foram identificados riscos de imagem no noticiário do dia.

Açöes de Assessoria de Comunicaçao Institucional: Manter o monitoramento da midia e

acompanhar a qualidade da exposiçâo do CULTSP PRO associada ao concurso de grafite e a
divulgacAo de 1.145 vagas em cursos gratuitos para o setor cultural.

cb’~
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ANALISE DIANA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRJA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 01/11/2024

Destaques:

- CULTSP PRO traz arte, cinema e festival no Edificio Oswald de Andrade - ABC do ABC

- Veja o que abre e o que fecha em São Paulo no Feriado de Finados - Metro Jornal

- RibeirAo Pires terá curso gratuito de gastronomia sustentavel em novembro - ABC do ABC

- São José dos Campos recebe GIRO PRO, açAo do programa CULTSP PRO do Govemo de~

São Paulo - Canal Corn Q
- CULTSP PRO abre concurso de grafite pan o Edificio Oswald de Andrade - PublishNews

A midia regional destaca a ampla programaçAo gratuita oferecida em novembro no

Edificio Oswald de Andrade, identificado como sede do CULTSP PRO. As reportagens

acrescentam que o local se consolida como urn ponto de encontro pan a qualificacao

profissional e valorizaçAo das artes. Também resumem os objetivos do programa, que pretende

realizar mais de 500 atividades forrnativas em 2024, irnpactando diretamente rnais de 10 mil

pessoas em todo o Estado de São Paulo. As açöes do CULTSP PRO acontecem em uma ampla

rede de espaços fisicos no interior e na capital paulista, graças a parcerias com prefeituras,

universidades, empresas e equipamentos culturais, informam 0 Blogueiro Oficial, Jomal do

Belém, Jomal do Bit e 0 Democrata, entre outros.

A exemplo do que ocorreu no Dia do Servidor Püblico, o EdifIcio Oswald de Andrade

abrirá no feriado de Finados para atender ao püblico em geral e, consequentemente, aos alunos

dos cursos do CULTSP PRO. A iniciativa comprova a atençAo da Secretaria da Cultura,

Economia e Industria Criativas corn o aprendizado de jovens e adultos matriculados nos cursos

de formação e qualificaçAo oferecidos nas areas de cultura e economia criativa. A noticia foi

destacada pelo Metro Jornal, Itatiba Hoje e Suzano TV, entre outros.

Ainda repercute na rnidia regional o concurso promovido pelo CULTSP PRO para

selecionar urn artista ou coletivo para a realizaçAo de uma arte em grafite em urn dos muros

externos do Edificio Oswald de Andrade. A notIcia é destacada pelo jornal Prirneira Página, de

São Carlos, Gazeta de S. Paulo e PublishNews.

O Canal Corn Q, Itaquera em Noticias e Jomal do Bras registram a chegada do GIRO

PRO a São José dos Campos no próxirno dia 5 de novembro, corn a realizaçAo de urn serninário

conduzido pela equipe do programa, em parceria corn a Prefeitura e a FundaçAo Cultural

Cassiano Ricardo.

O ABC do ABC informa que o CULTSP PRO traz para RibeirAo Pires, em parceria corn

a Prefeitura, curso de Gastronornia Sustentavel e Boas Práticas de Cultivo. cc?
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Pontos positivos: A midia informa a abertura do Edificio Oswald de Andrade durante o feriado

em reportagem de serviço

Segue no radar da imprensa o concurso promovido pelo CULTSP PRO que selecionará

urn artista ou coletivo para a realizaçao de uma obra em grafite em urn dos muros extemos do

Edificio Oswald de Andrade.

Velculos regionais apontam a chegada do GIRO PRO ao municipio de São José dos

Campos. Ainda em cenário positivo, veiculos destacarn a iniciativa do CULTSP PRO que leva

pan RibeirAo Pires, em parceria corn a Prefeitura, cursos de Gastronomia Sustentavel e Boas

Práticas de Cultivo.

Riscos de imagem: NAo forarn identificados riscos de imagern no noticiário do dia.

AçOes de Assessoria de ComunicaçAo Institucional: 0 concurso de grafite, promovido pelo

CULTSP PRO, continua a atrair o interesse da imprensa regional, o que demonstra o potencial

de divulgacao da açAo. Importante manter o monitorarnento da atividade e planejar os próximos

passos da divulgaçAo. A ação tern potencial para atrair a atençAo de veiculos de TV, por meio

de imagens do processo de desenvolvimento e criaçAo dos grafites, corno para gerar conteádo

que podera ser aproveitado nos canais oficiais de redes sociais da Secretaria e do prograrna.

0 curso de Gastronomia Sustentavel e Boas Práticas de Cultivo é outra atividade do

CULTSP PRO corn potencial para gerar imagens interessantes e contar histórias. Fazer urn

levantamento dos alunos inscritos e buscar personagens interessantes que possam gravar videos

curtos que podem ser utilizados na divulgaçAo da açAo para emissoras de TV locais e também

nas redes sociais oficiais da Secretaria e do prograrna.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 02/11/2024

Destaques:

- CULTSP PRO traz prograrnaçAo cultural pan novembro - Prirneira Página

- Ubatuba recebe apresentação do Prograrna CULTSP PRO — Escolas de Profissionais da

Cultura -0 Ubatubense

Em dia de baixa exposiçao na midia de açOes do CULTSP PRO, o jornal Primeira

Pagina, de São Carlos, informa que o Edificio Oswald de Andrade abrigará uma ampla

programaçao gratuita em novembro, que inclui teatro, exposiçOes, feira multicultural e festivais,

consolidando-se corno urn ponto de encontro pan a qualiflcaçAo profissional e valorizaçao das

artes. A midia passou a qualificar nas ültirnas publicaçOes o Edificio Oswald de Andrade como

a sede do CULTSP PRO, sem utilizar o antigo norne de Oficinas Culturais.

0 Ubatubense destaca que Ubatuba recebera no dia 7/11 urna cornitiva do governo do

Estado, que apresentará o prograrna CULTSP PRO, parceria entre a Secretaria da Cultura,

Economia e Indüstria Criativas e a FundaçAo de Arte e Cultura de Ubatuba (Fundart), para

viabilizar cursos de capacitaçAo para jovens, corn foco nas areas de arte, cultura, design,

audiovisual, tecnologia e expressöes criativas, entre outras, alinhadas as necessidades da

indüstria criativa local.

Pontos positivos: 0 Ediflcio Oswald de Andrade ë urn importante ativo para a exposicâo do

CULTSP PRO na irnprensa. 0 local tern tanto a fi.inçAo de abrigar cursos e forrnaçOes corno

tambérn de ser urn espaço de exposiçAo e divulgacAo da produçAo dos artistas e alunos do

prograrna. 0 entendimento da irnprensa que passou a qualificar o espaco corno a sede do

CULTSP PRO, reforça a importancia do equipamento para a consolidaçao da cornunicação do

prograrna.

Em cenário positivo, a irnprensa local de Ubatuba ressaltou a agenda de apresentaçAo

do CULTSP PRO a populacao do municipio reforçando a sua funçao de capacitaçâo de

profissionais e jovens corn foco nas areas de arte, cultura, design, audiovisual, tecnologia e

expressôes criativas alinhadas as necessidades da indástria criativa da regiAo.

Riscos de irnagem: NAo forarn observados riscos de imagem nas reportagens do dia.

AçOes de Assessoria de CornunicaçAo Institucional: Irnportante ter urn olhar especial para o

potencial do Edificio Oswald de Andrade corno urn equiparnento que promove a visibilidade

do CULTSP PRO. 0 espaço já dernonstrou o potencial de ser o local das aulas e atividades, um

lugar de exposicâo para as producôes realizadas no programa e sua vocaçAo para receber
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intervençOes urbanas como o concurso de grafite. 0 edificio pode ser mais bern explorado nos

releases e divulgaçAo do CULTSP PRO aproveitando a sua programacAo cultural.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 03/11/2024

Destaque:

- CULTSP PRO traz programaçäo - Prirneira Página

Em novo dia de baixas publicaçOes, o Prirneira Página leva pan a ediçAo impressa

reportagem de ontem do online, com inforrnaçOes sobre a programacAo cultural oferecida pelo1

Edificio Oswald de Andrade em novembro, corn pecas de teatro, exposicOes, feira multicultural

e festivais. 0 texto pontua que o local se consolida como urn ponto de encontro para a

qualificaçao profissional e valorizaçao das axles.

Pontos positivos: 0 ponto de destaque no noticiário é a valorizaçAo do Edificio Oswald de

Andrade, identificado como sede do CULTSP PRO. Corno já foi dito, o local tern potencial

para ser mais bem explorado sob o ponto de vista de comunicaçAo e auxiliar na consolidaçao

da imagern do prograina.

Riscos de irnagem: Mo foi identificado nenhum risco de imagem na publicacAo.

AçOes de Assessoria de ComunicaçAo Institucional: Baixo volume de publicaçoes no dia

sinaliza a necessidade de intensificar a estratégia de distribuiçào de material de imprensa para

a rnIdia regional sobre as atividades do CULTSP PRO. Vale fazer urn levantamento

regionalizado do nümero de vagas para cursos e forrnaçOes nas cidades e divulgar, de maneira

estratégica, o conteüdo pan cada um dos rnunicipios que receberAo as formaçOes.
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ANALISE DIARIA - SECRETARJA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 04/11/2024

Destaques:

- RibeirAo Preto apresenta o programa CULTSP PRO no Centro Cultural Palace - Em Ribeirao

- RibeirAo terá curso gratuito de gastronomia sustentAvel em novembro - Jornal Mais Noticias

- Saiba o que é GIRO PRO, que chega a São José - Meon

As açöes do GIRO PRO em RibeirAo Preto e São José dos Campos são destacadas pela

mIdia local como integrantes do CULTSP PRO. Conforme as publicaçOes, o CULTSP PRO

oferece cursos gratuitos em várias areas culturais e criativas, com temas que atendern artistas e

profissionais da cultura em diferentes nIveis de experiência. 0 GIRO PRO é realizado em vários

municIpios com o objetivo de aprofimdar a discussAo sobre os desafios e as oportunidades para

a cultura e a economia criativa de cada regiao, de acordo corn o Em RibeirAo e Imprensa Livre,

entre outros. Em São José dos Campos, o GIRO PRO é destacado por Portal R3, Meon, Truenet

e Buritis Online. As prefeituras das duas cidades tanibém participam da divulgaçao.

0 Jomal Mais NotIcias, Observatório do RH e ABC em Off relatam que o CULTSP

PRO leva para Ribeirao Pires, em parceria corn a prefeitura local, cursos de Gastronomia

Sustentável e Boas Práticas de Cultivo.

Pontos positivos: Destaque para o noticiário do dia é a maneira como a irnprensa regional

descreve o GIRO PRO ressaltando seu objetivo de aprofundar a discussao sobre os desafios e

as oportunidades para a cultura e a economia criativa de cada região. Outro ponto a ser

ressaltado é a participaçAo ativa das prefeituras de Ribeirão Preto e São José dos Campos na

divulgaçao do GIRO PRO.

Riscos de imagern: Não foram identificados riscos de imagem no noticiário do dia.

AçOes de Assessoria de Comunicação Institucional: A imprensa regional vern demonstrando

interesse nas apresentacOes do GIRO PRO. Os encontros podem ser interessantes para gerar

irnagens, captar personagens e mesmo convidarjornalistas e veiculos para a participaçAo.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 05/11/2024

Destaques:

- Cursos gratuitos de qualificaçAo cultural - Band

- RegiAo de Ribeirão Preto recebe GIRO PRO, açAo do programa CULTSP PRO do Govemo

de São Paulo - L’Chain Brinde a Vida.

- K-pop, Bienal do Samba e Festival de Circo são destaques da semana em SP - ABC do ABC ‘~‘

- Ubatuba recebe GIRO PRO, açAo do programa CULTSP PRO do Governo de São Paulo -

Tamoio News

0 programa Meihor da Noite, da Band, visita os bastidores de urn musical sobre

Martinho da Vila pam mostrar o grande nümero de pessoas que trabalham no espetáculo, scm

serern vistas, executando fi.inçôes técnicas do setor cultural, que são imprescindiveis para o

sucesso da apresentaçAo. 0 reporter usa esse exemplo para informar que agora São Paulo dispoc

do programa CULTSP PRO que oferece cursos de formaçAo pan jovens que queirarn obter

qualificaçAo pan trabalhar na area cultural.

A atração promove entrevista corn a secretaria da Cultura, Economia e Indüstria

Criativas, Marilia Marton, que afim~a que o programa foi estruturado pan ser uma espécie de

universidade livre dedicada a cultura corn a expectativa de atender ate 100 rnil pessoas ern 2025.

“São Paulo pulsa cultura e querernos deixa-la mais robusta para que o Estado seja urn dos

grandes centros culturais do rnundo”, enfatiza a secretaria. Também entrevistado, Sérgio

Azevedo, gerente-geral de escolas do CULTSP PRO, afirma que o programa atua em areas

formativas que não estavam sendo contempladas, principalmente no que se refere a formaçAo

de profissionais na area de cultura e dos setores criativos.

A chegada do GIRO PRO a Ribeirão Preto e a São José dos Carnpos continua

mobilizando a atençAo da midia regional. A apresentação do programa em Ilha Solteira e

Ubatuba tambérn são noticiados pelo Tarnoio News, LN21+ e pelo site da prefeitura da cidade,

a partir de material de divulgaçAo, corn declaração da secretaria MarIlia Marton. 0 site da

Secretaria da Cultura tambem participa da divulgaçAo.

0 site L’Chain Brinde a Vida, especializado em turismo, define o GIRO PRO corno

urna ação estratégica do CULTSP PRO para garantir que a qualificaçAo profissional chegue, de

forma gratuita, a todas as regiOes administrativas de São Paulo. A iniciativa é apresentada como

urn espaco de dialogo e troca, reunindo artistas e representantes locals em uma roda de conversa

que promove a reflexao sobre o fazer artistico na cidade. Esse encontro visa nAo apenas o

intercambio de ideias, mas também a criaçAo de pontes entre diferentes perspectivas e (4s
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experiências culturais, fortalecendo as relaçOes entre a comunidade artistica e as esferas

institucionais, acrescenta o texto.

A programaçAo cultural da semana, destacada pelos sites ABC do ABC, CartAo de

Visita News e 0 Democrata, registra que o Edificio Oswald de Andrade, identificado como

sede do CULTSP PRO, conta corn urna programaçAo artistica diversificada ao longo de todo o

rnês.

Pontos positivos: A abordagern utilizada no prograrna Melhor da Noite, da Band, que traz

irnagens do nümero de profissionais envolvidos na produçAo de atividades culturais,

exernpliflca o potencial de divulgaçAo do CULTSP PRO. Alern de atividades artIsticas de teatro

e shows, forrnaçoes como Gastronomia Sustentável e Boas Práticas de Cultivo, entre outras,

abre espaço pam geraçAo de irnagens e histórias de interesse para a populaçao. As entrevistas

realizadas corn a secretária MarIlia Marton e corn Sérgio Azevedo, gerente-geral de escolas do

CULTSP PRO, qualificam a reportagem.

GIRO PRO continua ganhando espaço na mIdia de RibeirAo Preto e São José dos

Campos, e e reforçado tambem em suas atividades em Ubatuba e liha Solteira.

O Edificio Oswald de Andrade, identificado como sede do CULTSP PRO, continua na

pauta da irnprensa que traz a sua programaçAo artistica diversificada ao longo de todo o més de

novembro.

Riscos de imagem: Nâo forarn identificados riscos de irnagem no noticiario do dia.

AçOes de Assessoria de Comunicaçao Institucional: Formato do programa Meihor da Noite,

mostrando bastidores de apresentaçOes artIsticas, tern potencial para ser replicado em outros

programas televisivos da capital e do interior, mostrando o papel formativo do CULTSP PRO,

nAo 56 nas formaçOes voltadas a teatro e shows, mas também gastronomia, produção de games,

artesanato entre outras.
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~AL1SE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 06/11/2024

Destaques:

- Jaguariüna recebe GIRO PRO, ação do programa CULTSP PRO do Govemo de São Paulo -

Gazeta Regional

- K-pop é destaque nas Fábricas de Cultura em São Paulo - Suco de Mangá

- Ribeirao Pires terá curso gratuito de gastronomia sustentävel em novembro - ABC RepOrter

Se mantém no radar da imprensa regional as açOes do GIRO PRO corn

publicacOes sobre a chegada do programa em Caraguatatuba, Jaguariüna, Cravinhos, RibeirAo

Preto, Ubatuba, lIha Solteira, Jaü e Santa Barbara d’Oeste. 0 assunto é destacado pelo Suzano

TV, Gazeta Regional, A Tribuna Regional, Fala Caraguá, Espigão Alerta, A voz de RibeirAo

Preto, Buritis Online NotIcias, Maranhao Hoje, Jornal Portal de NotIcias, SB 24 Horns e Diário

de Taubaté.

O ABC Reporter informa que Ribeirão Pires recebera o curso de Gastronomia

Sustentável e Boas Práticas de Cultivo, realizado pelo CULTSP PRO em parceria com a

prefeitura do municipio. Toda a formaçAo será focada nos beneficios da gastronomia

sustentável, colocando em questAo a utilizaçao de alimentação industrializada no dia a dia,

informam os organizadores.

A programação cultural da semana nos equipamentos da Secretaria da Cultura,

Economia e Indüstria Criativas continua em destaque na mIdia, com publicaçOes de serviço dos

especializados Suco de Mangá e Zoomzine. Os textos registram que o Edificio Oswald de

Andrade, identificado corno sede do CULTSP PRO, conta corn uma programaçAo artIstica

diversificada ao longo de todo o mês. A Agenda SP participa da divulgaçAo.

Pontos positivos: 0 Giro SP continua no radar da mIdia regional e está sendo divulgado ern

RibeirAo Preto, São José dos Campos, Ubatuba, liha Solteira, Caraguatatuba, Jaguariüna e

Cravinhos, reforçando a importancia da ação.

O curso de Gastronomia Sustentável e Boas Práticas de Cultivo, realizado pelo CULTSP

PRO, continua com publicaçOes pontuais. As atividades do Edificio Oswald de Andrade contam

com programaçAo artistica diversificada ao longo do més.

Riscos de imagem: NAo foram identificados riscos de imagem no noticiario do dia.

AçOes de Assessoria de Cornunicação Institucional: As açOes do GIRO PRO continuam a atrair

a atençAo da mIdia regional e ressaltam o potencial de ampliar sua divulgaçAo convidando

jornalistas e velculos a participar dos encontros. Intensificar a divulgaçAo do curso de
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Gastronomia Sustentavel e Boas Práticas de Cultivo também nas redes sociais, corn conteüdo

que demonstre como a gastronomia sustentavel pode irnpulsionar a econornia e o turismo.
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ANA.LISE DIARIA - SECRETARiA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 07/11/2024

Destaques:

- Campinas terá lançamento do GIRO PRO programa de qualificaçao em cultura - Noticias

Campinas

- Fim de sernana tern Bienal do Samba e Festival de Circo em SP - Expresso Regional

A acAo GIRO PRO rnantérn protagonismo nas divulgaçOes regionais, com publicaçoes

em Campinas, RibeirAo Preto, Ribeirao Pires e Cravinhos. 0 programa é destacado em

publicaçOes do Jomal LOgica, Jomal Mais NotIcias, ABC do ABC, InterTV Web e NotIcias

Caxnpinas.

A programaçAo cultural da semana nos equiparnentos da Secretaria da Cultura,

Economia e Indüstria Criativas ë citada no Regiao News, Expresso Regional e Itaquera em

Noticias. Os textos mencionam que o Edificio Oswald de Andrade, identificado como sede do

CULTSP PRO, conta corn uma programaçAo artIstica diversificada ao longo de todo o més.

Pontos positivos: A manutençAo da divulgaçao do GIRO PRO continua em alta na midia

regional e reforça o potencial da açAo para a estratégia de comunicaçAo do CULTSP PRO. As

atividades do Edificio Oswald de Andrade contarn corn programaçAo artistica diversificada ao

longo do mês, destacadas em matérias de serviços.

Riscos de irnagern: NAo foram identificados riscos de imagem no noticiario do dia.

AçOes de Assessoria de Comunicaçao Institucional: Manutençao do monitoramento da

visibilidade do CULTSP PRO associada as açOes do GIRO PRO. Levantar a agenda de

encontros da açAo e fazer urn planejamento de divulgaçao regionalizada corn o levantamento

de porta-vozes que poderao conceder entrevistas nos dias do evento.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E TNDtJSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 08/11/2024

Destaques:

- CULTSP PRO - Fazedores de cultura, urn programa de qualificaçAo - TV Alesp

- RibeirAo Pires recebe GIRO PRO, açao do programa CULTSP PRO - ABC do ABC

- Büssola Cultural: how you like that? K-pop invade São Paulo - Exame

0 Alesp em Pauta, da TV Alesp, entrevista Paula Venáncio, gerente de Açöes Culturais

e Desenvolvirnento do CULTSP PRO. A porta-voz traça as linhas gerais do programa,

forrnatado corn olhar pan a forrnaçao profissional na area da cultura e de setores criativos,

oferecendo urna ampla gama de cursos. 0 prograrna foca em pessoas, a partir de 16 anos, que

buscam capacitaçâo em carreiras artIsticas ou aquelas que já tern alguma experiência, mas

querem se especializas. Paula Venâncio destaca a capilaridade do programa, que atinge todas

as regiães administrativas do Estado, atendendo as demandas e necessidades dos moradores

locals.

A chegada do prograrna GIRO PRO a RibeirAo Pires, Jaguariüna e Bariri ë destacada

pelo ABC do ABC, Coinunicaçao Ativa, Suzano TV, Jaguariunense e Jornal Candeia. Os textos

replicam inforrnaçOes da açAo realizada pela Secretaria da Cultura, Econornia e Industria

Criativas.

A Exame replica a inforrnaçao de que as atividades culturais do Edificio Oswald de

Andrade contam corn programaçAo artIstica diversificada ao longo do rnês de novembro.

Pontos positivos: A TV Alesp abre espaço para a divulgaçAo positiva do CULTSP PRO corn

entrevista de Paula Venâncio ao programa Alesp em Pauta. A porta-voz reforça a irnportancia

do programa para capacitaçAo de profissionais e jovens e destaca a capilaridade da açAo corn o

objetivo de alcançar todas as regiôes adrninistrativas do estado.

A Exarne inforrna a prograrnação diversificada do Edificio Oswald de Andrade. A

matéria de serviço traz visibilidade para o CULTSP PRO ern urn veIculo Tier 1 que tern alcance

nacional e reputaçAo na produção de conteüdo.

Riscos de irnagem: NAo foram identificados riscos de imagern no noticiário do dia.

Açôes de Assessoria de Comunicaçao Institucional: Reforçar, nas divulgaçOes do CULTSP

PRO, a vocaçAo do Edificio Oswald de Andrade como urn importante equipamento de produçAo

e divulgaçao de cultura que ë a sede do CULTSP PRO. Abordar a Exarne para realizaçao de

urna pauta mais arnpla sobre a econornia e a indüstria criativas de São Paulo, na qual o CULTSP

PRO seja apresentado como soluçAo para a forrnaçao de mAo de obra para o setor.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA

CRIATIVAS DO ESTADO DE SÃO PAULO - 09/11/2024

Destaques:

- CULTSP PRO chega a Porto Ferreira corn oportunidades de qualificaçAo para profissionais

cia cultura - Porto Ferreira Hoje

Em cia de baixa exposiçAo das açOes do CULTSP PRO na midia, o Porto Ferreira Hoje

anuncia a chegada do GIRO PRO ao municIpio.

Divulgado pela prefeitura local, o texto informa que CULTSP PRO é urn programa de

qualificaçAo profissional, inovação e sustentabilidade que visa fortalecer a cadeia produtiva da ~

cultura e da indüstria criativa em São Paulo. Desenvolvido em parceria com o Instituto de

Desenvolvimento e GestAo, o projeto oferece oportunidades de capacitaçâo e aprimoramento

pan profissionais de diversas areas culturais, acompanhando as novas demandas do setor,

acrescenta a publicaçAo.

Pontos positivos: A participaçAo ativa cia prefeitura local na divulgaçAo do GIRO PRO que

chega ao municIpio de Porto Ferreira.

Riscos de imagem: NAo foram identificados riscos de irnagem no noticiário do dia.

AçOes de Assessoria de ComunicaçAo Institucional: Manter o monitoramento da visibilidade

do Cult SP Pro nas midias. Convidar os jornalistas e velculos locais a participar do encontro do

GIRO PRO, gerando imagens de fotos e videos da açAo.
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Ha mais de trés decadas a CDN Comunicaçao vem construindo uma trajetória
impressionante, conectando marcas, empresas e instituiçOes a seus püblicos de interesse.

Desde sua fhndaçao, em 1989, a agenda entendeu a importáncia das conexôes humanas
e investiu em relacionarnentos sólidos corn jomalistas, formadores de opiniAo, ilderes
empresariais e autoridades. Esta rede de contatos permitiu que a CDN abrisse portas para seus
clientes, garantindo visibilidade e credibilidade.

Adaptada as mudanças constantes no cenário da comunicaçAo, em 2023 a CDN
reposicionou-se no mercado corn o conceito de “The PR Powerhouse”. A agenda manteve sua
esséncia, conectando pessoas e marcas de maneira auténtica e estratégica, mas agregou ao seu
portfolio produtos e soluçOes cada vez mais inovadores, focados na inteligéncia de dados. A
agenda possui urn conjunto de ferramentas proprietarias que reünem tecnologia e criatividade
e são acionadas on demand para atender a todas as necessidades dos seus clientes. 0 Indicador
de Qualidade e ExposicAo nas Midias (IQEM), ferramenta exciusiva, é apenas urn exemplo
disso. Por rneio destas ferramentas avançadas, a agenda monitora a percepçAo püblica, oferece
insights valiosos pan os clientes, avalia resultados e ajusta suas açôes.

0 time de profissionais da CDN tem experiéncia nos principals veiculos de
comunicaçao do pals e contar histOrias relevantes, gerar pautas e transformar informaçOes em
notIcias. A agenda tambérn compreende a dinârnica das mIdias digitais, da comunicaçAo e do
marketing para esses canals. A CDN foi pioneira no marketing de influencia ao identificar os
influenciadores certos pan cada cliente, criando parcerias auténticas. Alérn disso, produz
conteüdo envolvente, seja pan redes sociais, blogs corporativos ou campanhas de branded
content. 0 foco está sempre em gerar conexôes significativas com o püblico.

A CDN tambérn se destaca quando o cenário é desafiador. Sua equipe de gestao de crises
atua corn agilidade e transparéncia, protegendo a imagern das organizaçOes. A agéncia atua
ainda na construçAo e fortalecimento da reputaçAo, garantindo que seus clientes sejam
percebidos positivarnente.

No Brasil, somos cerca de 170 profissionais especializados em relaçOes püblicas, assessoria de
imprensa, análise de mIdia, comunicaçAo digital, criaçAo de conteüdo, planejamento estratégico
e inteligência de dados. A CDN Comunicaçao e parte da Omnicom PR Group, uma holding
global corn mais de 5 mil clientes atendidos - em 70 paIses por uma rede de rnais de 1,5 mu
agéncias.

Atualmente, a CDN mantém em sua carteira mais de 60 clientes nacionais e
internacionais, da iniciativa privada e do setor püblico, corn atuaçAo nas mais diferentes areas.
A agéncia possui em seu portfOlio o atendimento a algumas das mais importantes instituiçOes
püblicas do pals, nos árnbitos federal e estadual, prestando serviços como consultoria
estratégica de comunicaçAo; desenvolvimento de planejamentos de comunicaçAo de diferentes
graus de complexidade; relaçoes corn a midia; relaçôes publicas; comunicaçAo intema;
cornunicaçAo digital; produçAo de conteüdo; análise editorial; treinamentos; e gerenciarnento e
prevençAo de crises, entre outros.

Os clientes da CDN atuam nos rnais diversos segmentos: são órgãos publicos, do setor
financeiro energia, alimentos, transporte, seguros, saüde, agronegódio, entretenimento e
eletrOnicos. Entre eles estão o Ministério da Fazenda; a Companhia de Desenvolvimento
Habitacional e Urbano do Estado de São Paulo (CDHU); a Secretaria da Fazenda do

Sf0 PPULD I BPPSILIP RIO DE JflNEIRO
CNPJ 57863 854 0001-19
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Governo de São Paulo; a Secretaria de Comunicaçao do Governo Estadual de São Paulo;
a FederaçAo Brasileira de Bancos (Febraban); SESC; o Itaü, — a Beneficencia Portuguesa de
São Paulo; a Pfizer; a Mosaic Fertilizantes; a LATAM; a Nestlé; a Samsung; e a Warner Bros.,
entre outros.

Além disso, a CDN possui equipes alocadas nas instalaçOes dos prOprios clientes — em
Brasilia, no Rio de Janeiro e em São Paulo — e apoio dos executivos de liderança que
permanecem nos escritOrios da agéncia.

A CDN ComunicaçAo Corporativa Ltda., declara que se compromete a garantir a
presteza e a qualidade nos serviços, objeto do Edital, mantendo a disposição da Secretaria da
Cultura, Economia e lndüstria Criativas do Estado de São Paulo uma equipe técnica qualificada.

Desta fonna, a CDN apresenta abaixo uma amostragem de 18 profissionais de seus
quadros, perfeitamente enquadrados nos perfis exigidos pela Secretaria da Cultura, Economia
e Indüstria Criativas do Estado de São Paulo, a serem disponibilizados pan o referido
atendimento, podendo apresentar ainda outros profissionais, os quais cumprirão, da mesma
forma, as exigéncias de formaçao técnica, perfil profissional e experiência comprovada.

São Paulo, lOde abril de 2025

CDN Comuni4ao ______

CNPJ n° 57.863.85~
Ricardo José lunes J ________

RG: 28.421.180-1 e CPF n° 272.667.368-62
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PR0CURAçAO

Outorgante
A CDN Comunicaçao Corporativa Ltda., corn sede na Rua Eugénlo de Medeiros, 303 — 8° andar —

Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, inscrita sob o CNPJ no 57.863.854/0001-19, neste ato
representada por seus representantes legais, Fabio Yuquelson Barbosa, brasileiro, easado~’
administrador de empresas, portador da cédula de identidade RG n° 17.503 .896-X, expedida pela
SSP/SP e inscrito no CPF sob o no 276.592.788-00 e Fábio Souza dos Santos, brasileiro, casado,
jornalista, portador da cédula de identidade RO n° 19.248.746, expedida pela SSP/SP e inscrito no
CPF sob o n° 270.220.803-72.

Outorgado

Ricardo José Tunes Junior, relaçoes püblicas, portadora da cédula de identidade RO n° 28.421.180-
1, expedida pela SSP/SP, inscrito no CPF sob o n° 272.667.368-62 e dornicIlio na Rua Castanheiro
38— Vila Mañana— CEP 04023-040 — São Paulo - SP

Camila Maria Queiroz de Castro, advogacla, portadora da cédula de identidade RG n° 0887661793,
expedida pela SSPIBA, inserita no CPF sob o n° 836.577.545-04 e endereço na ma Eugênio de
Medeiros, 303 — 8° andar — Pinheiros - São Paulo — SP e Cep 05425-000

Ariosto Mia Peixoto OAB/SP 125.311 e endereço na Rua Padre JoAo Manuel, 450 - Conjs. 45, 46 e
47 - Cerqueira César, São Paulo - SP e Cep 01411-001

Camifie Vaz Hurtado OAB/SP 223.302 e endereço na Rua Padre JoAo Manuel, 450 - Conjs. 45, 46
e 47 - Cerqueira César, São Paulo -5? e Cep 01411-001

Erika Alves Oliver Watermann OAB/SP 181.904 e endereço Rua Padre JoAo Manuel, 450 - Conjs.
45,46 e 47 - Cerqueira César, São Paulo - SP e Cep 01411-001

Objeto

Representar a outorgante na concorrência licitatória n° 001/2025 — Secretaria de Cultura, Economia
e Indüstria Criativas do Estado de São Paulo, para a prestação de serviços de Comunicação
Corporativa Integrada.
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Poderes

Apresentar documentaçAo e propostas, participar de sessOes püblicas de abertura de documentos de
habilitaçao e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorrências, formular impugnaçOes,
interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto e assinar todos os
atos e quaisquer docurnentos indispensáveis ao born e fiel cumprimento do presente mandato.
Requerer, alegar e assinar o que for preciso, juntar, apresentar e retirar docurnentos, abrir,
acompanhar, e dar andamento a processos, pedir vistas, cumprir exigéncias, tomar ciência de
despachos, assinar propostas, contratos e orçamentos, ajustar cláusulas e eondiçoes, participar de
reuniöes, concordar e/ ou discordar, dar lances, assinar termos, requerimentos e demais papeis e
praticar os dernais atos ao tiel cumprimento do presente mandato.

SAo Paulo, 20 tIe marco de 2025.

Fa~~7que1son Barbosa

n° 17503896-X
CPF no 276.592.788-00

F4’bio S’ouza dos Santos
CEO
RGn° 19.248.746
CPF no 270.220.803-72
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nDM Secretoria da SAO PAULOI~ Culture, Economic a lndóstrio Criativas GovI~No DO 881A00

FABIO SANTOS
PROFISSIONAL DE coMuNlcAcAo MASTER

GRADuAcA0
EXPERIENCIA Universidade de São Paulo (USP-ECA) Jornalismo

+1 7ANos
Comportamento Humano no Seculo XXI

em comunicaçao

PERFIL

Lancou e coordenou, por seis anos, 0 jornalismo do jornal Destak, o primeiro jornal

gratuito de grande circulaçao do Pals. Foi editor da revista e do site Primeira Leitura e

editor-executivo da revista RepUblica, repOrter de polItica do jamal 0 Globo e

desempenhou diversas funcoes na empresa Folha de S. Paulo e Agora São Paulo.

Foi Secretário Especial de Comunicacão na Prefeitura de São Paulo, na gestao João

Doria.

Atual Chief Executive Officer na CDN, tern amplos conhecimentos das ferrarnentas de gestao e

habilidades para elaboraçao de proposta de trabaiho de cornunicaçao e de orçamentos,

deflniçao e irnplantaçao de plariejamentos, projetos de comunicaçao, formulaçao de politicas e

estratégias de cornunicação e de relacionarnento corn formadores de opiniao, conduçao de

rnedia training e gestão de eventos.

ldiomas: Ingles fluente

Fábio Soin. dos Santot

Fonn.clo: Cemunic.clo Social - Jonwiisla

Poa-gndnçle: Cenporoamento H..m,no no Sécido fli

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo Fenria de compeovaclo Eninda S.id. Tempo en. dias

SindicarosooTrab,thada~snaslndâsirias Errrarregadodelmprensa CUf 26/06/89 22111/90 514

Empress Felts da Martha Reporter CLT 09/11/% 05)01/94 1153

0 (k&ro Repocier CLT 2)09/94 24/04195 224

T S.W S.P E Empreendimentoc e Pariicipacoes Dintr Presidente. administrador e jonalista Comnro Social 08/07/06 20105/09 1051

Inprensa Oficial do Estado S/A IMESP Cerenre do Redacio CLT 09/03/12 31)03/12 22

CDNCaminicacAoCesponfivaLtth Asoeooccdelmpcensa Socto CoctraroSocial 07110113 30/12116 1180

PrefeiruraMunicipaldeSaoPaulo SecreranodeConiunicacao Diarioolnial 01101)17 12)118 680

TVCuItura ConsuftocdeConuntcacao Ca~raiodeSen~n 01/02)19 18/12119 139

CON Cecmmicacao Capocariva Lids Asseasa do Impeer.sa1Co~dermd~ do Inprensa Contralo Social 01/02121 ‘0/04/25 1529

Tempo total em din 6492

Il anon 9 meson 9 din
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Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C420B-6320-943062A3A0FC
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DEcLARAçA0

Declaramos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia n°.
001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Cornprobatório da Experiência, que a CDN Comunicação Corporativa, inscrita no
CNPJ n° 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 — 8°
andar— Pinheiros, São Paulo SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposicão do presente
processo licitatorio o nosso colaborador FABIO SOUZA DOS SANTOS, especialista em
cornunicaçAo püblica, é formado em COMIJNICAcAO SOCIAL - JORNALISMO e pos
graduado em COMPORTAMENTO NO SEC 21. Desde 15/09 2020 o momento da presente
entrega da IicitaçAo, presta serviços a CDN, como CEO, exercendo as seguintes atividades:

• Execuçao da gestão e administração da CDN Comunicaçao;

• Execução de atividades gerenciais de comunicação integrada, corporativa, interna e
digital;

• Elaboração de piano estratégico de comunicação integrada;

• Planejamento de açöes semanais e mensais, com coordenaçao da execução e entrega
dos serviços;

• Definição de orientaçoes e diretrizes pan a elaboraçAo de conteüdo voltado a diferentes
meios e estratégias de comunicação;

• Articulação e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;

• Assessoria a autoridades;

• Acompanhamento continuo, incluindo participaçAo em reuniöes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciamento e acompanhamento da execução das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

• Execução, quando necessário, de açöes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas de jomalistas de diferentes veiculos de comunicação;

Apuração de informaçoes e cobertura de eventos/agendas para producAo de
conteüdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

Produção de materials para comunicação interna e canais institucionais;

Elaboração de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do Orgão;

Realização de contatos proativos para prospeccão de pautas positivas, sugestAo
e proposiçAo de pautas e entrevistas;

I C0r~Con1a~.c,c3o C0,pclat!%.aLtda CNPJIMF~ ~

S~o Pth~I0 010 Is 35,5,0 0,0iha II 3~43 2~00
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Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C-42DB-B320-943062A3A0FC
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o Validaçào das inforrnacOes junto aos responsáveis antes da divulgação;

o Planejamento e execução, quando necessario, de media training corn porta
vozes, corn foco no aprimoramento do relacionarnento corn a irnprensa.

São Paulo, lOde abril de 2025

DoasS9nd by

(~(R ~a A- (afro

Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — (3rupo Ornnicorn SSC Brasil
carniIa.castro~ornnicorngroup.com.br
+55 11 98870-7844
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REITOR DA UNIVERSIDADE DE SÃO PAULO,

no exercielo de minbas atribuiçoes legais, faço saber, a vista da aprovacão obtida por

~ábIø ~Øsuza Sø~e
nacionalidade , portador do RG n. 49. £4S.7’46

nascidoa 29,äne c,.e,S,e1967 e

natural do Estado 40 ,9ltn,ut,ngao
que ihe foi conferido, em 2? .&jt4tl~.o ,Sg, 1990 , o grau de

~ELStaJ at

I

T~eIiao-SP
c~iuarflfr

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

UNIVERSIDADE DE SÃO PAULO
ESCOLA DE coMuNicAcOEs E ARTES

qg

E, para que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais, outorguei-lhe o presente

Diploma, que assino, juntamente com o Diretor da Escola de Comunicacöes e Artes e o Diplomado

deReitoria da Universidade de São Paulo, aos 3-1

Diretor da Unidade

de 1990
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UIPLOMA REGISTRADO NA UNIVERSIDADE
DE SÃO PAULO. POR DELEGAQAO DE
COMPETENCIA DO M~NISTERJo DA EDUCAcAO

E CULTURA.
sac paulo, 1 3 NOV 1990
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FUNDA~AO ARMANDO ALVARES PE TEADO
Centro Universitário Armando Alvares Penteado

CER TIFICADO
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nJNDAcA0 ARMANDO ALVARES PENTEADO

HISTORICO ESCOLAR

DA1~OS PESSOATS

são Paul0s~

00 presS’’
fliers corn U
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Noise do Alan.: FABIO SOUZA DOS SANTOS Tunas: 010152/22

D.ts itt Nasciniento: 29/01/1967 Documento: 270.220.803-72

Curso de Pos-Graduacto Lab Sonsu em Comportamento no SecuIo XXI, do Centro Universilkio Armando Alvares Penteado, credenciado pela Portaria MEC n’ 865, de 03 de novembro de 2021, publicada no D,O U

em 04 de novembro de 2021, Secao I, pag. 294.

DISCIPLINAS -iir NOTA DOCENTE RESPONSAVEL

Comportarnento conceito Gabriela Corbisier Tessilore(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(PóS-DOUTOR) Maria Cristina
12 10.00 Mananle Guamieri(DOUTOR)

Marketing conlo narrador Cassy Jones Felipe Cardoso da Silva (MESTItE) /Luiz Felipe de Cerqueiiz e Silva Ponde (POS-DOUTOR) /Roger’o12 8.00 Tineu (DOUTOR)

A entiopia social do capitalismo lose Conea Lent Junior (DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (PôS-DOUTOR)10.00

.~tos e coinportamenso Adriana Carvalho Novacs (DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOUTOR)10,00

Ativisnios Davi Pereira do Lago (MESTRE) Quiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOUTOIt)12 9,00

Breve historia do século 21: urn século de cnse de identidade Eduardo Wolf Pereira (DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira10,00

Citnica da contingência Andrei Venlunni Martins (DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOUTOR)10.00

Coaching como sintoma - critics e dialët,ca Andrea Kogan (DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOIJTOR)
~~t0910.00

Comportamento digital Eric Eroi Messa (MESTRE) /Lu’z Felii,e de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOUTOR)10.00

coinportamento e ética Jose Luiz Bueno(DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Pondc(POS-DOUTOJt)
~.-~—________________________ 10,00

Coniportarnento e evolucionismo Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) Marco Antonio Correa Varella(DOU1EOR) “I12 10.00

Comportamento e luxo Joao Baptista Braga Neto(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOU1tR)12 9.00

Comportamento e niilismo Fabiano de Otiveira Mina(MESTRE) Quiz Fehpe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR)J~_. 9.00
Comportainento e prt-Iusloria: guia do cacador coletor pars o stcuio 21 Lutz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Rodrigo Petronso Ribetro(DOUTOR)12 9,00

Comportamento Politico Fernando Jose Amed(DOUTOR) /Gabnela Corbister Tessitore(MESTRE) /Luiz Felii,e de Cerqueisa e Silva12 9,00 Ponde(POS-DOUTOR)
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Gabriela Corbisier Tessitore(MESTRE) Quiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR)
Comporlarnento visto pelos olhos da psicanalise 10,00

Lutz Felipe de Cerqucira e Silva Ponde(POS-DOIJTOIt)
Contracultura como matriz do Coniportamento conteinporaneo ~ 9,00

Cassy Jones Felipe Cardoso da Silva(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Ricardo
Empreendedorisnio como sintoma Vinicius Ibanez Mantovani(DOUTOR)

10,00
Lutz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) (Maria Cristina Mariante Guamien(DOUTOR)

Enveihecirnento como prazo de validade ~ 9.00

Fernando Jose A,ned(DOUTOR) /Gabriela Corbisier Tessitore(MESTRE) Joao Carlos Guedes da
Marketing de cornportainenlo Fonseca(POS-DOUTOR) Quiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR)

9.00
Cassy Jones Felipe Cardoso da Silva(MESTRE) /Gabriela Corbisier Tessitore(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira

Marketing existencial Silva Ponde(PÔS-DOUTOR) /Renan Silva Carletti(DOUTOR)
10,00

Lutz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) RJathalie de Almeida Hornirnrdt(MESTRE)Mercado das espiritualidades ~ 10.00

Mercado de saücje mental Lutz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOIJTOR) IMarcelo Frederico Augusto dos Santos Veras(DOUTOR)
12 9.00

Natoreza hurnana Lutz Fehpe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Ricardo Vinicius Ibanez Mantovani(DOUTOR)._!2__ 10,00

0 Jovern como Invencao l4istorica Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(PÔS-IXIUTOR) ITatiana de Oliveira Atnendola Sanches(DOUTOR)10,00

OJovem corno psicopatologia Lutz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR)/Tatiana de Oliveira Amendola Sanches(DOUTOR)4. ‘r~12 10.00 ky t4ove
~ei. --Danil Zeava Falbel Ponde(DOUTOIt) Quiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) AulPara que 5cr 0 adulto9 10,00

Danit Zeava Falbel Ponde(DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva
Parental idade como paranoia U 10,00 Carletti(DOUTOR)

Sociologia da ansiedade 12 900 Gabriela Corbisier Tessitore(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR)

Teoria cognitivo comportaniental - TCC Lutz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOIt)10.00

Transumanismo Lutz Felipe de Cerqueira e SiNa Ponde(POS-DOUTOR) /Rodngo Petronio Ribeiro(DOUTOR)10,00
I’criodo de Realizaçao: 29108/2022 A 19/10/2023 C.rg. Horiria: 372,00 horas
Freguêacla: 100,00% *

Dirtier Acad~mico: Rogerio Massaro Suriani Secretiflo Acadêmico: Edio Alvarenga de Souza Junior
Dirtier Presidenlt: Dr. Antonio Bias Bueno Guillon
CRITERJO DE APROVAçAO: CONSIDEROU-SE QUE 0 ALUNO CONCLUIU 0 CURSO “COM APROVEITAMENTO” E OBTEVE, CUMULATIVAMENTE
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nDM 0’ Secretoria do SÃO PAULOCuihiro, Economic e lnd(ntric Criotivos •0y1fl40 DO (STADO

LILIAN PINTO
PROFISSIONAL DE coMuNlcAcAo MASTER

GRADuAcA0

Universidade Mackenzie - Jornalismo

EXPERIENCIA PôS-GRADUAçA0
FACUMINAS - Marketing e Redes Sociais

+ I 7ANos EXTRACURRICULAR

em comunicaçäo • Economia para Jornalistas FGV — RJ

Fundamentos do Jomalismo Digital Agéncia Reuters
• 0 que e 0 Mercado de Acoes Bolsa de Valores
• Gestao e Criacão de ConteUdo Digital Mundo do
Marketing RJ

Profissional corn 17 anos de experiència no relacionarnento corn a imprensa e atividades de
cornunicação integrada.
Durante 6 anos foi responsável pelo atendimento e desenvolvimento de acoes de Relaçoes
PUblicas para Eletrobras Furnas e Ocyan.
Experiencia em diagnOstico, planejamento estratégico, produção e ediçao de conteUdos, produçao e
realizaçao de media training e gerenciamento de crises.
Foi SubsecretAria de Comunicaçao na Prefeitura municipal de Salvador. Na Radio Manchete do
Rio de Janeiro atuou como repôter e produtora.
Participou do planejamento e execução de atividades de PR para clientes corno: McDonald’s, Coca
Cola, Grupo Fleury, Expro Group, Infraprev, Lojas Renner, El Paso, Grupo SchincariollBrasil Kirin
(estados Bahia e Sergipe), TIM (estados Bahia e Sergipe), Festival de Inverno Bahia e coordenação da
Cornunicaçao da Natura (ern nove estados do Nordeste), Grupo de Economia Energia (GEE)IUFRJ,
Pallas Editora, Cornite Ano de Portugal no Brasil, Comite Ano da ltalia no Brasil, Clube São Conrado de
Voo Livre e Zurich Airport.
Idiomas: Ingles fluente I Italiano Basico

Lilian Souza Pinto Paschoalln

Formaçao: Comirnicacio Social . Jon,alista

Pós-gnduacäo: Marketing e redes socbis
TEMPO BE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo Fonna de comprovacão Saida ITempo em dias

Companh~~ de Noticias Consultoria SIC Assistenle de Redacao 02105103

Contraponlo Prod. e Eventos Jormlista 02105/08

SOBEIJ Assoc. Barram de Ensino Supervisora nücleo de ComunfcaçAo 02/07/21

(lEO ComunicacAo Diretora /sócia Dec~racâo 13109/21 3958

CDN ComtmicaçAo Corporativa Assessora de Imprensa 0/04/25

Tempo total emdias 6408
17 anos 6 meses 17 dias
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Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C-42DB-B320-943062A3A0FC

•* C’N

DEcLARAçA0

Declaramos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia n°.
001/2025, processo fl.0 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Comprobatório da Experiência, que a CDN Comunicaçao Corporativa, inscrita no
CNPJ no 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 — 8°
andar— Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposição do presente
processo licitatório a nossa colaboradora LILIAN SOUZA PINTO PASCHOALIN, especialista
em cornunicação püblica, é formada em COMUNICAcAO SOCIAL - JORNALISMO corn
mestrado em CIENCIAS DA COMUNICAçAO. Desde 01/12/2022 ate o rnomento da presente
entrega da IicitaçAo, presta serviços I CDN, como Executivo de Comunicaçio, exercendo as
seguintes atividades:

• ExecuçAo de atividades gerenciais de cornunicação integrada, corporativa, interna e
digital;

• Elaboraçao de piano estratégico de comimicação integrada;

• Planejamento de açöes sernanais e mensais, corn coordenação da execução e entrega
dos serviços;

• DefiniçAo de orientaçôes e diretiizes paia a eiabutaçäo de coiite~ido voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicaçâo;

• Articulaçâo e relacionamento corn os principals porta-vozes e interiocutores;

• Assessoria a autoridades;

• Acompanhamento continuo, incluindo participaçAo em reuniöes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciamento e acompanhamento da execução das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

• Execução de açöes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

Atendimento as demandas de jornaiistas de diferentes veIculos de
cornunicação;

Apuraçao de informaçOes e cobertura de eventos/agendas pan produçAo de
conteüdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

Produção de materiais para cornunicaçâo interna e canais institucionais;

Eiaboraçao de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do órgão;

I co NCOflLO!C aç~G Ca.çc’at.a Ltda CSPJ,MF 57 6~3 554 0~t IS

56° Ds~.Io S,o ‘a Janato B,a.,Is II 3~43 2700
E.~~ec Jo Modo~(o~ 402 ,roa, Dlne~nos San 0Juo SP 05425 000
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Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C420B-0320-943062A3A0FC

I

o Realizaçao de contatos proativos pan prospeccão de pautas positivas, sugestao
e proposiçäo de pautas e entrevistas;

o Validação das informaçOes junto aos responsáveis antes da divulgacAo;

o Planejamento e execução de media training corn porta-vozes, corn foco no
aprirnoraniento do relacionamento corn a irnprensa.

São Paulo, lOde abril de 2025

Docosigned by:

(~t4 ka &a~ ~k (afro
OB1S4AE7GF8S4D4

Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicorn SSC Brasil
camila.castro~omnicomgroup.corn.br
+55 11 98870-7844

CO (4Conk,nIc aØo Co’ccrat,~a U3a CNOJ?MF 57953 554(0001 0
350 Ps~io Oio ~e Jerero eras Ira’, 3543-2700
P 5.30rP0 do r,000r,05 .5O~ ~‘3r39, Ornhe,ros Soo 03ro 30 05435 000
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LI A SOUZA INTO PASCHOA IN

de nacionalidade brasileira, natural do Rio de Janeiro, nascida em 16 de setembro de 1974, cedula de
identidade n° 00913567265, Orgäo expedidor DETRANIRJ e outorga-Ihe o presente Diploma, a tim de que possa
gozar de todos os direitos e prerrogativas legais

Rio de Janeiro, 19 de julho de 2023.

S~anrorerasNevesC0flha
Sucreta ral

FACHA
M~cIa ReglnlI Alonso

Dirotbra Gem!

Código de validacão: 279.240.9de49bf79b45
URL Validaçäo: https://facha.edu.br/VaIida
dip oma/279.240.9de49bf79b45

S

FACULDADES INTEGRADAS
HELlO ALONSO

A Diretora Geral das FACULDADES INTEGRADAS HELlO ALONSO, no uso de suas atribuiçOes e tendo em
vista a conclusâo do Curso de .Jornalismo, em 2011211997 e a colação de grau em 2011211997, confere o tItulo
de Bacharel em Jornalismo a
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UNIVERSIDADE SANTA URSULA

Recredenciada pelo Decreto n° 76793 de
1511211975
N° e-MEC: 240
Mantenedora: Associação Universitária Santa
(I rsula
CNPJ: 33.479.96510001-68
Delegacào de Competéncia para Registro de
Diploma.
Resolucão CNE/CES n°12, de 13 de dezembro de
2007.
Diploma registrado sob o n° 230040136 no livro
2023 folhas 615 em 2810712023.
Processo: 0013488
Diploma registrado de acordo com o disposto no
§1° do artigo 48, da lei 9.394, de 20 de dezembro
de 1976.

Charlene Campos da Silva
Chefe da area de registro de diplomas

Portaria de nomeacâo n° 045,
de 21 de dezembro de 2017

FACHA
R.presontaçâo Virtual do Diploma Digital
Portaria n° 1.095 do 25 cia outubro cia 2018.

Portaria n° 554 cIa 11 cia mar90 cia 2019. Codigo de validacäo: 279.240.9de49bt79b45

FACULDADES INTEGRADAS HELlO ALONSO

Recredenciamento pela Portaria 1265 de 1811 012012, DOU
n°203, seção 1, pãg. l5de 1911012012
N~ e-MEC: 279
MantenedOra:ORGANIZACAO HELlO ALONSO DE
EDUCACAO E CULTURA - OHAEC.
CNPJ: 42.159.4911000249
Curso de Jornalismo
Renovado o Reconhecimento pela Portaria n° 948, de
3010812021, publicado no DOU 3110812021.
N° e-MEC: 27569



Mauriclo onçalves de Souza
Diretor Geral
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FACULDADE FACUMINAS DE POs-GPADuAcA0
Portaria de credenciamento n° 148, de 08 de marco de 2022.

0 Diretor Geral em exerciclo da FACULDADE FACUMINAS, no uso de suas atribuiçöes legais,
confere o titulo de Especialista a
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nacionalidade brasileira, portador(a) do RG no 10358282-1 e do CPF no 032.706.767-51, tendo em vista a INInNIO ‘NIna ~‘Npfl~ao~NIn?~,o

conclusão do curso de Pós-graduação Lato Sensu em MARKETING E REDES SOCIAIS, integralizado no periodo
de 3 de junho de 2022 a 6 de outubro de 2023, outorgando-Ihe o presente CERTIFICADO, para que possa gozar

de todos os direitos e prerrogativas legais.

Guarulhos, 7 de novembro de 2023

Aluno(a) Mar~a%tdFaria
See/aria Acadêmica

‘p



U-
POs-graduaçao Lato Sensu

CURSO: MARKETING E REDES SOCIAIS
ALUNO: Lilian Souza Pinto Pasehoalin
AREA DE CONI-IECIMENTO: NEGOCIOS, ADMINIsTRAcA0 E DIREITO
CARGA HORARIA TOTAL: 720 H/A

70 100% 100 CARPEGIERI TOREZANI

70 100% 80 HUDSON WILLIAM DA SILVA

70 100% 100 LIVEA FRANCO SOARES

70 100% 100 TATFIANE DESLANDES MAFRA 06
AVILA CARVALI-IO

70 100% 90 TAfl1ANE DESLANDES MAFRA DE
AVILA CARVALHO

70 100% 100 ROSANA SILVA LANA DOUTORA

At $° OfiaO de-Notas da C2mana da CapitaIAo Ende demo de laneiro
anadeonldor,89-CCO tdzs
At. du (taiMaJocll4 Q(tbe ‘Jl~pn~ TeL:fl~s4 L

15° OFICIO DE NOT S - NA DADE FREITAS LEITAO - T
Ay. das Americas, 0, SI 1, U 06 Sn d~ Têjca (21) 3154-716

~‘ Certilico q~d~u 6J~~Z ~ a~ f~I reproducäo doE)
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ESCFEVENTE ‘1st

ErnoI’’tI1~fltOS ~€ S ii . Tj’FtJr.dOS ~5 3 & 271 ‘T,tal 4 72 —

~ Selo EEW172189-ASY
Conculte em http./t4.tN.øbr!PoItaI_Ext1a)udo~~~t05~b0t

HISTÔRICO
ESCOLAR

FACULDADE FACUMINAS

CREDENCIADA PELA PORTARIA EAD DO
MEC N° 148, DE 08/03/2022 —

PUBUCADA
NO D.O.U DE 10/03/2022

REGISTRO N~ FAIU59EL.23

IJVROJo b3 FOLHA: /U2~
GUARULHOS,

sÃo PAULO,

07 DE 4741)@rflk49DE 20.22

CH(H/A) FREQ

30 100%

30 100%

30 100%

30 100%

60 100%

60 100%

80 100%

DISCIPLINA

ETICA GERAL E PROFISSIONAL

METODOLOGIA CIENTIFICA

DIREITOS HUMANOS

LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS - LIBRAS

INovAcOEs TECNOLOGICAS

INTR0DUcA0 As REDES SOCIAIS

coMuNIcAçAo CORPORATIVA S OUTRAS FERRAMENTAS PARA
SUSTENTABILIDADE CORPORATIVA

GESTAO ESTRATEGICA E MARKETING DE NEGOCIOS DIGITAIS

MARKETING DIGITAL E REDES SOCIAIS WEB

GESTAO DE TECNOLOGIAS DIGITAIS

PLANEJAMENTO ESTRATtGICO DE MARKETING

COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR NA INTERNET

DOCENCIA DO ENSINO SUPERIOR

NOTA PROFESSOR

90 FABIO CAROOSO DOS SANTOS

90 VINICIUS RAMOS PASS DE LIMA

80 JOVELINA NOEMIA ~O OS CARVALHO

100 DULCILENE DA SILVA ALVES FREITAS

90 EVELYN RAOUEL BENATI

100 DEBORA SOUZA VIEIRA

80 FERNANDA RAMOS FERREIRA

muLAçAO
DOUTOR

MESTRE

DOUTORA

ESPECIALISTA

DOUTORA

ESPECIALISTA

ESPECIALISTA

MESTRE

MESTRE

MESTRE

MESTRE

MESTRE

70a40o6b-74a8.41a3.8cee,led27SdIa2c

(≥‘ DEPOS ~\
\~GRADUAcAo~.~)

~799

ALUNO(A) DISPENSADO(A) DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO DE ACORDO COM A REsoLucAo N°
EMITIDA PELO CONSELHO NACIONAL DE EDUCAcA0 (CNEICES).

DECLARAçAO:
A ES declara quo o curso do especiaizaçào cumpr,u lodas as disposicbes da ResoluçSo CNE/CES N° 1 do 06104/2018.

1, DE 6 DE ABRIL DE 2018,



eCDM Secretario do SAO PAULOCulture, Economic e Indá,trio Criativas GOvIRNO 00

BEATRIZ FABRIZIO MARQUES
PROFISSIONAL DE coMuNlcAcAo DIGITAL PLENO

EXPERIENCIA GRADuAçA0

Universidade São Judas Tadeu — Jomalismo

+1 6ANOS Pôs-G~DuAcAo
em corn unicação Fundaçao GetUlio Vargas — Marketing e Midias Digitais

PERFIL

Especialista em comunicaçao pUblica ha mais de 16 anos, trabalhou na Prefeitura de São Paulo e no
Governo do Estado de SR Coordenou as areas de Comunicaçao Social da SP Turismo, Secretaria
Municipal do Verde e Meio Ambiente, e Subprefeitura da Freguesia do 0! Brasilandia.
Foi Assessora de Imprensa da Secretaria de SaUde do Estado de São Paulo, entre 2013 e 2017.
Especialista em planejamento e gestão de projetos de comunicação, eventos, relacionamento corn a
imprensa e outros formadores de opinião, produção de conteUdo, elaboração e gestão de mailings e
pautas.

Na CDN atende os clientes: Allegra Pacaembu, Banco Sofisa, Boa Vista e a Fazenda Roncador. Tern
experiência na elaboração de propostas de trabalho de comunicação e de orçamentos, projetos de
cornunicação e de eventos, relacionarnento corn forrnadores de opinião e pUblico interno.
Idioma: Inglés interrnediãrio

Beatriz Fabrizio Marques de Oliveira
FonnaçAo: Comunicaçao Social - Jornalisla

P6s-graduacAo: Marketing e Midias Sociais
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo Fonna de comprovacAo Tempo em dias

Subprefeitura & São Miguel Assislente léci*a Diario Oficial 05/06/09
Secrelar~ Municipal & Desesializacao c Parceria Assessora Tëcnica (Assessora & Impresa) Diado oftial 13/02/12
Subpiefeitura de Ilaquera Assessora Tëc&a (Assessora de Impresa) Diário Olicial 26/12/12
São Paulo Turismo Assessor de Imprensa III 08103/17
Subpreleilura Freguesia do O/Vla Brasilãndb Assessor Especial (Assessora de Imprensa) IDiari~ oricial 17/10/17
São Paulo Parcerias Assessor 18/02/19
NCC 1701 Gerenle de Alendirt~nlo Declaracao 31/10/20
CDN Comwikaçao Corporalñ’a Coordenadora de Coinuncaçao Declaraçao 0/04/25 1543

Tempo total em dias 5975
l6anos4meses lOdias
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Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C42DB-B320-943062A3A0FC

I

DEcLARAçA0

Declararnos pam os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia n°.
001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Comprobatório da Experiência, que a CDN Comunicação Corporativa, inscrita no
CNPJ no 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposiçao do presente
processo licitatório a nossa colaboradora BEATRIZ FABRIZIO MARQUES DE OLIVEIRA, -~

especialista ern cornunicaçAo püblica, é formado em COMUNICAçAO SOCIAL -

JORNALISMO e pós-graduada em MARKETING E MIDIAS DIGITAIS. Desde 18)01/202 1
ate o momento da presente entrega da licitação, presta serviços a CDN, como Gerente de
Comunicaçio, exercendo as seguintes atividades:

• Execução de atividades gerenciais de comunicação integrada, corporativa, interna e
digital;

• Elaboração de piano estratégico de comunicaçâo integrada;

• Planejarnento de açôes semanais e mensais, corn coordenaçao da execução e entrega
dos serviços;

• Definição de orientaçôes e diretrizes para a elaboraçao de conteüdo voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicação;

• Articulação e relacionamento corn Os principais porta-vozes e interlocutores;

• Assessoria a autoridades;

• Acompanharnento continuo, incluindo participação em reuniôes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciarnento e acompanhamento da execução das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

• Execução de açôes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as dernandas de jomalistas de diferentes veiculos de
comunicação;

o Apuracão de informaçoes e cobertura de eventos/agendas para produção de
conteüdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

Produção de materials para comunicação intema e canais institucionais;

Elaboraçao de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do ôrgão;

Realização de contatos proativos para prospecçäo de pautas positivas, sugestao
e proposição de pautas e entrevistas;

I CON Cornon,c,c~o Ccopc,at~, ttda CNPJ/MF 578636S.1tO~l 0

3~o Peulo Oio .10 Jano,o Oras,I’o 1 36.132700
0 L40r.G Jo -‘0001,01. 303 8 Jr~a Po,ho,oo 58° Oo..uo SP 05425-000
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•*

o Validaçâo das inforrnaçoes junto aos responsáveis antes da divulgaçào;

o Planejamento e execuçäo de media training corn porta-vozes, corn foco no
aprirnoratnento do relacionarnento corn a irnprensa.

Digital
• Diagnostico detalhado da presença digital, corn foco na identificaçào, análise e

avaliaçäo de ativos digitais próprios, incluindo perfis em redes sociais, sites
institucionais, blogs e dernais canais online utilizados pan divulgaçao de projetos,
açôes e posicionarnento da marca na internet;

• Desenvolvimento de planejarnento estratégico para os canais digitais;

• Produçào e disseminaçao de conteüdos diversos e multimidia nas redes sociais;

• Gerenciarnento dos canais digitais institucionais, corn rnoderaçäo de interaçöes,
criação de textos, ediçao de imagens e aplicacào de tags (taguearnento) para
otirnizaçao do alcance e engajarnento;

• Monitoramento Online nas redes sociais proprietárias e externas, incluindo penis de
veiculos de comunicação nas redes sociais, publicaçOes e comentários identificados;

• Produçäo de relatérios analiticos diários classificando as interaçâes de usuários
(neutra, positiva e negativa), indicando repercussão, neputacào, evoluçào de
sentimento e dernais inforrnaçoes estratégicas.

Sao Paulo, lOde abril de 2025

DocoSIgn.d by

(~& fta ~idro”2 It (afro
C~i~1tCMa~ia Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicorn SSC Brasil
carnila.castro@omnicomgroup.com.br
+551198870-7844

I CDNC,mp.r,c,çj,00000pOtp,attda CP~PJ/MF 57863854P0c01 P~
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a tim Ut gut possa ~azar Ut todos us direitos e prerrogatinas legais.
~5O paulo, 26 de feuereiro Ut 2008

)2lretor

• ZigWtro acabhnfto
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Prof José Christiano Altenfelder Silva Mosquita
Reitor

Prof Anialdo do Souza Cardoso
Diretor

Prof. Rosârio Antonio D’Agostino
Diretor do Registro Acad8micd

UNIVERSIDADE sÃo JUDAS TADEU
Reconhecida pela Portaria a.° 264

Publicada no D.O.U. do 05-05-1989

Curso de
coMuNlcAcAo S0CLAL

Reconhecido pela Portaria a° 1.200 do 19-08-1994
D.O.U. 22-08-1994

APOSTILA
o diplomado concluiu a Habilitaçao em:

JORNALISMO

Sflo Paulo, 26 do fevereiro do 2008

UNWERSIDADE sÃo JUDAS TADEU
Secretaria do Diplomas

Anotada a Apostila

Seo Paulo, &‘ do f4nIO.tCa de 2003’

Diploma Regisirado sob n.°

Processo it0 001323/2008

Do acordo.

Eliane Cekenda Machado
Auxiliar da S lana do Diplomas

Orson orentini
Auxili da Sec a de Di lomas

.
UNIVERSIDADE sÃo JUDAS TADEU

Secretaria de Diplomas

016249

nos teunos do Aitigo 48 da tel 9394-96.

Sao Paulo, ~ do do too 2~

u-/f Prof. Arnaldo de Souza Cardoso
Diretor

Eliane Cekenda Machado
- daSecretatindtDi tomes

001491



N~veI Especialização (Pôs-graduacäo law sensu), area de conhecimento Negócios, Administraçäo e Direito, corn 432 horas-aula, concluido em 20 de fevereiro de 2021.

Rio deJaneiro, 25 de marco de 2021.

Flavio Caivaiho de Vasconcelos

IL’
qs’

0%:.
0 ~

F N .AçAo ETULIO VARGAS

o Diretor da Escola Brasileira de Administraçao Páblica e de Empresas da Fundaçäo Getulio Vargas confere a

BEATRIZ FABRIZIO MARQUES DE OLIVEIRA

Cadastro dePessoa Fisica — CPF: 32005414824

Certificado do Curso

P6s-Graduaçào em Marketing e Midias Digitais
a.
(p

II

eq ‘C
‘0
‘0
0

z

Diretor
FGV EBAPE



.
HISTORKDO ESCOLAR

.
Tt~t FUNDAçAO
V GETULIO VARGAS

itme do aluno~ Oeatriz Fabrizk Marques de Oliveira

Sistena tie Avariacao para cada disciplina: - Grau rrinirrt: 7, 00 (scala de 0 a 10)- Frequência/participaçâo ninina: 75,00%

°“FGV IDE

-a
0
0

0a,
U.

I- ~

$ti
E - 317229

Reqistro na instituicão: E-317229
Natura[idade: Sâo Paulo - SP Data de nascirrento: 04/08/1986 Perbdo de reataçâo do curso: 24/03/2020 a 20/02/2021
Curso: POs-Graduacâo em Marketing e Mklias DkiltaLs Total de horas-aula cunpridas: 432h Coeficiente de Rendinento: 9,52

Disdplina Docente Responsável Titulacao H I A Media Final
Criacâo, Desenvoivimeito e G~t~o de Produbs Silvia Maria Pia Ferrari EweciaIi~a em Marketing 36 8,25
Comunicac5o, Planejamento e Convergéncia das Midlas VItor Moura Linia Doutor em Marketing 36 10,00

, Consunc e Proc~ Decis3rio da Compra Rosamélia Gir~o Abreu Mae em Administrac5o de Empr~s 36 10,00
Esisa~gias de Disfribuic~o Omnichannel e Trade Marketing Carlos Renat Seabra de Almeida Matte em Ciências Navais 36 10,00

. FGV Enterprise Competition Mary Kimiko Guimaraes Murashima Doutor en L&as 72 8,21
Estratéiias de Preclficac~o de Produms e Serviços Marcelo Nascimento Boechat Mete em Adminitac~o 36 8,75
•Gat~ dejecnobgias Dçitais Ana Lucia Almeida Araujo Mete em GestSo Empresarial 36 9,75
Mobile Ma&eljng Diana Sinclair Pereira Branisso Mete em Adminisfrac~o 36 10,00
Midias Sociáis: ‘planejamento. implementacão e monitoramento Vitor Moura Dma Doutor em Marketing 36 10.00
Planejamenlo Estratéqico de Marketing Marcelo Ramaiho Eweciallsta em Marketing 36 9,75
UX: User Experience e Plataforrnas Digitais Leonardo Goncaives Viana Mae em Sistemas de Gest~o 36 10,00

Este rnwcnqre totem 1sp,içiles th RnehçloOas’GSOlflOIS- DCWJ th 0~O420I8-&çiio I- R43 R~crc&itbure,to RN EBAPE Fbdaria MECrP 941120(8- fXIU ~ l4~2OIS-~cSo I-ti it
P Via



nDM ê Secretorlo do SÃO PAULOCultura, Ecanamia a lndüsffia Criativas GOVIINO 00 151*00

CINTIA REBELO
PROFISSIONAL DE coMuNlcAcAo PLENO

GRADuAcA0

EXPERIENCIA Universidade Paulista (UNIP) - Comunicaçao Social,
Jornalismo

+1 2ANos
Centro Universitário de Brasilia (Uniceub) - Gestao da

em comunicaçäo Comunicaçao nas Organizacoes

PERFIL

Jornalista corn rnais de 12 anos de experiencia ern planejarnento e estrategia de comunicaçao no
atendirnento a clientes de grande porte, especialrnente no Governo Federal. Passagern pela Secretaria
de Comunicaçao Social da Presidencia da RepUblica, tendo ocupado por mais de seis anos postos de
direção e coordenação no cenãrio de imprensa regional, nacional e internacional, liderando equipes
formadas por mais de 80 profissionais. Passagern pela coordenoçao do ossossoria do cornunicaçao
social do Ministerio da lntegração Nacional, tendo contribuido corn a irnplementaçao de estratégias de
comunicação para o Projeto de lntegraçao do Rio São Francisco e o programa Agua para Todos.
Vivencias em organização e gestão de açOes de cornunicaçao e imprensa em agendas presidenciais,
nacionais e internacionais. Habilidades de negociação e administração de conflitos. Experiéncia em
gestão de contratos administrativos pUblicos e privados.

Atualrnente dirige uma equipe multidisciplinar de atendimento para Os Ministerios da Fazenda, do
Planejamento e Orçamento, da Gestao e da lnovação em Serviços PUblicos e dos Povos Indigenas, em
Brasilia. Tern ampla experiencia no planejarnento e implernentaçao de projetos de cornunicação,
gerenciarnento de crises, atendimento a jornalistas e interface com dernais stekholders, na produção de
conteUdo (releases, textos, notas, videos, fotos, audios, peças de comunicação, etc); organizaçao de
coletivas de imprensa, press trips e açoes de relacionamento, e na coordenação de contratos pUblicos.

Idiomas: ingles - fluente

Clods Macedo de OIivcire Rebelo

________________ Fonnaflo; Comunicacao Social~ Jornalismo
TEMPO DE EXPERdNCIA NA AREA

Empregador Cargo Fonjiade comprovacAo Eatrada Salda Tempo em dias
M,neterioCiencb ,TccnologiaccomuniaçOes Assessorade Imprensa Declaraçao 12/03/12 22/02/15 1077
M,n~ieroCiênc~ ,Tecnologiae Comunicaçacs Assessorade Imprensa Declaraçao 02/03/15 23/11/16 632
MioBteru C~ncb ,TecnoIog~ e Comu,*acOes Assessora de Imprensa DeclaracAo 24/I 1/16 04/05/17 161
M,nisterio Clencia . Teenologia c Comunicaçoes Assessora de Imprer,sa Declaracao 05/05/17 I 7/03/19 681
M,nis(erk, Ciènc,a Teenologa e Comun’cacOes Assessora de Imprensa Declaracao I 8/03/19 22/08/19 157
M,n,siero Ciëncia Teenologia c Comta*açoes Assessora de Iniprensa Dcclaraçao 23/08/19 10/09/20 384
Mai,slern C,ênc,a Teenologia e Comtntacoes Assessora de Imixensa Dcclaracao I 1/09/20 21/03/21 191
CDN Cornun~acao Corporal,va Direiora de Comtmicacao Dcclaraçao 18/06/21 10/04/25 1392

Tempo total em dias 4675
12 anos 9 meses 18 dias



Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C42D8-B320-943062A3A0FC

•* I

DEcLARAçA0

Declararnos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia no.

001/2025, processo a° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Comprobatório da Experiência, que a CDN Cornunicação Corporativa, inscrita no
CNPJ n° 57.863.854/000I-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 — 8°
andar— Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposição do presente
processo Iicitatório a nossa colaboradora CINTIA MACEDO DE OLIVEIRA REBELO,
especialista em cornunicação püblica, é formada em COMUNICAçAO SOCIAL -

JORNALISMO. Desde 18/06/2021 ate o mornento da presente entrega da Iicitação, presta
serviços a CDN, como Diretora de Comunicação, exercendo as seguintes atividades:

• Execução de atividades gerenciais de comunicação integrada, corporativa, interna e
digital;

• Elaboração de piano estratégico de comunicação integrada;

• Pianejamento de açöes semanais e mensais, corn coordenação da execução e entrega
dos serviços e produtos previstos;

• Definição de orientaçöes e diretrizes para a elaboraçao de conteüdo voltado a
diferentes meios e estratégias de cornunicaçflo;

• Articuiação e reiacionarnento corn os principais porta-vozes e interiocutores;

• Assessoria a autoridades;

• Acompanhamento continuo, incluindo participacão em reuniöes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciamento e acompanhamento da execução das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

• Execução de açöes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendirnento as demandas de jomaiistas de diferentes veicuios de
comunicação;

o Apuracão de informaçoes e cobertura de eventos/agendas para producao de
conteüdos (notas, reieases, avisos de pauta, respostas etc.);

Produção de materiais para comunicaçäo interna e canais institucionais;

Elaboração de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do órgão;

Realização de contatos proativos pan prospecção de pautas positivas, sugestào
e proposiçäo de pautas e entrevistas;

I CON C,m.~oicoç3o~CNPD?IIF S8o3OS4tO~, to

sa, D,~Po O’o le 30,0,3 0,0, ,I~0ll 3o.J3 2~00
0 E~gono 3o ,e 303 ~arda, Potboot, 05° D5~o SPOOr_S COO



Docusign Envelope ID: AD92CFG4-3E8C42DB-8320-943062A3A0FC

I

o Validaçâo das inforrnaçoes junto aos responsáveis antes da divulgaçao;

o Planejamento e execuçAo de media training corn porta-vozes, corn foco no
aprirnorainento do relacionamento corn a imprensa.

São Paulo, lOde abril de 2025

OccsSIg’wd by:

(~~& Ata &kiro~ At
08154AE79F6a404

Carnila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Ornnicom SSC — Brasil
camiIa.castro~ornnicorngroup.com.br
+55 11 98870-7844

CON C OplunIc acao 0oroo,o0~ LIds CNPJIMF 57803 8541O~?. IS
3~0 OL~Io ~Io1o 3ans,o S,as’l,o / 113043 2700
S do ~o3o~os. 303 d ~nco~ 00101,05 300 0,40 30 05425 000



Cert~ficamos, para os levilosfins, que Cintia fMacedb tie otiveira cRgbelb,

~?%,g fl.0 3.245.430-9 SScP/S~E,

~EstaIo a Sergi~e, conc1~uiu

nascidb (a) no dia 1 7/04/1986,

nesta Vniversiiatfe,

na cidEack & J4racaju -

no ano 2009, o curso

ComunicacJo Sociof(Joma(ismo) tenclo cothio grau no d&i 26/02/2010.

registro.

Cert~ficamos tam6em, que o seu diploma encontra-se em fase & processo para

‘4”

/L$Porn~. REc.i~\
f> N.°550 C

0.0.1.1. 0€ coj
o.ii.as a

‘c~y~~7

São cPau(o, 26 Jefevereiro dEe 2010.

r~ç~qy~
UN/VERS/DADEPAUL/.9T4

Campus Brasilia - DF

3t OFklO DE NOTAS E PROTESTO DE TITULOS DE BRASILIA
SOS QbI~ OS, — Boo, 14a 1400. w.*idc Siopolis 1~ Md.T. COP 7O33~OO -01550F
Fono, (OS) 3)21,2212 - Sib’ w.w2cliddtb.OQ(Itb( - Bind, b*.d3d1CIth.b~Ofl~bc

AUTENTICAQAO DOCUMENTO FISICO

Cert≤flcadb

utentico esta c6pla conforme An.
~BraslIia-DF, 2510912024- 12:89:19
~008-MARIA DOLORE RI 0
~S0ARES
~ESCREVENTEA ORI 0
W3SGIO:TJDFT202400801 358990JS0

Consultar: www.tjdft.jUS.br

7,V, da tel 8935194.

0~



nDM ê Secreloria do SAO PAULOI~ Culture, EConomic 0 lndüstrio Criotivos GOVUNO DO IflDO

CAMILA KASEKER
PROFISSIONAL DE C0MuNICAçA0 PLENO

4
GRADuAcA0

EXPERIENCIA ..Jomalismo • Universidade Estadual de L.ondrina

+1 6ANos
Comunicaçao Orgarnzacional e Relacoes Publicas

em comunicação

PERFIL

Profissional corn 16 anos de experiència em agendas e veiculos de cornunicaçâo, destacando setor da

SaUde, onde esteve a frente de grandes projetos para Roche Farma, Sociedade Brasileira de

Oncologia Clinica, Associação Paulista de Medicina e Cristalia Produtos Quimicos Farmacêuticos.

Durante 7 anos, jomalista e editora responsavel por conteUdos técnicos e pautas especificas para a

Associação Medica Brasileira e também jornalista na Tribuna do Direito. Atuou também como editora

web, na Editora FTD.

Camila Maisano KasekerGalvgo

ForniacAo: Comirnlcaçao Social - Jornalista

Pos-giaduaçao: Comunicacao Organizational e Relaçöcs PUblicas

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo Foniia de comprovacao Eatrada Saida Tempo em dias

Ed~ora Juri&a MMM Lida. jorualista CLT 02/02/04 01/04/04 59

AssocaçaoMe&a Brasileira Jomalisla CLT 01/04/04 11/07/07 1196

Editora FTO Editora CLT 161.07/07 28/03108 256

Cristala - Produtos QofliKos Fannaceuticos Assessora de Comun~açAo Soc~l CLT 01104108 05105/09 399
Assocaçlo Paulisra de Medicuia Editora Assistente CLT 06/05/09 10110/13 1618

Colegio Brasilewo de Radiologn e Dagnostico Coordenadora Departamento de Comunicaçao CLT 01/11/13 16112/16 1141

Cross Content Coniunicaçao Inlegrada Coordenadora de Projeto CLT 01102/17 12/12/17 314

Societhde Brasilera de Oncologia Assessora de ComunicacAo CLT 02/01/18 30/11/18 332

CON Comunraçao Corporauva Assessora de ComunicaçAo Corporativa Oeclaracao de Vinculo 05/06/23 10/04/25 675

Tempo total em dias 5990
16 anos 4 mean 25 dias

S~0 PPULO I BPflSILIR I RIO D~ JPNLIRO
CMPJ: 57863.854/000 - 9\).~



Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3ESC-42DB-8320-943062A3A0FC

I

DECLARA~AO

Declaramos para os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia no.

001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Docurnento Comprobatorio da Experiência, que a CDN Comunicação Corporativa, inscrita no
CNPJ no 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 8°
andar— Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposicao do presente
processo iicitatório a nossa colaboradora CAMILA MAISANO KASEKER GALVAO,
especialista em comunicaçAo, é formado em COMUNICAçAO SOCIAL - JORNALISMO e
pós-graduado em COMUNICAçAO ORGAMZACIONAL E RELAçOES PUBLICAS.
Desde 05/06/2023 ate o momento da presente entrega da licitação, presta serviços I CDN,
como Gerente de Comunicação, exercendo as seguintes atividades:

• Execução de atividades gerenciais de comunicaçAo integrada, corporativa e intema;

• EiaboraçAo de piano estratégico de comunicação integrada;

• Planejamento de açöes semanais e mensais, corn coordenação ila execução e entrega
dos servicos;

• Definição de orientaçôes e diretrizes pan a eiaboraçAo de conteüdo voitado a
diferentes meios e estratégias de comunicação;

• Articuiação e relacionamento com os principais porta-vozes e interiocutores;

• Assessoria a autoridades;

• Acompanhamento continuo, ineluindo participacão em reuniöes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciamento e acompanhamento da execução das estrategias e diretrizes
estabeiecidas;

• Execução de açöes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas de jornaiistas de diferentes velculos de
comunicação;

o Apuração de informaçöes e cobertura de eventos/agendas pan producão de
conteüdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

Produção de materials para comunicação interna e canals institucionais;

Elaboração de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do órgão;

Realizaçao de contatos proativos para prospeccão de pautas positivas, sugestão
e proposição de pautas e entrevistas;

CONComun.coc3o Co,po.,t,,a tWa CNP3/MF 578o365.1/0~l Ic
360 D,a+o ~I0 30 Jane,, 6,36.L, a 113~4 3 2700
P. E.~on, 3 ONOOWIOS 303 ~‘a’aa P.nn~,,o, São 00v0 SP 05425 4300



Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C-42DB-8320-943062A3A0FC

DN

o Validação das inforrnaçôes junto aos responsáveis antes da divulgacao;

o Planejamento e execuçäo de media training corn porta-vozes, corn foco no
aprimorarnento do relacionarnento corn a imprensa.

Sao Paulo, 10 de abril de 2025

DocuSigned by:

(ni&A ka t~kfl’5 At (afro
Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora JurIdica — Grupo Omnicom SSC BrasH
carnila.castro©ornnicomgroup.corn.br
+55 11 98870-7844

I C0NCOp’I~.flltSCá~ cI~o,rI,4Ltd~ CNP3IMF 57003S5410W ‘C

São Pous nb je Jonero Q,ns,),a I, 30a3-2700
P €-~g&no Jo Modol,o~ 303 d JrOa, 0’n~o”os 3~cD,~o SD 05425 000



PARANA

no uso de suas atribuiçôes e tendo em vista a conclusao

em 09 de abril tie 2003, c nfereo titulo de

Bacharel em Comurncaçäo ocial
a

do Curso de

0
0,
0~a,
0,

CAMLDA MMSANOKtS~KER,
brasileira, natural do Estado de São Paulo, nascida a 13 dejuhho de 1981, RG 304924258/SP

e outorga-ilie o presente dipioma, a thu de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas lçgais.

I S DAE

A Reitora

STA UALD

da Universidade

LO DRI A

GRADuAçA0 EM

Estadual de Londrina,

a
S

MuMcAçAo SOCIAL

C
-a
0

r~1 a

Londrina, 12 de maio de 20034

Prof. Jairo Queiroz Pacheco
Coordenador de Assuntos de Erisino de

CantcLos 1flatban~ ~
Diplomada Prof

Graduaçao



UEL-CAElDA~RD
LU 2fl3

.plOCfla
~

(JNIVERSIDADE ESTADtJAL DE LONDRINA
Coordenadoda de Assuntos do Ensino de Gradua~ão

APOSTILA

r,onckt3u a Habllitacáo: .jornalisma em.SEIJL&J—Qã.

D9ctttO Federal fl.0 83.656, DOU do 291O6179~

Londrifla, ..ALde .j1&~1t

uEt.GAE~”~

UNIvERSIDADEEs’rADupj. DE LONDRINA-PR
COORDENADORIA DE ASSUNTOS QE ENSINO DE i~RAoUAcAo

Diplcmarec’ftt~ado ~ob n~..iiI~iL3 uvro.Q~’L~

~Z. de acordo corn o

Art 4$ da Ld a’ E.3fl, tIe 20/12/96 eAto Executive n° 20/99,
de 20/05/99 do Reit~r da Universidade Estadual de Londrina.

Lonanria.~ QIL&t./20Q1..

Prof. Jairo (]ueiroz Pacheco
Coordenadop4jELcAE

.M 001617
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FACULDADE CASPER LIBERO
CERTIFICADO DE pOs-c3RADuAçA0

•du
- .— LATO SENSU

Nos termos da Legislação Federal em vigor, de acordo corn as normas do Conseiho Nacional de Educação,
Resolução CES n° 01, de 08/06/2007 e em consonáncia corn seus dispositivos regimentais e demais instruçOes
académicas, a Faculdade Casper LIbero, entidade de utilidade pUblica federal, estadual e municipal, fundada em
1947, confere a

CAMILA MAISANO KASEKER GALVAO

o presente Certificado de POS-GRADUAcAO, em nivel de LATO SENSU, na area de concentração em
Coinunic- ao Organizacional e Relaçi5es PUblicas, concluido ern 2010, de acordo corn o HISTORICO
ES e ‘—~ditado no verso.

São Paulo, 9 de junho de 2011

a’s
~ ff~’r Dimas A. hCoon ~ r do curso de Po - raduaçâo

LJ’~ 3
‘-0 ~;

3--

I )4I

ProV. Dra.
Diretora C



Especialista: CAMILA MAISANO KASEKER GALVAO
Identificaçao: R.G. 30.492.425-8 - Expedido por: Secretaria da Segurança Publica/SP.

DISCIPLINAS

Comunicaçâo e Negócios na Era Digital

Comunicação: Diferentes Perspectivas
Conceituais

Marketing de Serviços,
Empreendedorismo e Inovação

Planejamento Estratégico de
Comunicação e Relaçoes Püblicas

Didatica do Ensino Superior

Comunicaçao e Crise: A Organizaçâo na
Era da Imagem

MONOGRAFIA FINAL

Histôrico Escolar do Certificado de Pós-Graduacao, NIvel de Lato Sensu
Faculdade Casper LIbero

IL

7,5 60

‘p
a

9,0 60 93%

NOTAS HORARIA FREQUENCIA DOCENTE E TtTUL~~I0PI~E AC
\4~, t9~

100% ~~r° Oliveira Coutinho de Lima — Doutor em Sd~p~a — USP —

80°! Laan Mendes de Barros — Doutor em Ciencias da Comunicação —USP—1994.

Marcelo Mitsuru Miyashita — Mestrando em Administraçâo — PUC
Especialista em Comunicação com o Mercado — ESPM — 1998.

Julio César Barbosa — Doutor em Comunicaçao — USP — 2007

100% Liana Gottlieb — Doutora em Comunicação Social — USP — 1998.

80°! Luiz Alberto Beserra de Farias — Doutor em lntegração da AmericaLatina — USP — 2006.

100°! Titulo: A COMUNICAcAO INTERNA EM EMPRESAo DEGRANDEPORTE tI)

60

60

10

4is~ra~h~P’s-Graduaçao

Registrado no Livro n° 02, ifs. 411 do Registro de Pos-Graduacão cm 09/06/2011

P~ieira
ecr ario



nDM b Secretoria do MO PAULOCultura, Economia a Indóstria Criativas GovuNo Do ESTADO

ANDRE STEPHAN
DESIGNER JUNIOR

EXPERIENCIA

+1 8ANos
designer

PERFIL

Mais de 18 anos de experiencia coma designer.

Trabalhou na Faros Educacional como diretor de arte, criando Tayouts de cursos a distancia, de
editoraçao, sites e animaçoes de telas interativas.

Para o Govemo do Distrito Federal, entre 2013 e 2014, criou a identidade visual institucional para as
redes sociais.

Em 2014 participou da equipe que nacionalizou o nome e Os feitos do candidato a presidéncia Eduardo
Campos, criando narrativas visuais que fortalecessem os pontos-chave da campanha para nacionalizar
o nome do candidato.

Foi diretor de arte da agencia Cumbuca, onde participou ativamente da campanha de José Roberto
Arruda, Jofran Frejat e Gim Argelo, criando a identidade e conteUdo visual das campanhas. Na
agencia, como diretor de arte, trabalhou para 0 Miriistério da Ciência, Tecnologia e lnovaçao e Governo
de Pernambuco.

Trabalhou para o Ministerio dos esportes criando a identidade visual dos canais institucionais do
Governo Federal para divulgar Os Jogos Olimpicos.

Atualmente e Gerente de Criaçao da CON Comunicaçao.

SñQ PflULO I SPPS1LIR I RIO DE JflMEIRO
CNPJ 57863 ss4IoOo1-1igJ~



Docusign Envelope ID; OFDA59AD-2059-4D20-A41 F-6A469DCC2762

DECLARAçAO

Declaramos para os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concofféncia no.

001 2025, processo n.° 005.0000025412024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Comprobatório da Experiência, que a CDN Comunicacão Corporativa, inscrita no
CNPJ no 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 8°
andar Pinheiros, São Paulo SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposicão do presente
processo licitatório o nosso colaborador ANDRÉ STHEPHAN, especialista em DESIGNER
Desde 02/07 2016 ate o momento da presente entrega da Iicitação, presta serviços a CDN,
como Executiva Dc Comunicaçao/Designer, exercendo as seguintes atividades:

• Criacao e produçio de pecas para redes sociais;
• Criacào e produçäo de pecas off line para comunicaçAo interna;
• Criação de posts, stories, reels e outras midias sociais;
• Produção de pecas institucionais para uso interno e externo;
• Produçio de motion design para videos.

São Paulo, 10 de abril de 2025

Assinado por:

Fob ~aafos

Fábio Souza dos Santos
CEO
ROn° 19.248.746
CPF no 270.220.803-72

I CON Con~nicaca, Co. p3~etI, e Un C~~/MF, 57863854?0~l- $c

SI~ Dijo P’s ds3an.ro ~ / 3643-2~OO
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~1



Identiflcação de envelope: OFDA59AD-2059-4D20-A41F-6A469DCC2762 Status: Concluido
Assunto: Conclua corn o Docusign: Declaração do perfis 2025- ANDRÉ STHEPHAN.pdf
Envelope fonte:
Documentar páginas: 1 Assinaturas: I Remetente do envelope:
Certificar paginas: 4 Rubrica: 0 Daniela Gornes
Assinatura guiada: Ativado Rua Tabapuã, 41, 11 andar
Selo corn Envelopeld (ID do envelope): Ativado SP, São Paulo 04533-010
Fuso horário: (UTC-03:O0) Brasilia daniela.gornes~cdn.com.br

Endereço IP: 163.116.233.181

Rastrearnento de registros
Status: Original Portador: Daniela Gornes Local: DocuSign

10/04/2025 09:59:37 daniela.gornes~cdn.com.br

Eventos do signatário Assinatura Registro de hora e data
Fabio Santos Enviado: 10/04/2025 10:00:30

fabio.santos@cdn.corn.br l.foiO Ssukos Visualizado: 10/04/2025 10:00:57
CEO a3FD2917FCO4AC Assinado: 10104/2025 10:01:05
Nivel de segurança: E-mail, Autenticação da conta - .

(Nenhuma) Adoçao de assinatura: Eshlo pre-selecionado
Lisando endereço lP: 163.116.228.156

Termos de Assinatura e Registro Eletronico:
Aceito: 10/04/2025 10:00:57
ID: 9c462959-fb66-41e8-bla9-4751f475adc2

Eventos do signatário presencial Assinatura Registro de hora e data

Eventos de entrega do editor Status Registro de hora e data

Evento do entrega do agente Status Registro de hora e data

Eventos de entrega intermediários Status Registro de hora e data

Eventos do entrega certificados Status Registro de hora e data

Eventos de cópia Status Registro do hora e data

Eventos corn testemunhas Assinatura Registro de hora e data

Eventos do tabeliäo Assinatura Registro de hora a data

Eventos do resurno do envelope Status Carimbo de datalhora
Envelope enviado Com hash/criptografado 10/04/2025 10:00:30
Entrega certificada Segurança verificada 10/04/2025 10:00:57
Assinatura concluida Seguranca verificada 10/04/2025 10:01:05
Concluido Segurancaverificada 10104/2025 10:01:05

Eventos de pagarnento Status Carimbo de data/hora

Terrnos de Assinatura e Registro EletrSnico

/•



ELECTRONIC RECORD AND SIGNATURE DISCLOSURE

From time to time, Omnicom Group (we, us or Company) may be required by law to provide to
you certain written notices or disclosures. Described below are the terms and conditions for
providing to you such notices and disclosures electronically through the DocuSign system.
Please read the information below carefully and thoroughly, and if you can access this
information electronically to your satisfaction and agree to this Electronic Record and Signature
Disclosure (ERSD), please confirm your agreement by selecting the check-box next to ‘I agree to
use electronic records and signatures’ before clicking ‘CONTINUE’ within the DocuSign
system.

Getting paper copies

At any time, you may request from us a paper copy of any record provided or made available
electronically to you by us. You will have the ability to download and print documents we send
to you through the DocuSign system during and immediately after the signing session and, if you
elect to create a DocuSign account, you may access the documents for a limited period of time
(usually 30 days) after such documents are first sent to you. After such time, if you wish for us to
send you paper copies of any such documents from our office to you, you will be charged a
$0.00 per-page fee. You may request delivery of such paper copies from us by following the
procedure described below.

Withdrawing your consent

If you decide to receive notices and disclosures from us electronically, you may at any time
change your mind and tell us that thereafter you want to receive required notices and disclosures
only in paper format. How you must inform us of your decision to receive future notices and
disclosure in paper format and withdraw your consent to receive notices and disclosures
electronically is described below.

Consequences of changing your mind

If you elect to receive required notices and disclosures only in paper format, it will slow the
speed at which we can complete certain steps in transactions with you and delivering services to
you because we will need first to send the required notices or disclosures to you in paper format,
and then wait until we receive back from you your acknowledgment of your receipt of such
paper notices or disclosures. Further, you will no longer be able to use the DocuSign system to
receive required notices and consents electronically from us or to sign electronically documents
from us.

All notices and disclosures will be sent to you electronically
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Unless you tell us otherwise in accordance with the procedures described herein, we will provide
electronically to you through the DocuSign system all required notices, disclosures,
authorizations, acknowledgements, and other documents that are required to be provided or made
available to you during the course of our relationship with you. To reduce the chance of you
inadvertently not receiving any notice or disclosure, we prefer to provide all of the required
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us. Thus, you can receive all the disclosures and notices electronically or in paper format through
the paper mail delivery system. If you do not agree with this process, please let us know as
described below. Please also see the paragraph immediately above that describes the
consequences of your electing not to receive delivery of the notices and disclosures
electronically from us.

How to contact Omnicom Group:

You may contact us to let us know of your changes as to how we may contact you electronically,
to request paper copies of certain information from us, and to withdraw your prior consent to
receive notices and disclosures electronically as follows:

To advise Omnicom Group of your new email address

To let us know of a change in your email address where we should send notices and disclosures
electronically to you, you must send an email message to us at and in the body of such request
you must state: your previous email address, your new email address.

If you created a DocuSign account, you may update it with your new email address through your
account preferences.

To request paper copies from Omnicom Group

To request delivery from us of paper copies of the notices and disclosures previously provided
by us to you electronically, you must send us an email to and in the body of such request you
must state your email address, full name, mailing address, and telephone number.

To withdraw your consent with Omnicom Group

To inform us that you no longer wish to receive future notices and disclosures in electronic
format you may:

i. decline to sign a document from within your signing session, and on the subsequent page,
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ii. send us an email to and in the body of such request you must state your email, full name,
mailing address, and telephone number.

Required hardware and software

The minimum system requirements for using the DocuSign system may change over time. The
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acknowledgements, and other documents that are required to be provided or made
available to you by Omnicom Group during the course of your relationship with
Omnicom Group.
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JAQUELINE PAlVA
PROFISSIONAL DE coMuNIcAcAo MASTER

GRADuAçA0
EXPERIENCIA Universidade Federal de Juiz de Fora I Jornalismo

+23 ANOS
Universidade de Brasilia I Mestra em Comunicaçao

em comunicaçao e Cultura Conteniporanea

PERFIL

Jornalista profissional e mestre em Comunicacao e Cultura Contemporanea com 23 anos de
experiencia. Nesse perlodo, ocupou cargos de direçao da area de comunicacao em órgaos do
Poder Executivo e Legislativo federais, além do desenvolvimento e monitoramento de projetos
em agenda de comunicacào. Na Presidencia da Repüblica, entre outras atividades, coordenou o
conteUdo do Blog da Presidenta Dilma Roussef (2011 a 2014). Na CDN, é responsãvel pela
comunicaçâo da GUMI Brasil, controladora da SuperVia, operadora do sistema de trens urbanos do Rio
de Janeiro, para a qual coordena o pianejamento estratégico, a produção de conteUdo e monitoramento
de perfis em redes sociais de influenciadores e stakeholders relevantes para contribuir corn a estratégia
do cliente no piano de negociaçOes sobre o futuro do transporte ferroviário do Estado. Ainda na CDN,
gerencia o atendimento de empresas da area de infraestrutura, de petrôleo e gas, de assisténcia social,
entre outros.
Tem extensa experiência como repOrter, produtora e chefe em redacoes de TV e jornal em
BrasIlia. La, foi reporter e produtora de politica na TV Record durante 9 anos. Atuou como chefe
de produçao na TV Globo e no SBT e como gerente de conteUdo da TV Brasil. lniciou a carreira como
reporter do Jornal de Brasilia. Ainda em Brasilia, foi chefe da assessoria de imprensa do Ministério da
Coordenaçao Politica e Relaçoes Institucionais e da Presidência da Câmara dos Deputados e
secretária-adjunta de irnprensa da Presidéncia da RepUbiica.
Foi professora de lntroduçao ao Jornalismo na UnB em 2003. No Rio de Janeiro, trabalhou por dois
anos na Autoridade Püblica Olimpica com monitoramento de projetos para os J0905 Rio 2016.
Idiomas: Inglés fluente

Jaqucline Pain

FonnacAo: Comunicacio Social. Jonialista

Mestrado: Comunicacio e Cultura Contemporinea

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Emprtgador Cargo Fonna de comprovacio

Sfrsdicato dos Enpregados em Estabelecimentos Bancários do Brasilia Jomalista

Agéncia J. Cãmara & Nodcias Lids, Reporter

FEMAE- Federaçio Nacional dos Assooiaçoes do Pessoal do Caixa Jomalista

Radio Record S/A Produtora tide Jornalismo

Spot Represeniacoes e Servicos t,ida, RepOrter

Radio Globo Capital Lids. RepOrter

EBC- Empresa Brasileja do Co.ntsnicacio Gerenie da Diretoria do Jomalisnio

CON Cosntmicaçao Corporanva Consultora Estrategica do Cornunicacao Declaraçao do Vfriculo

Tempo total em dias
23 anos 5 meses II dias

CNPJ 57863854 0001-19
~31
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Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C42DB-B320-943062A3A0FC

•* I

DECLARA~AO

Declaramos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia no.

00 1/2025, proeesso n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Comprobatório da Experiência, que a CDN Cornunicação Corporativa, inscrita no
CNPJ n° 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 8°
andar— Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposição do presente
processo licitatório a nossa colaboradora JAQUELINE DE PAIVA E SILVA, especialista em
comunicaçAo, é formada em COMUNICAcAO SOCIAL - JORNALISMO e é mestre em
COMUNICAçAO (JORNALISMO ECONOMICO). Desde 20/06/20 16 ate o momento da
presente entrega da iicitação, presta serviços a CDN, como Diretora de Comunicaçio,
exercendo as seguintes atividades:

• Execução de atividades gerencials de comunicaçäo integrada, corporativa, intema e
digital;

• ElaboraçAo de piano estratégico de comunicação integrada;

• Planejamento de açôes semanais e mensais, corn coordenaçao da execução e entrega
dos serviços;

• Definiçao de orientaçoes e diretrizes para a elaboraçao de conteüdo voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicação;

• Articulaçao e relacionamento com os principals porta-vozes e interlocutores;

• Assessoria a autoridades;

• Acompanhamento continuo, incluindo partieipação em reuniöes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciamento e acompanhamento da execução das estrategias e diretrizes
estabelecidas;

• Execução de açöes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

Atendimento as demandas de jomalistas de diferentes velculos de
comunicação;

Apuracao de informaçoes e cobertura de eventos/agendas pan produçào de
conteüdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

Produçao de materials para comunicação intema e canais institucionais;

Elaboração de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do órgão;

I CON Corun’cacao Ca,00rotoauoa CNPJ)t4r 5?Oo3854fo~l.lO

sac OOLJO ma j~ 32flê~G 0,csO.o II 3043 2700
P E.orao 10 900050 303 d,00l O~00~ss S~c D,~ SO ~425-00O



Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C42D8-B320-943062A3A0FC

•* ON

o RealizaçAo de contatos proativos para prospeccão de pautas positivas, sugestao
e proposicão de pautas e entrevistas;

o Validação das inforrnaçoes junto aos responsáveis antes da divulgacào;

o Planejamento e execuçäo de media training corn porta-vozes, corn foco no
aprimoramento do relacionamento corn a imprensa.

São Paulo, lOde abril de 2025

~by

L~ ~Gel 54AE79F884D4

Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicorn SSC — Brasil
camila.castro~ornnicorngroup.corn.br
+55 11 98870-7844

I CDNC0Jn~.nic5ç3a rnpcrat.a Ltds CNP3/MF 57603654?000’ 0

350 Ps~Is P~o 10 Jaro,o Orasd,a II 3o432’OO
o Eno~o 30M545~35 303 4 ~r~co 0inno~,os São P~~o sO 06425 000
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Universidade de Brasflla

Declaração de Aluno Formado Secretaria de AdministraçAo Académica

Norne: Jaqueline de Paiva e Silva Identidade: M-3.011.365 MG
Matrlcula: 00177992 Turno: Diurno

Curso: Comunicaçao ~ngresso: 112000-SeleçAo
HabiiitaçAo: ComunicaçAo e Cultura Contemporânea Nivel: Mestrado

Grau: Mestra

Deciaramos, pam Os devidos fins, que Jaqueline de Paiva e Silva, matrIcula 00177992, conciulu
nesta Universidade de Brasilia - UnB, 0 CUFSO de ComunicaçAo, na data de 1911212002,
corn AprovaçAo da DissertaçAo, sob o tltulo “0 Mercado Financeiro Pautando a Cobertura de
Econornia da Grande imprensa”..

E de responsabilidade do(a) interessado(a) verificar a veracidade do documento apresentado.

Documento emitido digitalmente verificar validade do documento: https://servicos.unb.br/publicol#Ivalidardocumento

3110512021
Data da emissão

Vahdo por 30 dias.
COdigo de validaçao do documento

MzcwOzEwODQxMDM



e Secretorlo cia SAO PAULO
Culture, Economic a Indástrio Cdotivas OOvI~wo 00151*00

CLAUDIO LOVATO
PROFISSIONAL DE coMuNlcAçAo PLENO

EXPERIENCIA

+1 5ANos
em comunicação

PERFIL

GRADuAçA0

PUC Rio Grande do Sul — Jomalismo

Mais de 15 anos de experiencia em assessorias de imprensa, veiculos de comunicacao e midias
sociais.
Atual assessor de imprensa no Ministério da Econornia (desde 2021). Entre os anos de 2016 a 2020 foi
assessor de imprensa para o Ministérlo do Trabaiho.
Na Assembleia Legislativa de Santa Catarina, alérn de assessor de imprensa, exerceu tambern a
funçao de reporter e editor durante dois anos.
Foi reporter e editor do Jornal de Santa Catarina durante urn ano. TambOm trabalhou como
reporter no jornal Diário Catarinense, durante três anos.
Por mais de 20 anos foi reporter especial e editor-executivo na Revista Odebrecht Informa, corn
coberturas de rnatérias para paises corno: Angola, Argentina, Brasil, Chile, Cuba, Djibuti, Emirados
Arabes Unidos, Equador, EscOcia, Espanha, Estados Unidos, Inglaterra, Luxemburgo, Mexico,
Moçambique, Panarna, Peru, Portugal, RepUblica Dorninicana e Venezuela.
Idiomas: Ingles e Espanhol fluente

Clodio Lovato
FonnacAo: Comunicacao Social - Jonialista
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo Fonnade eomprovaçAo Entrada Said. Tempo em din
Rede Riograndense de Emissoras Ltda Assistente & DMslgaçâo CLT 13/05186 13/05187 365
Copyarte Ass. Mere e Publiedade Lida, Atendimento Assessor CLT 01/08/87 31 10187 91
Agenda RBS de Noticias Reporter CLT 01/09188 9/06189 291
Empresa Edñora Jornal de Santa Catanna Reporter CLT @107 89 25/05/90 325
Sertha Pro~ganda Lida Redator CLT 26/05190 13/07/90 48
Constnitora Norberto Odebrecht Assistente & ConiunicaçAo CLT 11/01/93 01 12197 1785
Partners Comunicaçâo Integrada Cornurncador Pleno CLT 07 I’ 16 07/01/21 1492
CDN Comumcacao Corporatrva Consultor de ComwiicacAo Institucional Decisraçao de Prestaçao de Sen~ços 18/05 10/04125 1423

l5anos II metes 7dias

SñO PqULQ SPPSILIP I RIO DL JPrIEIRO
CrIPJ 57863854/0001-19
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Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C-42DB-B320-943062A3A0FC

I

DECLARA~AO

Declaramos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia no.

001/2025, processo nY 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Cornproba orb da Experiência, que a CDN Comunicação Corporativa, inscrita no
CNPJ n° 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°
andar— Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposição do presente
processo licitatOrio o nosso colaborador CLAUDIO LOVATO FILHO, especialista em
comunicaçAo püblica, é formado em COMUNICAcAO SOCIAL/JORNALISMO. Desde
18/0512021 ate o momento da presente entrega da licitação, presta servicos a CDN, como
Executivo de ComuNicaçào Senior, e seguintes atividades:

• Execução de atividades gerenclais de comunicaçäo integrada, corporativa, interna e
digital;

• Elaboração de piano estratégico de cornunicaçAo integrada;

• Planejamento de acöes semanais e mensais, corn coordenaçao da execuçAo e entrega
dos serviços;

• Definiçao de orientaçOes e diretrizes para a elaboração de conteüdo voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicaçAo;

• ArticulaçAo e relacionamento corn os principais porta-vozes e interlocutores;

• Assessoria a au oridades;

• Acompanhamento continuo, incluindo participação em reuniôes estratégicas e eventos
institucioriais;

• Gerenciamento e acompanhamento da execução das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

• Execução de acöes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atenditnento as demandas de jornaiistas de diferentes veicuios de
comunicação;

Apuração de informaçoes e cobertura de eventos/agendas para producao de
conteüdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

Produçao de materiais para comunicaçäo intema e canais institucionais;

Elaboraçào de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

Acompanharnento de entrevistas de porta-vozes do Orgäo;

Realização de contatos proativos para prospeccão de pautas positivas, sugestão
e proposição de pautas e entrevistas;

I C0rtCom~r~,cac c.p,rat~.aLtd~ CNPD,MF 57So3654,0~i 6
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•* CDN

o Validação das informaçöes junto aos responsáveis antes da divulgacAo;

o Planejamento e execução de media training corn porta-vozes, corn foco no
aprimorarnento do relacionarnento com a imprensa.

São Paulo, 10 de abril de 2025

DocoSl~.d b~

Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brash
camila.castro~ornnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844
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Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul

0 REITOR DA PONTIFICIA {JNIVERSIDADE CATOLICA DO RIO GRANDE DO SUL, NO USO DAS
ATRIBuIçOES QUE LHE CONFEREM A LEGISLAcAO E 0 ESTATUTO DA UNIVERSIDADE, TENDO EM
VISTA A CONCLUSAO DO CURSO SUPERIOR DE GRADuAcA0 E A RESPECTtVA col.açAo DE GRAU DE

BACRAItEL EM COMUNICAcAO SOCIAL
JORNAUSMO IMPRESSO, RADIOFONICO, TEL.EVISIONADO E CINEMATOGRAFICO

BRASILEIRO, PORTADOR DA C?EDULA DE JLDENTIDADE N.° 8022839933-SSP-RS, NASCIDO A 08 DE
ABRtL DE 1965, EM SANTA MARIA, ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL,

MANDA PASSAR-LHE 0 PRESENTE DIPLOMA PARA QUE POSSA GOZAR DE TODOS OS DIREITOS
E PRERROGATIVAS CONCEDIDAS PELAS LEIS DA REPUBLICA.
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REITOR
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nDM ê Secretorio do SÃO PAULOCuihira, Economia a indóstra Criativas OOvI~NOoourAoo

THATIANE BARBIERI
PROFISSIONAL DE coMuNlcAçAo PLENO

GRADuAçA0

EXPERIENCIA UniSant’Anna I Jornalismo

+19 ANOS Pôs-GRADUAçA0
Urnversidade Mackenzie - em Marketing

em comunicaçäo

PERFIL

Jornalista corn experiëncia de 19 anos em comunicacao. Passou por empresas e agendas de
comunicaçâo nacionais e multinacionais, em diferentes areas: tecnologia, alimentos, agronegocio,
aviação, turismo e lazer. Atualmente e diretora de atendimento exclusiva para a Samsung Brasil, que
inclui as areas de Mobile Experience (smartphones, wearables, tablets e notebooks), Consumer
Electronics (TV, eletrodomesticos, ar-condicionado, monitores, entre outros) e institucional. Lidera um
time de 30 pessoas no relacionamento com a imprensa, influenciadores e pUblico interno, prevenção e
gestão de crises, produçao e implementação de planejamento estrategico, acOes de Thought
Leadership, organizaçâo de eventos, relatOnios, entre outras atividades. Atua também na elaboraçao de
propostas de trabalho e de orçarnentos para a prospecção de novos clientes.Foi assessora de
imprensa na Agéncia Maquina Cornunicaçao Corporativa para clientes como TAM Linhas Aereas, Hopi
Han, Mega Model, Assolan e Abirna.Foi assessora de imprensa na LATAM Airlines (São Paulo/SP),
sendo responsável por gerenciar situaçOes de crise no atendirnento a imprensa, planejamento
estratégico de comunicação, produção de conteUdo, rnonitoramento de mIdia nacional e internacional e
coordenaçao da agéncia de comunicação nacional e internacional neste tema. Passou pela Agéncia
JeifreyGroup Brasil, onde trabalhou como Senior Account Executive na coordenaçao do atendimento a
imprensa dos clientes Airbus, American Airlines e Hilton Morumbi no Brasil. Na agéncia Ketchurn foi
Senior Account Executive no atendimento a imprensa dos clientes JBS e Boeing (Brasil), oferecendo
apoio as estratégias de negOcio das empresas. Planejamento estrategico de comunicaçao,
gerenciamento de situacOes de crise, suporte a executivos no contato corn a irnprensa, eventos e
elaboraçao de rnateriais de comunicação corporativa.

Foi coordenadora de Comunicaçao Corporativa da JBS, sendo responsavel pela gestão da equipe
interna e das agéncias de comunicaçao parceiras, corn atuação nacional, regional e internacional para
atendimento e desenvolvimento de acOes corn a imprensa e o pUblico interno.

Thatiane Barbieri

Fom.acio: ComunicacAo Social - Jornalista

Pos-Gr.duaflo: Marketing

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Cargo Fomm de comprovacAo Entrada Salda Tempo em dias

Maquina da Nolicia S/C Wa Assisienie de RedaçAo CLT 03/01/05 16/09/05 256

TAM Lnihas Aereas S/A Assisiente da Imprensa CLT 13/10/05 08/0413 2734

The Jeffrey Group Brasil Executiva de Comas (Assessora de Imprensa) CLT 5/04 13 050914 508

Estratégia Asses de Comunicaçâo Atendinenlo Senior II (Assessora de Imprensa) CLT 0&09/14 09/09/16 732

JBSAS CoordenadordeCotnunicacao CLT I2’09/16 30/06/22 2117
CDN Coniu.*acao Corporaüva Coosuhora em Comunicaçao Institucional DeclaraçAo de v’ncuio 01 07/22 10/04/35 1014

Tempo_total em_dias 736!
20 anos I meses 25 dias



Docusign Envelope ID: AD92CFG4-3E8C-42DB-B320.943062A3A0FC

CON

DECLARAçAO

Declararnos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia no.

001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Cornprobatório da Experléncia, que a CDN Cornunicação Corporativa, inscrita no
CNPJ no 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugénlo de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposicao do presente
processo licitatório a nossa colaboradora TATHIANE BARBIERI CAVALCANTE,
especialista em comunicação, é formada em COMUNICAçAO SOCIAL - JORNALISMO e
pós-graduada em MARKETING. Desde 01/07/2022 ate o mornento da presente entrega da
iicitaçao, presta serviços a CDN, como Diretora de ComunicaçAo, exercendo as seguintes
atividades:

• Execução de atividades gerenciais de comunicaçäo integrada, corporativa, interna e
digital;

• ElaboraçAo de piano estratégico de comunicação integrada;

• Planejamento de acöes semanais e mensais, corn coordenação da execução e entrega
dos serviços;

• Definição de orientaçôes e diretrizes para a elaboraçao de conteüdo voitado a
diferentes meios e estratégias de cornunicação;

• Asticuiação e relacionamento com os principals porta-vozes e interlocutores;

• Assessorla a autoridades;

• Acompanhamento continuo, incluindo participação em reuniOes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciamento e acompanharnento da execução das estrategias e diretrizes
estabelecidas;

• Execução de açôes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas de jornalistas de diferentes velculos de
cornunicação;

Apuracão de informaçOes e cobertura de eventos/agendas para producao de
conteüdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

Produção de materials para comunicação intema e canais institucionais;

Eiaboração de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do órgão;

I CoN0ornontcacooco.pcoat.a LOde CNPJJMF 576b3B5Jf0~l I’

Soo Pouo ~!O 40 J3fl0~2 aca,’k. II 3043 2700
0 EL;ono 20 fr’ed 0(30 30.3 ‘roa OnbOod. 360 03u0 30 05425-000
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Docusign Envelope ID AD92CFC4-3ESC-42DB-8320-943062A3A0FC

•* I

o RealizaçAo de contatos proativos para prospeccäo de pautas positivas, sugestao
e proposicão de pautas e entrevistas;

o Validaçao das informaçoes junto aos responsáveis antes da divulgacão;

o Planejamento e execuçào de media training corn porta-vozes, corn foco no
aprirnoramento do relacionamento corn a irnprensa.

São Paulo, lOde abril de 2025

DocuSçwd hr

(~h k~ ~&dro~ )s (afro
C~l S4*F79FP~4fl4

Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicorn SSC Brasil
carniIa.castro~omnicomgroup.corn.br
+5511 98870-7844

I CDtitomtn,cocaoCo.oorzria Ltd. CNp3~Mc• 576a385.l0~t 0

350 D0~i0 Rio Jo J5iiS~3 0,aiIi, ii 3043 2700
0 E~oc,o a, -1o3 RiCO 303 ~,r3ai Drfle!,09 São 23u0 SP 05415 000
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Centro itlniuersitUrio *ant’~nna
0 Reitor do Centro ~UnioersitUria *ant’qnna, no usa dc suas atribuiçöcs

c tcndo cm vista a relação de grau do ~znrao de €omuniração social
tnt og dc fcutrciro de 2006, touferc a tItulo de

)Sacharel em Comullhcaç~o *ofiaI a

tarhianc )Sarbicri ZaDairante
brasileira, natural do Estado de São Paulo, nascida a 11 de marco de 1981

R. 0. n.9 32.058.822-1 - SP

c outarga-Ihe a prestute Elpioma, a urn de gUt passa gazar de todos as dircitos c prerragatinas legais.

)

são paulo, ot de outubro de 2001

&4~L1 Ca4Ma
Fiploniada

4* is
0 S

.

ist

‘C

re.co .br
— INHEIROS

Li 304S-450D
EtO b( .ummaoADE

4~78

C

0

0

4

I—
0

C

a

0 a

C

a 0
b

r. ‘I
C:



.

Prof. Leonardo Placueci
Reltor

CURSO DE coMuNIcAcAo SOCIAL

Reconhecido pela Portaria MEC n.° 2.721
de 30-09-2003, publieado no D.O.U. de 01-10-2003

CENTRO UNJVERSITARIO SANT’ANNA

APOSTILA

0 diplomado conclulu neste Centro liniversitãrio
a Habilitacão em:

JORNAUSMO

.

I
cko

U1O47BHO69~!~

CENTRO UN~VER5ITARIO SANT’ANNA

Diploma reg6lrido sob no
Procsso n ______

Nos terrnos do art. 2 do Deoroto 5.786/2006-
São Paulo, IL de 1iitw~to de

São Paulo, 01 de outui

CENTRO UNIVERSlT,,~4o SANT’~p.jp4~
ANOTADA A APOSULA

Paulo, JCde~frze~~o de.JaL
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Unmuersidade flesbiteriana Uhlackenzie

~Oz-6radnaØo
presbiteriana ffiackenzie outorga 0 tItulo de

tspecialista em iiilarketin~
a

Wathiaac iSarbicri Canakante
brasileira, natural do ~stado de *äo paulo, nascida em ii de marco de iqsi, portadora do documento

de identihcaçäo nY 320588221 - ~p, e conlere o presente Certificado, de acordo corn as prerrogatinas Iegais, pela condusäo do curso
de tspeciaIizaç~o em marketing, no primeiro seniestre de iooq.

iRnioersidade ~resbiteriana mackenzie, 24 de janeiro de 2024.

(p#Ce ~

filarro tulilo de Castro Ic)auoncelos
Rifler

~1
UlaIIoce tesch *ataini

Ørdiidtor di Controle acadimico

-J

\fr

tspccialista

ValidacSo em: https://www.mackenzie.br/diplomas coma cddigo: 22.22.3d19116ffe8d72242799b4e1f9d58caf5fa6bb
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Universidade Presbiteriana Mackenzie ~ESERAJA

RO: 32056822USPInstituto Presbitenano Mackenzie R~gisftoMadan*o: 70766630

CNPJ: 60.967.551/0001-50

Decreto de reconhecimento n2 30.511, de 07/02/1952, D.O.U. 01/03/1952, Seçâo 1 pág. 3113.

Recredenciamento pela Portaria MEC n~ 1.824, do 30/12/2011, D.O.U. 02/01/2012, Seção 1, pág. 8.

tlniversidade Presbiteriana Mackenzie

Coordenadoria de Acervo Acadêmico, Registro de Diplomas e Documentos

Certificado registrado sob ~ 946400

Processo n29501614

Livro 20241, em 30 do janeiro do 2024.

Nos termos da Resoiução CNE/CES n2 1, de 06/04/2018.

São Paulo, 30 do janeiro do 2024.

De acordo:

~ ketk~
Andrea Boari Caraciola
Coorderiadora da CARD

Certificado gerado e assinado digitalmente pot: INSTITUTO PRESBITERIANO MACKENZIE CNPJ: 60.957.551/0001-50
~ Data da Assinatura: 08/02/2024 as 20:19:13
~ COdigo do Veriflcacão: 22.22.3d1 911 6ffe8d72242799b4e1 f9d58caf5fa6bb
s1ø3~~~ Valide esse documento em: https://www.mackenzie.br/diplomas Informando 0 cOdigo do verificação.



CDM Secretorio do SAO PAULOI~ Culture, Economic a lndóstiio Criativas QOVImN000ISTAOO

LEDA ROSA
PROFISSIONAL DE COMUNICAçA0 PLENO

GRADuAcA0
EXPERIENCIA PontifIcia Universidade Catolica — Jornalismo

MESTRADO
“I” I 6ANOS Escola de Comunicaçao e Artes de SP (ECA - liSP) -

— Ciencias da Comunicaçao
em comunicaçao

PERFIL

Jornalista e mestre em Ciéncias cia Cornunicaçao, tem experiencia de mais de 16 anos corn

comunicação, assessoria de irnprensa e relaçoes püblicas.

Na CDN ocupa o cargo de editora chefe de Anãlise e Tendencias. E responsavel pela produção e

analise de relatorios de tendéncias e performance da a Samsung, bern como produçao para conteUdo

para apresentaçôes, factsheets entre outros textos. Tern ampla experiencia na elaboraçao e

gerenciamento de mailings, follow-up corn jornalistas, na criação e divulgação de pautas, releases e

notas.

Foi repOrter especial de econornia para o Jornal do Brasil, redatora e editora assistente para 0 jornal

DCI e Revista Caras, editora de web na Editora Sirnbolo e reporter no Diario Popular. Tern expertise na

apuraçâo de informaçoes, redaçao e ediçao de textos.

Idioma: Inglés fluente
Leda Rosa Menescs Alves

Fonnaçgo: Comunicaçao Social-Joniatista
Meslrado: Ciëncias da Comunicacao

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Emptegador Casto Fonaa de comprovaçAo Entrada Saida Tempo em dias

Flash Editora Lida Reporter CLT 01 0688 130490 681
Em~esa Jornalisgica Diario Popular Reporter CLT 01/08/90 CI / I 1)90 92
Celditor Socledade Editora Ltda Redatora CLT 01 / I 1)90 26/07/91 267
Radic Novo Mundo Reporter CLT 09)07/91 14)08)91 36
Empress Jornalistica Diario Popular Reporter CLT 01)1 1/91 25)09)00 3251
Sirn~lo Edilora e Comunicaçao lnte~rada Eddora Web CLT 02)10/00 I 1/08)01 313
Diario do Grande ABC Editors CLT 01)09)06 06)09/07 370
Editora JB S. A Reporter CLT 05/05)08 09 04 09 339
Panorama Dlar,oConwrcial e Publtcidade Reporter CLT 01 II 13 0706 14 218
CDN ConunicaçAo Corporativa Ltda Assessors de Imprensa CLT 21/09123 0/04/25 567

Tempo total em dias 6134
16 amos 9 meses 16 dias

‘>~
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DEcLARAçA0

Declaramos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorrência no.
001/2025, processo fl.0 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Comprobatório da Experiência, que a CDN ComunicaçAo Corporativa, inscrita no
CNPJ no 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposicao do presente
piocesso Iicitatorio a nossa colaboradora LEDA ROSA MENESES, especialista em
cornunicação püblica, é formada em COMUNICAcAO SOCIAL - JORNALISMO com
pmestrado em CIENCIAS DA COMUNICAcAO. Desde 21 092023 ate o momento da
presente entrega da licitaçAo, presta servicos a CDN, como Executivo de Comtrnicação,
exercendo as seguintes atividades:

• Execução de atividades gerenciais de cornunicação integrada, corporativa, interna e
digital;

• Elaboração de piano estratégico de comunicação integrada;

• Pianejamento de açôes semanais e mensais, corn coordenaçao da execução e entrega
dos serviços e produtos previstos;

• Definição de orientaçôes e diretrizes para a elaboraçao de conteüdo voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicação;

• Articulação e relacionarnento corn os principais porta-vozes e interlocutores;

• Assessoria a au oridades;

• Acompanharnento continuo, incluindo participacao em reuniöes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciamento e acompanhamento da execuçAo das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

• Execução de açöes gerais dc assessoria de imprensa, inciuindo:

Atendimento as demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicaçäo;

Apuraçao de informaçôes e cobertura de eventos/agendas para producao de
conteüdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

Produção de rnateriais pan cornunicação interna e canais institucionais;

Elaboraçào de briefings pan porta-vozes e outras finalidades;

Acornpanhamento de entrevistas de porta-vozes do órgão;

.34
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A REITORA CA UNIvERSIDADE CE SÃO PAULO,

NO USO CE SUAS ATRIBUIçOE5,

CONPERE A

000

REPCJBL1CA FEDEPATIVA DO BRASIL

UNIvERSIDADE DE SÃO PAULO

ESCOLAL DE C0MuNICAcÔES £ ARnS

LEDA ROSA MENE5ES

DE NACIONAL.ICADE BRASILEIRA,

PORTADORA DA CEDULA DE IDENTIDADE

PG N° 15.315.863-3 SR

NASCICA EM 7 CE ABRIL CE 1963

E NATURAL DO Es-rACO DO Rio CE JANEiRO.

0 TITLJLO CE

MESmE EM CI~NCIAS DA C0MUNICAçAO

OBTICO EM 27 CE ABRIL CE 2007,

NO PROGRAMA; CIENCIAS CA COMLJNICAçÃ0,

AREA CE CONCENTRAçÃ0: ESTUCO COS MEIOS E CA PRODUcÃO MEDiATiCA.

E, PARA QUE POSSA GOZAR CE T000S OS DIREITOS E

PRERROGATiVAS LEGAIS, OUTORGA-LHE 0 PRESENTE DIPLOMA.

SA PAULO C AGOS 0 2009. ~..

~ :~
REI PA veS~

PROFA. CRA. UELYViLELA 0 ~
it”
93

A
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AU GAKOSM1

DIPLOMADA

LECA ROSA MENESES
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PROGRAMA RECONHECIDO CE ACORDO COM
0 DISPOSTO NA PORTARIA MEC N° 2878 CE
24/08/2005, DOU CE 26/08/2005.

UNIVERSIDADE DE SAO PAULO

SECRETARIA QERAL

DIVISAO DE REGISTR0SACAD~MIC0S

DIPLOMA REGISTRADO SOB N° 092245
PROCESSO N° 2009.5.65.27.4

NOS TERMOS DO ARTIGO 48 DA Lai 9394/96.

SÃo PAULO, 29 DE NOVEMBRO CE 2009.

VALDETE MACIEL
TECNICO ACADEMICO

DE ACORDO.

/IM ~
PROFA. CPA. MARIA FIDELA DE LIMA NAVARRO

SECRETARIA GERAL

~≠ t4

t49 0036815



e Secretaric do SAO PAULO
Cultura, Economia e Indüst,io Criativas ODVIRNO P0(51*00

DAIANE LEIDE
PROFISSIONAL DE COMUNICAçA0 PLENO

GRADUAçA0

EXPERIENCIA

+1 5ANos
em comunicação

PERFIL

Universidade Anhembi Morumbi I Cornunicaçao Social -

Jomalismo

PôS-GRADuAçA0

Universidade de São Paulo (USP-ECA - Comunicaçao
Organizacional e Relaçoes Püblicas

a

Corn mais de 15 anos de experléncia na area de Cornunicacao Corporativa, trabalhou em grandes
agéncias como Grupo InPress, BCW e Huh-Knowlton. Entre os principais clientes atendidos estao
Dasa, Grupo Roche, Johnson & Johnson Medical Devices, Hospital Santa Paula, Bayer, Alnylam
Pharmaceuticals, Herbarium, entre outros.
Na CON, dirige a comunicaçao institucional e digital cia farmaceutica Pfizer, para a qual coordena, entre
outras açOes de digital, o projeto Mais que urn Palpite, urna campanha da Pfizer em parceria corn a
Sociedade Brasileira de Pediatria que tern o objetivo de prornover a conscientização das familias sobre
a prevençao de doenças por meio das vacinas e o desenvolvimento adequado das crianças e
adolescentes. A açao foi criada pela CON em 2018 e esta ern sua 7a ediçao. Além disso, tambem tern
sob sua gestao a comunicação institucional da OP - A Beneficencia Portuguesa de São Paulo.
Foi editora e reporter, durante trés anos, das revistas Mais Arquitetura e Marketing
Farrnaceutica, arnbas corn circulaçao nacional e regional.
A profissional tern forte atuação em planejamento, gestão e execução de estratégias em assessoria de
imprensa e açoes especiais para relacionamento com jornalistas, formadores de opiniao e
influenciadores digitais, sugestOes de pauta para ampliaçao da reputaçao e awareness das rnarcas,
comunicaçao interna e thought leadership.
Idiomas: Inglés intermediãrio

Daiane da Silva Leide

FonnaçIo: Comunicaçao Social - Jonialista

Mestrado: Gestio Estrategica em Comunicaçao Organizacional e Relaçoes Páblicas

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Cargo Fonna de comprovaçao Entrada Saida Tempo em din

Burson Cobji & Wolfe Comunicaçao Assessora de Imprensa CLT Digital 01/12/05 14/08/06 256

Kill and Knowlton Bras~ Ltda Assessora de Imprensa CLT Digital 01/09/06 25/06/07 297

Foco Jomalistico Assessora de Imprensa Declaraçao de Vthculo 01/03/08 29/07/09 515

InPress Assessoria de Imprensa Anahsta de ComunrcaçAo CLT 01/08/12 13/11/20 3026

Bowler Consulcoria em Comunicaçao Assessora de Imprensa Decbraçao de Vinculo 01 11/20 03/11/22 732

CDN Comunicaçao CorporaLiva Diretora de Comunicaçao DeclaraçAo de Vinculo 06/09/22 0/04/25 947

Tempo total em din 5773
15 anos 9 meses 2? din
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Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C42DB-B320.943062A3A0Fc

• •* CON

DECLARAçA0

DecIasamos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia no.
001/2025, processo fl.0 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Comprobatório da Experiência, que a CDN Comunicação Corporativa, inscrita no
CNPJ n° 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 — 8°
andar— Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposicao do presente
processo Iicitatório a nossa colaboradora DALANE DA SILVA LEIDE, especialista em r
cornunicaçAo, é formada em COMUNICAçAO SOCIAL - JORNALISMO e pós-graduada em
GESTAO ESTRATEGICA EM COMUNICAçA0 ORGANIZACIONAL E RELAcOE5
PUBLICAS. Desde 01/12/2022 0 momento da presente entrega da licitaçao, presta serviços
I CDN, come Diretora de Comunicaçao, exercendo as seguintes atividades:

• Execução de atividades gerenciais de comunicação integrada, corporativa, intema e
digital;

• Elaboração de piano estratégico de comunicaçAo integrada;

• Planejamento de açOes semanais e mensais, com coordenaçao da exccução e entrega
dos serviços;

• Definição de orientaçoes e diretrizes para a eiaboraçao de conteüdo voitado a
diferentes meios e estratégias de comunicação;

• Articulaçäo e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;

• Assessoria a autoridades;

• Acompanhamento continuo, incluindo participação em reuniôes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciamento e acompanhamento da execução das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

• Execuçao de açöes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas de jornalistas de diferentes veIcuios de
comunicação;

o Apuracäo de informaçoes c cobertura de eventos/agendas para produção de
conteüdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

o Produção de materiais para comunicação interna c canais institucionais;

o Elaboraçao de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do órgão;

o Realizaçào de contatos proativos para prospecção de pautas positivas, sugestão
e proposicão de pautas e entrevistas;

I C0NC,mun’caç~o Ca,~o,at-.atda CN03’MF 5’BoLBSJ,QoO’ ‘9

São p.,.,, ~io ‘0 3an~,o O,a,,i,a Il? 3-2700
E.~or.o Jo lo~~os 303 B J’oar ‘,nhowos Boo Ps,,o SD c6425 000



Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C42DB-B32o~943o62A3AoFc

•* I

o Validação das inforrnaçoes junto aos responsáveis antes da divulgaçao;

o Planejarnento e execuçäo de media training corn porta-vozes, corn foco no
aprirnorainento do relacionamento corn a imprensa.

Digital

• Diagnóstico detaihado da presença digital, corn foco na identificaçao, análise e
avaliação de ativos digitais prOprios, incluindo perils em redes sociais, sites
institucionais, blogs e dernais canais online utilizados para divulgacao de projetos,
açöes e posicionamento da marca na internet;

• Desenvolvirnento de planejarnento estratégico para os canais digitais;

• Produçao e disseminaçao de conteüdos diversos e multimidia nas redes sociais;

• Gerenciarnento dos canais digitais institucionais, com rnoderação de interaçOes,
criação de textos, cdição de irnagens e aplicacao de tags (tagueamento) para
otirnizaçAo do alcance e engajarnento;

• Monitorarnento Online nas redes sociais proprietárias e externas, incluindo perils de
veiculos de comunicação nas redes sociais, publicaçoes e comentários identificados;

• Produçäo de relatórios analiticos diários classificando as interaçôes de usuários
(neutra, positiva e negativa), indicando repercussão, reputação, evoluçao de
sentimento e dernais informaçôes estratégicas.

São Paulo, 10 de abi-il de 2025

Docusigned by:

(~s~& ka a~kiro’5 At (afro
na1s4pr70r~ans

Carnila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
carnila.castro~omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844

I CONCQmonlc,cao Coroo,at~attda CNOJ’Mr 578O3S5.1’0~, 9
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Curso de Comunicaç~o *ocial
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Dalanc da *iIua tcide
brasileira, natural do Estado de São Paulo, nascida a 17 de setembro de 1981
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UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI

CURSO DE coMuNIcAçAo socx~
Reconhecido pelo Decreto n.° 74.384

de 09-08-1974 - D. 0. U. de 12-08-1974

APOSTILA

Universidade Anbembi Morumbi
0 diplomado concluiu nesta Universidade a

Habilitaçao em:
JORNALISMO

Reconhecido pela Portaria n.° 1.173
de 17-04-2002 - D. 0. U. de 18-04-2002

São Paulo, 29 de marco de 2005

Reitor

UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI
Anotada a Apoatila

SaoPaulo,39 de de ~,cC5

CEJ..TNA MARIA GOLIN BARBOSA
Chafe do S.RD.

UN1VERSJDADE ANHEMBI MORUMBI

DiplomaRegistradosobon.° ~ ~3

Processon.° 3 ~~1c .~ ,nostermosdo

Art. 48 § 10 da Lei9394196.

São Panlo,22L11 d~ ~—~rCt& ‘~ de

ct~J i~.€~A~c ~a-_••
CELINA MARIA GOLIN BARBOSA

Chefs do SRI).

De acordo.

Prof. SEBASTIAO VERNIANO
SecretArlo GemI
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REptJBLICP. FEDERA’flvA DO BRASIL

UNIVERSIDADE DE SÃO PAULO

ESCOLA DE COMUNICAçoES E AwrEs

A PRO-REITORA CE CULTURA E EXTENSAO UNIVERSITARIA

NOS TERMOS DO ARTISO 74, PARAGRArO L)NICO,

INCISO 5, AIJNEA ‘B,DO

ESTATUTO CA UNIVERSIDADE CE SÃO PAULO,

CER’flrICAQUE

DAIANE DA SILVA LEIDE

CE NACIONALIDADE BRASILEIRA,

PORTADORA DA CEDULA CE IDENTIDADE

RG N° 335027052 SP,

NASCIDA EM 17 CE SETEMBRO CE 1981

E NATURAL DO ESTADO CE SÃO PAULO,

CONCLUIU 0

CURSO DE EXTENSAO UNIVERSITARIA NA
MODALIDADE DE ESPECIALIZAcAO:

GEsTAO ESTRATEGICA EM COMUNIcAçAO ORGANIZAcIONA
RELAcoES PUSLIcAS

B, PARA QUE POSSA GOZAR CE T000S Os

CIREITOS E PRERROc3ATIVAS LEGAIS,

OUTORQA-LHE 0 PRESENTE CERTIFICADO.

SÃO PAULO, 24 CE AGOSTO CE 2012.

122721
AUTEN’flCA 0 I!li

AU1066AKD651Sl~’

a44 PRo-RS~ADE~rUnA

MALJRO WILTON DE SOUSA EXTENSAO3pwQtnsrrAnIA

PROF DnA MARIA ARMINDA DO
NASCIMENTO ARRUDA

0



PERIODO DO Cupso: 01/09/2009 A 11/09/2011

CARGA HORARIA:

FREQUENCIA:

AREA DE CONHECIMENTO:

932 HORAS

88.33%
COMUNICAçAO

AVALIAçAO FINAL: APROVADO

SECRETARIA SEPAL

DIVI5AO CE REQISTROS ACADEMICOS

0 PRESENTE COCUMENTO. EXPEDIDO PELA
UNIVERSICADE CE-SÃO PAULO E AUflNTICO.

SÃo PAULO. 24 CE AGOSTO DE 2012.

APIOSVALDO BEZERRA DE SOUSA

LJNIVERSIDADE DE SÃO PAULO
PRO-REITORIA CE CULTURA E

EXTENSAO UNIVERSITARIA

CERTIFICADO REGISTRADO SOB N° 90086587, DC
DAIANE CA SILVA LEIDE, NOS TERMOS DA RE5OLUQAO
CNE/CES N°1 DC OS DC JUNHO CE 2007. OPRESENTE
CURSO E UMA POS-GRADUAçAO LATO SENSU, EM NIVEL DC
E5PEcIALIZAQA0, NOS TERMOS CA RESOLUçAO
SUPRACITADA.

SÃO PAULO. 24 CE AGOSTO CE 2012.

SANDRA PA
CHEFE CA DiviSAo ACADEMICA

‘~1

N! 0150678



nDM fr Secreforia do sÃo PAULOCulture, Economic a lndóstrio Criotivos QoviRNo Do ,smoo

MARIA IZABEL GUIMARAES

PROFISSIONAL DE COMuNICAcA0 PLENO

GRADUAçA0
Universidade Metodista de São Paulo - Cornunicaçao

EXPERIENCIA Social — Jornalismo
PÔS-GRADuAçA0

“I” I 81e~j%J~ • Fundação Armando Alvares Penteado - Administração
Marketing

em comurncaçao • Fundacao Escola de Sociologia e Politica de São Paulo -

PERFI Ciencia Politica

Jornalista corn mais de 18 anos de experiência no rnercado de cornunicação corporativa e
veiculos de comunicação. Tern ampla experiència no desenvolvimento e implementação de projetos
estrategicos de cornunicação interna e externa, elaboraçao de eventos, gestao de crises e
relacionamento corn formadores de opiniao.

Na CDN e gerente de PR exclusiva da conta Samsung, tendo entre suas funcoes gestão de equipe,
atendimento a irnprensa e demais stakeholders, produçao de conteUdo e relatOrios de performance.

Atuou em grande agenda, coordenando a comunicaçao de clientes nas areas de tecnologia,
comunicaçao e educaçao. Na Ideal H+K foi gerente de PR atendendo clientes como Dell, TOWS,
Banco Original, TV Globo, Adecco, AllowMe e Aiphaville Urbanismo, entre outros. Na FSB
Comunicaçao foi coordenadora de PR, atendendo clientes como Arteris, Fundação Dom Cabral,
Knewin, Solfácil, Zenklub, Vitalk, Maya Capital, Descomplica, Beetools, Docket, Solv, Betsson e
MoveEdu, entre outros.

Na IBM — entre abril de 2007 e janeiro de 2017 — ocupou posiçOes corno lider de Cornunicaçao e
Engajamento para GBS America Latina, Lider Comunicaçao e Engajamento para a area de Delivery
(Brasil e America Latina); lider de Comunicaçao para a area de Delivery (Brasil); especialista em
RelaçOes Externas; especialista ern Comunicaçao Interna e Externa, RelaçOes PUblicas. Na agencia de
publicidade Talent foi responsável por todos Os processos de comunicaçao da agéncia de publicidade,
incluindo comunicaçao interna, produção de conteUdo, assessoria de imprensa e eventos.

Idiomas: lngles avançado I Espanhol intermediário

Maria Izabel Guimaries Silva

Fonnação: ComunicaçAo Social - Jonialista

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo Forma de comprovaçào Entrada Saida Tempo em dias

Talent Propaganda S/A Assessora de Imprensa CLT 16/07/03 23/03/07 1346

IBM Brash Especialista em Comunicaçao CLT 16/04/07 11/03/17 3617

FSB ComunicaçOes Ltda. Coordenadora de Comunicaçao CLT 07/03/19 05/05/21 790

CDN Comunicaçao Corporativa Gerente de Comunicaçao DeclarçAo de Vinculo 20/04122 10/04/25 1086

Tempo total em din 6839
18 anos 8 meses 21 dias



Docusign Envelope ID; AD92CFC4-3E8C42D8.0320.943062A3A0Fc

I

DECLARA~AO

Declaramos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia n°.

001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Comprobatório da Experiência, que a CDN Comunicaçao Corporativa, inscrita no
CNPJ n° 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugénlo de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposiçao do presente
processo licitatorio a nossa colaboradora MARIA IZABEL GUIMARAES SILVA, especialista
em cornunicação püblica, é formado em COMUNICAcAO SOCIAL - JORNALISMO. Desde
20/04/2022 ate o momento da presente entrega da licitação, presta serviços a CDN, como
Gerente de ComunicaçAo, exercendo as seguintes atividades:

• Execução de atividades gerenciais de comunicação integrada, corporativa e interna;

• Elaboraçao de piano estratégico de comunicação integrada;

• Pianejamento de acöes sernanais e mensais, corn coordenaçao da execução e entrega
dos serviços;

• Definiçao de orientaçOes e diretrizes para a elaboraçAo de conteüdo voltado a
diferentes rneios e estratégias de comunicação;

• Articulaçao e relacionamento corn os principais porta-vozes e interlocutores;

• Assessoria a autoridades;

• Acompanhamento continuo, incluindo participação em reuniôes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciarnento e acompanhatnento da execução das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

• Execuçao de açöes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas de jornaiistas de diferentes veiculos de
comunicaçäo;

o Apuração de informaçoes e cobertura de eventos/agendas para produçao de
conteüdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

Produção de materials para comunicação interna e canals institucionais;

Elaboraçao de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do órgão;

Realizaçao de contatos proativos para prospecçäo de pautas positivas, sugestAo
e proposição de pautas e entrevistas;

Validação das informaçoes junto aos responsáveis antes da divulgaçao;

I C0NCo,nw,.ca~a~ Cc,~ojat’,, Ltda CNP3O.ir 578o3 B5.U0~I-iQ

5~o ~.io 010 Je Snno,o 6,asll,a / I, 3043 “Co
~o MC~O!,Q,. 503 D1no01,os 3,0 23j0 SO 06425-000



Docusign Envelope ID: AO92CFC4-3E8C42DB-B320-943062A3A0Fc

• GiN

o Planejamento e execução de media training corn porta-vozes, corn foco no
aprirnoramento do relacionamento corn a imprensa.

São Paulo, lOde abril de 2025

Doc@sigi.sd br

(~tA ka k (afro
d~t&nIKtia Queiroz de Castro

Diretora Juridica Grupo Omnicorn SSC — Brasil
camila.castro~omnicomgroup.corn.br
+55 II 98870-7844

I CDNCom~mcacio Co,po~aoitua CNPJIMF 578o3254/0~, Q

3~o D5.jo ~!O 10 3j~o~o S,asn!a 3543 2’OO
E~g5r.o in M000nos 302 D!nte!ms Son ‘nub SP 05425000
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Universidade Metodista de São Paulo
‘q’~

Faculdade de Jornalismo e Relaçäes Pübllcas

çw,narde&

RG flo33120.735.j/SP, nascida ci

natural do LEstaclo dc Sôo Paulo e outorga-Ihe o presente Diploma, a fim de
gozar de todos os direitos e prerrogativas légais.

São Bernardo do Campo, 13 de junho de 2003.

[2’:
o ~ r.~ci Perna es Ribelro

Secre I cadé ca

U LI
Dipldmado

iri~

Ft

&MES?

o Reitor da Universidade Metodista de São Paulo, no uso de suas atribuiçOes legais e tendo em vista a
conclusao do Curse dc Comunicacoo Social em 14/02/2003, confere o tItulo de Bacliarel cm
Comunicaçao Social a

lzcthdMaria/

6nacionalidade

Silcaa/

16/02/1981 -~ - a

Prof. Dr. Davi Ferreira Barros

ii
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UNIVERSIDADE METODISTA DE SÃO PAULO - UMESP UNIVERSIDADE METODISTA ?E SA~P4jI~ 1MESPDiploma gistra~p ~Jj
FACULDADEDEJORNALISMOERELAcOES PUBLICAS Process n.° Y

CURSO DE cOMUNICAcAO SOCIAL ~ot~ t;. ~1~~tS ~ ~
Reconhecido pelo Decreto Federal n° 77.142/76 de 12/02/76 çU.~cc— C’

DiárioOficialdaUniãode 13/02/1976 .~

Prof Mc a 4 ctr~cida F rnandes Rtbezro
Visto ~

Set. IC emica

UlHVERSIDADE METODISTA DE SÃO PAULO - UMESP -

FACULDADE DE JORNALISMO E RELAçOES PUBLICAS

if! APOSTILA
A di lomada concluiu, nesta Faculdade, a Habilitaçäo em:

0% JOPK&IISMO
r4q

emardo do Campo, 13 dejunho de 2003.
C

fp_tL S - Secre ‘aAca mica
S

UNIVERSIDADE METODISTA DE SÃO PAULO
Anotada a a ila

ro~OL



nDkI b Secretoria do SÃO PAULOCulturo, Economic e lndóstrio Criotivo, oovttNo 00 (31*00

JORGE PEIRO BLAT
PROFISSIONAL DE COMuNICAçAO PLENO

EXPERIENCIA GRADuAcA0

Universidade Metodista de São Paulo I Jomalismo

+27ANOs
em comunicação • Center Knight (Universidade do Texas, EUA) I “Social

Media for Journalists”
• Center Knight (Universidade do Texas, EUA) I
“Desenvolvimento de Projetos Jornalisticos para a Web:
lntroduçao ao Jornalismo Empreendedor”
• Mirago Marketing Digital I Curso de SEO (Search
Engine Optimization)

PERFIL • Mirago Marketing Digital I WordPress

Jornalista com mais de 27 anos de experiencia na area corporativa e em veiculos impressos e
on-line, produçao de anãlises de imagem de empresas pUblicas e privadas e consultoria e gestao de
crises na esfera governamental. Atuou como reporter, redator e editor nos veiculos Folha de S.
Paulo, Folha Online, UOL, Diario de S. Paulo e Diário do Grande ABC.
Acumula experiência na criaçao e gerenciamento de mailings e pautas; follow-up, experiencia
corn planejamento e gestao de eventos. No âmbito governamental, experiencia em gestao de
crises aliado a consultoria de midia, a partir de análise dos principals jornais, sites e emissoras
de radio e TV5. Produçao de notes, Q&As, sugestoes de discursos e análises de impacto politico
em espanhol.
Na CON e responsavel pela análise e monitoramento de exposiçao de imagem de clientes nos
principals meios de comunicaçao e midias sociais nos idiomas portugues e espanhol. Produçao de
boletins, mensuraçao de resultados e auditoria de imagem de clientes do Setor financeiro.

Jorge Peiro Blat
FormaçAo: ComunicaçAo Social - Jon.alista
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Enpregador Cargo de compto Entrada Saida Tempo em dias
Analisia de Maims Soctats Anahsta & Midas Socisis/Assessorde Imprensa CLT Digital 15102122 10/04/25 1150
Deno de São Paulo Comuntcaçoes Jornalisla LT Digital 01 12/09 16/09/13 1385

Infoglobo ComuntcaçAo e ParticipaçOes Reporter LT Digital 01/07/05 30 II 09 1613
Enipresa Folba da Manhà Reporter LT Digital 01/03100 30/06105 1947
Empresa Folba da Manhâ Jonialista Reporter LT Digital 01/05/88 09/02/99 3936

Tempo total em dias 10031
27 anos 5 metes IS dias
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DECLARAçA0 cm

Declaramos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia no.
00 1/2025, processo fl.0 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Comprobatorio da Experiéncia, que a CDN Comunicaçao Corporativa, inscrita no
CNPJ n° 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 — 8°
andar— Pinheiros, São Paulo SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposiçao do presente
processo licitatório a nossa colaboradora JORGE PEIRO BLAT, especialista em comunicaçAo
püblica, é formado em COMUNICAçAO SOCIAL - JORNALISMO. Desde 28/12/2013 ate o
mornento da presente entrega da licitaçao, presta serviços a CDN, come Executivo de
Conteüdo e MIdias, exercendo as seguintes atividades:

Análise de Imagem e monitoramento/online

• Análise da exposição e de temáticas (TV, radio, impresso e portais na web);
• Análise quantitativa e qualitativa nos meios de comunicação;
• Monitoramento digital das mIdias sociais;
• Auditoria por temas publicados/veiculados na imprensa, por tipo de veiculo, e nas

mIdias sociais, e impacto de imagem.

São Paulo, lOde abril de 2025

DocuSigned by:

(~J4 &~ ~kiro~, ~k (4ro
ORISO7QFRS4O4

Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila.castro@omnicomgroup.com.br
+55 1198870-7844

CON Comia’,cacao ca.co’at~.attda CNPJ,,’r 570o3 BS4j0~, 7
S~o 0~Io 7’o 30 Janaro B,~,haT~ LoJ3 2700

Eugnn.o in ~‘0da”o, 303 d inca, O,n,,ewos Sa, ~a~c SD ~.12b 000
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FACULDADE DE coMur’ncAcAo SOCIAL
Curso de Comunicacdo Social

Reconhecido pelo Dec. n.O 77.142/1976

Diário Oficial, 13/02/1976

UNiVERSIDADE DE SÃO PAULO
Diploma ragistado sob n.o !i7&728
no IWro•~QC-S tuba ~2’43
prooeno n.o c,2A_~. 510!
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APOSTILA

FACTJLDADE DE coMurncAçAo SOCIAL

0 diplomado concluiu, nesta Faculdade,
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nDM ê Secretoria do sÃo PAULOw i~ Cultura, Economia e Indüshia Criativas GOVI!NO DO

EDUARDO BENTIVOGLIO
PROFISSIONAL DE coMuNlcAçAo JUNIOR - DIGITAL

GRADuAçAO
EXPERIENCIA Universidade Metodista de São Paulo - Jornalista

+7 POs-GRADuAçA0
Influència Digital: conteUdo e estrategia

comunicação

PERFIL

Jornalista corn 7 anos de experiéncia em comunicação e produção de conteUdo.

Formado em Jornalismo pela Universidade Metodista de São Paulo, atualmente atua corno Redator
Senior na CON Comunicaçao, sendo responsável pela comunicação da Samsung.

Ao longo da carreira, acumulou sOlida experiência em redação e desenvolvimento de conteUdo
estratégico para diferentes plataformas com passagem por diversas areas da cornunicaçao
corporativa. Corno assessor de imprensa, atendeu marcas de destaque como CCXP, Ornelete,
Viajanet, Grecin, Bluefit, Quero Educaçao, Racional Engenharia e Lojas Renner.

Especializaçao em cornunicação digital

Na atuacão junto a Samsung, coordenou o diagnostico detalhado da presença digital da marca, corn
foco na identificaçao, análise e avaliaçao de ativos digitais — incluindo redes sociais, sites
institucionais, blogs e demais canais utilizados para açôes de branding e divulgação.

Desenvolveu estrategias para canais digitais, produziu conteudos multimidia, realizou a moderaçao de
interaçOes, redação de textos, edição de imagens e aplicaçao de tags (taguearnento) corn foco em
otimização de alcance e engajamento. Tambérn foi responsável pelo monitorarnento ativo das redes
socials da marca, bern como de canais externos, como perils de velculos de comunicaçao e
comentários relacionados. Idiomas: Portugués (nativo), lngles (fluente).

Eduanlo Machado Bentivoglio
Fonnaçào: Comunicaçäo Social

Pos-gmduack: Inlluencia Digital
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empirgador Cargo de compro Entrada Saida Tempo em din
Imagem Corporativa ComunicaçAo Ltda Analisia de Comunicaçao CLT 0! II 17 08 01 19 433
MaxmvcComerc,alLtda Redator CLT II 02 19 II 08/21 912
CDN Comunicaçao Corporativa Redator C T 12/08/21 10 04/25 1337

Tempo total em din 2682
7 anos 4 meses 5 din

S~0 PflULO BPPSILI~ I RIO DE Jflr’IEIPO
CNPJ 57863854/0001-19

‘S
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DECLARAçAO

Declaramos para os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia no.
001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Comprobatorio da Experiência, que a CDN ComunicaçAo Corporativa, inscrita no
CNPJ n° 57.863.854/0001-19, sediada ern São Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°
andar— Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposiçAo do presente
processo licitatório a nosso colaborador EDUARDO MACHADO BENTIVOGLIO,
especialista em comunicação püblica, é formado em COMUNICAcAO
SOCIAL/JORNALISMO e pOs-graduado em INFLUENCIA DIGITAL: CONTEUDO E
ESTRATEGIA. Desde 12/08/2021 ate o mornento da presente entrega da licitaçAo, presta
serviços a CDN, como Redator, e seguintes atividades:

• Execução de atividades gerenciais de cornunicação integrada, corporativa, interna e
digital;

• ElaboraçAo de pIano estratégico de comunicação integrada;

• Planejamento de açOes semanais e mensais, corn coordenaçAo da execuçAo e entrega
dos serviços e produtos previstos;

• Definiçao de orientaçOes e diretrizes para a elaboraçAo de conteUdo voltado a
diferentes rneios e estratégias de cornunicaçAo;

• ArticulaçAo e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;

• Assessoria a autoridades;

• Acompanhamento continuo, incluindo participacAo em reuniOes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciamento e acornpanhamento da execuçAo das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

• ExecuçAo de açOes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

Atendimento as demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
cornunicação;

ApuraçAo de informaçOes e cobertura de eventos/agendas para produção de
conteüdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

ProduçAo de materiais para cornunicaçAo interna e canais institucionais;

ElaboraçAo de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do órgão;

‘3’
CONCOm!Jr,cxao Corporath.a Ltda CNPJ/MF s78O385J~005I- ‘0
380 0t.ta Oto je Dano,o O,asiiia / 3043 2700

E.qôt.0 30 ~1ederos 303 8’ anoar P,rne,00 Sia Pa~t SP. 05425 000



•* CDN

RealizaçAo de contatos proativos para prospecçAo de pautas positivas, sugestao
e proposiçAo de pautas e entrevistas;

ValidaçAo das informaçOes junto aos responsáveis antes da divulgaçAo;

Planejamento e execuçAo de media training corn porta-vozes, corn foco no
aprimorarnento do relacionamento corn a irnprensa.

São Paulo, lOde abril de 2025

DoaaS~..d by

(~ ft~ At. (4ro
Camila Maria Queiroz de Castro
Dirctora Jundica Grupo Omnicom SSC Brasil
camila castr aomnicorngroup corn br

55 II 98870-7844

CON C0mun’c,c~o Co. poran~ Ltd CNPJ/MF: 57803 d54 O~I .0

Sao Po.io Poie Jan~,o Biosojo / I, 3043.2700
P E~jy8no 10d0!000 505 V ands, ~,s, Pso Poi.o SP 05425 000
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Universidade Metodista de São Paulo
Escola de Comunicação, Educaçáo e Humanidades

0 Reitor da Universidade Metodista de São Paulo, no uso de suas atribuiçOes legais e tendo em vista a colação-de grau

no Pwzso’ cie’ ‘&i.nvuivlcaç4o’ Sac’Iat em 2 1/02/2017, confere o titulo de 93kcA44e-t €lflz

~owvuivLcaçJw Socaiit a

cgJ2~044~ c)p~g~ c~gntj~o

Xcionalidade 4’zasi&tha.’, RG nO 36.623.363-4/S9, nascido a 21/11/1988, natural 5~s~tcuk’de’ São,

e outorga-Ihe o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

São Bernardo do Campo, 21 de fevereiro de 2017.
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de 5~o Paido

C
-a
0

2025 It

te 4utoI~ic’aedroeIra
‘~~auf~~ ~

:~

Prof° Mad~d~~~ Fe andes Ribeiro
Secretária Académica

Diplom ado -Pábio SoteIh6’.~o;griib94
Reitor /

r



0

SI

c4~ S
“~k Sma

UNIVERSIDADE METODISTA DE SÃO PAULO
ESCOLA DE cOMUNICAçÃO, EDUCAçÃO E HUMANIDADES

CURSO DE COMUNICAçÃO SOCIAL - BACHAREL
Renovacäo de Reconhecimento Portaria n° 707 de 1 ~/ 12/2013

Diario Oficial da liniao de 19/12/20 13.

UNIVERSIDADE METODISTA DE SÃO PAULO
Diploma registrado sob no 67842
Processo n° 67842/17 nos termos do art. 48 da Lei if 9394/96.
São Bernardo do Campo, 21 e iro de 20

.aa~-
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Seçao & gistro de Diplomas

Visto
Pro? Maria A ecida Fernandes Ribeiro

Sec etâria Academics

UNWERSJDADE METODISTA DE SÃO PAULO
ESCOLA DE COMuNICAçDÃO, EDUCAçÃO E HUMANIDADES

APOSTILA

0 diplomado concluiu, nesta Faculdade, a F{abilitaçao em:

JORNALISMO

Sao Bernardo do Campo, 21 de fevereiro de 2017.

Secretqia Académica
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EDUARDO MACHADO BENTIVOGLIO

de nacionalidade brasileira, cédula de identidade n2 366233634-SSP-SP, nascimento em 21 de novembro de
1988, em São José dos Campos - SP, CERTIFICADO DE POS-GRADUAcAO por ter concluido, de acordo corn

a Iegislacao vigente, na area de Ciencias Sociais Aplicadas, a Especializacao em

INFLUENCIA DIGITAL: CONTEUDO E ESTRATEGIA

Eduardo Machado Bentivoglio
Aluno(a)

~Adriana Ju~ erveira K if
~itra de Gradufãoe Edu14Z~)ontinuada

R~g~orc± Oliveira
Decana



Disciplinas
AJIALYrICS, N TRICAS E BIG DATA

AUDIOVISUAL, YOUTUBE E CANAlS DE vioso
BRANDED CONTENT: C0MuNICAcAO E REPIJ1’AcAo COMO DIFERENCIAL CE
MARCA
cOMO MONETIZAR UI&A INFLUENCIA?
COMO NASCEM OS INFLUENCIADORES E 00140 U11IJZA- LOS

COMO OTIMIZAR MOTORES DE BUSCAJ 0000LE, SEO E SEM
COMO USAR I,EVEZA E HUMOR PARA ENCA/4TAR USUARIOS
ID0MUNICAcAO TRANSMIDLA UMA WRCA~ T000S OS CAJIPJS
EMPATIA E ENGAJAMENTO NAB REDES
ESTRATEGIA DIGITAL E ECONONIA CRIATNA

GESTAO CE CR156 NA INTERNET
INBOUND MARKETING: GESTAO CE MIDIA PROPRIA
INTELIGENCIA ARTIFICIAl. E ALJTOMArnZAQAO DIGITAL
OFICINA CE PROJETOS DIGITAIS E CRLATIVIDADE
CIINICIWINEL E JOm4ADA DO cLIE~frE
ORIENTAçAO CE TRABALHO DE CONCLUSAO DC CURS)

OS SEOREDOS DAB MIDIAB SOCIAIS: FACE000K. INSTAGRAM E SOCIAL ADS
REALIDADE VIRTUAU 00140 TRANSMmR EXPERIENCLAS
STORYTEUJNG. GAMES C ANIWtcAO
UX, DESIGN ThINKING E INTERFACES DIGrIAIS

1 15 7.0 GABRIEL ISHIDA (ESPECLALISTA). MfiRCELO CRISPIM CA FONTOURA (MESTRE)

IS 6,4 ROBERT FENG (ESPECLALISTA), ROBERTO TIETZMMN (DOUTOR)
1 15 10.0 FERNANDO DC ARAUJO MACH,AOO (ESPECIALISTA), VINICIUS MANO (DOIJTOR)

1 15 7.2 ANA CECIUA BISSO NUNES (MES1RA). ANA LAURA MAGALKASS (MESTRA)

I IS 72 TICI/NO RICARDO PALUDO (DOIJTOR). VANESSA MUSSKOPF (COW~IDADA)
I IS 6,4 GRANT LINGEL (ESPECIALISTA), SILVANA MARIASANDINI (DOUTORA)

15 6,4 FABIAN CHELKANOFF ThIER (MES1RE). MARCELO TAB (MESTRE)

IS 10.0 EDUARDO CM4POS paLANDA (DOIJTOR), JEFF GCMEZ (ESPECIALISTA)
15 5,0 DENISE FRAGA (ESPECIALISTA). PAULA REGINA PIJIIL (DOUTORA)
15 7.2 KAREN SICA CA CUNHA (DOUTORA). WALTER LONGO (ESPECIALISTA)
IS 7,2 DIEGO WANDER SAS4TOS DA SILVA (DOUTOR). MARIO ROSA (CONVIDADO)

1 15 6,0 ANDRE SIOUEIRA (COtNIDADO), FMRTINA EVA FISCHER (MESTRA)
15 9.0 5ILVIA MARIA WANDERLEY MORAES (DOUTCRA), ‘MNICIUS SCARES (ESPECLAI.ISTA)

6 90 9.0 ANORELA DENISE MALLMANN (OOUTORA). PAULA REGINA PUNt (DOUTORA), ROSANA HERMANN
1 15 7.2 FABIO RIcO’rrA (ESPECLALISTA), STEFANLAORDOVAS DE ALMEIDA (DOUTORA)
— 3 9.5 EDUARDO CMIPOS PELLANDA (000TOR)

IS 6,4 JESSE RODRIGUES (ESPECLALISTA), KIM GESSWEIN SILVA (MESTRE)
1 15 7,2 ANDRE FAGUNDES PASE (DOUTOR). NONNY CE LA PEFIA (DOUTORA)
1 15 10,0 GABRIBLA BIRNFaD KURTZ (MESTRA). RODRIGO PORTA.R0 (ESPECIALISTA)

15 6.4 ANDREIA DENISE MALLMANN (DOUTORA), LIGIA FASCIONI (DOUTORA)

Tcabsto do Coodusso: SAMSUNG NA BOB 2023: EVENTO GAMER 00140 MOTOR DE INTERAcAO E EXPERIENCLAB ENIRE PIJOLICO 5 O4ARC& Gcau: 9.5

Tolal do Macas: 363 Perlodo: 01/11/2020 a 15/11/2022

Docana: Rosángela FloroZak do Olivoira

Pars ser aprovado, 0 alUno dove obtor:
I. FreqUéncia minima do 75% (setonta 8 cinco por conto) as atividades presenciais programadas do cada

disciplina, salvo cUrsos EAD;
II. GraU final não inforior a 6,0 (5015) em cada discipline;
III. GraU nAo inlorior a 7.0 (soto) no trabaiho do conclusao do curso,

Os graus são ostabelecidos de 0.0 (zero) a 10.0 (doz).

A pontjflcla Univorsidado Catolica do Rio Grando dD SrI - PUCRS - C uma Univorsidado Crodonclada polo NEC par noio do Decreto Federal n’ 25,794. do 09 do novembro do 1948 (D.O.U. secão 1- 1O/I1/194a, p4g. 16.125 con RetificaClo publicada no
D,O,U, socSo 1 - 11/1V194B, p49 16,84) e Recrodenciada pela Portaria n’ 694. do 28 do maio do 2012 (D.O,U, secao 1 - 29/5/2012, p4g. 49), Credonclada para ofertar cursos lato sontu na nodalldade a distAncia pole Portaria ii’ 71. do 16 do Ianoiro do 2002
(D.O.U. secao 1- la/O1/2002, p49.27)0 pela Portaria n’ 918, do 15 do agosto do 2017 (O.O.U. socSo 1-16/08/2017. p49,14) obtevo a transfo,macao dasto ato para 0 Credenciamerlto do oferta do cursos superioros nossa modalidado. 0 rolorido curso osta
do acordo con a Loj do Dlrotrizes e Bases do EducacAo n° 9.394/95 o demais normos da Univorsldado. Declaranos ~UO 0 CUflO cumpriu todas as disposicSes do ResoIucao CNE/CES ri° 0V2018.

0
Ano/Seni. Crdd. Car.Hor. Graus professores e Convidados

202111
2021/1

2021/1

2021/1
2021/1
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Tolal de Cr415105: 24
Coordenador Mdreia Denise Mallmann
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PJessandro Padieco Fink
Cooftienador do Regisko AcadOm~o
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WASHIGNTON COSTA
FOTÔGRAFONIDEOMAKER

GRADuAcA0

UNIPLAN — Centro Universjtario Planalto do Distrito
Federal

EXPERIENCIA EXTRACURRICULAR

Planejamento e Apresentaçoes de Alto lmpacto ——F a fl~
Portugues e Redaçao Oficial — Escola de Administracao

em fotografia Fazendaria
Criaçao Publicitaria e Ediçao de Video — Studio Online
Oficina de Redacao Oficial — AOF Cursos e
Aperfeicoamento Profissional

PERFIL lntormática — SENAC

Mais de 23 anos de experiencia como totograto e videomaker.

Atualmente, fotografo e videomaker, do Ministerlo da Fazenda, Gestao e lnovação em Serviços

PUblicos, Ministerio dos Povos Indigenas e Planejamento.

Como fotografo, trabalhou no Ministerio do Desenvolvimento, Industria e Comercio Exterior (2002 ate

2015), Ministeric da lndUstria, Comércio Exterior e Serviços (2015 ate 2018), Ministério da Economia

(2019 ate 2021).

S~lO PPULO p BPflSiLI~ I RIO DE JflMEIRO
CrIP) 57863 854/0001-194

•~4P \‘A’\



Docusign Envelope ID: AD92CFC4.3E8C42DB.8320.943062A3A0Fc

I

DECLARAçA0

Declaramos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia no.

001/2025, processo fl.0 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Comprobatorio da Experléncia, que a CDN Comunicação Corporativa, inscrita no
CNPJ n° 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 — 8°
andar— Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposicao do presente
processo licitatOrjo o nosso colaborador WASHINGTON CONCEICAO DA COSTA,
especialista em comunicação püblica, é formado em DESIGN GRAFICO. Desde 11/05/2021
ate o momento da presente entrega da licitaçAo, presta serviços a CDN, como Fotógrafo,
exercendo as seguintes atividades:

Fotógrafo, videomaker, editor de imagens e controle do banco de imagens.

São Paulo, lOde abril de 2025

DocuSIgn.d by

(a~& ka atirb It. (afro
a°A111fl~Wa Queiroz de Castro

Diretora Juridica — Gmpo Omnicom SSC Brasil
camiIa.castro~omnicomgroup.com.br
+5511 98870-7844

I C0Nc~m~nlcocao Cc’p3,at!03Lt33 CNPJIMF 5~db3B5df0O0’ 3

São Pnio Qpo ‘a 3an~ro Bros,iio ,t 30d32700
P S-4ono do 1odo~,p, 503 a 133, Pi,n,,,os 330 D,.~., 30 35425 000
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CENTRO UNIVERSITARIO PLAJqALTD DO DISTRITO FEDERAL II
€entro ‘Unibersitario ~lanalto

do Thst Ito federal
Rcitor do centro Iluioersitário ~pIanalro do Distrito Jederal, 110 080 dc suas

atribuiçUes c trade em aista a rolaç~o de grau 110 curso superior de ‘~rrcnologia cm
Design (3rólico, tin 21 de janciro dt 2013, conftrc a tItulo de

Ifecnãlogo cm Dcsi~n (t3ráIiro
ii ashington Concciçäo da Costa

brasilciro, natural do tstado do Rio dc Janriro, nasrido a ii de fcucrciro dc 1980
n.e. ~ 1.829.861 - Di?

c outorga-Ihe 0 prcscntc Diploma,
a urn de gut possa gozar dc todos Os dircitos e prerrogatil

$tasiIia, 2i dc janciro dc 2013

-‘~ ‘Diplomado

~~i/ ~Si&’~iror ~cadhoiro

i94~
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MARCELLA SMITH
PROFISSIONAL DE COMuNIcAçA0 PLENO - DIGITAL

GRADuAcA0
EXPERIENCIA

+9ANOS
comunicação

PERFIL

Fundacao Educacional Jayme de Altavila — FEJAL —

Comunicaçao Social

PÔS-GRADuAçA0

Gestao da Comunicaçao Organizacional Integrada

Especialista em Gestão da Comunicaçao Integrada, com ampla experiencia em contas pUblicas e
privadas. Atualmente e gerente de contas e projetos digitais na CON Comunicaçao. Ao longo da
carreira, coordenou a frente digital de importantes marcas, como Ambev, ltaU Empresas e ltaU
Personnalite. Na CON,

Foi responsavel pela coordenaçao da conta digital do Governo do Estado de São Paulo, liderando a
gestao de redes soclais, planejamento e a presença digital das redes do govemo e das principals
pastas das secretarias estaduais (SSP, SES, SEDUC, SDHU). A atuação incluiu a identificaçao,
análise e avaliação de ativos digitais — como sites, blogs, redes sociais e canals institucionais —, alem
da elaboração de planejarnento estrategico, produção de conteUdo multimidia, moderação de
interaçöes, aplicaçao de tags e monitoramento online, tanto em canals proprietArios quanto em perils
de veiculos de comunicacão.Experiencia academica

Ministrou aulas nos cursos de Comunicaçao, Jornalismo e Publicidade em universidades de Alagoas,
compartilhando sua experiencia prática corn estudantes da area.

Marcella Smith Amaral Feitosa de Lima

Formaçio: Commticaçio Social

Pós-graduaçio: GestAo da Comunicaçao Integrada

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Cargo ide compro Entrada Saida Tempo em dies

Chama Publicklade e Comunicaçao Mklia CLT 01 04 10 1602 15 1782

3 Mths NegOc~s Publicitarios Midia CLT 24 04 I 7 14 06 I 7 51

Espaço/Z Marketinge Comunicaçao Assistente de Marketing CLT 21 07 17 0206 19 681

Soko Assessoria em ComunicaçAo Ltda Executiva de comas CLT Digital 0! 06/2! 07 03)24 1010

CDN Comunicaçao Corporativa Ltda (Jerente de Comunicaçao Deelaraçao 09 12124 10/04/25 122

Tempo total em dies 3646
9 anos II meses 24 dias

0

S~O PflULO I BPPSILIR I RIO DL JPIIEIRO

CNPJ 57863 85410001-19
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Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C42DB.6320-943062A3A0Fc

•* CI

DECLARAçAO

Declaramos para os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia no.
00 1/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, itern 3.4.1 “c”
Docurnento Comprobatorio da Experiência, que a CDN Comunicaçao Corpot-ativa, inscrita no
CNPJ n° 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 — 8°
andar— Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposiçao do presente
processo licitatorio a nossa colaboradora MARCELLA SMITH AMARAL FEITOSA DE
LIMA, especialista em comunicação páblica, é formada em COMUNICAçAO SOCIAL e pós
graduada em GESTAO DA COMUNICAçAO ORGANIZACIONAL INTEGRADA. Desde
09/12/2024 ate o momento da presente entrega da licitaçao, presta serviços a CDN, como
Gerente de Comunicaçào, e seguintes atividades:

• Execução de atividades gerenciais de cornunicação integrada, corporativa, interna e
digital;

• ElaboraçAo de piano estratégico de comunicação integrada;

• Planejamento de açOes sernanais e mensais, corn coordenação da execução e entrega
dos serviços;

• Definiçao de orientaçoes e diretrizes para a eiaboraçao de conteüdo voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicação;

• Articulação e relacionarnento corn os principais porta-vozes e interlocutores;

• Assessoria a autoridades;

• Acompanhamento contInuo, incluindo participacäo ern reuniOes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciarnento e acompanhamento da execução das estratégias e diretrizes
estabeiecidas;

• Execução de açöes gerais de assessoria de irnprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas dc jornalistas de diferentes velculos de
comunicação;

Apuração de informaçoes e cobertura de eventos/agendas para produçao de
conteádos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

Produçao de materiais para comunicação interna e canais institucionais;

Elaboraçao de briefings pam porta-vozes e outras finalidades;

Acornpanharnento de entrevistas de porta-vozes do órgão;

I coNcomtrn,cc32 Co’po’at.*Ltd, CSPJ/MF 578o3S5j/D~i 7

S5o Pado q, 3* Janar a *~aSPJ!fl II 3*43.2700 ‘1,
E.~êmo 2* MedaaOs 303 ~3rda, p!rnowo,. 540 ~1~C 50 05425 000

Nfl



Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C-42DB-8320-943062A3A0Fc

I

o Realização de contatos proativos para prospecção de pautas positivas, sugestao
e proposicão de pautas e entrevistas;

o Validaçao das informaçoes junto aos responsáveis antes da divulgaçAo;

o Planejamento e execuçäo de media training corn porta-vozes, corn foco no
aprimoramento do relacionamento corn a imprensa.

São Paulo, 10 de abril de 2025

p—DocgSignd by:

k~ ~kiro-~ k
151 ~t7O~B9’.

Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora JurIdica — Grupo Omnicom SSC Brasil
camila.castro~ornnicorngroup.com.br
+55 11 98870-7844

I CON Comtrn,coc~o Coooorot’.a Lt~a CNPJIMF S7do3SSdf0~l ‘0

San D,~io 0,010 lapa,o 0,as ha” 3~.13 Vt0
0 E~go~o Jo N?do~~cG J03 B 3mw DinOe,,os Sac l3~o Sn ~J25 000
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I FUNDAçAO EDUCACIONAL JAYME DE ALTAVILA - FEJALCENTRO DE ESTUDOS SUPERIORES DE MACEIÔ - CESMAC

~> I FACULDADE DE EDUCAçA0 E COMUNIcAçA0 - FECOM

I 0 diretor da FACULDA~E DE EDUcAçAO E COMUNIcAçA0,

I Prof. Dr. JOSÉ BARTOLOMEU BARROS, no uso de suas atribuiçoes e tendo em vista a
conclusao do Curso de COMUNICACAO SOCIAL — PIJELICIDADE F PROPAGANDA ********************************

~ em 21/12/2007** ,confere o tItulo de BACIIAREL EM COMIJNJCAçAO SOCIAL *********************************

a~ **************************************************************

de na.cjonaljdarje BRASILEIRA ~ ,natural de MACHO — ALAGOAS *******************************

,~ nascido(a) a 31/12/1985 **~**** , portador(a) da Carteira de Identidade no. 2000003032757~
expedida pelo(a) SECRETARL4 DE SEGURANCA PUBLICA DO ESTADO DE ALAGOAS e outorga-ihe
o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

Maceio-AL, 03 de MARCO de 2008 .

- ______________
de Oliveira . Prof. Dr. José Bartolomeu Barros

Secretaria . . . Diretor

~ ~.

Diplomado . I
~—~z ~ ~ ~ ~ ~ ~n_ ~—~/ ~— ~ ~

~ _
~5ç . . V
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&piibftrajtdtraftya do &asll
fiflnIsIhfo daTdnn*

Ihdue&dadtjTtdiraj da~ahfa
A Reitora da Universidade Federal da Bahia, no uso de suas atribuiçOes e tendo presente o

Relatório Final do Curso, em nIvel de Pós-graduaçao, aprovado pelo Conselho Acadêmico de Pesquisa e Extensao
em 30 de maio de 2011, outorga o

Ccrtilirado dt Iturso dc i!spcrializaçäo
cm 6tsläo da Comuiirafäo. OrgallizacionaI !ntcgrad

t. a 13!larcclfa Smith Dmaraf ijcitosa dc Jim
brasileira, natural de Alagoas, nascida a 31 de dezembro de 1985,

filha de Manoel Feitosa de Lima e Dinah Amaral de Lima.

0-

C

iland~Sn~,gn 1t~~
•~ liplomado

24~JOOO~O327’57SSp-

tAt
San~o’ abr

Coordenador Cu so

Salvador, 13 de setembro de 2011

L....EgimaIMoraes do Nascimento
Diretor da Secretaria Geral dos Cursos

Luiz Rogério Rastos Leal
Vice-Reitor no exercIcio do car o de Reitor
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eCDM Secretaria do sÃo PAULOCulture, Economic e lndüstric Criotivas GOVUNO DO (STADO

LEONARDO CALVANO
PROFISSIONAL DE COMuNIcAcA0 PLENO -DIGITAL

EXPERIENCIA GRADuAcA0

FIAMFAAM — Centro Universitario - Jornalismo

+1 5ANos
em comunicação

PERFIL

Jornalista corn mais de 15 anos de experiencia no mercado de cornunicacao, assessoria de
imprensa e relaçoes pUblicas.
Criaçao, planejamento, gerenciamento e coordenaçao de campanhas on-line para clientes corporativos
e da administração püblica. Trabalhou corno reporter em grandes jornais, portais de noticias e
revistas.
Coordenou as redes sociais do Governo do Maranhão por 5 anos. A comunicaçao digital foi destaque
entre as paginas governamentais por aliar dados estratégicos, conteUdo relevante e tendencias.
lntegrou a equipe digital da Secom/PR.
Experiencia em criaçao e planejamento de açOes na internet, gerenciamento, edição e coordenação de
conteUdo on-line e off-line, estratégias nas redes, alem de conhecimento em SEQ, AdWords, Web
Analytics e monitoramento. Passagem por grandes agéncias como a CDN Comunicação Corporativa e
FSB, além de freelancer para Jeffrey Group e Burson-Marsteller. InUmeras campanhas eleitorais em
São Paulo, Maranhão, Pará, Roraima e Mato Grosso do Sul.
Excelente texto e experiencia como reporter em jornais de grande circulação, portais de noticias
(Gazeta Mercantil, Folha de São Paulo, Diario Popular e iG — Ultimo Segundo), revistas segmentadas
(Agenda da Educação e Cultura, Desvendando a Historia e Discutindo a Geografia — Editora Escala e
Continuum - ltaU Cultural) e colunista do site da Carta Capital.
Na Gazeta Mercantil ficou durante 8 anos como reporter e editor.

Leonardo Caniacho Calvano

_____________________ ForwacAo: Com.rnicaçio Social - Jon,alista
_________________________________ TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo Fonna de comprovaçao Entrada Saida Tempo em dias

Gazela Mercannl Jomalisia E,cirato & trabalio 01/08/01 30/07/08 2555

CDN ConiunicaçAo Corporativa Dh-etcr de Planejamenlo Eslralégico E’oraro de irabalio 01/07/08 01 10/10 822
Secrelana de Estado da Ocnitmicaçao Social. SECOM Dirigenle do Ser~ço Püblieo (Assessor & lrn~ensa) Extralo de trabavso 03/0719 05/05/23 1402

Pres~ência da Repáblta Assessor de Imprensa Extrato & trabalso 06/06/23 II 10/23 127

Presidéncia da Repubhca Assessor de Imprensa Diano Oficial 29/05/23 20/12124 571

CDN Comunicaçao Cor~ali~a Assessor de Imprensa Declaraçao 07/01/25 0/04/25 93

Tempo total em dias 5570
IS anos 3 meses I dias

S~0 PPULO I BPflSILI~ I RIO D~ JPrIE1PO
CNPJ 57863854/0001-19

p~J’



Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C42DB-B320.9431J62A3A0Fc

S

DECLARA~AO

Declaramos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente concorréncia no.

001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Comprobatorio da Experiência, que a CDN Comunicaçao Corporativa, inscrita no
CNPJ no 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 — 8°
andar— Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposicAo do presente
processo licitatorio o nosso colaborador LEONARDO CAMACHO CALVANO especialista
em comunicação püblica, é formado em COMUNTcAçAO SOCIAL/JORNALISMO. Desde
07/01/2025 ate o momento da presente entrega da licitaçAo, presta serviços I CDN, como
Coordenador de Coinunicaçào, e seguintes atividades:

• Execução de atividades gerenciais de cornunicação integrada, corporativa, intema e
digital;

• Elaboraçào de piano estratégico de cornunicaçäo integrada;

• Planejamento de açôes sernanais e mensais, corn coordenaçao da execuçäo e entrega
dos serviços;

• Definiçao de orientaçoes e diretrizes pan a elabonçao de conteüdo voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicaçäo;

• Articulaçào e relacionamento corn os principais porta-vozes e interlocutores;

• Assessoria a autoridades;

• Acompanhamento continuo, incluindo participaçäo em reuniöes estratégicas e eventos
institucionais;

• Gerenciarnento e acompanharnento da execuçäo das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

• Execução de açöes gerais de assessoria de imprensa, inciuindo:

o Atendirnento as demandas de jornaiistas de diferentes veicuios de
cornunicação;

ApuracAo de informaçOes e cobertura de eventos/agendas para produçâo de
conteüdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

ProduçAo de materiais para cornunicação intema e canais institucionais;

Elaboraçao de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

Acornpanhamento de entrevistas de porta-vozes do órgão;

I CDNClmuopcac.1o CO,pOl 000.1 LOda CNP3/n~ 5~O03654/C~, fl

30000.10 ,,s 30 Jana,o Bra~tho 30.13 2700 (.3..
E.~~onc ‘I ‘000,10. 303 doica, P,,i’o,,ss Sdo ‘aaO 50 05.125 000



Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C42DB-B320-943062A3A0Fc

o Realizaçao de contatos proativos para prospecção de pautas positivas, sugestao
e proposição de pautas e entrevistas;

o Validação das inforrnaçoes junto aos responsáveis antes da divulgaçao;

o Planejarnento e execuçäo de media training corn porta-vozes, corn foco no
aprirnorarnento do relacionamento corn a imprensa.

Digital
• Diagnóstico detaihado da presença digital, corn foco na identificaçAo, análise e

avaliação de ativos digitais préprios, incluindo perfis em redes sociais, sites
institucionais, blogs e dernais canais online utilizados para divulgacao de projetos,
açOes e posicionamento da marca na Internet;

• Desenvolvirnento de planejamento estratégico para os canals digitais;

• Produção e disserninaçAo de conteüdos diversos e multimidia nas redes sociais;

• Gerenciamento dos canais digitais institucionais, corn rnoderação de interaçôes,
criação de textos, edicão de imagens e aplicacao de tags (taguearnento) para
otimizaçao do alcance e engajamento;

• Monitoramento Online nas redes sociais proprietárias e externas, incluindo perfis de
velculos de cornunicação nas redes soclais, publicaçoes e comentários identificados;

• Produçao de relatérios analiticos diários classificando as interaçôes de usuários
(neutra, positiva e negativa), indicando repercussâo, reputacão, evoluçAo de
sentirnento e demais informaçoes estratégicas.

São Paulo, lOde abril de 2025

DocuSigned by:

(oJ~ &~ ~üro’~ Is Lath
Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica Grupo Omnicom SSC Brasil
camila.castro@ornnicomgroup.com.br
+55 1198870-7844

I CON Com~nic~~o Cc’ocratt.d LCda CNPJ’MT 578b385d;0~i I’

São Othjo P~o 30 Jano,c B,oo~ãa it 3343-2700
P E~~rpo do Med0~’3t 303 8 mOd, Oflnei,os São °imo SR 05425 000 \cj~



FIAMF M
Centro Universitario

0 Reitor do FIAM-FAAM Centro Universitário - UNIFIAM-FAAM, no
e tendo em vista a conclusao do

uso de suas atribuiçOes

Curso de Comunicação Social - Jomalismo,
em 22 de dezembro de 2000 e a Colação de Grau em 12 de janeiro de 2001,

confere o titulo de Bacharel em Comunicaçao Social - Jornalismo a

Leonardo Camacho Calvano
nacionalidade brasileira, natural do estado de São Paulo, nascido em 4 de juiho de 1976,

portador da Cedula de Identidade n2 285877987 - SSPISP,
e outorga-Ihe o presente Diploma a tim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

Original Assinado
Segundo a Portaria 554/2O19/M~C

Arthur Sperandeo de Macedo
Reitor

São Paulo, 8 de marco de 2023.

https:/fdiploma-digital.fmu.br/
Côdigo do Validacâo:

2556.2556.398d4c5588ao

Original Assinado

Segundo a Portaria 554/2019/MEC
Daniela Espineira Gois

Secretáfla Geral a



C

‘C

FIAM-FAAM Centro Universitário - UNIFIAM-FAAM

Faculdades Metropolitanas Unidas Educacionais Ltda

CNPJ: 63.063.689/0001-13

Portaria de Recredenciarnento no 711, de 26/07/2018, DOU n° 144
de 27/07/2018, Seçao 1, Pág. 31

Curso de Comunicação Social - Jornalismo

Portaria de Renovaçao n° 209, de 25/06/2020, DOU n° 128 de
07/07/2020, Seçëo 1, Pág. 96

Diploma registrado sob on° 1025, Processo n° 2000.2.1025, Livro
7, fis. 1026, em lOde marco de 2023, por delegaçào de
competéncia do Ministério da Educaçao, nos termos da Lei n°
9.394, de 20 de dezembro de 1996, edo Decreto no 9.235, de 15
de dezembro de 2017.

São Paulo, lOde marco de 2023.

Original Assinado
Segundo a Portaria 554/2019/MEC

Telma Sampaio Chinato
Setor de Registro de Diplomas

Original Assinado
Segundo a Portaria 554/2019/MEG

Arthur Sperandéo de Macedo
Reitor
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SARAH SILVA DOS REIS
DESIGNER PLENO

GRADUAçA0

Universidade Federal de Brasilia — Comunicaçao Social
EXTRACURRICULAR

EXPERIENCIA
Marketing e Gestao Empresarial

•7 A kit~O4’ 1 flu ~ • Contabilidade
- • Fundamentos do JornalismoDesign e video • ux e UI Design

• Certiflcaçao em Liderança, Capacidade de Aprender e
Resiliencia

PERFIL • Panorama de Marketing e Vendas 2023 (RD Station)

Mais de 7 anos de experiencia como design, motion design e ediçao de videos.

Trabalhou no canal Universitaio da Universidade de Brasilia na edição de reportagens, programas
educativos, musicais e de arte e documentarios. Tambem participou da criaçào da identidade visual de
alguns prograrnas da prOpria TV.

Participou de algumas coberturas jornalisticas de eventos e entrevistas, atuando cinegrafista e
reporter.

Alem disso, desenvolvi artes para as redes sociais e animaçOes 2D para vinhetas e reportagens.
Desenvolvi, tambem, urn manual de procedimentos técnicos para padronizaçao da edição dos
programas jornalisticos.

Para a càmara dos deputados, trabalhou na criação e concepção de peças publicitãrias, principalmente
voltadas para o pUblico interno. Na mesma casa, participou da atualizaçao de diversas identidades
visuais para as Comissoes Permanentes.

Atualmente, na CDN, atendendo 0 Ministerio cia Fazenda, Ministerio da Gestao € lnovaçao em Serviços
PUblicos, Ministerio do Planejamento e Orçamento e Ministerio dos Povos Indigenas — e,
eventualrnente, Ministério do Meio Ambiente e Ministerlo das Muiheres, desempenha as mais variadas
atividades, corno confecção de cards para as redes sociais e materials graflcos para impressao, ediçao
de videos, motion graphics, animação 2D, locuçao.

Sarah Silva dos Reis

FonnaçIo: Comunicaçao Social

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo Fonna de comprovacäo Entrada Salda Tempo tin dias

CDN Comunicaçao Corporativa Designer CLT Dig~al 02 08 21 10 04 25 1347

Tempo total em din 1347
3 anos 8 meses 8 din

S~O P~ULO I BPflSiLI~ I RIO DL JPNEIPO
CMPJ 57863 854/0001-19SS.



Docusign Envelope ID: AD92CFC4-3E8C42DB.B320.943062A3A0Fc

I

DECLARA~AO

Declararnos pan os devidos fins e corn o objetivo de responder a presente conconência no.

001/2025, processo n.° 005.0000025412024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c”
Documento Cornprobatório da Experléncia, que a CDN Comunicação Corporativa, inscrita no
CNPJ n° 57.863.854/0001-19, sediada em São Paulo, na Rua Eugênio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposiçao do presente
processo Iicitatorio a nossa colaboradora SARAH SILVA DOS REIS, especialista em
comunicação püblica, e formado em COMUNICAçAO SOCIAL PUBLICIDADE F
PROPAGANDA. Desde 02/08/2021 ate o momento da presente entrega da licitaçAo, presta
serviços a CDN, como Executiva Dc ComunicaçàoIDesigner, exercendo as seguintes
atividades:

• Criação e produçao de peças pan redes sociais;
• Criaçao e producao de pecas off line para comunicação interna;
• Criaçio de posts, stories, reels e outras mIdias sociais;
• Produção de peças institucionais para uso interno e externo;
• Produçio de motion design para vIdeos;

São Paulo, lOde abril de 2025

DocuSigned by:

(~~& fra t~kiro”, IL (L~
0B154AE79F684D4

Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC Brash
cami1a.castro~omnicomgroup.com.br
+55 II 98870-7844

CDNCOrn..rnczaD c,00Iet..a Ltda CNP3,P-’F 5780325410c0t IQ
S~o D,t.Io q!o 10 2on~c a 0ras,I!a II 3a.13 2700
P E..1*~40 3D Moac~rcs 303 d ~.aa’ Pirine,, Os. 330 03u0 SO 05.325 000
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MINISTERIO DA EDucAcAo
UNIVERSIDADE DE BRASILIA

Diploma registrado por delegaçâo de
competéncia do MEG, rios termos do § 10 do
Artigo 48 da Lei 9.394/96.

Registro n°:1523

Livro n°: 121 Folha n°: 381

Data de Registro: 24/08/2020

Julio Cesar Goulart Garay

Secretario de Administraçao Académica

Reconhecimento do Curso

I-labilitaçao reconhecida por Decreto/Portaria
N°: 521

Publicaçao: 19/12/2013 (D.O.U)

A diplomada conclulu a seguinte habilitação:
Publicidade a Propaganda.
Em 24/08/2020.

Maria Emilia Machado Telles Walter

Reitora

Codigo de Validacao: AD754F020A8F9657D636C5D947DC222D

APOSTILA DE SEGURAN~A

Sarah Silva dos Reis
CPF 048.092.511-95
Comunicaçao Social

24 de agosto de 2020.

.
Validação em: https://servicos.unb.br/publico/#/validardiploma
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C docusign
Certificado de Conclusao
ldentiflcaçSo de envelope AD92CFC4-SE8C-42DB-B320-943062A3A0FC Status Concluido
Assunto Conclua corn o Docusign Declaraçao do perIls 2025- JAQUELINE PAVA docx, Declaracão do perfis 2
Envelope fonte
Documentar paginas 34 Assinaturas 18 Remetente do envelope
Certificar paginas 1 Rubnca 0 Maqorye Paulina P Castilho
Assinatura guiada Ativado Rua Tabapuã, 41, 11 andar
Selo corn Envelopeld (ID do envelope) Ativado SP, São Paulo 04533-010
Fuso horano (UTC-03 00) Brasilia rnarjorye castilho~ornnicomgroup corn br

EnderecolP 16311623344

Rastreamento de registros
Status Onginal Portador Maqorye Paulina P Castjlho Local DocuSign

08/04/2025154957 maqorye castilho~ornnicorngroup corn br

Eventos do signatârio Assinatura Registro de horn e data
Camila M° Queiroz de Castro (~°°~‘ Env,ado 08/04/2025155328
carnila castro@ornnicorngroup corn br [~f4Kii(L &~ ~(ttro.~ At. (,asfro Visualizado 08/04/2025 15 54 II
.luridico DBl54AFT9Fa4D4 Assinado 08)04/2025 155524
Grupo ABC -

- Adocao de assinatura Estilo pre-selecionado
Nivel de segurança E-mail, Autenticaçao da conta
(Nenhurna) Usando endereço P 163 11623379

Termos de Assinatura e Registro Eletrônico
Não oferecido atraves da Docusign

Eventos do signatário presencial Assinatura Registro de hot-a e data

Eventos de entrega do editor Status Registro de hot-a e data

Evento de entrega do agente Status Registro de hot-a e data

Eventos de entrega intermediários Status Registro de hot-a e data

Eventos de entrega certificados Status Registro de hora e data

Eventos de cópia Status Registro de horn e data

Eventos corn testemunhas Assinatura Registro de hot-a e data

Eventos do tabelião Assinatura Registro de hora e data

Eventos de resumo do envelope Status Carirnbo de datalhora
Envelope enviado Corn hash/cnptografado 08/04)2025 155328
Entrega certificada Seguranca venficada 08/04)2025155411
Assinatura concluida Segurança venficada 08/04/2025 155524
Concluido Segurança venficada 08/04/2025 155524

Eventos de pagamento Status Carimbo de dataihora
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e Secretaria do SAO PAULO
Cuhura, Economia e Indüstria Criotivas GOVIRNO DO ‘17*00

Estrutura FIsica: Instalaçôes, infraestrutura e recursos materials a disposiçao
da Secretaria da Cultura, Economia e lndüstria Criativa.

São Paulo I BrasIlia / Rio de Janeiro e outras infraestruturas e instalaçôes

A CDN ComunicaçAo possui inftaestrutura e apareihamentos tëcnicos adequados ao
cuinprimento das exigéncias do edital nas principals cidades e capitals brasileiras. Todos os
itens — instalaçOes, infraestruturas e recursos materials, bern como suporte administrativo
ficarAo I disposiçAo da Secretaria da Cultura, Economia e IndUstria Criativa pan atender Is
necessidades previstas em contrato.

Infraesti~ftra ednstala ocs
r~:s ~ C N

Comunicaçao~A disposicAo Interligada em ais
da Secretaria-da Cultura, de 70 paises
Economka I1!düstria Grupo Omnicom
Criativa

ON Brasilia

N - deJaceiro
NSAo nb

SÃO PAULO BRASILIA RIO DE JANEWO
Air. Brigadeiro Earls Lima, 3477 SCN None, Quadra 2, Bloco A — Ass None Air. Aim. Barroso, 81

A CDN CornunicaçAo ë parte da Omnicom PR Group uma holding global corn mais de 5
mu clientes atendidos, em 70 paIses, por uma rede de mais de 1,5 mu agendas.

Mais de 1,5 mu agendas

Sf0 PRiULO I BRPSILIP PlO DE JPrIEIPO
CIIPJ 57863 854 0001-19



A CDN está localizada na Rua Eugênio de Medeiros, 303,80 andar, Pinheiros, bairro paulistano,
corn acesso facil pelas principais vias de São Paulo e ao lado do metro de Pinheiros.

Nossa estrutura em São Paulo possui 500 m2 de tea e conta com cinco salas de reuniAo — dims
corn fl’s e apareihagem de video e audio conferencia; espaço pan mais de cern estaçOes de
trabalho; sistema de ar-condicionado e telefonia central; trés espaços de convivéncia, duas
copas, alérn de teas comuns.

A robusta infraestmtura tecnolOgica e de segurança da inforrnaçao da CDN São Paulo estará a
disposiçAo da Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativa.

• Mais de cern estaçOes de trabaiho (Windows/Mac)
• 220 notebooks
Disponibilidade de notebooks corn, no rnInimo, processador core 17 ou Ml, 32 GB de Ram, e
capacidade de armazenarnento SSD 1 GB para todos os colaboradores alocados no atendimento
a Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativa.

• Smartphones corporativos

0
SPO pquLo SP~SlLIP RIO DE JflNEIRO

CNPJ 57863 854 0001-19

• Secretorio do SAO PAULO
Culkira, Economia a Indüstria Cñativos GOVERNO DO ISTADO

São Paulo
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nDM ê cretaria do SÃO PAULOW I~ Cu~tura, Economia e ii ustria Criativas SOVIRNO DOISTAD0

• Tablets para uso na homologaçao de aplicativos e versão mobile de sites
• Impressoras a laser e escaner de alto desempenho e qualidade de impressAo e de

digitalizacao) com, no mInirno, 1.200 DPI
Equipamentos de captaçAo e prograrnas de ediçao de irnagens

• 20 Iicenças Adobe Creative Cloud, corn possibilidade de ampliaçào pot demanda
• 180 licenças Microsoft Office — todos os colaboradores alocados no atendimento a

Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativa e Inovaçâo terAo o pacote Office
• Sistema de correlo eletrônico Microsoft Office 365 em aim disponibilidade
• Conferéncias remotas corn sisterna Microsoft Teams e Google Hangouts
• Website administrado pela Vanelos Tecnologia
• E-rnails corporativos
• Dois links de Internet dedicados (Americanet) e (Mundivox), corn possibilidade de criaçao

de novos links
• Equipamentos de produçAo audiovisual:

o (I) Camera (marca) que captam imagens em 4K, jogo de ientes compativeis para
a camera, baterias extras e canoes de memoria;

o Tripés hidraulicos;
o Teleprompter de 12,9 polegadas e cornpatIvei corn TabietliPad/Cámera

Montagern;
o Tablet Samsung S9;
o kit microfone de iapela Sennlieiser ME 2, contendo transrnissor e receptor;
o Urn microfone de mAo corn canopla;
o Kit ilurninador estudio LED, SL IOOD, 5600K, 100W corn softbox grid 120cm

e tripe

Central de Atendimento/Suporte Técnico

• Dois analistas profissionais de suporte técnico para o atendimento dos colaboradores
• Estrutura completa para atendimento teiefonico ou via webchat

Nossa estrutura de nuvem e segurança da informaçAo, disponIvel a todos os colaboradores,
possui ambiente colocation composto por:

• Trés Servidores Dell PowerEdge R420 — Ambiente Cluster de rnáquinas virtuais -

Servidor Intel Xeon CPU E5-2430 v12 ~ 2.2GHz 4 Hard Disks 3 TB SATA Memoria
192 GB (16 x 12GB)

• Dois Dornain Controllers no AWS gerenciado pela OMC
• File Server (ONEFS) no AWS gerenciado pela OMC
• Urn Firewall - Sonicwall
• Urn WiFi - Aruba

Sf0 PPULO I BRflSILIP RIO DE JPI’IEIPO
CNPJ 57863854 0001-19



CDkI ê Secretoria do SÃO PAULOI~ Culture, Economic. lndástric Cnativos oOflRNo DO ISTAD0

CaracterIsticas:

• Backup Amazon Glacier (Fileserver/hyper-v) utilizando software

Possuimos urn sistema de contingéncia e continuidade de operaçOes e negócios garantido por
urn processo autornatizado de backup em nuvern pan receber o movimento das ültimas 24
horns. Este backup é feito de maneira ininterrupta de 12 em 12 horas. Arquivos apagados
acidentalmente na rede também estarAo a salvo pelo sistcrna de backup.

Ha tambérn processo de manutençAo de “versöes anteriores”, ou seja, é possIvel recuperar a
versâo original de urn docurnento, ainda que tenha sido alterado inümeras vezes.

PossuIrnos um rigoroso sisterna de segurança da informacao com autenticaçAo de dois fatores
pan acesso e treinarnentos semestrais de colaboradores voltados a segurança cia informaçAo e
proteçao de dados.

0 espaço nos quais estAo armazenados os arquivos da agência possui urn dispositivo de storage
que trabalha corn redundância de discos (RAID 1). Dessa forma, se urn dos discos apresentar
faiha, ou deixar de funcionar, o sistema permanece operacional, sem perda de dados, e ainda
sinaliza pan que o componente danificado seja substituldo pan garantia do nivel mãximo de
protecAo.

‘3.
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CON Secretario do 5*0 PAULOCulture Economic e IndUstria Criativas GOVERNO DO iSTADO

Em BrasIlia, a CDN possui filial — que esta localizada no endereço SCN None, Quadra 2,
Bloco A, Asa None, corn ampla estrutura tecnológica e de segurança da informaçAo — que
estará a disposiçao da Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativa.

I’
Rio de Janeiro

Na cidade do Rio de Janeiro, a CDN possui filial localizada no We Work da Avenida Alameda
Barroso 81, Centro, corn acesso fácil pelas principais vias do Rio de Janeiro.

Corn diversas salas de reuniOes e estaçOes de trabalho, a infraestrutura tecnolOgica e de
segurança da informaçAo da CDN Rio de Janeiro estara a disposiçao da Secretaria da Cultura,
Econornia e Indüstria Criativa quando necessário.

J~L

0
Sf0 PPULO I BPPSILIP PD DE JPMEIPO

CNPJ 57863 854 0001-19
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nDKI ê Secretaria do SÃO PAULOCultura, Economia. Indóstria Criativas oOflRNo DO ‘s~Do

Quanto a estrutura de segurança da informaçAo e proteçAo de dados, a CDN possui DPO
constituldo (titular e substituto), politicas de proteçao de dados, privacidade, alérn de
procedimentos pam obtençAo do consentimento, respostas aos titulares de dados, retençao e
descarte de dados.

Realizarnos periodicarnente treinarnentos em segurança da informaçao e proteçäo de dados e a
CDN conta corn consultoria extema pan realizar e renovar o mapeamento dos seus processos
e auditoria pan meihorias contInuas.

Akin disso, a CDN tarnbém possui urn Comité de Compliance constituido e atuante, corn canal
de denüncias próprio, iinparcial e anônirno, além de atuaçâo de consultoria pam investigacOes
quando necessario.

~2’~
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a
MINISTERIO 04 FAZENDA

Gabinete do Ministro
Anessorla Especial de Comunicacao Social

Conttatos
Esplanada dos Ministérlos, bloco P, SQ andar Baino Zona

CEP 70048-900 - Bra~Ila/DF

AIWSIADO 0€ CAPADDADE TEU4ICA

1- CONFRATANJE

Razio Social: MlNlST~Rl0 DA GEST GE 04 INaVAçAO EM SERVl~0S PUBUCOS

CNPJ: 00.489 828/0080 59

2- COPifRATADA

Raz~o Social cia emp,~a: CDN COMtJNlCA~AQ CORPORATJVA LTDA

CNPJ: 57J63,8S4/0001-19

3— DADOS DO coNTRA-ru

Concorrêncla: 01/2020

Contrato Admlnlsfltlvo nI 60/2020
ProcessoSEl flf 03000.000492/20l8-69

Vlgincla: 30/12/2024

a ~1+.:c~’~~cnicalpadräo4 9.~:: El -~ 421 6ij:2z_~s3 (I I



Objeto do contrato: 2.1.Constitui objeto do presente contrato a prestaçto de seNiços continuados de
comunicaç~o corporativa, referentes a:
a) prospecçio, planejamento, implementaçao, manutençto e monitoramento de soluçaes ...._..—~

de comunicacäo corporativa do Ministêrio da Economia, no seu relacionamento corn a
imprensa e isa sua atuacto em relacoes pUblicas, em territOrio nacional e international;
b) execução técnica do açöes a elaboraçoes do materials do comunicac~o corporativa ada
conteüdos multimidia;
c) criacão, implementacäo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacäo
corporativa, destinadas a expandir os efeitos da atuac~o do Ministérlo da Econon,ia junto a
imprensa e demais püblicos de interesse, em consonância com novas tecnologias.
2.2. A contratac~o dos serviços elencados no subitem 2.1 tern como objetivo 0 atendimento
ao principio da publicidade 0 ao direito a informac~o, por meio de açoes de comunicac~o
corporativa que visam a difundir ideias e prindpios, posicionar instituiçöes e programas,

i disseminar iniciativas e politicas püblicas, prornover a venda da ativos, informar a orientar o
püblico em geral.
2.3. 0 planejarnento previsto isa alinea ‘a’ do subitern 2.1 ubjetiva subsidiar a proposiç~o
estratégica das acöes de comunicacto corporativa pam alcance dos objetivos do
comunicaçäo e superacto dos desafios apresentados e deve prever, sempre que possivel,
indicadores a métricas pam aferiçao, análise e otirniza~o de resultados.
2.4. Os serviços previstos no subitem 2.1 näo abrangem atividades corn natureza distinta da
cornunicac~o corporativa do Ministério da Economia, no seu relacionamento com a
imprensa e na sue atuacäo em relaçöes publicas.
2.5. Para execução do objeto deste contrato, as demandas seräo atendidas pot meio da
conibinaçao dos produtos e serviços mais adoquados pam apoiar 0 Ministério da Economia
na supemc~o de seus desaflos e alcance dos seus objetivos do comunicac~o, abrangendo: a)
Produtos e Servicos Essencials: contemplarn a expertise basics da CONTRATADA na
execucão do objeto deste contrato, sendo os tens previamente especificados e precificados
pela CONTRATANTE, corn Os respectivos quantitativos estimados de execugSo, no Anexo I
deste contrato, vedada a subcontratacao; b) Produtos e Serviços Complernentares:
contemplarn itens básicos e pontuais n~o passiveis de prestaçao pela CONTRATADA, nem
de previsto pela CONTRATANTE, mas indispenstveis pam a adequada execucäo contratual,
prestados pot mob de fornecedores especializados, corn a intermediaçao a supervisao da
CONTRATADA, cujas categorias est8o descritas no Anexo II deste contrato, adrnitindo.se,
exciusivamente pam asses casos a subcontratacao prevista no art. 72 da Lei ne 8.666/93.
Nestes casos, pode-se considerar Os valores dispostos na Lob Complernentar 123/2006. em
especial o artigo 48 inciso I.
2.6. Os Produtos e Serviços Essencieis contemplam as necessidades elementares da
CONTRATANTE relativas so objeto da contrataçto e essto agrupados no catábogo constante
do Anexo I deste contrato, de acordo corn sua finalidade e afinidade, nas seguintes
categorias: a) Estrategia de Comunbcacao; b) Assessoria de Imprensa; c) Producäo do
Conteudos; d) Açto de Relacoes Püblicas Digital. 2.6.1. Os Produtos e Serviços Essenciais
estSo especificados no Anexo I deste contrato, corn a descriçto das seguintes inforrnaçoes:
a) Ittulo; b) Descrito; c) Entregas; d) Aspectos a serem considerados na avaliacâo da
atividade; e) Caractedsticas consideradas na classificaçfio da complexidade; f)
Complexidade; e g) Prazo do entrega.
2.6.1.1. As especificaçaes dos Produtos e Servicos Essenciais niencionadas no subitem
anterior poderso set aperfeiçoadas pela CONTRATANTE, sempre quo identificada a
necessidade de mabor alinhamento das informaçoes corn a prática vivenciada corn a
CONTRATADA, no decorrer da execucto contratual.
2.6.2. Quando identificada a necessidade de execuç~o do item nao previsto no catàlogo de
Produtos e SeNbços Essencbais, constante do Anexo I deste contrato, mas necessário a
execuç~o contratual. a CONTRATADA devera apresentar a CONTRATANTE justificativa
acompanhada da estimativa do custos e das especificaçoes técnicas, tom a descricao das
mesmas informacoes dispostas no subitem 2.6.1, para aprovaç8o do sua execucão, desde
qua o item guarde compatibilidade corn o objeto doste contrato.
2.6.2.1. Apes a aprovaç8o da execuçto do Produto e Servico Essencial, nto previsto no
catálogo constante do Anexo I deste contrato, o item poderá passar a integrar 0 catalogo o,
se for o caso, gerar nova categoria.
2.7. Quando identificada a necessidade do execuçto do Produtos e Serviços
Complementares, prestados por mebo de fornocedores especializados, a CONTRATADA
devera apresentar a CONTRATANTE justificativa acompanhada das especificaçoes técnicas 0

da estimativa do custos, para 505 aprovacâo.
2.7.1. As categorias dos produtos e seniiços complementares a serorn prestados por
fornecedores especializados, previstas no apendice II, nSo esgotam a contratacao dos
componentes indispensäveis para a perfeita execuçào contratual a poderto ser ajustadas,
desde que justificadas e mantidas as condiçöes contratuais. 2.7.2. Apàs a aprovacão da
CONTRATANTE, o novo Produto e Serviço Compbomontar poderá passar a integrar 0

Apendice II e, se for o caso, gerar nova categoria.
2.8. A contrataçfo de fornecedores especializados so será permitida para prestacSo de
Produtos e Serviços Complementares, cujas categorias est~o descritas no Anoxo II deste
contrato, sendo a atuacao da CONTRATADA pot ordem e conta da CONTRATANTE.
2.8.1. Nesses casos, lice vedada a contratacäo, direta 00 indireta, do empregado, sOcio ou

• dirigente da CONTRATADA, bern como do empresas em quo tenham participação societaria.
• 2.8.2. Na intermediaçfio e supervisto da execucão do Produtos e Serviços Complernentares,

prestados pot fornecedores especializados, a CONTRATADA doverá proservar as regras e
condiçOes deste contrato, respondendo integralmente pot toda e qualquer infracao
decorrento dessas situacOes.
2.9. N8o sorá permitida a subcontrataçao de fornecedores especializados pela
CONTRATADA para a exocucto dos Produtos e Serviços Essenciais, especificados no Anexo I
deste contrato.
2.10. Os preços apresentados para execucto do quaisquer produtos ou serviços sto da
exciusiva responsabilidade da CONTRATADA, nto Ihe cabendo pleitear nenhurna alteraç8o
posterior, sob a alogacao de otto, omissão 00 qualquer outro pretexto . salvo o reajuste do
precos previsto contratualmente.
2.11. A execuç8o do qualquor produto, serviço 00 despesa que envolva 0 desembolso do

• recursos deverá ser prOvia e expressamente autorizada pela CONTRATANTE.
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R$9.548,67 - - -

Valor total atual: R$ 13.046.508,11

Alteracdes contratuals, termos aditivos a aposcilarnentos

Termo Aditivo nQ 01/2021

Objeto: a) a prorTogaclo davigência contratual do 31/1212021 a 31/12/2022;
b) a altcraçao qualilativa dos Produtos a Sea’viços Essanciais: 1.2.2 Conlatos Proativos corn
Veiculos da Cornuaicaçao; 1.2.3 Entrevista Colativa;
1.3.] ProduçCo cia Texto eta Lingua Pottoguasa a 1.3.2 “Ediçlo cia Texto am Lingua
Porttaguasa, conforma Projato Bisico atoalizado (5130 20334042);
a) o acr~scimo no valor cia R$ 194.506,57 (cenlo a novanta a quatro miT quinhentos a sais
rcais a cinqucota a sate cantavos) qua corrasponde a
2,04% (dois intairos a qualm cantésirnos cia por canto) refarente ao auinanbo das quantidadas
anuais dos Produtos a Serviços Essanciais: 1.3.1
ProdtacAo cia Taxto am Lingua Porusguasa; 1.3.2 EdicAo da Taxto am Lingua Portisguasa;
13.4 Raportagem am Video a 1.3.5 Video DcpoimenIo pan
lmprcnsa a Püblicos lntluanciadorcs nas Midias Digilais, barn como o acréscimo par
incidencia nos valores do quadro rasurno percantuais
dos Sarviços Esscnciais nb Previstos ada Daslocarnanto da Viagens, conforma
aspaciticaçBo a pracos unitários do Anaxo 1;

~ ci) a saiprassbo no valor cia RS 645.443,26 (saisccnstos a quaranla a cinco mil qualrocantos a

~ quarcnta c trés reais a vinta a scis centavos) qua~ corrasponda a 6,66% (seis iotairos a sassanta a sais cantesirnos cia par canto) rafarante a
~ diminuiçlo das quanudadcs anuais dos Produtos a Scrviços
Essanciais: 1.3.9. Banao cia Midias a 1.4.3 Açöas cia Ralacionamanto aorn Pbblicos

: Influanciadores am Ambianias Digilais a a diminuiçao lolal das
~ quantidades dos Produtos a San’iços Cornplamantaaes, barn coma a raducbo por incidéncia
- dos valoras do quadro resnnao dos parcantuais dos
Produlos Sarviços Esscnciais nCo Previstose Daslocamento da Viagcns.

Data cia assinatura: 25/11/2021

Termo Aditivo n2 02/2022

Objeto: Protrogaclo do pmzo cia vigbncia contratual, par mais 12 (doza) masas, aoatados cia
3I/I2/2022a31/1212023.

Data cia assinatura: 14/12/2022

Termo Adctivo n2 03/2023

indatao da cLAUSULA OftIMA QUINTA -VEDAcOES a PERMISSOES, torn vistas ao atendinento do PareceriL’ot, de 18 de malo de 2020
InstnscSo Normativa SECtS/ME ,a 53. dee dejulho do 2020, que tratam da ceasSo do crédito decorrente de
costrato administrativo.

06/03/2023

Termo Apostilarnento na 01/2021

Objeto: Reajuste do precoa dot produtos contidoa no contrato. 0 valor anual do R$ 9.543.361,67 (nove milhSes, quinhentos a quarenta a otto miT

Data da asainatura: 10/12/2021

Termo Apostilarnento na 02/2022

Objeto: Reajuste de precos dot predutos contidoa no contrato. 0 valor total da contratacso do 5$ 13.671.881,63 (trese nilhSes, aelacentos e sates
Data da assinatura: 22/09/2022

TermoApostilarraento do Sub-rogaç8o seal nOmero

Objeto:

Data da assinatura:

SUB.ROGANTE: MINISTERTO DA ECONOMIA, inscrito no Cadastro Nacional da Peasos Juridica
do Ministdrlo da Economia — CNPJ sob on.2 00.394.460/0439—75.

SUB-ROGADO: MINISTERTO DA GESTAO C 04 TNOVACAO EM SERVl~0S PUBuCOS, con, sede na
Esplanada dos Ministérios, Sloco ‘F’ — Sede, na cidada do Brasilia/Dr. inscrito no Cadastro
National da Peasoa Juridica — CNPJ sob a n.2 00.459.828/0080—59.

02/03/202 3

Termo do Apostilamento n8 04/2022

Objeto:

Data cia assinatura:

Reajuste do precos dos produtoa contidos no contratu. 0 valor total da contratacio do R$ 13.671.881,63 (treze milhöea, soitcentoa e totenta e urn miT oitocontos C 0

23/01/2024

Termo do Apostilanento a9 05/2024
Objeto:
Data da assinatura:

o contrato tava gaas valores reajustados am 2,45 % (dois intairos a quarenta a cinco cantésimos par canto), passando a valor total astirnado cia contrati
23/09/2024

Prorrogar o prazo de vigéncia do Contrato 060/2020, por 12 (doze) mesas, contamplando-sa, nasta ocasibu, o pariodo cia 01/01/2025 a 31/12/2025, nos
28/11/2024

4— DADOS DA EXEcUçAO CONTRATUAL

Termo cia Apostilarnento n°05/2024
Objeto:
Data da assinatura:

Local do execuç3o dos servlços: Brasilia -OF

Sorvicos executados: 4,

Valor total originário:

Objato:

Data cia assinatura:



1 1 Estratégia do Comunicaçäo

1.1.1 Mapa do Influenciadores. Desontivo IdentificaçAo, quantfflcaçAo o
qualificac8o dejomalislas c outing fomsadorus do opini~o (como as lideranças beats)
quo influenoaarn as percepçöos do cidadlo por mob da drnslgaçäo do rnfonnacoos
sobro o Govomo Federal e suas tomaticas

Nos ultimos 49 mae,, a CON executou Os seguintos quantitatlyos.
07 mapas do ab.angênaa naoonal

1 2 Assessoria do Imprensa

1.2.1 Atendlrnento do Demands, de Veleulo, do Commdcaçio. Desentivo
Dosonvolvimento continuo do auvidados ass dopendoncias do CONTRATANTE, corn
pedodo do oxoouçIo mensal, no atendunonto, recebimento, tratamonto o rosposta as
solicitacöos do veiculos do commueacio naclonass, rugionass o mtemao,onaas.

Nos ultlmos 48 moses, a CON execatco ossegulntes quantitatnos.
38 perfls do baisa co.nplexsdad~
126 perfis de media complexidado,
166 perfbs do alta romplesidado,
46 portia do altiosmia cosnpieiodade

1.2.2. Contatos Proativo, corn Velculos do Cornuulcacio. Dosorilivo.
Dosonvolvimonto continuo do atividados nas dopondàiosas do CONTRATANTE, corn
periodo do exocuc~o mensal, na i~ahraç3o do contaIns pmalivos yam artsculaclo corn
vosculos do cornsmioaçlo - nactonais, regionais o rnternacionais -, corn o objetavo do
gorar pautas do ‘abreast, davulgar acôcs o promover a amagem instibucional do
CONTRATANTE

r4os ultlmos 48 moan, a CON oxocubou Os segumtes quaotitatwoa
44 portIa do balsa tomplexidade,
137 portIa do modia compioxidado,
180 portia do alta compboxidade,
46 portIa do altissima comploxidado

1.2.3. Entrevssta Coletiva. Doscnhvo Organização o rcalizacão do entrevista coletiva
pain porta-vozos no Ambibo do Govemo Fodosaljunto a urn grupo dojomalastas do
diferentes veiculos do cornunacaclo

Nos ultimos 48 mosos, a CON reallzou os soguintos quantitativos
117 entrevistas coletivas do baixa comploxldade,

82 do media comploxidado,

29 do alta complexidade

1.2.4. Entrewsta Coletava em Ambbente Digital Dosontavo OrganszacAo
roalszaçlo do hangouts o transm’ssoos corn aboarnmg so vwo, corn levantanionto do
rnfluonciadores dsgstass a serom convadados

Nos ultimos 48 moss, a CDN roalizou Os aeguintot quantltativos
34 entrev’stas colotivas ens ambionto digital

1 3 Producäo do Conteddos

1.3.1 Elaboração do Texto em LIngua I’ortoguosa. Desentivo Elaboraçlo e rovaslo
do textosjomalistacos ou inslatuciona’s darocaonados ao publico interno ou oxtorno, a
partir do coosultas a fontos oficsaas (autondados o/ou beenscos do orgIos publicos nsa
dsvorsas csforas o poderos), ropresontantos do actor pnvado, ospocialistas, born como
rolatonos 0 oaatros documontos govomamontass, lavros, wobsiles, estudos académicos,
publscaçoos do ontsdados setonsas, posqussas ostatiatsoas 0 outros conteudos e
publscaçoes improssos on eletronscos Os toxtos produzidos poderlo sot utitszados
como press-releases, notas a smpronsa, awsos do paula, asisgos do opsniào, aanbsonto
digital, posicionamontos (positIon paper), bncting, l’vro branco, manuals, cartaihas,
dosssês, textos institucionass pam publsoaçöos &ou apresontaçöos, gusa do porguntas o
rospostas, monsagens-chavo, entro outros

Nos ultlmos 48 moses, a CON produslu Os eegulntes quastitativos

1 iaS costeudos toxtuais do baisa comploasdado,

1 412 do media comploxidado,

72 do alta complosidado

A~esiado ie Caoactaade Fecrica peereD) 4909 [a 5 S~ 14022 36082,2023-56 og 4



1.32. Edlçäo do Texto ens Lingua Portuguesa. Descntivo Ed,çAo do textos
olaborados ou onginarios do fontea oflc.ais

Nos ultimos 43 mesas, a CON edltou as aeguintes quantitatiwos
2 677 conteudos textuais
Noise quant’tat’vo 5180 Se aplica a cntdno do complotldade

133. Fotografia. Desonlavo Produc~o do fobs do interesse do CONTRATANTE,
pan utilizaçlo jmsto sos pOblicos externo e/ou mtenso

Nos ultimos 48 meses, a CON contab,lizou Osseguintes quantitativos
12.370 coberturas de balsa co.nple,odade,
128 coberturas do media cornpiexldade e

30 do aba compiexidade

13.4. Reportagem em Video (Video Release). Desentivo Videorreportagem
elaborado a partar do bnefing epautaprevaarnente aprovados A edição do material
bruto e foils a paitw do roleiro enado pan a realizacão do video Os personagens C
profissionais onvolvidos devem ceder a diresto do uso do smagem e o direito automi
em arqulvo texto 0 custo devon prover a equape necossijia pan a producio do video

Nos ultimos 48 mesas, a CON prc.duziu as seguintes quant’tat’wos
232 reportagens em ‘uideo de balsa complexidade,
124 do media complexidade,
29 do sits compiesidade

1.3.5. Video Depoimento pan Imprensa a Psiblicos Influenciadoresisas Midias
Digitais Desenrsvo Video pan captaclo do urn ou ma’s dcpoimcntos sobre Lenia
eapeesfico Elaborado a partr do bnefing e pauta previamente aprovados A ed.gäo do
material bruto 0 feita a partir de urn roteiro aprovado polo MsnistOno do Economia. Os
personagens e protissionass envolvidos devern ceder o daresto do uso do imagern en
direilo autoral 0 custo devera prover a equspe n000ssana pan a producCo do video

Nos ultimos 48 meses, a CON produziu Os seguintes quantitatlvos
135 vIdeos do media compiesadade

13.6. Podeast para Imprensa a Pdblieos Influeneladores nsa Midias Socials.
Desentsvo Captaclo e edição do ásadio, a partsr do bnefing epauta prevsamonte
aprovados 0 audio podera ICr dispombilizado na mternet ou enviado pars emassoms
do radio 0 custo dove prover repOrter, equspe LOcmca e ferransenea do dsstrsbuiclo

Nbc ultlmos 48 moses, a CON produziu Os aegumtes quantitatlvoa
135 podraste

13.7. Projeto Editorial. Desentivo ElaboraçSo do doosarnento corn planejarnento dos
dsrelnzes do um produto editorial (revissa, joinal, entre oulros) DefinsçSo dos
cansetensticas do produto (seçöes, [tubs, coneeudos, fomsalos, amagens), dos
objetivos dii pubbicaçao e temas a serem abordados, da brnguagem a ‘or utilazada, da
penodsesdad; da distnbwçao edo cronogasma do execucio

Nos uitimos 48 mesea, a CON entregou Os seguintes quantitatlvos
06 projetos editorials

13.8. Contesido e Design para Apresentaçao Descntsvo Elabomçlo do conleudo
pars apresenhaç8o em roumlo, semsnarso, evessto, audjOncia ete, corn conteudo factual
o analitico, a partsr do snforrnaçOes obtidas do fontes diversas indscadas polo
CONTRATANTE

Nos ultimoa 48 moses, a CON produalu Os seguintes quantitativos
90 conteudos pars apresentacao do balsa complexidade,
142 de media compleadade,
62 do ales complexidade

1.3.9. Banco do Msdias Desentivo Cnaçio, gerenciamento e annazenarnento, por
mob do sislema on-line, da producio do videos, folografias e audios

0~
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13.9. Banco de Midas. Desciltivo: Criaçâo, gorencianicoto C armazenarnento, por
undo do sistema on-line, da produclo do videos, fotograflas C ludios.

EIos UltImos 48 mesas, a CON coetabillacu a alacio e a castle:
44 bancos di eNdlas di baixa ccmpleuldade;
36 di media coinplexidade;
7 de alt. corn plefldade.

1.4 Ado de ReIacSes PtibIlcas DtgItal

14.1 Planejarnectede Acãa Insdtudeaals p.r. Rdadoimmeato torn Piblicos
Influcuciadorcs an Ambienta Digitais. Descritivo: Pimiejannento pata delinlcio do
linha editorial o posiciooarnento a*ntégico~ cost. cala.dkio clas acöes a satan
mmplemeutadas an cada ambiatito digital.

Pdos tiltimos 48 mesa, a CON cnt~ou os s~ahnta q...dtalNos.
7 planejamentos de bun compiesddadt
7 di media con.pieiddade
05 di alt. compleiddada,

1.4.2 Centeddo MnItmrnidIa pm Rdadonarneatena. Abiects DfgIt.ls.
Dcsctitivo: ProdncIo o jmblicaclo do toxtos, pests pm abicates digitais tais come
redes sociais, blogs, sitios, intranet, eat ounce, a partir do paula pscviamcnto
aprovada. Envolvo a cnacIo do toxto, ediclo do tinagens, taguearnerno. Ernrops:
Rolatotio monsal corn Iistagcrn e vislo comolidada d.c tamfas realizadas.

Not Oltimos 48 mesa, a CON entragcu 164 relathdoe di coeteddo multinVdia.

1.43 Acöes de Reladonarnento torn Pábllcoa InlNenclsdore, em Arnbia.tes
DIgitals. Descritivo: Gorenciar pcntls nas redos socials, incluindo cootcüdo e
anaiisando os hens quo ncccssitcm do algum tipo dcaclo especifica, tais como
resposta, monitoramento, exctusio, etc. A modcracio deve scr loft. do 10mm
pennanente (24 horns, 7 dias pot semana), coin poslagcns, Icituia e classiflcacfo
(neutro, positiva c nogativa) do todas as interacôes, alén, do aaliculaçlo coot ounce
mnterlocutores pan consuucIo do respostas. As intesvencOes são pontuais e do rãpida
execucio, scm a necessidado do projetos oo docomaitos mais elabotados.

Nos Ultlmos 48 mesa, a CON entregou 71 relatddos di aç6es di reladonamento corn
pilbilcos influendadoras.

S. MANIFESTAcAO DO GESTOR c/cu FISCAL QUAMTO A mcucAo
0 gestor do Contrato atesta que a empresa contratada yam prestando seus serviços em conformidade corn as condlçoes estabelecidas oat cláusulas contratuais.

6- NADA CONSTA

Atestamos qua a empresa curnpriu corn was obrigaçoes contratuais, nada constando que a desabone tecnicarnente ate a presen e a a.

Docuniento assinado eletronicamente

ANA FLAVIA GUSSEN

Fiscal TCcnlca do Contrato 060/2020

Documento ncsinado eletronicanente

CLEIA UMA MARTINS

Gestor do Contrato 060/2020- substituta

sel! 1 Docunento assinado eletronicarnente porAna Fli~ia di Almaida Sussan, Cnordenador~a)4eral, en 07/03/2025, as 18:03, conforrne horirio oficial di Brasilia, corn
Ifundamento no 432 do art. 42 do Decreto nQ 10 543. do 13 de novenben ste 2020

— J
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.kt,onk. Documento assinado eletronicamente par deja (fin. Martin., Gestorf a) Sobstituto(a). em 07/03/2025, as 18:08, conlorme borario oficial de Brasilia, corn fundarnento rio 32

do art. 42 do Decreto n2 10343. de 13 tIe rmv.nbro de 202U

sn~s
A autentiddade deste docunento pode serconferida no sitebttm/fw. e~smma2ov br/se /contrniadn e~ternnnhn?acao=doojmentn conferE&’d nina acesco etternn=0.
informando 0 cód~o verificadora9ael4ls e 0 cédigo CRC 013B033A.

S

ReferCnda: ao r ponder este 0ffdo~ favor indicar espressansente a Processo nQ 14022 106082/2023-56. SE’ n 49091415
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Docusign Envelope ID: 2D6A7F13-7248-444B-ASB3-C8D49AED0002

DH Secretaria de SÃO PA LODesenvolviniento Urbono e Hobitoção GOVERNO DO ESTADO

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atesto para os devidos fins que, durante o periodo de março/2020, ate o presente
mornento, a CON Comunicacào Corporativa Ltda, CNPJ nQ 57.863.854/0001-19,
estabelecida na Avenida Brigadeiro Faria Lima, n9 3477,32 andar, Torre Sul, CondornInio
Patio Victor Malzoni, Itaim Bibi, CEP 04538-133, na Cidade de São Paulo, Estado de São
Paulo tern prestado servicos a Cornpanhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano
do Estado de São Paulo — CDHU, situada a rua Rua Boa Vista, n2170 - 13B2 - São Paulo -

CEP: 01014-930 e CNPJ n2 47.865.597/0001-09, executando os servicos de Assessoria de
lrnprensa.

Objeto da Prestação de Serviços:
1) Atendimento a Imprensa Nacional e Regional

Serviço mensal

Promocão e gestão do relacionamento entre a CDHU e os veiculos de comunicação
nacionais e regionais, fornecendo, de forma proativa, as informacöes sobre a CDHU aos
profissionais da imprensa ou os atendendo em suas demandas por inforrnaçoes novas,
esclarecirnentos relacionados a ternas presentes na agenda da CDHU ou de seus
representantes e porta-vozes
a) Atendimentos de rotina as dernandas de profissionais de comunicação e as
necessidades de divulgação de informaçoes em veiculos nacionais e regionais;
b) Contatos proativos corn profissionais de cornunicação, criando oportunidades de
pautas e promovendo as açöes e a imagern institucional da CDHU junto aos veiculos de
i rn p rensa;
c) Planejamento, elaboracão e distribuição de briefings e notas;
d) Articulação e promoção de entrevistas, encontros cu reuniöes entre porta-vozes e
velculos de cornunicação nacionais e regionais.
e) Acompanhamento nas entrevistas e eventos dos quais representantes e porta-vozes
da CDHU participem, em ambiente interno ou externo ou em arnbiente presencial ou
virtual;
f) Acompanharnento em eventos que haja interesse da CDHU para atendirnento a
imprensa e prornocão de encontros de representantes e porta-vozes corn profissionais
da imprensa nacional e regional;
g) Produção prévia de inforrnacöes pertinentes, corno briefings, papers temáticos ou
perfis de veiculos ou profissionais de cornunicacão;
h) Realização de atendimentos e estabelecer contatos telefânicos, por e-mail ou por
outros rneios eletrônicos, e assirn atualizar o mailing a partir do contato realizado.

CDH. ! •p~o ~ Imprensa@cdhu.sp.gov.br @ www.hobltoção.sp.gov.brI • www.chdu.sp gov.br f @hobltocoosoopaulo
I f @cdhusp © €Itobltacoosp

© @cdtiu.sp .. ig’habltocoosp
_i U,

Assess.ri. de imprens. 2505 2184/2399/2489
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HI.ø Secretoria de
Desenvolvimento Urbano e Habitoçao

SAOPA 0
GOVIRNO DO ESTADO

2) Organização de atividades de imprensa e de relaçöes püblicas

Serviço mensal

Planejarnento de atividades de imprensa e de relaçoes püblicas para a CDHU.

3) Planejamento Estratégico de Comunicaçäo Institucional Nacional e Regional

Serviço anual

Elaboraçäo de planejamento estratégico de comunicaçäo institucional corn indicacäo de
diretrizes estratégicas, mensagens-chave e recornendacoes de açöes e eventos de
comunicação para promoçäo de programas e acöes da CDHU ern ârnbito nacional e
regional.
0 planejamento apresentado e executado pela CDN Comunicaç~o Corporativa contérn
propostas de açöes e indicaçao clara dos rneios apropriados, coma:
Deflniçâo de objetivos, estratégias, püblicos-alva; melos de comunicaçäo de atuaçao,
pasicionamento e proposiçäo de KPls para avaliaçäo de açOes e resultados.

4) Elaboraç5o de Pauta para Imprensa

Serviço diário

Elaboração sernanal de docurnento de pautas destinadas a despertar o interesse da
irnprensa nacional e/ou regional sobre ternas estratégicos para a CDHU.

5) Produçäo de conteUdos textuais para imprensa

Serviço diário

Praduçao de textos originals corn canteádo factual ou institucional, forrnulado a partir
de inforrnaçöes obtidas da CDHU.
Cornpreende: produçâo e revisão dos conteâdos textuais para a irnprensa, elaboraçäo
de releases, factsheets, avisos de pauta, artigos, resumos, estudas e posicionarnentos.

6) Ediçäo de conteüdos textuais para imprensa

Serviço diana

Revisäo dos releases, factsheets, avisos de pauta, artigos, resurnos, estudos e
posicionarnentos elaborados pela equipe, passararn pela revisão dos gestores da CDN
alocados no atendirnento da CDHU.

Imprenso@cdhusp.gov br
0 www.chdusp.gov.br
f @cdhusp
© ~cdhu.sp

S www.habltoçOo.sp.gov br
f @Iicbltocaosoapoulo
© ~hobItocoosp
.. ~t~obItocoosp
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Secretaria de SÃO PAULO
Desenvolvimento Urbano e Habitação GOVERNO DO ESTAD•

São Paulo, 22 de agosto de 2024.

A prestaçâo dos serviços sempre fol correta e de alto padrao, não existindo, ate a
presente data, fatos que desabonem sua conduta e responsabilidade, restando
comprovado que esta prestacão de serviços ocorreu em âmbito nacional e nos âltimos
36 meses.

Anb~ado per

Lucas Francoio
Superintendência de Comunicação Social
lufrancoio~cdhu.sp.gov.br
(11) 2505-2322 2069
Rua Boa Vista, n9170 - 13B2 - São Paulo - CEP: 01014-930

CDH. ~ sAc 1 Imprenso@cdhu.sp.gov.br @ www.habltoçao.sp.gov.brI I 0 www.chdu.sp.gov.br f oliabltocoosoopaub
I I f @cdhusp © @babltOcaosp

L J © @cdhu.sp ..
Assessoria de imprensa 2505 2184/2399/2489
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Secretoria de SAO PAULO
Comunicaçao GOVIRNO DO ESTAD0

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Governo do Estado de São Paulo, Secretaria de Estado de Comunicação, situado a Avenida
Morumbi, 4.500, sala 88, inscrito no CNPJ nQ 46.393.500/0001-31, ATESTA, para Os devidos

fins que, durante o periodo de 20/10/2020 ate o presente momento a empresa CDN
Comunicação Corporativa Ltda, CNPJ n2 57.863.854/0001-19, estabelecida na Avenida

Brigadeiro Faria Lima, nQ 3.477, 32 andar, Torre Sul, CondomInio Patio Victor Malzoni, Itaim
Bibi, CEP 04538-133, na Cidade de São Paulo, Estado de São Paulo, PRESTOU serviços no

âmbito da manutenção e monitoramento das açöes e soluçöes de comunicação; criação e
execução técnica de projetos, acöes ou produtos de cornunicação digital, conforme ternio de

referenda do edital, 03/2020 (modalidade licitatória), n2 1.074.856/2019 e/ou Contrato n2

03/2020.

A prestação de serviços consistiu nas seguintes soiucöes de comunicação digital, corn os

respectivos quantitativos.

1. Mapeamento de Presença Digital — Entregarnos mensalmente urn diagnostico sobre o ambiente
digital de secretaria ou orgão püblico do Governo de São Paulo indicado pelo cliente. Entre outras
coisas, o mapearnento traz anãlise editorial das propriedades digitais, análise da arquitetura de
informacão, e análise da presença digital em ferramentas de busca, como Google.

2. Diagnostico e Matriz Estratégica — mensairnente foram entregues dois relatorios. desenvolvidos
para secretarias que integram o Governo de São Paulo, indicados pelo cliente. 0 diagnostico incluiu o
levantamento de inforrnaçöes, análise da presença digital do Orgäo indicado e de suas principais
temáticas para elaboração da sua matriz estratégica e do seu piano de acão digital. Para tal foram
feitos o levantarnento do püblico; análise das potencialidades e fraquezas do Orgão analisado; análise
de boas práticas e indicacão de benchrnarking; escolha dos melhores canais digitais para atuação; e
proposição de urn pIano de ação digital.

3. Planejamento de Conteüdo — semanalmente foram entregues, a partir do briefing do cliente, o
planejamento de conteUdos para as seguintes secretarias do Governo de São Paulo: SaUde, Educacão,
Segurança PUblica, Habitaçâo e CDHU, Defesa Civil, Governo e Comunicaçâo. Os pIanos incluirarn a
abordagem que deveria ser dada para divulgaçao de projetos e açöes, e orientar a produção de
conteUdos ern ambientes digitais. Semanalrnente foram definidos os ternas/projetos; feito o
levantamento de inforrnacöes; definicâo da melhor linguagem para as redes; organização dos
conteUdos e indicacão dos melhores formatos, bem como orientaçâo detaihada para sua produção.

4. Diagn6stico de Saüde Digital de Marca ou Tema — foram entregues rnensalmente urn diagnastico
de saUde digital de ternas indicados pelo cliente. Para a producâo do relatorio fizernos uma análise de
percepção do terna escolhido no ambiente digital; identificamos pontos rnais cornentados,
oportunidades e ameaças a saüde digital do terna/secretaria analisado; volume de mençöes e sua
origem; análise corn os principais influenciadores e oportunidades detectadas; análise da percepçäo
do püblico; e indicacao de como trabalhar melhor o terna nas redes.
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Secreiario de SAO PAULO
Comunicaçao sevEtNo DOISTADO

5. Planejamento Estrategico de Comunicação Digital — 0 planejamento estratégico é entregue
anualmente para 0 cliente. Para sua produção, o briefing e discutido corn o cliente, são definidos os
pontos de atençäo e o resuftado esperado. A partir dai são identificados os püblicos; o contexto;
analisados e indicados exemplos de boas prãticas (benchmarking); feita a Matriz SWOT, corn as
ameaças, oportunidades, pontos fortes e fracos; definida, de maneira estratégica, a abordagem nos
canais digitais; e, por fim, são propostos os indicadores de avaliação de performance (KPI’s).

6. Pauta —A elaboração de pauta é diana e desenvolvida a partir de briefing do cliente. São discutidos
e definidos Os tipos de conteüdos, abordagens, formatos (video, cards, carrossel...), indicaçao de
fontes para apuraçâo de dados; e organização pam a divulgação dos ternas nas redes sociais.

7. Banners ou Artes — A CDN criou diariamente pecas gráficas digitais corn conteUdo anirnado, estático
e interativo, como banners, cards para redes sociais, infográficos, layout para portais, sites e hotsites,
em formatos diversos nas seguintes extensöes: jpeg, prig, gif e etc.

8. Gerenciamento de Redes Sociais — Fizemos o acompanhamento diário dos perfis em redes sociais
das seguintes secretarias e ôrgãos do governo: SaUde, Educação, Segurança Püblica, Habitação e
CDHU, Defesa Civil, Governo e Cornunicação. 0 Gerenciamento de redes sociais feito pela CDN
contemplou a identificação, análise e execução de acöes monitoramento. Fizemos a leitura e
classificacão das interaçöes (positiva, negativa e neutra); articulação corn a equipe de comunicação
das respectivas secretarias para elaboração de respostas, postagern das respostas e exclusão de
comentãrios ofensivos; análise das acöes e recornendaçoes de meihoria. 0 acompanhamento dos
perfis e permanente (24 horas, 7 dias por semana).

9. Monitoramento de Redes Sociais — Acompanharnos de forrna permanente, diana (24 horas. 7 dias
por semana) corn apoio de ferramenta de monitorarnento a imagem do governo de São Paulo, de
temas correlatos, e de projetos indicados pelo cliente em veiculos online e redes sociais. Nos relatOrios
produzidos indicamos a repercussäo do objetivo rnonitorado, como estã a reputação do cliente em
relacão do terna avaliado, evolução de sentirnento (positivo, negativo e neutro), principais
influenciadores ligados ao terna; e demais inforrnaçöes estratégicas, bem como análise para a tornada
de decisöes. Paralelo a isso, são enviados alertas diários corn temas ou situaçoes que podem gerar
crise.

A prestação dos serviços sempre foi correta e de alto pad rão, não existindo, ate a presente

data, fatos que desabonem sua conduta, e responsabilidade, restando comprovado que esta
prestação de serviços ocorreu em âmbito regional.

São Paulo, 17 de julho de 2024.

DocuSigned by:

77168E122254457

Governo do Estado de São Paulo — Secretaria de Estado de Cornunicação
CNPJ: 46.393.500/0001-31
Norne: Cecilia Mantovan
Cargo: Secretäria Executiva da Secretaria de Comunicação
Tel: (061) 9559-7539
E-mail: cecilia.mantovan s ov.br
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V 13 GOVERNODOESTADO DESAO PAULO
SECRETARIA DA FAZENDA E PLANEJAMENTO
AREA DE COMuNICAcA0/ CERII4ONIAL
Av. Rangel Pestana, 300 5° andar - 01017-911 São Paula — SP

Tel. PABX: (11) 3243-3400

Säo Paulo, 28 de fevereiro de 2025.

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atesto para Os devidos fins que, desde 1310712020 ate a presente data que a CDN Cornunicaçao
Corporativa Ltda, CNPJ n° 57.863.854/0001-19, estabelecida na Rua Eugênio de Medeiros, 303—
8° andar — Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, na Cidade de São Paulo, Estado de São
Paulo, presta serviços a Secretaria da Fazenda e Planejarnento, sftuado a Avenida Rangel
Pestana, 300, Praça da Se, São Paulo, SP, inscrito no CNPJ n° 46.377.222/0001-29 no âmbito da
manutenção e monitoramento das acöes e soluçoes de comunicação institucional; criação e
execução técnica de projetos, açöes ou produtos de cornunicação institucional.
Objeto da Prestação de Serviços:

A prestação de serviços consiste nas seguintes soluçoes de comunicação institucional:

I — ATENDIMENTO
I Gerenciamento de Atendirnento — serviço contmnuo, prestado por urna diretora e urna gerente,
corn perfis de altissirna e alta cornplexidade.

2— ASSESSORIA DE IMPRENSA
2 Atendirnento a lrnprensa Nacional e Regional — serviço rnensal, prestado atualmente pelos
seguintes perfis profissionais: diretor, gerente, I executivo senior, 1 executivo pleno e 2 executivos
jUniores.
3 Elaboração de Perfis de Profissionais de Imprensa e/ou de veiculos de cornunicação regional —

serviço continuo, corn criação e atualização de perfis todos os meses.
4 Media Training — A CDN realizou 1 treinarnento para 1 porta-voz da Secretaria da Fazenda e
Planejamento nos ültirnos 12 meses.
5 Planejamento de Eventos — desde o inicio do contrato, realizarnos ern rnédia 2 eventos anuais.
Atividade pontual, sob demanda.
6 PIano de Comunicação Interna — Os executivos participararn do planejarnento e execuçao do
piano de cornunicação interna, que cornpreende podcast, newsletter sernanal, lives e
comunicação via intranet, desde o inicio do contrato.

3- PLANEJAMENTO
7 Diagnostico e Matriz Estrategica — o diagnOstico e feito para subsidiar 0 planejarnento anual
desde 0 inicio do contrato.
8 Pianejarnento Estrategico de Comunicação Institucional — o pianejamento e feito anualrnente
9 PIano de Comunicação Temático — desde o inicio do contrato o piano temático foi executado
sempre que houve o lançarnento de algum projeto ou prograrna novo de governo, corn estratégia
para divulgacão, o que aconteceu mensaimente.

4- PREvENcA0 E GERENCIAMENTO DE CRISE DE IMAGEM E REPuTAcA0
10 — Formação de cornité de prevenção e gestao de crises de imagem — Os executivos da CDN
fizeram a gestão e todas as açoes de contingéncia de crise da Secretaria da Fazenda e
Planejamento do Estado de São Paulo desde o inlcio do contrato. Facsheets, rnapeamento dos
temas sensiveis, mensagens-chave pontuais, posicionarnentos, entre outras ferramentas, foram
usados durante o trabaiho.
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,,.. SECRETARIA DA FAZENDA E PLANEJAMENTO
~ AREA DE coMuNIcAcAo/ CERIMONIAL

Av. Rangel Pestana, 300 5° andar - 01017-911 São Paulo — SP
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Tel. PABX: (11) 3243-3400

5- ANALISE E MONITORAMENTO DE MIDIA
11 Análise de Midia Impressa Regional e National - a CDN monitorou e analisou diariamente as
mençöes a Secretaria da Fazenda e Planejamento em veiculos irnpressos e online tanto regionais
quanto nacionais, e seus balanços mensais.
12 Análise de Midia Televisiva Regional e Nacional - a CDN analisou rnençoes a secretaria em
midia televisiva regional e nacional diarianiente, e seus balanços mensais.
13 Mapa de Ternas Sensiveis Nacional e Regional — por ter em seu escopo a prevenção e
gerenciarnento de crises, a CDN mantém urn contlnuo monitoramento de ternas sensiveis para a
secretaria e o govemo, realizando açoes neste sentido rnais de uma vez por més.
14 Mapa de Influenciadores National e Regional — a CDN mantem um acompanhamento continuo
de jomalistas nacionais e regionais.

6— PR0DucAO DE CONTEODO
15 Projeto Editorial — a equipe faz o planejamento editorial, entrevistas, produçao de textos e
seleçao audiovisual para a newsletter intema semanal; planejamento editorial e elaboraçao de
textos além do design da comunicaçäo nas redes socais proprietarias: Instagram, Facebook, X e
Linkedln — corn diagnostico de presença digital e planejamento editorial para as redes sociais,
linguagem, tom de voz e diversiflcaçao dos temas abordados.
16 Elaboraçäo de Pauta para lrnprensa — a equipe de executivos da CDN elabora pautas
semanais para o cliente a interface entre os porta-vozes e a imprensa.
17 Contatos proativos corn a imprensa — a equipe de executivos faz contato com a imprensa e
outros influenciadores de maneira continua, seja para vender urna pauta, corrigir erros ern
reportagens ou para intermediar o contato com porta-vozes.
18 Produção de conteUdos textuais para imprensa em Lingua Portuguesa — produçao diana de
textos em lingua portuguesa para a Secretaria da Fazenda e Planejamento, sejam releases, aviso
de pauta, artigos, factsheets, notas entre outros.
19 Ediçao de conteUdos textuais para imprensa em Lingua Portuguesa — os textos produzidos
pela equipe dianiamente passaram pela revisão de profissionais séniores da CDN no atendimento
ao Ministénio. Nos Ultimos 36 meses, a CDN editou mais de 400 conteUdos textuais, englobando
as trés categonias de coniplexidade.
22 Entrevista coletiva presencial e digital no BrasH — a CDN organizou entrevistas coletivas no
ambito dos serviços prestados, com uma media de 2 eventos anuais.
23 Fotografia para acervo de imagem no Brasil — a equipe fez coberturas semanais de agendas
no gabinete do secretãrio de Estado tom stakeholders da Secretania da Fazenda e Planejamento,
em coletivas e eventos de maior porte, como o Cosud.
24 Gestao de banco de imagens — a CDN gerenciou e armazenou mensalmente as imagens
produzidas para a Secretaria da Fazenda e Planejamento.
25 Video Depoimento para lmprensa e Püblicos Influenciadores nas Midias Digitais — produçâo,
semanal de um video depoimento para divulgaçao em midias digitais.
26 Captaçâo de Irnagens e Edição no Brasil — semanalmente ha captação de imagens e edição
por meio do programa Premiere, que integra o pacote Adobe, da Microsoft.
27 Podcast — produçao semanal de podoasts, incluindo redaçäo, edição, revisão e adequação de
textos elaborados ou originários de fontes oficiais, além da gravaçao de sonoras.

7- DESIGN APLICADO A PRoouçAo DE CONTEUDO PARA RELAçOES PUBLICAS
28 ConteUdo para apresentação — elaboraçao e diagramaçao de conteUdo para apresentaçäo em
reuniäo, seminario, evento, audiencia etc. Em media 2 por ano.
29 Diagramação e anirnação de apresentação em Lingua Portuguesa — criação e diagramaçao de
apresentaçOes em Lingua Portuguesa. Em media 2 por ano.
30 Banco de Midias - a CON e responsável por criar, gerenciar e armazenar, em sistema online, a
produçao de videos, fotografias e áudios produzidos para a Secretaria da Fazenda e
Planejamento.

i)t
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SUP GOVERNO DO ESTADO DE SÃO PAULOi~ .. SECRETARIA DA FAZENDA E PLANEJAMENTO

AREA DE coMuNIcAcAo/ CERIMONIAL
Av. Rangel Pestana, 300 5° andar- 01017-911 São Paulo — SP

Tel. PABX: (11) 3243-3400

A prestaçâo dos serviços sempre foi correta e de alto padrão, não existirido, ate a presente data,
fatos que desabonem sua conduta e responsabilidade, restando comprovado que esta prestaçao
de serviços coon-eu em âmbito nacional.

JOSMAR DA SI LVA ~~~uuad~1sAT1srk2g7230o7a3a
ON c4R c=ICP-BrasiI. ou=SecTetaria da Receita

BATISTA:2972306783
BRANCO). ou~presenciaI, ou=1l73S236~OI92,

8 cn=)OSMARDado~ 20250105 1110:21 -03W

Josmar da Silva Batista
Coordenador de Comunicaçao — Chefe de Assessoria

(11)3243-2151
josbatista@fazenda.sp.gov.br
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~Pfizer

ATESTADO bE CAPACIDADE TECNICA

Atesto para os devidos fins que, desde 2000, a CDN Comunicação Corporativa Ltda,
CNPJ n2 57.863.854/0001-19, estabelecida na Avenida Brigadeiro Faria Lirna, n2 3.477,
32 andar, Torre Sul, CondomInio Patio Victor Malzoni, Itairn Bibi, CEP 04538-133, na

Cidade de São Paulo, Estado de São Paulo tern prestado servicos a Pfizer Brasil, situado

a Rua Alexandre Dumas, 1860— Chäcara Santo Antonio — São Paulo/SP CEP 04717-904,
inscrito no CNPJ n9 61.072.393/0001-33 no ârnbito da manutenção e monitorarnento

das açöes e soluçoes de comunicacão institucional; criação e execução técnica de
projetos, acöes ou produtos de cornunicação institucional.

A prestação de serviços consistia nas seguintes soluçöes de comunicação institucional:

Produtos e Serviços Essenciais

1 — Gerenciamento e Atendimento: Serviço continua de gestão de dernandas do cliente e
dernais stakeholders, planejamento e execução da estratégia proposta. Atividade prestada por
urna diretora, uma gerente, urna coordenadora, executivos plenos e executivo jUnior.

2 Atendimento de Demandas de Veiculos de Comunicação: Servico diãrio e periodo de
execução continuada no atendirnento, recebimento, tratamento e resposta as solicitaçoes de
veiculos de cornunicação de todo o Brasil. Atualizacao constante do mailing a partir dos contatos
realizados. Execuçäo conduzida por diretora, gerente, coordenadora, executivos plenos e
executivo jUnior.

3 Contatos Proativos corn Veiculos de Comunicaçâo: Servico prestado diariarnente corn periodo
de execuçâo continuada na realizacão de cantatas proativos para articulacão corn veiculos de
cornunicação de todo o Brasil corn o objetivo de gerar pautas de interesse, divulgar açöes e
prornover a irnagem institucional da Pfizer. lnclui contatos proativos corn jornalistas.

4 Elaboracão de perfis de profissionais de imprensa e/ou de velculos de comunicaçäo nacional,
regional e internacional: Servico continuo, baseado nas necessidades das areas medicas e
institucional da Pfizer. Elaboraçäo de perfis de profissionais e veiculos de imprensa incluindo a
avaliaçäo das rnatérias publicadas por esses profissionais.

S Criaçäo e atualizaçao de Mailing Nacional: Servico contfnuo de levantarnento de dados
elaborado ern plataforrna que permite o armazenarnento de inforrnaçôes organizadas corn as
contatos de profissionais de cornunicaçâo e de veiculos.

6 Planejamento e Execução de Media Training: Servico prestado anualmente de planejamenta
e estruturaçâo de treinamento para executivas da Pfizer. Preparaçâo e apresentação de
conteUdo, elaboração de dinârnicas e relatorios de avaliação corn inforrnaçöes relativas aa
desernpenho de cada participante. Nos Ultirnos 36 meses, a CDN realizou 04 treinarnentos de
alta cornplexidade.

J.
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~Pfizer

7 Planejamento de Press Trip / Tour: Servico prestado anualmente de identificacâo de
jornalistas-alvo para a cobertura de imprensa de area de interesse da Pfizer. Mapeamento,
perfis dos jornalistas e análise da pertinência do convite para a viagem. Elaboração de material
corn informaçoes sobre a viagern, pré-requisitos e condicoes especiais, como vistos, vacinas,
necessidade de credenciamento para dado evento ou atividade, entre outras variáveis. Nos
Ultimos 36 rneses, a CON realizou 04 press trips de media compiexidade.

8 Planejamento de Eventos institucionais no Brasil: Servico prestado anualmente baseado nas
necessidades das areas rnédicas e institucional da Pfizer. Nos Ultirnos 36 meses forarn realizados,
em media, 02 eventos anuais no Brasil contemplando as fases de pré-produção, produção e pós
produçäo nos forrnatos presencial, online e hibrido. Em geral, os eventos contaram corn ate 50
pessoas por ação, em São Paulo, em locaçoes externas, corn a presença de executivos da Pfizer
e dirigentes de sociedades rnêdicas brasileiras.

9 Planejamento de Uves: Serviço realizado sob dernanda. Pianejarnento de coletiva virtual para
jornalistas/formadores de opiniäo e/ou influenciadores digitais. inclui a prê-produçao,
roteiro/guia de conducão da live, convite e gestão da lista de convidados. Nos Uftimos 36 meses,
a CDN reaiizou 06 oianeiamentos de lives.

10 Acompanharnento de Uves: Serviço realizado sob demanda. Acompanhamento de coletiva
e eventos virtuais com porta-vozes da Pfizer em piataformas especificas para um pUblico
formado por jornalistas, formadores de opinião e influenciadores digitais. Entrega de relatorio
corn a lista de participantes, cobertura e gravação da live. Nos tiltimos 36 rneses, a CDN reaiizou
06 acompanharnentos de lives.

11. Diagnóstico e Matriz Estratégica: Servico prestado anualmente de levantamento de
inforrnaçoes e análise do arnbiente e dos cenários internos e externos da Pfizer e de suas
temáticas para subsidiar o piano de ação de comunicaçäo institucional e de suas areas médicas.
Desde o inicio do contrato, a CDN executou Os diagnOsticos para Os pianejamentos anuais,
apresentados no inicio de cada ano, considerando a reaiização de reuniöes de imersão corn os
pUblicos internos, realizaçâo de benchrnarking junto a ernpresas que atuarn de forrna similar,
definição dos objetivos da comunicação e desenvolvimento de rnatriz estratégica. Execução
conduzida por diretora, gerente, coordenadora, executivos plenos e executivo junior.

12 PIano Estratégico de Comunicação Institucional: Servico prestado anualrnente baseado na
entrega de pianos institucionais corn diagnOstico, rnatriz estratégica, objetivos de comunicação,
rnensagens-chave, identificaçao de porta-vozes, recomendacáo de açöes e cronograrna.
Execuçâo conduzida por diretora, gerente, coordenadora, executivos plenos e executivo jUnior.

13 Mapa de Influenciadores: Servico prestado mensairnente para identificação, quantificaçao e
quaiificacão de jornalistas e formadores de opinião que influenciam as percepçöes da sociedade
por meio da divulgacao de informaçoes de saUde. Execuçäo conduzida por gerente,
coordenadora, executivos plenos e executivo jUnior desde o inicio do contrato.

14 Produção de conteUdos textuais para irnprensa em Lingua Portuguesa — a equipe de
atendimento e assessoria de imprensa fez urna rnedia de 03 conteUdos nor rnês entre press

‘N
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release. artjgo. nota. sugestâo de pauta e comunicados a imprensa nos Ultimos 36 meses. 0
trabaiho foi produzido a partir da apuraçâo de dados corn diversas fontes da Pfizer.

15 Edic5o de conteüdos textuais pan imprensa em Lingua Portuguesa — Todos as textos
elaborados pelo time, releases, artigos, factsheets, notas, entre outros, foram revisados e
editados pela gerente e/ou coordenadora do time Pfizer na CDN.

16 Entrevista Coletiva: Servico orestado anualmente. incluindo a organizaçäo e realização de
entrevista coletiva pan jornalistas e formadores de opiniâo nos forrnatos presencial, online e
hibrido. lnclui reunião de briefing, preparaçäo e redação do conteüdo que será divulgado,
seleção de convidados e envio de convites, averiguação do local de realização do encontro,
supervis5o e operação da coletiva, levantamento e análise da repercussäo da coletiva,
monitorarnento de publicacöes. Execucäo conduzida por diretora, gerente, coordenadora,
executivos plenos e executivo junior. Em media foram organizadas 02 entrevistas coletivas
anuais.

17 Producao, seleção e edicao de Fotografla: Servico prestado anualmente realizado sob
demanda para cobertura fotogräfica em eventos e açöes especiais. Agendamento, briefing do
profissional, acompanhamento das fotos e envio das imagens editadas em alta resoluçao cam a
descriçao dos direitos de uso. Entregas de baixa e alta complexidade. Nos ültimos 36 meses. a
CON realizou 13 entregas de cobertura fotogräfica.

18 Elaboraçäo, edicão de texto e captaçâo de sonora corn gravação para radio, corn
distribuiçäo por meio digital: Servico prestado mensalmente de estruturação de boletins de
radio cam entregas sob demanda para emissoras de todo o Brasil. Pré-producäo, briefing,
roteiro, acompanhamento de entrevista e entrega de relatório de aproveitamento.

19 ConteUdo e Design para Apresentação: Serviço anual realizado sob demanda, a depender do
evento. Em geral, as apresentaçöes são atreladas a coletivas de imprensa e eventos pan
stakeholders. Elaboração de conteudo para apresentaçäo a partir de informacoes obtidas de
fontes indicadas pela Pfizer. Nos Ultimos 36 meses, a CON realizou 13 entregas de apresentacöes
no formato digital.

20 Diagramaçâo de Apresentaçoes Eletrônicas: Servico prestado sob dernanda de acordo corn
a briefing do cliente. Nos ültimos 36 meses, a CDN realizou 21 entregas de formatacao de
conteüdo e programaçäo visual.

21 lnfográficos Estáticos e/ou Impressos: Serviço realizado sob demanda de acordo corn o
briefing do cliente. Nos ültimos 36 rneses, a CON realizou 04 entregas de infográficos estáticos,
sornando texto corn elenientos visuals explicativos.
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A prestação dos serviços sempre foi correta e de alto padrão, nào existindo, ate a
presente data, fatos que desabonem sua conduta e responsabilidade, restando
comprovado que esta prestação de serviços ocorreu em âmbito nacional.

São Paulo, _____ de __________________ de 2024

19/7/2024 I 19:28 BRT

Ow,Signed br

auU*t~a P4kAk
2SgAFOEE39OCAS2.

Pfizer Brasil Ltda.
CNPJ: n2 57.863.854/0001-19
Nome: Giuliana Reginatto
Cargo: Head de Comunicacão Externa
Tel: (11)99324-2061
E-mail: giulianaregina.reginatto@pfizer.com
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SIIMSUNG

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atesto para os devidos fins que, durante o periodo de 21/07/2021 ate o presente momento, a
CDN Comunicaçio Corporativa ada, CNPi n2 57.863.854/0001-19, estabelecida na Rua Eugênio
de Medeiros, 303 — 8~ andar — Pinheiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, CEP 04538-133, na
Cidade de São Paulo, Estado de São Paulo prestou serviços a Samsung, situado a Avenida
Doutor Chucri Zaidan, 1240- 18~ andar Diamond Tower, Morumbi, São Paulo, SP - CEP: 04711-
130, inscrito no CNPJ n2 00.280.273/0001-37 no âmbito da manutenção e monitorarnento das
acöes e soluçöes de comunicacäo institucional; criação e execução técnica de projetos, açöes ou
produtos de comunicação institutional.

Objeto da Prestação de Serviços:

A prestação de serviços consistia nas seguintes soluçöes de comunicação institucional:

1— GERENC1AMENTO E ATENDIMENTO
1 Atendimento a Imprensa Nacional e Regional — serviço mensal, prestado atualmente pelos
seguintes perils de profissionais: diretor, gerentes, coordenador, executivos senior, executivos
plenos, executivos jUnior e estagiários. Em media, o time recebeu 50 soIicitacöes mensais.

2 Elaboração de Perils de Profissionais de imprensa e/ou de velculos de comunicação regional
e national — servico contfnuo, com criaçâo e atualizacao de perfis todos os meses.

3 Criação de Mailing National e International — servico contfnuo, corn a criacäo e gestão de
mailings nacional e regionais todos os meses.

4 Media Training / crise — A CDN treinou, em 2024, 25 porta-vozes da Samsung.

5 PIanejamento de Press Trip — A CDN apoiou a Samsung no planejamento e execução de pelo
menos dez press trips nos ültimos trés anos, em que jornalistas e criadores de conteüdo foram
convidados para grandes eventos globais de lançamento de produtos e feiras do setor.

6 Acompanhamento dePress Trip —A CDN apoiou a Samsung no acompanhamento de seis press
trips internacionais nos Ultimos trés anos, em que jornalistas e criadores de conteüdo foram
convidados para grandes eventos globais de lancamento de produtos e feiras do setor.

2- PLANEJAMENTO
7 Diagnóstico e Matriz Estratégica - Para reaiização dos pianos estratégicos de comunicação
institucional e para lancamento de produtos cia Samsung, a equipe da CDN desenvolve os
processos que constam no descritivo deste produto. Os pianos para a Samsung são

~~2~
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apresentados regularmente, de acorda corn o calendário de iançarnentas e necessidades
identificadas. Em media, foram produzidos cerca de 35 pianejamentos nor ano que contarn corn
avaliação de cenário, deflnição de objetivos, planejarnento estratégico e tático.

8 Planejamento Estratégico de Comunicaçâo Institutional — Para realização dos pianos
estratégicos de cornunicação institucionaI e para lancarnento de produtos da Samsung, a equipe
da CDN desenvolve os processos que constam no descritivo deste produto. Os pianos para a
Samsung são apresentados regularrnente, de acordo corn o caiendário de lançarnentos e
necessidades identificadas. Em media, foram produzidos cerca de 35 planejamentos nor ano.

9 PIano de Comunicaçäo Temático National e Regional — a CDN elabora pianos táticos sobre
ternas especificos para açöes de comunicação da Samsung. Em media, foram produzidos cerca
de 35 planejamentos nor ano.

3— PREVENçAO E GERENCIAMENTO liE CRISE DE IMAGEM E REPUTAçAO
10 Formação de comitê de prevencao e gestäo de crises de imagem e reputaçäo — a CDN é a
agenda contratada peia Sarnsung para realizar açöes de prevenção e gestão de crise, apolando
a empresa sernpre que necessário.

11 Elaboracäo de piano de contingência — como agéncia responsável pela prevenção e gestão
de crise da Samsung, a CDN elaborou pianos e/ou açöes de contingência sempre que percebeu
risco de crise de irnagern de qualquer dimensão.

12 Gerenciamento de Crise National —a CON participou de episódios de gestäo de crise nacionai
da Samsung, especialmente relacionado a problemas corn produtos, a cada anode prestação de
serviços para a ernpresa.

4— ANALISE E MON1TORAMENTO DE MIDIA
13 Análise de Midia Impressa Regional e National — a CDN monitora, analisa e classifica
diariamente as rnençöes a Samsung e concorrentes em veiculos irnpressos e online, tanto
regionais quanto nacionais, assim coma as publicaçöes dos veicuios nas redes sociais. Em media,
foram mais de 8 mu rnatérias nor rnês e 3 mu posts nas redes sociais.

14 Análise de Midia Televisiva Regional e National - a CDN analisau mençöes a rnarca em midia
teievisiva regional e nacianal a pedido do cliente, cam uma ocorrência media de 3 matérias par
rnês.

15 Mapa de Temas Sensiveis National e Regional — par ser a agenda responsáveI pela
prevenção e gerenciamenta de crises da Samsung, a CDN mantérn rnonitorarnento e
mapeamento diana de sensibilidades para a carnpanhia.

16 Mapa de influenciadores National e Regional — a CON mantém urn acampanhamenta
continua de jornalistas e influenciadores nacianais e regionais, para reaiizar a trabaiho orgânico
de avaliaçãa de dispasitivas (reviews), assirn coma para identificaçao constante de novas
apartunidades de parceria.
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17 Auditoria de Midia Nacional — a CDN realiza mensalmente uma série de auditorias de midia
para a Samsung, analisando sua exposição em veiculos nacionais, regionais e do trade de
tecnologia, alem de produzir relatOrios de 24h, 1 semana e 1 mês, entre outros modelos, para
cada produto Iancado e pan ternas relevantes da concorréncia, somando mais de 1.500
relatórios por ano.

5— PRODUcAO DE CONTEUDO
18 Elaboração de Pauta pan Imprensa — a equipe da CDN colabora corn elaboração de pautas
e pitches pan imprensa corn foco nos interesses da Samsung, diariamente. como pafle de seu
escopo fixo de assessoria de imprensa.

19 Produção de conteüdos textuais para imprensa em lingua Portuguesa — a equipe da CDN
produziu uma media de 50 press releases em lingua oortuguesa nor més. como parte de seu
trabalho de assessoria de imprensa, envolvendo diversas areas e fontes da Samsung. Todos os
conteUdos são publicados na sala de imprensa da marca, que fica sob adrninistraçào do time de
redatores e gerentes.

20 Edicao de conteüdos textuais para imprensa em lingua Portuguesa —Os releases elaborados
pela equipe, passaram pela revisäo dos gestores da CDN alocados no atendimento a Samsung.

21 Elaboraçäo de texto em lingua estrangeira — a equipe da CDN produz, eventualmente, textos
em lingua inglesa para uso na sala de imprensa global da Samsung e/ou projetos internos, como
parte de seu trabalbo de assessoria de irnprensa, envolvendo diversas areas e fontes da
Samsung. Em media, foram produzidos ate 10 press releases em lingua estrangeira (inglês) e
ciuase a totalidade de reports (cerca de 1.500 nor ano).

22 Edicão e revisäo de texto de lingua estrangeira — os releases elaborados por outras
subsidiárias e pela sede da companhia, na Coreia do Sul, são traduzidos e localizados pela equipe
da CDN, que representa cerca de 30% do conteUdo mensal produzido e/ou revisado pela equipe
da agenda.

23 Entrevista coletiva presencial e digital no Brasil — como parte de seus serviços de assessoria
de imprensa, a CDN organiza periodicamente encontros corn a imprensa e criadores de
conteUdo para divulgacao de novos produtos e serviços. Em media, foram realizados 30 eventos
desse tipo nor ano.

6— DESIGN APLICADO A PRoDuçAo DE CONTEUDO PARA RELAçOES PUBLICAS
24 Conteüdo para apresentaçäo - a equipe da CDN dá suporte ao time interno de Comunicação
na preparaç~o de conteüdos para apresentaçöes internas, como documentos executivos e
relatérios especificos. Em media, cerca de 1.500 relatérios e documentos executivos forarn
produzidos nor ano.

25 Diagramação e animacäo de Apresentacão em Lingua Portuguesa - a equipe da CDN deu
suporte ao time internode Comunicaçäo na preparaç~o de conteUdos e apresentaçöes de baixa

0
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e media complexidades para apresentaçôes internas, como documentos executivos e relatorios
especificos.

A prestação dos serviços sempre foi correta e de alto padrão, näo existindo, ate a

presente data, fatos que desabonem sua conduta e responsabilidade, restando
comprovado que esta prestação de serviços ocorreu em âmbito nacional.

São Paulo, 07 de marco de 2025.

- nidby

Nome comp e 0: Carolina da Silva Corrales
Cargo: Gerente Senior de Relacöes Püblicas, Marketing de Influencia e Brand Experience
E-mail: c.corrales@samsung.com I tel.: (11) 98602-5484
Nome da empresa: Samsung Eletrônica da Amazônia LTDA — CNPJ: 00.280.273/0001-37
Endereco: Avenida Doutor Chucri Zaidan, 1240- 18~ andar Diamond Tower, Morumbi, São
Paulo, SP - CEP: 04711-130
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INSTITUTO
UNIBANCO

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atesto para os devidos fins que, durante o perlodo de agosto de 2019 ate o presente
mornento, a CDN Comunicaçao Corporativa [Ida, CNPJ n° 57.863.854/0001-19,
estabelecida na Avenida Brigadeiro Faria Lima, n° 3.477, 30 andar, Torre Sul,
Condomlnio Patio Victor Maizoni, Itairn Bibi, CEP 04538-133, na Cidade de São Paulo,
Estado de São Paulo tern prestado serviços ao lnstltuto Unibanco, situado a Avenida
Paulista, n° 2.073, Galeria SE”, Conjunto Nacional, Horsa II, 70 e 8° andares, Bela Vista,
CEP 01311-940, São Paulo/SR inscrito no CNPJ n° 52.041.18310001-97, no ãrnbito da
manutençao e rnonitorarnento das açoes e soluçOes de cornunicação institucional;
criação e execução técnica de projetos, acöes ou produtos de cornunicaçao institucional.

Objeto da Prestação de Serviços:

1) Assessoria, Auditoria de lmagem e Atendimento a lmprensa Nacional e
Regional

Servlço mensal

Promoção e gestão do relacionarnento entre o lnstituto Unibanco e Os velculos de
cornunicação nacionais e regionais, fomecendo, de forma proativa, as informaçoes
sobre o lnstituto Unibanco aos profissionais da irnprensa ou atendendo-os em suas
dernandas por informaçoes novas, esclarecimentos relacionados a temas presentes na
agenda do lnstituto ou de seus representantes e porta-vozes.

a) Atendirnentos de rotina as dernandas de profissionais de cornunicação e as
necessidades de divulgação de informaçöes ern veiculos nacionais e regionais;

b) Contatos proativos corn profissionais de cornunicação, criando oportunidades de
pautas e prornovendo as acöes e a irnagem institucional do Instituto Unibanco junto
aos velculos de irnprensa;

c) Planejarnento, elaboração e distribuição de releases e notas;

d) Articulação e prornoção de entrevistas, encontros ou reuniôes entre porta-vozes e
veiculos de comunicação nacionais e regionais.

e) Acornpanhamento de entrevistas e eventos dos quais representantes e porta-vozes
do Instituto Unibanco participern, ern ambiente interno ou extemo ou ern arnbiente
presencial ou virtual;

f) Acornpanharnento de eventos em que haja interesse do Instituto Unibanco para
atendirnento a irnprensa e promoção de encontros de representantes e porta-vozes corn
profissionais da imprensa nacional e regional;

g) Produçao prévia de inforrnaçOes pertinentes, corno briefings, papers temáticos ou
perils de veiculos ou profissionais de comunicação;

h) Realizaçao de atendirnentos por telefone, e-rnail ou por outros meios eletronicos, e
atualizaçao de rnailing a partir dos contatos realizados.

Rubric

“Sc
lnformaçäo Püblica
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I) Auditorla de Irnagern mensal em mailing selecionado da nildia para 0 Instituto
Unibanco, analisando sua exposiçâo em veiculos nacionais, regionais e do trade em
Educaçao.

j) Monitoramento diãrlo para comunicaçao ao Instituto Unibanco por melo de
alertasiboletins com relaçao a temas sensiveis ou relevantes sempre que houver urn
risco a reputação;

k) Acompanhamento contlnuo de jomalistas nacionais e regionais que façam cobertura
no ârnbito da Educaçao no pals, bern como a produçâo e atualizaçao perlOdica deste
mapearnento dos jornalistas.

2) Organizaçao de atividades de imprensa e de relaçoes páblicas

Servlço mensal

Planejamento de atividades de imprensa e de relaçoes püblicas para 0 Instituto
Unibanco.

3) Planejamento Estrategico de Comunicaçao Institucional Nacional e Regional

Serviço anual

Elaboraçao de planejamento estrategico de comunicaçao institucional com indicaçao de
diretrizes estratégicas e recomendaçöes de açöes e eventos de comunicação para
promoção de programas e acOes do Instituto Unibanco em âmbito nacional e regional.

0 planejamento apresentado e executado pela CDN Comunicaçao Corporativa contern
propostas de acoes e indicação clara dos meios apropriados, como:

Deflniçao de objetivos, estrategias, püblicos-alvo; meios de comunicação de atuação,
posicionamento e proposiç~o de KPls para avaliaçao de acoes e resultados.

4) Anélise de Midia Impressa Nacional e Regional

Serviço semanal

Sintese analitica semanal, produzida a partir do monitoramento de jomais, revistas,
blogs e portais de noticias, corn alertas sobre temas que ofereçarn oportunidades ou
riscos de comunicaçao a imagem do Instituto Unibanco, alem de sugestão de açöes,
posicionamentos e medidas a serem adotadas. Entrega eletronica as sextas-feiras,
enviado por correio para lista pré-definida de e-rnails.

5) Elaboraçao de Pauta para Imprensa

Serviço diário

Elaboraçao semanal de documento de pautas destinadas a despertar o interesse da
imprensa nacional e!ou regional sobre temas estrategicos para o Instituto Unibanco.

6) Produçao de conteOdos textuais para irnprensa

Serviço dlãrlo

Produçâo de textos originals com conteudo factual ou institucional, formulado a partir de
informaçoes obtidas do Instituto Unibanco.

Rub,ic

~

Informaçao Püblica
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Compreende: produçâo e revisão dos conteüdos textuais para a imprensa, elaboraçao
de releases, factsheets, avisos de pauta, artigos, resumos e posicionamentos.

7) Ediçao de conteUdos textuais pan imprensa

SeMço diário

Revisao dos releases, factsheets, avisos de pauta, artigos, resumos e posicionamentos
elaborados pela equipe passam pela revisão dos gestores da CON.

8) Cobertura fotograflca para agenda de porta-vozes

Serviço diário

Cobertura fotografica de eventos institucionais, solenidades, reuniöes, coletivas de
imprensa, serninários, apresentaçöes, audiências pUblicas e outros ternas de interesse
do lnstituto Unibanco, para utilizaçao nas midias online e offline. 0 serviço envolve a
produçao e a ediçao de fotos digitais em alta resoluçâo.

9) Projeto Gráfico

Serviço diárto

Oefinição das caracteristicas visuais de urna peça de design, impressa ou eletronica,
como fomiato, elernentos gráficos, titulos e fontes utilizadas.

10) Diagramaçao de peças de multimidia

Serviço diãrio

Diagramaçäo e produçào visual de peças de grãficas, como formato, elernentos
grãficos, tftulos e fontes. Organizaçäo do conteOdo e destaque a leitura, atendendo as
necessidades editorlais indicadas no projeto gràflco.

11) Gerenciamento de crise nacional

Servlco semestral

Administraçao de crises de àmbito nacional e regional, incluindo o atendimento a
imprensa, a produçao tie conteüdo sobre o tema para abastecer a mldia, o
acompanhamento de entrevistas e organização de encontros corn a irnprensa corn o
objetivo de esclarecer o posicionamento do Instituto Unibanco sobre dada situaçäo.

12) Media Training

Serviço pontual

Preparaçao e realizaçáo de treinamentos para porta-vozes do Instituto Unibanco em
2024, cuja prograrnaçao do treinamento contemplou palestras de especialistas em
cornunicaçáo; sessão de media workshop presencial; e exemplos de boas práticas,
incluindo sirnulaçoes de entrevistas individuais e dicas para porta-vozes.

A prestação dos serviços sempre foi correta e de alto padrao, não existindo, ate a
presente data, fatos que desabonem sua conduta e responsabilidade, restando
comprovado que esta prestação de serviços ocorreu ern arnbito nacional.

Rubrica

list
lnformaçäo Püblica a.
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São Paulo, 07 de marco de 2025.

Anfldo pot

s~ (ten~i.

André Corrêa
Instituto Unibanco
Coordenador de Comunicaçao
Telefone: 11 97425-7051
Email: andre souza-correa~tnstltutounlbanco.orp.br

lnformaçäo PUblica
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Mosaic

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atesto para os devidos fins que, durante o periodo de agosto de 2020 ate o presente

momento, a CDN Comunicaçáo Corporativa Ltda, CNPJ n9 57.863.854/0001-19,

estabelecida na Avenida Brigadeiro Faria Lirna, n9 3.477, 39 andar, Torre Sul,
Condominlo Patio Victor Maizoni, Itairn Bibi, CEP 04538-133, na Cidade de São Paulo,
Estado de São Paulo, tern prestado serviços de cornunicação a Mosaic Fertilizantes do

Brasil, situada a Av. Roque Petroni Jr., 999 - Brooklin - CEP 04707-910, São Paulo — SP,
inscrita no CNPJ/MF sob n.9 61.156.501/0001- 56.

Objeto da Prestação de Servicos:
A prestação de serviços consiste nas seguintes soluçöes de comunicação institucional:

1. Gerenciamento de Atendimento — serviço continuo prestado por urna diretora
executiva e urn gerente de cornunicação.

2. Atendimento a Imprensa Nacional e Regional — serviço continuo. 0 atendimento de

demandas de veiculos de comunicação envolve análises e triagens das pautas,

fornecirnento de recomendaçoes sobre corno a empresa deve conduzir o terna
internarnente e, em alguns casos, elaboraçâo de respostas para perguntas de jornalistas.

3. Contatos proativos — A CDN realizou ao rnenos 12 contatos proativos por més corn
jornalistas que cobrem temas relacionados a atuação da Mosaic para sugestöes de

pautas. A ação resultou na publicação de matérias positivas para a imagern da

companhia.

4. Elaboraçâo de Perfis de Profissionais de Imprensa e/ou de veIculos de comunicação
regional e nacional — serviço contfnuo. Os perfis de profissionais de irnprensa e/ou
veiculos de cornunicação integrarn media briefings elaborados para porta-vozes

concederern entrevistas.

5. Criacâo de Mailing Nacional e Internacional — serviço continuo. A criação e gestão de
rnailing nacional e regional foi feita todos os meses e contribuiu para tornar a

disserninação dos conteádos produzidos pela CDN rnais eficaz.

6. Media Training — A CDN realizou diversos treinarnentos corn porta-vozes da Mosaic

desde que iniciou o atendirnento a ernpresa. Entre 2023 e 2024, foram ao menos 8
atividades deste tipo.
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7. Diagnóstico e Matriz Estratégica — Os diagnosticos e matrizes estratégicas integram
pianos anuais de comunicaç~o institucional da Mosaic ou pianos de comunicação
ternáticos desenvolvidos para a companhia que acontecem mensalmente.

8. Pianejamento Estratégico tie Comunicaçao Institucional — A CDN desenvoiveu e
apresentou anuairnente pianos estratégicos de comunicaçäo para a Mosaic,
contribuindo corn sugestöes de açöes para potencializar a comunicaç~o da cornpanhia.

9. PIano de Comunicaçáo Temático Nacional e Regional — a CON eiaborou ern media
urn piano tático por mês sobre temas especIficos para açöes de cornunicaç~o da Mosaic.
Esses pianos contempiarn, por exemplo, açöes para iançamento de produtos e
divulgaçoes sobre a participação da empresa em eventos, como feiras do agronegácio.

10. Gerenciamento de Crise — a CON elaborou notas oficiais reativas, atendeu a
irnprensa e preparou porta-vozes em diversas situaçôes de crise que colocavarn a
reputaçäo da Mosaic em risco. Essas açöes rninimizaram 0 impacto negativo na imagem
da companhia e garantiram que todas as matérias saissem corn a sua versäo do ocorrido.

11. Anáiise deiornais, Revistas e Portais — a CON monitorou e analisou constantemente
matérias sobre temas relacionados a atuaçäo da Mosaic corn rnençöes a companhia em
veiculos impressos (jornais, revistas) e online (portais, sites e blogs), tanto regionais
quanto nacionais.

12. An~lise de Midia Televisiva Regional e Nacional — a CDN analisou mençöes a Mosaic
em midia televisiva nacional e regional sempre que essas pubiicaçöes ocorrern.

13. Mapa tie Temas SensIveis — a CDN mantém o monitoramento diário de
sensibilidades e comunica a Mosaic sernpre que é identificado algum risco para sua
reputação.

14. Mapa de Influenciadores Nacional e Regional — a CON reaiizou mapeamento
coritinuo de jornahstas nacionais e regionais que cobrern temas relacionados a atuaçäo
de Mosaic, atualizando esse material constantemente. -

15. Auditoria de imagem — a CDN realizou mensalmente uma auditoria de imagem para
a Mosaic, anahsando sua exposiçäo ern veiculos nacionais, regionais e especiahzados
nos temas relacionados a atuaç~o da companhia (agronegócio e mineraçäo).
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16. Elaboraçao de Pauta para Imprensa — a equipe da CDN elaborou pautas sernanais
para imprensa corn foco nos interesses da Mosaic. Essas pautas sâo trabalhadas

proativamente em contatos corn jornalistas.

17. Elaboraçao de texto em Lingua Portuguesa — a equipe da CDN produziu press

releases e artigos de maneira continua para a Mosaic.

18. Edição de conteüdos textuais para imprensa em Lingua Portuguesa — todos os

textos elaborados passarn pela ediçäo dos gestores do atendimento a Mosaic.

A prestação dos serviços sempre 101 correta e de alto padräo, não existindo, ate a
presente data, fatos que desabonern sua conduta e responsabilidade, restando

comprovado que esta prestaçäo de serviços ocorreu ern âmbito nacional.

S~o Paulo, 12 de julho de 2024.
Docusigned by:

~~t_I ttD%~~~’4~4bi -

Milena Siqueira
Gerente Senior de Comunicaçäo

Telefone 11941254342

Email milena.siquei ra@mosaicco.com
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SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A CDN disponibilizara a Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativas (SCEIC)

— pan a entrega dos produtos e serviços continuados — urna equipe de 18 profissionais, além

de outras equipes que podem ser alocadas por dernanda. SerAo formados trés nücleos que se

interconectam: Estratégia e Atendirnento, Relacionamento e ProduçAo de Conteüdo e

Inteligência de Dados. Todo o trabaiho para a SCEIC será liderado por urn profissional master,

em estreita conexAo corn a Diretoria de Contas Püblicas e outras estruturas da cüpula da agenda,

incluindo o CEO.

A equipe trabalhara no relacionamento corn a irnprensa, na produçao de conteüdo para

cornunicaçAo interna e mIdias sociais, alem de relacionarnento corn influenciadores digitais e

outros püblicos de interesse, formada por profissionais experientes ern planejamento, análise

de irnagern, monitoramento e análise de mIdia, assessoria de imprensa, social media, produçAo

de conteüdo textual e audiovisual e gestAo de crise.

Alérn do CEO e da Diretoria de Contas Püblicas, os departamentos de Planejamento e

Estratégia, de Design e CriaçAo e de Inteligéncia de Dados da CDN — assim corno urna rede

de parceiros da agéncia estarAo sempre mobilizados para responder a eventuais solicitaçOes

da equipe da SCEIC.

Os integrantes do Nücleo de Estratégia e Atendimento, assirn como os de

Relacionamento e ProduçAo de Conteádo prestarAo serviço nas dependéncias da SCEIC, ern

funçAo da necessidade de major proxirnidade corn a Ascom e corn o gabinete da Secretaria. Os

profissionais das dernais equipes, em especial os fotógrafos-cinegrafistas, tambérn poderAo

eventualrnente prestar serviços diretamente na sede da agéncia.

A rotina diana do Nücleo de Inteligéncia de Dados será iniciada as 5h — para que o

prirneiro relatorio diario possa ser entregue as 8h — e terrninará as 21h30, quando serAo

concluidos o monitoramento das mIdias e a coleta de dados e inforrnaçoes necessários para o

relatorio do dia seguinte. Ao longo do dia serão emitidos ainda dois relatorios, as 14h e As 1 8h.

Esta equipe incluirá plantonistas nos fins de sernana e feriados para permitir a continuidade dos

relatorios nesses dias. Este nücleo nAo terá atuaçAo presencial.

‘P
9~\O
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0 Nácleo de Estrategia e Atendirnento tera urn profissional a disposiçAo a partir das 6

para acionarnento em caso de necessidade. 0 dia de trabalho se encerrará as 21h30 nos dias

üteis. Nos fins de semana, o Nücleo será organizado nurn sistema de plantAo para dar conta de

eventuais dernandas e acompanhamento da agenda dos porta-vozes.

Toda exposiçAo püblica de urn porta-voz da SCEIC devcra ser precedida da preparaçao

de urn briefing corn mensagens-chave, dados e inforrnaçOes sobre o tema, perfil dos jornalistas

e dernais püblicos envoividos, documentos de perguntas e respostas. Todas as demandas de

irnprensa que chegarem a Secretaria serào registradas com as perguntas, as respostas e a

qualificaçao da interaçAo. Esse banco de dados servirá para abastecer urna régua de

relacionarnento corn velculos e jomalistas, assirn podem-se identificar meihores oportunidades

de aproftindarnento da relaçAo e sensibilidades.

Nossa dinârnica de trabaiho, como dito, corneçará as 6h, dando atençâo e atendimento

aos telejomais e programas de radio matutinos e cobertura elou produçAo de conteudo sobre

eventuais fatos inesperados. Os profissionais da equipe rnatutina tambérn prepararAo urn

informativo diario pan a Secretaria, apoiado na anaiise feita pela equipe de Inteligéncia, corn

sugestOes de açOes e rnensagens-chave, alérn de briefings e Q&As (perguntas e respostas) para

auxiliar eventuais exposiçOes a imprensa ou a outros pübiicos de interesse. Esse rnaterial será

orientado e fechado pelo lider do atendirnento, urn profissional corn perfil de AltIssirna

Complexidade.

Ao longo da manha, esta equipe será reforçada gradualmente, corn profissional lider do

atendirnento estando disponivel para acompanhamento e assessoramento direto da secretaria

em suas atividades externas ao gabinete. Considerando as inforrnaçOes e orientaçOes deixadas

no relatorio de fecharnento do dia anterior e da equipe notuma, a equipe matinal definirá o

planejamento do dia e executará as prirneiras açOes necessarias.

Urn segundo grupo de profissionais se agregará a equipe as 13h30 pam apoiar e/ou

concluir os trabaihos iniciados pela manha e atender as novas dernandas que surgirAo ao longo

do dia, alérn de acompanhar os telejornais noturnos. Este grupo tambérn será responsável por

produzir urn relatOrio corn a agenda do dia — e por lidar corn rnateriais de apoio ja produzidos,

eventuais pendências deixadas em aberto no dia anterior e ternas que necessitern de atençAo

irnediata. Nossa equipe estará sempre a disposiçAo para as eventualidades. As equipes dos

nüeleos de Inteligência e de Estratégia e Atendirnento terAo sempre o apoio estratégico da

direçAo da agéncia.

0~0
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Corn essa equipe, pretendernos oferecer urn atendirnento contInuo da Secretaria

Cultura, Economia e Indüstria Criativas, em sistema 24x7. Havera sempre urn profissional da

liderasça da equipe corn celular corporativo a disposiçAo para ser acionado pela SCEIC a

qualquer tempo pan situaçOes de crise.

Equipe de Atendimento

Como dito, ao todo, serAo 18 profissionais trabaihando em regime hibrido nos

escritórios da CDN e presencialmente na sede da SCEIC, num sistema coordenado corn a

Ascom. A diretora de Setor Püblico terá papel atuante na conta, corn reuniôes sernanais de

acompanhamento corn a equipe e a liderança estratégica da casa, podendo ser acionada sernpre

que necessário. Outros profissionais da agenda poderAo ser rnobilizados pan participar de

treinarnentos, auditorias de exposiçAo, avaliaçOes de percepçâo da imagem, produçAo de manual

de crise e outras entregas que exijam especializaçAo ou reforço a equipe alocada.

DivisAo do Trabaiho

APOIO ESTRATEGICO — CEO, Vice-Presidente, Head de lnteligência de Dados e Digital,

Diretora de Contas Püblicas e Diretor de Arte: Profissionais master que oferecerAo apoio

estratégico a liderança da equipe no planejamento anual e de campanha e na supervisAo geni

da operaçAo, disponiveis para responder a situaçOes de crise, quando necessário.

NUCLEO DE ESTRATEGIA E ATENDIMENTO Sera responsavel pela gestAo da equipe,

garantindo a qualidade das entregas e apresentando relatorios de acompanhamento de metas e

resultados, com base em indicadores definidos em conjunto corn a Ascorn da Secretaria da

Cukura, Econornia e Indüstria Criativas. Sera a principal interface de nossa agéncia corn a

SCEIC. Sera liderada pelo profissional rnaster, apoiado pela Diretoria de Contas Püblicas da

CDN.

NUCLEO DE RELACIONAMENTO E PRODUçA0 DE CONTEUDO - Esse time terá

profissionais corn ampla rede de relaçoes e capacidades de planejar e executar açOes de

relacionamento corn a irnprensa e mIdias digitais, além de produzir conteüdo necessário para

apoiar tais ages e para publicaçOes nos perfis oficiais da SCEIC nas redes sociais. Respondera

ao Gerente da conta e terá cinco profissionais plenos e doisjuniores, além de urn social media

pleno e urn social media junior, corn capacidades de produçao de conteüdo textual e

audiovisual. Todos os profissionais terào acesso a srnartphones corporativos e treinamento para

que possa.rn captar fotos e videos corn qualidade. Entre suas atividades estAo tarnbérn criaçAo
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de estratégias editoriais, redaçAo e adaptaçao de textos, produçAo grafica e audiovisuaS

publicaçao em diferentes plataformas e a análise de desempenho das postagens, garantindo uma

presença digital alinhada aos objetivos da SCEIC.

Esse nücleo estará estruturado ainda com profissionais senior, plenos e j uniores para atender as

demandas de fotografia, video depoirnento e video reportagem, design e conteüdo rnultimidia:

urn time corn dois fotógrafos/cinegrafistas e dois designers, além de urn videomaker, que pode

ser cornplementado por outros profissionais, a depender da demanda.

INTELIGENCIA DE DADOS Responsável pelo monitorarnento, analise da mIdia e pela

auditoria de imagem da SCEIC. Estara estruturado pan entregar relatórios diários, semanais e

mensais de monitoramento online, trés relatorios de auditoria de irnagern (urn a cada cinco

meses) e produzira também insights para os nücleos de Estratégia e Atendimento e Produçao

de Conteüdo. SerAo esses profissionais tarnbém que vAo apresentar alguns dos indicadores de

resultado quantitativo e qualitativo que constarAo nos relatorios de acompanhamento de metas

e resultados. Pan isso, contarernos com equipe formada por profissionais seniores e plenos. 0

nücleo respondera ao Gerente de Atendimento em tudo o que disser respeito ao trabaiho diário,

mas terá também a supervisAo da Head de Inteligéncia de Dados e Digital da CDN.

Nossa rnetodologia de trabaiho será orientada pelos princIpios constitucionais da

transparência, publicidade e impessoalidade na administraçAo püblica, sempre trabalhando com

informaçOes oficiais por rneio da apuraçAo com fontes indicadas pela Ascom, sej am elas

servidores püblicos, registros audiovisuais, docurnentos ou publicaçoes oficiais. Nossa

abordagern será sernpre orientada por dados e apoiada em fatos.

Gerenciamento e Atendimento
Sistemãtica e serviços

jS ~Ü~Q dec~te(igencia~s %~% •e/i~~00, Estratégia e Atondimento Monhtoramento4e~MIdia
° PerhsdeAufs~it’~ dade (~~5 l~)

Atendimento
2417 I I

Nãcleo do Cont~9do Apoio Estratigico
Redes soda’s Design e audiovisual Board CDN
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DECLARAçAO DE COMPROMISSO E RESPONSABILIDADE AMBIENTAL,
SOCIAL E ECONOMICA

ucITAçAo N°: 001/2025
PROCESSO N° 005.00000254/2024-72

A CDN Comunicaçao Corporativa Ltda., inscrita no CNPJ sob o n° 57.863.854/0001-19, por
intermédio dos seus representates legais Fabio Yuquelson Barbosa, brasileiro, casado, administrador
de empresas, portador da cédula de identidade RG n° I 7.503.896-X, expedida pela SSP/SP e inscrito
no CPF sob on° 276.592.788-00 e Fábio Souza dos Santos, brasileiro, casado,jomalista, portador da
cedula de identidade RG n° 19.248.746, expedida pela SSP/SP e inscrito no CPF sob o n°
270.220.803-72, DECLARA sob as penas da tel, em especial o art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
que:

a) se comprometer corn a adoçAo de práticas de responsabilidade e sustentabilidade ambiental,
social e econômica, se comprometendo no mInimo a:

(i) descartar o material utilizado (lâmpadas, cartuchos, caixas de papelAo), fazendo a separaçAo
dos residuos recicláveis, tendo o cuidado necessario corn acondicionamento dos rnateriais
téxicos: Iâmpadas a base de vapor de rnercürio, sódio ou similar; cartuchos e outros, de modo
a evitar a evaporaçAo de produtos tóxicos no meio ambiente.

(ii) destinaçoes dos materiais recicláveis as cooperativas e associaçOes dos catadores
incentivando a prática da reciclagern e a protecAo do rneio ambiente.

(iii) utilizar papéis originários de areas de reflorestamento para reproduçAo de documentos;
sendo que para os fins a que se destina esta licitaçâo, somente será utilizado papel reciclado.

b) a empresa reconhece sua responsabilidade corn o meio ambiente e atesta que adotará todas as
medidas necessarias para evitar, atenuar ou reparar os impactos resultantes desta atividade,
mantendo-se disponivel a fiscalizaçao pelos Orgaos responsáveis.

F~ bio °ouza dos Santos
CEO
RG n° 19.248.746
CPF n° 270.220.803-72

0)

I C0NComun’cac~o Coroorotwn Ltd. C~JIMF 57.86325d/0031 9

São Oa..Io PLo do ono,,o O.aSdia iti 3o43 2700
P &~gOno do Medo!ros 303 5° .rda. P,nho!ros. São PaLM SP 05425 000

c) que está plenarnente ciente do teor e da extensAo desta declaraçAo e que detém plenos poderes
informaçoes para firma-Ia.

abril de 2025.

uquelson Barbosa

n° 17503896-X
CPF n° 276.592.788-00
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DECLARAçA0 DE CUMPREMENTO DE PRECEITOS DE SUSTENTABILIDAD

LIcITAçA0 N°: 00 1/2025
PROCESSO N° 005.00000254 2024-72

Eu, Fabio Yuquelson Barbosa, brasijeiro, casado, administrador de empresas, portador da cédula de
identidade ROn° 17.503.896-X, expedida pela SSP SP e inscrito no CPF sob on° 276.592.788-00 e
Fábio Souza dos Santos, brasileiro, casado, jornalista, portador da cédula de identidade RG n°
19.248.746, expedida pela SSP/SP e inscrito no CPF sob o n° 270.220.803-72, representantes
devidamente constituldos cia empresa CDN Comunicação Corporativa Ltda., inscrita no CNPJ sob o
n° 57.863.854/0001-19, doravante denominado Licitante, declaro, sob as penas da lei, em especial o
art. 299 do Código Penal Brasileiro, que:
a) a proponente está ciente de sua responsabilidade ambiental e se compromete em adotar práticas
ecologicamente corretas realizando as seguintes açOes:

(i) descartar o material utilizado (lampadas, cartuchos, caixas de pape]Ao), fazendo a
separaçäo dos residuos reciclàveis, tendo o cuidado necessário corn acondicionarnento dos
rnateriais tóxicos: lämpadas a base de vapor de mercürio, sOdio ou similar; cartuchos e
outros, de modo a evitar a evaporacAo de produtos tóxicos no rneio ambiente;

(ii) destinaçOes dos materials recicláveis as cooperativas e associaçoes dos catadores
incentivando a prática cia reciclagem e a proteçào do meio arnbiente;

(iii) utilizar papéis originários de areas de reflorestamento para reprodução de documentos;
sendo que para os fins a que se destina esta licitaçAo, somente será utilizado papel reciclado.

b) a empresa reconhece sua responsabilidade com o meio ambiente, adotando todas as medidas
necessárias para evitar, atenuar ou reparar os impactos resultantes desta atividade, mantendo-se
disponivel a fiscalizaçào pelos Orgãos responsáveis, e que já iniciou (ou está em fase de implantaçAo)
as seguintes medidas: Adequaçäo e certificação do compliance ESG — (Environmental, Social,

• Governance), medidas normativas da GRI (Global Reporting Initiative), realização de criaçAo dos
documentos do processo normativo, coleta de assinatura dos documentos como evidéncias,
operacionalizacAo do compliance e geracao do selos e certiflcado, tendo como meta em um prazo de
quatro dias uteis a atingir o nivel mmnimo para reconhecimento pelos Organismos Ambientais de
Empresa Sustentável.

c) que está çhenamente ciente do teor e da extensão desta declaraçAo e que detém plenos poderes e
informaçö/Ø para firma-la.

ab Y . ?‘~son Barbosa Fábio Si
C’O CEO
RG n° 17503896-X RG n° 19.248.746
CPF n° 276.592.788-00 CPF n° 270.220.803-72

CON Comunicoçöo Corpornt~vo Ltdo. CNPO/t-lF: 57.863254/000l-IQ
Sbo Paulo Rio do Janoiro Brasilia/lI 3643-2700
P. Eugôrüo do Modoiros. 303 8° andar - Pinhoiros. Sño Paulo - SP. 05425-000
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POLITICA DE SUSTENTABILI DADE

1. Objetivos

Considerando que a organização preza por preservar o meio ambiente e garantir a desenvolvirnento

sustentävel, institul a presente politica para definir a conjunto de açöes e práticas a serem tomadas.

Tambem ê a intuito da Politica de Sustentabilidade, estabelecer as diretrizes e definir os principios em

relacäo aos aspectos ambientais.

2. Disposiçöes Gerais

Esta Politica ê norteada par principios e valores ambientais que privilegiam a sustentabilidade, para a

garantia da preservação ambiental por rneio do desenvolvimento consciente, minirnizando Os impactos

ambientais decorrentes de nossas atividades.

A presente PolItica, alérn de apresentar aos stakeholders os principios ambientais seguidos pela

organizaçäo, busca a conscientizaçäo da importância da adoçâo de práticas sustentáveis.

3. Práticas Sustentàveis

A organizaçäo compreende que a busca por urna atuaçâo no mercado que se consolide de maneira

ambientalmente sustentävel é urn carninho irnprescindIvel para a conservaçäo dos recursos naturais e das

condicöes climáticas propicias para o desenvolvimento das atividades humanas.

Alem disso, é certo que aqueles que realizarem de fato mudanças sustentáveis, teräo maiores espaços

para atração de investidores, consurnidores e ate mesmo parceiros comerciais. Por outro lado, aqueles que

näo implementarern uma transformaçâo sustentável, sofrerao efeitos adversos decorrentes de sua

passividade.

As práticas sustentáveis que a organização se cornpromete em difundir s~o rneios para a combate ao

aquecimento global, reduç~o significativa da poluiç5o arnbiental (ar, rios, solo e oceanos) e melhoria na

qualidade de vida das pessoas.

A organizaçâo se coniprornete a:
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CDN

• Definir e implementar medidas pam minimizar o impacto ambiental decorrente de nossas
atividades;

• Adoçâo e/ou continuidade de processos de descarte seletivo de lixo;

• Implementar acöes que visem a reducão do consumo de energia;

• Implementar açöes práticas pam evitar o desperdiclo de água;

• Adoçäo de präticas que reduzam o consumo de papel;

• Reduçäo do uso de materials descartáveis de uso individual (copo, talheres e pratos);

• Reducâo da emissäo de gases de efeito estufa decorrente das atividades da empresa;

• Reduç~o de desperdicios relacionados as atividades de produçâo e/ou prestação de serviços;

• Seguir as diretrizes ambientais, tendo ciência que o näo cumprimento das normas de preservação

ambiental podem resultar em multas que v~o de R$ 5 mil a R$ 50 milhôes;

• Conscientizar as stakeholders, principalmente os colaboradores, sobre a importância de se adotar

préticas sustentáveis;

• Melhorar a imagem corporativa através da implementacâo de práticas sustentáveis.

4. Reduçâo de Emissäo dos Gases de Efeito Estufa (GEE)

Gases de efeito estufa são aqueles que, quarido dispersos na atmosfera, principalmente decorrente da

atividade humana, conseguem absorver a radiacâo solar e transformâ-la em caloG contribuindo assim pam a

aumento da temperatura na superficie terrestre.

A organizaçâo se compromete a implementar medidas que visem a reducao ou eliminacao das

emissöes, na atmosfera, dos gases de efeito estufa decorrentes das atividades diretas da organizaçäo, entre

estes, destaca-se 0 Dióxido de Carbono (CD2), o Metano (CH4), o Oxido Nitroso (N20), a Hexafluoruro de

Enxafre (SF6), a Hidrofluorcarbono (HFC) e o Perfluorocarbono (PFC).

o compromisso engloba mitigar as emissöes indiretas decorrentes da atividade da empresa, através da

implementaçâo de medidas de controle e da conscientizaçâo do corpo de colaboradores e terceiros sobre a

necessidade de reducão da emissão dos Gases de Efeito Estufa.

Entre as possiveis emissöes indiretas, está a queima de combustfvel gerada no deslocamento dos

colaboradores no trajeto para o trabalbo através do uso individual de automOveis. Como medida de reduçâo,
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a organizacão Ira estimular que os colaboradores utilizem meios alternativos de transporte, como: caminhada,

bicicletas, transporte publico e caronas.

5. Pegada de Carbono

A pegada de carbono e definida como a medida que calcula a ernissão total de gases de efeito estufa

gerados durante a atividade da organizaçäo.

Trata-se de uma metodologia que contabiliza todas as emissöes de gases e transforma-os em carbono

equivalente, apresentando assim, a quantidade de Gases de Efeito Estufa gerados durante determinado

periodo.

Neste sentido, a organizaç~o calcular e buscar implementar medidas que visern a reducäo ou

elirninaç5o das emissöes, na atmosfera.

6. Compromisso ESG

Ao falar de ESG, a organizaçâo se comprornete em ser transparente, divulgar a cumprimento dos

requisitos ambientais para seus colaboradores e demais partes interessadas. E dever da organização se

preocupar corn o rneio ambiente e questöes sociais no dia a dia das nossas atividades comerciais.

A presente poiltica é aplicável em todo o âmbito, devendo ser seguida pela direçao, gerência, seus

colaboradores e todas as partes envolvidas e interessadas.
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Em conformidade corn os criterios da ESG - Environrnental, Social and
Governance

0 INTIJIX certifica qua

CDN COMUNICACAO CORPORATIVA LTDA
Corn o CNPJ 57.863.854/0001 19, cumpre corn todos os requlsitos estipulados
pelo compliance.

Processo N 2025.04.02-266 Certiticado N 151895-74

Data de Ern’ssao 02/04/2025

Data de Validade 02/04/2026

CEPTIFICADO

ESG
Environmental, Social and Governance

IflTUI
ESG

Environmental, Social
and Governance

Diretor



TERMO DE ENCERRAMENTO

CDN ê Secretaria do SÃO PAULOCulture Economic a Indüstria Criativos GOVI*N0 00557*00

Concorréncia: 01/2025

Prezados senhores,

A empresa CDN Comunicaçao Corporativa LTDA., inscrita no CNPJ sob o n°
57.863.854/0001-19, apresenta a sua PROPOSTA TECNICA, numeradas
sequencialmente, de _______ a _______ , para a prestaçAo dos Serviços de ComunicaçAo
Corporativa Integrada para a Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativas do
Estado de São Paulo

São Paulo, 10 tIe abril de 2025.

CDN Co u i çAo d~rporativa Ltda
Ricardo Jose Junior I rgado
CPF 271667.36 -

RG. 28.421.180-1

SPO PPULO I SPPSILIP RIO DE JPM~IPO
CNPJ 57863 854 OOO~-19



CDN

PRocurtAçAo

Ontorgante
A CDN Comuriicaçao Corporativa Ltda., corn sede na Rua Eugênio de Medeiros, 303 — 8° andar —

Piniieiros, São Paulo — SP, CEP 05425-000, inscrita sob o CNPJ n° 57.863.854/0001-19, neste ato
representada por seus representantes legais, Fabio Yuquelson Barbosa, brasileiro, casado,
administrador de empresas, portador da cëdula de identidade .RG n° 1 7.503.896-X, expedida pela
SSP/SP e inscrito no CPF sob o n° 276.592.788-00 e Fábio Souza dos Santos, brasileiro, casado,
jornalista, portador da cédula de identidade RO n° i 9.248.746, expedida pela SSPISP e inserito no
CPF sob o n° 270.220.803-72.

Ontorgado

Ricardo José lunes Junior, relaçoes püblicas, portadora da cédula de identidade RG no 28.421.180-
1, expedida pela SSP/SP, inserito no CPF sob o n° 272.667.368-62 e domicIlio na Rua Castanheiro
38— Vila Mañana— CEP 04023-040 — São Paulo - SP

Camila Maria Queiroz de Castro, advogada, portadora da eédula de identidade ROn° 0887661793,
expedida pela SSPIBA, inscrita no CPF sob o n° 836.577.545-04 e endereço na ma Eugênio de
Medeiros, 303 — 8° andar — Pinheiros - São Paulo — SP e Cep 05425-000

Ariosto Mia Peixoto OAB/SP 125.311 e endereço na Rua Padre Joao Manuel, 450- Conjs. 45,46 e
47 - Cerqueira César, São Paulo - SP e Cep 01411-001

Camille Vaz Hurtado OAB/SP 223.302 e endereço na Rua Padre João Manuel, 450 - Conjs. 45,46
e 47 - Cerqueira César, São Paulo SP e Cep 01411-001

Erika Alves Oliver Watermaun OAB/SP 181.904 e endereço Rua Padre João Manuel, 450 - Conjs.
45,46 e 47- Cerqueira César, São Paulo - SP e Cep 01411-001

Objeto

Representar a outorgante na concorrência licitatéria n° 001/2025 — Secretaria de Cultura, Economia
e Indüstria Criativas do Estado de São Paulo, para a prestaçAo de serviços de Comunicação
Corporativa Integrada.
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I ~ CDN

Poderes

Apresentar docurnentação e propostas, participar de sessOes püblicas de abertura de docunientos de
habilitaçAo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, forrnular impugnaçöes,
interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto e assinar todos os
atos e quaisquer documentos indispensáveis ao born e fiel curnprimento do presente inandato.
Requerer, alegar e assinar o que for preciso, juntar, apresentar e retirar documentos, abrir,
acompanhar, e dar andamento a processos, pedir vistas, cumprir exigências, tomar ciência de
despachos, assinar propostas, contratos e orçamentos, ajustar cláusulas e condiçoes, participar de
reuniôes, concordar e/ ou discordar, dar lances, assinar termos, requerimentos e demais papeis e
praticar os dernais atos ao fiel cumprirnento do presente mandato.

São Paulo, 20 de rnarço de 2025.
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