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Cultura, Economia e Industria Criativas

RACIOCINIO BASICO

Com longo histérico de investimento em programas de formagdo cultural que sio
referéncias, a Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas do Estado de Sdo Paulo
(SCEIC) inovou, em outubro de 2024, ao criar o CULTSP PRO - Escolas de Profissionais e de
Empreendedores da Cultura, que oferece cursos gratuitos em seis dreas-chave: 1) artes, 2)
audiovisual, games e tecnologias, 3) conteido, design e artes visuais, 4) inovagio e
sustentabilidade, 5) patrimonio e equipamentos e 6) tradigdes e expressdes criativas. Para
atender demandas em todo o territorio paulista, suas trilhas de formagéo séo construidas a partir
da escuta ativa e continua dos agentes locais, realizada por meio do GIRO PRO SP.

A pasta busca, assim, formar profissionais em todo o Estado para a economia criativa,
um dos setores que mais cresce no mundo, segundo estudo da Unesco (2022). Trata-se de uma
decisdo politica com grande potencial de impacto positivo no desenvolvimento do Estado, que
concentra 47% do PIB criativo brasileiro, segundo a FGV e o Sebrae. Demonstra, também, a
visdo que a atual gestdo do Governo do Sdo Paulo tem do setor: o termo “Industria™ foi agregado
ao nome ¢ as fungdes da Secretaria em junho de 2023 para incorporar objetivos de
empregabilidade e desenvolvimento & politica publica, para além da exceléncia artistica pela
qual os programas da pasta ja sdo reconhecidos. Ndo por acaso, em 2023 essa gestdo foi a
primeira a ter orgamento acima do simbolico valor de R$1 bilhdo em recursos do Tesouro para
a SCEIC. A previsdo orgamentaria de 2024 e 2025 se mantém nesse patamar.

Com a mudanca de nomenclatura, o governo anunciou também a criagdo da marca
CultSP, para ressaltar Sdo Paulo como um polo global de cultura e economia criativa. Neste
contexto, o0 CULTSP PRO surge como um programa moldado sob essas premissas, com um
orcamento de quase R$167 milhdes por cinco anos e alto potencial de impacto. Até o final de
2025, o programa deve realizar 2.5 mil atividades e atender pelo menos 130 mil pessoas. Até
2029, serdo mais de 500 mil profissionais em todas as regides do Estado. Pouco mais de dois
meses apds o langamento, o CULTSP PRO ja contabilizava 80 cursos oferecidos, 110 turmas
criadas em diferentes regides, 2,4 mil alunos matriculados e mais de 30 mil pessoas atendidas
em diferentes atividades (cursos, palestras, masterclasses e outras).

Como boa parte dos programas e equipamentos da Secretaria, 0 CULTSP PRO ¢ gerido
por uma organizagdo social de cultura, selecionada através de chamamento publico — neste caso,
a OS ¢ o Instituto de Desenvolvimento e Gestdo (IDG) que. em Sao Paulo, também administra
o Museu das Favelas. O modelo de parceria com OSs, adotado com eficiéncia no territorio

paulista, confere agilidade, transparéncia e eficacia a gestdo da cultura, mas coloca também um
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Secretaria, ha o risco de que o dérgdo deixe de ser reconhecido pelo piblico como criador e
mantenedor do programa. O CULTSP PRO tem equipe de comunicagéo propria, composta por
funcionarios do IDG.

Essa caracteristica, em nossa compreensio, ¢ um elemento-chave relacionado a
estrutura da Secretaria — de certa forma, também & sua missdo, pois esta ¢ executada em parte
por meio das OS — e que impacta a execugio do exercicio criativo. Este é um relevante ponto
de atencdo a ser considerado no planejamento estratégico e nas agdes titicas da comunicacio
da pasta — ndo apenas com relagfo a organizagdo social que gere o CULTSP PRO, mas a todas
as 18 organizagdes que mantém contratos de gestdo com a SCEIC. A interface com as equipes
de comunicagio das OSs e a coordenagdo geral de suas agdes serd responsabilidade desta
equipe, o que envolve relacionamento, orientagéo, acompanhamento e controle cotidianos sobre
um volume enorme de atividades, informagdes e porta-vozes para garantir que estejam
alinhados as diretrizes da SCEIC e da Secretaria de Comunicagdo para todo Governo.

A marca CULTSP PRO ¢ recente, ainda carece de conhecimento do publico. Social
listening realizado para esta proposta, considerando o intervalo entre 10 de outubro e 28 de
fevereiro, encontrou apenas 126 mengdes em redes externas — 77% delas nos dois meses apés
o langamento —, sendo os principais publicadores veiculos de imprensa, a propria Secretaria e
o Governo do Estado. Nas buscas manuais, o X trouxe resultados inexpressivos. No Instagram,
onde acontece o maior numero de conversas sobre o programa, localizamos 280 mengdes a
#CULTSPPRO, com publicagdes de diretores, escritores, artistas, arquitetos, cantores,
produtores culturais e diversos outros profissionais da cultura.

Numa campanha de promogio do CULTSP PRO, as redes sociais do programa, geridas
pelo IDG, e as da Secretaria so cruciais. No Instagram, o perfil do programa ainda tem 16,7
mil seguidores com baixo engajamento (0,84%, com média de 134 likes e 6 comentérios por
post). No periodo analisado, 48% das postagens foram collabs, algumas com a SCEIC e a
secretdria Marilia Marton. A maior parte, no entanto, foi com perfis da capital, o que se afasta
do objetivo de interiorizagdo. No Linkedin, uma rede adequada a este projeto por seu cariter
profissional, o perfil tem pouco mais de mil seguidores, com média de apenas 5,9 interacdes
por publicagdo e contetdos replicados do Instagram, com pouco ajuste criativo. No TikTok. a
presenga ainda € incipiente. Os perfis da Secretaria possuem 224 mil seguidores no Instagram:
com 0,20% de engajamento (média de 160 likes e 17 comentarios por post), 33 mil mil no ‘)Z
Linkedin e no Tiktok apenas 2.4 mil, com 311 contetdos publicados e 9.3 mil curtidas. Nas trés =

redes, 0 programa disputa espago com diversos contetidos, claro. No perfil do Instagram, ha um
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destaque para o CULTSP PRO, mas nio parece haver uma estratégia de construgio de marca
ou mesmo de reforgo dos chamamentos.

Na imprensa, no periodo analisado, imediatamente posterior ao lancamento do
programa, o ambiente ¢ amplamente favordvel. A participagdo da secretaria como porta-voz em
algumas das meng¢des garantiu a divulgagdo das mensagens sobre os principios e objetivos do
programa. A maior parte das publica¢des ocorreu em veiculos regionais ou de menor audiéncia
(Tier 2). Quando se observa a midia especializada, 88% sdo veiculos de cultura e apenas 12%
eram veiculos nichados em carreira, empreendedorismo e tecnologia. A maioria das mengdes
eram sobre o antincio de langamento ou de novos cursos, o que € essencial, ¢laro, mas ¢ limitado
em termos de construgio de marca. O mesmo acontece quando se extrapola o periodo de anélise
para além daquele exigido pelo edital. Faltam, portanto, reportagens que abordem o programa
no contexto mais amplo da economia criativa.

Diante desse contexto, nossa estratégia serd a de abrir uma nova rota de comunicagio,
liderando a conversa sobre economia criativa no Estado, jogando luz sobre o valor do programa
para o crescimento do setor em Sdo Paulo. Como? Com uma produgdio orientada por dados e
humanizada, trazendo historias reais de personagens e os impactos do programa em suas vidas
e se apoiando fortemente em porta-vozes da SCEIC, em especial a secretdria Marilia Marton,
cuja presenga, conforme mencionado, garante maior identificagdo do programa com a
Secretaria e 0 Governo e maior exposi¢o das premissas que o sustentam. Essa estratégia passa
também por ampliar o esforgo de interiorizagio por meio de agdes de relacionamento com
veiculos e formadores de opinido locais e também da produgdo de contetido regionalizado,
usando os estidios de ridio e TV da SECOM, e distribuido pela AgénciaSP. A abordagem data
driven vai se apoiar nos dados do GIRO PRO 5P, assim como estudos de institui¢des como o
Seade sobre a economia e a industria criativas. Esses dados serfo utilizados para sustentar
pautas em veiculos Tier 1 (de maior prestigio e audiéncia), enquanto balangos de resultados.
como numeros de beneficiados, sustentarfio as pautas.

Essa estratégia se desdobra em dois movimentos: um continuo (always on), iniciado
desde o primeiro dia de atendimento e que vai preparar o terreno para o segundo, a campanha
de 60 dias que terd como marco o langamento da programagio de cursos e agdes para o segundo
semestre de 2025, que acontece em meados do ano, e um balanco semestral do programa. O J/ /
resultado esperado € posicionar Sdo Paulo como polo global da economia e industria criativas -
e a Secretaria de Cultura, Economia e Indistria Criativas como formuladora e executora de
politicas publicas para o desenvolvimento do setor, além de promover o CULTSP PRO. como

\H
vetor de inclusdo social, cidadania e inovagéo. -

SAO0 PAULD | BRASILIA | RIC DE JANEIRD
vﬁq CMNPJ: 57.863.854/0001-19




PLFIHO DE

Subquesito 2
Estratégia de Relacionamer
com a Midia

Subquesito 3
Acdes a serem desenvolvide

Subquesito 4
Materiais a serem produzidos

bt




CDN

o '“\__
M)
LN
T
C
O
b
&
f m
)
% D
(& [ |
i r
i D
o
o D
20
tn Q)
- m
S e
= m
e
o O

Secretaria da

PLANO DE ACAO

Para orientar a campanha que propomos em atendimento a este edital, criamos o
conceito A Criatividade Move Sdo Paulo, sintetizado na hashtag #Criatividade MoveSP, para
refletir os principios que orientam a atuagfio da Secretaria de Cultura, Economia e Industria
Criativas, consubstanciados no CULTSP PRO. A frase expressa a valorizagio da area cultural
pela atual gestio do Governo do Estado, que entende o setor como fonte potencial de
desenvolvimento social e econdmico. O marco temporal da campanha serd o langamento da
programagdo de cursos e agdes do segundo semestre de 2025. O momento é oportuno para
realizar um balango dos primeiros resultados do programa, criando um “gancho” para mobilizar
a imprensa e engajar parceiros, comunidades e pessoas beneficiadas.

Estratégia de relacionamento com a midia

O conceito acima € também a condensagdo de nossa estratégia de jogar luz sobre o valor
do programa para o desenvolvimento econdémico do Estado e seu potencial de inclusio social
tanto na imprensa quanto nas redes sociais. Essa estratégia passa por manter o esforgo de
capilarizagio da comunicagdo, reforgando a busca por espagos na TV para garantir alcance e
qualificar as mengdes para além da publicagdo de vagas e chamamentos. Um outro eixo é
ampliar as agdes voltadas & imprensa Tier /, usando dados do Giro SP e estudos de instituigbes
como Seade, Sebrae e afins para demonstrar a importancia do setor ¢ como o CULTSP PRO se
insere no contexto mais amplo da economia e industria criativas. Também vamos buscar maior
presenga do programa em veiculos especializados em carreiras e formagdo profissional, assim
como nos sites e canais jornalisticos do YouTube que cobrem tecnologia, games e cultura geek.

A estratégia inclui ainda produzir conteido humanizado para conectar os perfis da
Secretaria e do CULTSP PRO ao publico-alvo do programa em articulagdo com a equipe de
comunicagdo do IDG. parceiros e outros orgios publicos estaduais. Assim, ela prevé usar a
estrutura e canais do Governo, como os estudios multimidia da Secretaria de Comunicagio, a
capilaridade e o alcance da Agéncia SP, a estrutura da SCEIC e de outras secretarias.

Nossos objetivos estratégicos sdo garantir e reforgar o protagonismo da Secretaria na
comunicagio do CULTSP PRO, consolidar ¢ ampliar o conhecimento do programa pela
populacdo em geral e pelo plblico-alvo em especial, garantir a divulgagdo de cursos e
chamamentos, posiciond-lo como politica publica pioneira na formagfo e capacitagio de mio
de obra em dreas inovadoras da Cultura, Economia e Industria Criativas, destacar a valorizagio
do setor pelo Governo e ressaltar o papel da SCEIC na consolidagio da cultura como vetor de

inclusdo social, cidadania e inovagéo.
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Essa estratégia foi pensada para a campanha de 60 dias pedida pelo edital e para o
atendimento continuo a SCEIC. Logo no inicio do atendimento serdo produzidos uma Andlise
de Imagem e Diagnéstico, um Mapeamento de Presenca Digital da SCEIC e seus principais
programas, dentre eles o CULTSP PRO, e um Plano Estratégico de Comunicaciio Integrada,
com a identificagfio de canais de imprensa, perfis nas redes sociais, jornalistas, formadores de
opinido e criadores digitais que ajudem a amplificar as acGes da Secretaria. No campo da
comunicagdo interna serdo identificados colaboradores e parceiros que podem ser mobilizados
continuamente ou em momentos especificos. Esses materiais servirfio para o desenvolvimento
de agdes ao longo dos 15 meses de contrato e apoiardo o desenvolvimento da campanha.
Também logo no inicio do atendimento faremos o sefup do Monitoramento Online, com foco
na obtengdo de insights para guiar agdes de comunicagio e na identificag@io e prevengio de
crises.

Para maximizar a visibilidade e a compreensio das agdes da SCEIC e, no caso da
campanha, do CULTSP PRO, nossa estratégia considera o uso intenso de porta-vozes, sendo a
secretaria Marilia Marton o principal ativo nesse sentido, como demonstra a Andlise Diaria de
Midia realizada para este edital e subsidiariamente o secretirio executivo Marcelo Assis.
Durante a campanha, sugerimos também a diretora do programa, Raquel Verdenacci, e gestores
da Unidade de Formagdo Cultural.

Campanha

Cerca de 20 dias antes do inicio das agdes, a equipe de assessoria de comunicagiio e
atendimento vai analisar os dados do primeiro semestre do CULTSP PRO para produzir
materiais como releases, documento de perguntas e respostas (Q&A), briefings, notas reativas,
mapa de temas sensiveis, além de levantar historias e personagens para captagiio de imagens
em video bem como a producio, sele¢do, ediciio de fotografias e gestio do banco de
imagens, organizando os fluxos de trabalho para que toda a produciio de conteiidos das
webséries descritas abaixo possa ser realizada com o uso de seis diarias de oito horas cada.
Também poderdo ser utilizadas imagens enviadas pelos proprios personagens. Os materiais
produzidos compordo um press kit virtual com um video de um minuto, releases regionalizados
e infografico com dados estaduais e por regides.

Antes do anincio da programagio do segundo semestre e do balango, sugerimos a
realizagdo de encontros de relacionamento entre os porta-vozes da Secretaria e a cupula das
redagdes dos veiculos Tier [ identificados no planejamento geral de comunicagdo, que devem

incluir Valor Econdmico, Exame, Estaddo, Folha e O Globo, além de alguns dos veiculos
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regionais de maior alcance. Tanto para esses encontros quanto para entrevistas serdo realizados
dois media trainings, um com a secretdria e outro com até quatro porta-vozes.

O planejamento, gestio e criacgio de conteido para as midias sociais, na nossa
estratégia de presenga digital, utiliza as redes ativas da SCEIC (Instagram, TikTok e Linkedin)
em articulagdo com as redes do CULTSP PRO, administradas pelo IDG. Apesar de as redes da
Secretaria terem de dedicar espago e aten¢do para todas as agdes da pasta, propomos que no
periodo da campanha o CULTSP PRO ganhe mais com contetdos feitos sob medida para
atender a linguagem de cada plataforma e que tragam porta-vozes (alunos, professores, gestores
da SCEIC) que estimulem inscrigdes, revelem bastidores dos cursos, falem sobre sua
experiéncia com o programa e sobre o mercado de trabalho na industria criativa, sempre que
possivel alinhados as tendéncias (trends) do momento.

O Linkedin, por seu cariter de rede corporativa e profissional, tem um papel estratégico
para a divulgacdo de vagas dos cursos. Neste momento em que o perfil do préprio CULTSP
PRO ainda ¢ pouco relevante, o da SCEIC precisa assumir esse papel. Paralelamente, a presenga
nesta rede abre oportunidade de falar sobre o programa para um piblico mais qualificado, que
transita por diferentes circulos econémicos e sociais. Para chegar até ele, vamos desenvolver
conteidos que promovam reflexdo e engajamento, como artigos assinados pelos porta-vozes da
SCEIC, depoimentos sobre areas do programa, mercado de trabalho e impacto socioecondmico
gerado pelas formagdes.

No dmbito da Comunicagiio Interna, vamos atuar em duas frentes: a dos colaboradores
da Secretaria e a do IDG em seu relacionamento com outras organizagdes sociais de cultura. A
ideia € transformar esse publico em multiplicadores de nossas mensagens em suas
comunidades. Os funciondrios e prestadores de servigo da SCEIC, em especial os vinculados &
Unidade de Formagdo Cultural, receberdo materiais de divulgacdo do CULTSP PRO pelos
canais internos de comunicagdo, com estimulo a publica-los em suas redes sociais pessoais e
compartilhar com seus grupos e comunidades.

Em outra frente, serd alinhado com o IDG o envio regular de informagdo para que outras
organizagdes sociais possam reverberar o programa para seus publicos internos e beneficidrios.
A ideia ndo € pedir “ajuda na divulgagdo”, e sim que esse contetdo seja entendido como a
disseminagdo de oportunidades de aperfeicoamento profissional tanto para os colaboradores
dessas OSs quanto para as pessoas atendidas por seus programas, em especial os de formagio

cultural voltados para iniciagfio artistica, como as Fabricas de Cultura. Para esses publicos, o
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CULTSP PRO deve ser referido como o préximo passo na construgdo de conhecimentos para
guem busca atuar no campo da economia criativa.

Todas as agdes descritas acima serdo implementadas desde o primeiro momento da

campanha e funcionario continuamente. Ji as agbes especificas listadas a seguir estdo
organizadas em trés fases-chave sequenciais todas de 20 dias: 1. Aquecimento, para mobilizar
e gerar expectativa; 2. Consolidagdo, com as ativagdes de maior impacto; 2. Sustentagio,
consolidagdo de resultados e iniciativas para alongar a cauda da campanha.
1. Aquecimento - A etapa introdutéria do Plano de Agéo inicia-se 20 dias antes do langamento
do calendério do segundo semestre do CULTSP PRO. Entram aqui o levantamento de insumos
estratégicos, articulacdio de contato com canais de comunicagio (TV, jornais, portais, rddios,
etc.) e influenciadores, agentes culturais, criadores de contetido e parceiros identificados no
planejamento. Nesse momento, serdio produzidos os materiais mencionados acima. Também
nessa etapa serdo realizados os encontros de relacionamento e realizados os treinamentos ja
referidos para alinhar mensagens-chave e preparar os porta-vozes para a exposigéo publica.

Nesse momento, também serdo produzidas e publicadas as seguintes webséries:

® Profissdes: Série de 6 reels de até 2 minutos no Instagram com depoimento de alunos,
ex-alunos, professores e participantes do CULTSP PRO de cada uma das seis dreas
tematicas do programa sobre desafios, superagdes, mudanca de vida, aprendizado,
mercado de trabalho e perspectiva para o futuro, com uma edigfio 4gil, trilha sonora e
acessibilidade. Frequéncia: 1 episodio por semana.

e Desafio Que profissdo é essa?: Profissionais e professores apresentam pistas sobre
carreiras abrangidas por cada uma das seis dreas tematicas, no estilo 5 tarefas que esse
profissional faz”. Os participantes tentam acertar de qual profissio se trata. A resposta
¢ apresentada horas mais tarde. Producéio: 6 videos. Frequéncia de publicacdo: 1 video
por semana. Publicacio: Stories/Instagram.

® 5 passos pra chegar li: Série semanal para o TikTok que apresenta professores,
profissionais e personalidades revelando dicas de como se dar bem em dreas da
economia criativa. Exemplo: 5 dicas para criar o melhor game do mundo, 5 exercicios
para perder o medo do palco. Total: 6 episodios. Frequéncia: | por semana.

e MinutoPRO: Série para o TikTok que convida um professor para encarar o desafio de
dar uma aula sobre determinado tema em apenas um minuto. Os contedos percorrem
as escolas e temas do CULTSP PRO. Exemplo: MinutoPRO Teatro, MinutoPRO

Cinema, MinutoPRO Patriménio. Total: 6 episodios. Frequéncia: eventual.
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2. Consolidagfio — Essa etapa ¢ inaugurada por uma agfio de imprensa. Com base nos dados
apurados sobre os resultados do primeiro semestre, nossa equipe vai preparar uma nota
exclusiva para uma coluna de grande repercussio, antecipando uma coletiva de imprensa, para
a qual sugerimos a participagdo do governador Tarcisio de Freitas, além da secretaria Marilia
Marton, na qual serdo anunciados os nimeros do balango (cursos realizados, pessoas
beneficiadas, cidades atendidas e outros) e a programac@o para o segundo semestre. Propomos
que o evento conte com a participa¢do de representantes das secretarias municipais de cultura,
influenciadores digitais, professores e beneficidrios do CULTSP PRO, além da imprensa. Nesse
momento, o time de assessoria de imprensa fara uma ofensiva de follow-up com o objetivo de
colher resultados dos contatos iniciados previamente com a imprensa para vender pautas sobre
a importincia e o tamanho da economia e industria criativas em veiculos Tier /.

A partir da coletiva, vamos preparar um release com dados gerais e alguns com o foco
regionalizado. Articularemos junto & Secretaria de Comunicagdo para que a Agéncia SP
também publique esse contetido e elabore uma série de reportagens com base nas histérias de
personagens beneficiados pelo programa. Também sera realizada uma rodada de entrevistas da
secretaria Marilia Marton para radios do interior e litoral do estado no estidio da Secom. A
sugestdo € explorar as possibilidades transformadoras do CULTSP PRO para as varias
cidades/regides que receberdio as capacitagdes. O video e o dudio com as falas da secretaria
podem gerar material para as redes sociais da SCEIC e do programa.

Em continuagdo ao esfor¢o de regionalizagdo, prevemos um roadshow da secretaria
Marilia Marton junto a TVs que sejam cabecas de rede no interior e no litoral, com a
possibilidade de que ela seja entrevistada sobre o programa e seus impactos na regido. é—
Sugerimos que a secretdria compartilhe parte desse conteiido gerado por ela em suas redes
pessoais (4,9 mil seguidores no Linkedin e 13,6 mil no Instagram).

No dmbito da comunicaciio interna, esse ¢ 0 momento em que serdo enviadas duas
edi¢des de uma newsletter segmentada para os colaboradores da SCEIC e do CULTSP PRO,
além de parceiros e outras OSs, conforme mencionado acima. Com as informagdes em texto
também serd enviado um kit de pegas visuais que poderd ser aproveitado nas redes dos
recipientes da newsletter.

Além da continuidade das acgdes iniciadas na fase 1, faremos as seguintes novas
produgdes para Instagram, Linkedin e TikTok no periodo de consolidagdo:

e Diilogos Criativos: Quinzenalmente, apresentaremos no Linkedin uma entrevista com

pessoas que fazem a economia criativa mover o Estado de Sdo Paulo: empregadores, N
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especialistas, autoridades e ex-alunos com histérias de sucesso envolvendo o CULTSP
PRO. A gravagio pode ser feita nos estudios da SECOM, em forma de podcast, e
apresentada em cortes especiais. O contelido também pode ser enviado para radios e
portais.

® Artigos especiais: Quinzenalmente, o perfil da SCEIC no Linkedin trard um texto sobre
politicas publicas e agdes inovadoras, assinado pelos porta-vozes da economia criativa
indicados pela Secretaria.

e Um minuto de paz: Para esta a¢fio no TikTok convidaremos profissionais ligados ao
CULTSP PRO para criar videos em que eles reagem aos percalgos de sua profissdo, mas
sempre com uma mensagem positiva no final (estilo “apesar de tudo isso, eu amo o que
faco™). Exemplo: Designer ndo tem um minuto de paz. O video mostra um profissional
reagindo com expressdes indignadas a frases como “meu sobrinho faz pela metade do
prego” e “ficou 6timo, mas pode fazer tudo de novo?”. Na metade do video, a postura
muda. “Apesar de tudo, eu amo o que fago™, seguido por uma sequéncia de frases
otimistas (“tem emprego em todo lugar”, “tem muita inovagdo™) acompanhadas de uma
expressdo positiva do personagem. Ao final, o video convida o espectador a conhecer o
CULTSP PRO. Frequéncia: eventual.

e Fazedores de Cultura: Quinzenalmente, nosso time convidara profissionais da
economia e industria criativas para conversar com professores e alunos do CULTSP
PRO sobre como é viver da cultura, os desafios e as alegrias vividas por eles em seu
trabalho. Sempre que possivel, esse contetido sera captado no Complexo Oswald de
Andrade ou em instalagdes onde estejam sendo ministrados cursos no interior/litoral. O L
material serd gravado com celular, com um tom informal de didlogo com o espectador l_//ﬂfi
e cortes rapidos. No primeiro video, convidaremos a atriz e cantora de musicais Myra
Ruiz, ja contactada por nossa agéncia, para fazer um tour pelo edificio Oswald de
Andrade e conversar com artistas e alunos. Ao fim, entrevistador e entrevistado fazem
um convite para as pessoas conhecerem o CULTSP PRO.

e A gente te explica: Semanalmente, abriremos caixinhas de perguntas nos stories para
que as pessoas tirem duvidas, elogiem ou critiguem o programa. As melhores
participagdes passario por uma curadoria e as interagdes escolhidas serdo publicadas
em um tom bem-humorado. Publicagdo: stories, com destaque no perfil.

3. Sustentagio — A 0ltima etapa desta estratégia tem o objetivo de alongar a cauda das agdes e

garantir a continuidade da campanha por mais 20 dias. As atividades para esta fase preveem o
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estreitamento de conexdes com agentes culturais, imprensa nacional/regional, seguidores nas
redes e piblico-alvo do programa. Neste momento, quando ja deverdo estar em curso a abertura
de vagas e os chamamentos para parcerias, vamos intensificar a divulgagio desses antincios
com a mesma estratégia de regionalizacdo utilizada na ocasido do langamento do programa e
mantendo a relevincia do CULTSP PRO nas redes da Secretaria e em articulagiio com os perfis
do programa administrados pela equipe do IDG. Também vamos buscar a imprensa focada em
carreiras € educagfo profissional para a divulgag@o das vagas, assim como os veiculos que
cobrem tecnologia, games e cultura geek para divulgar especificamente os cursos de games e
e-sports.

Em paralelo, vamos dar continuidade aos encontros de relacionamento, que ndo terdo
se esgotado na primeira e segunda fases. A assessoria de imprensa vai seguir apostando na
manuten¢do da presenca da SCEIC e do CULTSP PRO na midia, por meio de artigos da
secretdria Marilia Marton e de agentes culturais parceiros do programa, com textos construidos
especificamente para cada regifio do Estado. Também seguiremos no esfor¢o de convencimento
dos veiculos regionais para que facam pautas mais amplas sobre a economia criativa,
posicionando o programa como fomentador de desenvolvimento, para além do simples antncio
de vagas. Uma das formas de dar continuidade a esse trabalho serd por meio de depoimentos
de alunos e professores sobre as suas expectativas de impacto dos cursos.

Nas redes sociais seguirdio as atividades iniciadas nas fases | e 2, mas agora com duas
novas linhas de contetido: uma série de cards para o Instagram com os dados a respeito das seis
areas tematicas do CULTSP PRO e um post no Linkedin, ilustrado por um infogréfico,
ressaltando os nimeros semestrais do CULTSP PRO.

e Criatividade que me Move: Criagdo de conjunto de stories/carrossel para o Instagram L‘
com contetdos que reforgam o cendrio da industria criativa no Estado de Sdo Paulo z
como geradora de oportunidades profissionais ¢ de mudanga de vida. Os cards trazem
informagdes sobre as seis areas de atuagdo do CULTSP PRO e mostram, em uma
interface informativa e bem humorada, o que se estuda, como é o mercado, as regides
com mais oportunidades, médias salariais, etc. Produgfo: 6 carrosseis. Frequéncia: um
conjunto a cada trés dias. Publicagdo: feed, com destaque nos stories.

e CULTSP PRO em Niameros: Publicagio em formato de infogrifico que mostra
resultados do CULTSP PRO em niameros (inscritos, oferta de vagas. interiorizagiio,
etc.), com uma abordagem voltada ao crescimento e impacto do programa e como a
indiistria e economia criativas move S3o Paulo de fato. Esse produto, além de i
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compartilhado no perfil da Secretaria e do CULTSP PRO, sera distribuido para

imprensa, blogs, sites e veiculos especializados.

Ao final da campanha, esperamos que o conhecimento da populagdo em geral e do
publico-alvo em especial sobre o CULTSP PRO tenha se ampliado, contribuindo para a
construgio da marca do programa, como uma politica piblica que promove o desenvolvimento
econdmico e a inclusdo social por meio da economia criativa. Também esperamos ter
contribuido para que a SCEIC seja reconhecida por promover politicas culturais inovadoras e
transformadoras no Estado de Sdio Paulo. Esperamos que a estratégia proposta gere resultados
expressivos. Sugerimos utilizar a metodologia de gestio de metas (OKR), que se baseia em
objetivos e resultados-chave (KR), para definir métricas a partir da analise de midia e redes
sociais.

Imprensa: Objetivo - Aumento da exposi¢io qualificada do CULTSP PRO na
imprensa; OKR1: Crescimento do percentual de matérias que mencionam as mensagens-chave
do CULTSP PRO e da SCEIC nos veiculos Tier 1 em comparagio ao mesmo periodo de 2024;
OKR2: Aumento da presenga de porta-vozes da SCEIC nas matérias; OKR3: Aumento da
cobertura regional que mencione as mensagens-chave do programa e da SCEIC; OKR3: ampliar
o nimero de veiculos regionais, em especial as TVs, que mencionam o programa.

Redes: Objetivo - Alcangar 90% nas métricas de sentimentalizagdo positivas/neutras de
engajamento, principalmente comentarios, compartilhamentos, salvamentos e cliques nas redes
sociais com as mensagens-chave que ressaltem o cunho social e econdmico do programa;
OKRI: Instagram - Ampliagio do alcance geral, mensurando o quéo longe a repercussdo de
conteidos e mensagens irdo; OKR2: Instagram — Crescimento de 20% no engajamento médio, )
passando de 0,15% para 0,19%, fruto da combinaco das métricas (curtidas. comentarios, Z
compartilhamentos, salvamentos. cliques) OKR3: Tiktok — Crescimento de 75% na base de =
seguidores qualificados, buscando criar conexdes com uma audiéncia mais ampla; OKR4:
Linkedin - Crescimento de 15% no engajamento médio em nimero e em localizagdo; OKRS:
Influenciadores: Gerar mengdes orgdnicas aos contetidos e informagdes produzidas pela SCEIC
por pelo menos 20% dos influenciadores abordados pelo nosso mapeamento.

Materiais a serem produzidos: releases, documento de perguntas e respostas (Q&A).
briefings, press kit virtual, newsletters, notas reativas, mapa de temas sensiveis, mapa de
influenciadores e agentes culturais, fotos, videos captados e editados, banco de imagens, dudios,

cards para redes sociais, infograficos e relatérios de monitoramento online.
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OPORTUNIDADE DE MIDIA POSITIVA

1. Criar conexiio emocional do CULTSP PRO com sua audiéncia

Dados e indicadores sdio importantes para medir impacto e sustentar estratégias de
qualquer programa, mas sio as historias reais de transformacfo, as narrativas de pessoas que
aproveitaram oportunidades para mudar de vida, realizaram um sonho ou conquistaram uma
vaga no mercado de trabalho que geram interesse € engajamento. Vamos materializar a
campanha "Criatividade que Move SP", sugerida em nosso Plano de Ag¢do, com humanizagéo,
contando as historias reais de pessoas que tiveram suas vidas impulsionadas pela via da
economia criativa devido ao impacto da participagdo nos programas do CULTSP PRO.

No Plano de Agiio, trouxemos a proposta de criar para as redes sociais da SCEIC uma
websérie para contar histérias de alunos do programa que se profissionalizaram, passaram a
trabalhar com a 4rea desejada ou criaram negocios apos os cursos. Esses cases de sucesso serdio
transportados também para alimentar pautas especiais para TV e outras midias, além da
produgdo de videos curtos para serem usados em diferentes plataformas. Essa ¢ uma
oportunidade de midia positiva que pode se manter ao longo do tempo, pois quanto mais pessoas

impactadas maior a chance de colher boas historias e bons personagens.

2. Participaciio da SCEIC em eventos

A participaciio da Secretaria de Cultura, Economia e Industria Criativas em eventos no
pais e fora dele € uma excelente oportunidade de midia positiva se forem criados espagos efou
agoes de divulgacdo da CULTSP PRO. A SCEIC participa, por exemplo, ha dois anos de um
dos maiores convengdes globais de cultura pop e geek, a CCXP (Comic Con Experience), que
atrai milhares de pessoas do piblico alvo de parte dos cursos oferecidos pelo programa.

Uma possibilidade seria convidar jornalistas para visitar a feira e tomar contato com o
universo do CULTSP PRO e produtos realizados com a participagdo de pessoas que passaram
por um dos cursos oferecidos. Outra € produzir conteido para as redes sociais da Secretaria em
collabo com os perfis do programa e professores e alunos que tenham passado pelos cursos. O
segredo para obter um bom resultado estd na humanizacio da pauta, como ja mencionamos,
com a oferta de personagens para enriquecer a narrativa das matérias.

Para garantir um bom espago nos veiculos de imprensa e gerar publicagdes espontineas
por perfis de terceiros, o CULTSP PRO precisa ter algum destaque no evento. Por exemplo,
materializando o que € aprendido nos cursos por meio de produtos: jogos desenvolvidos por

alunos, oficinas de criagdio, paineis com professores e criadores de todo o Estado, conectando a
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experiéncia do evento com oportunidades concretas de formagdo. Uma agfio assim, além de
falar diretamente com uma parte do puablico alvo, contribui também para construir a marca
CULTSP PRO e lhe dar mais notoriedade.

Ha outros eventos que, caso a Secretaria decida participar, podem ser utilizados de
maneira parecida, tanto de grandes proporgdes, como a Brazilian Game Show (BGS). Entre os
mais modestos, mas de grande relevéncia, estdo a Perifacon, convencdo de cultura pop e geek
que acontece na periferia da Capital desde 2018 e reuniu em 2024 cerca 15 mil pessoas que
pertencem ao publico-alvo do programa.

Mesmo eventos internacionais, nos quais a SCEIC participa com outros érgdos piiblicos
do Estado ou parceiros, como aconteceu no SXSW (South by Southwest), podem gerar
oportunidades de exposi¢do positiva para o programa se houver planejamento. Eventos
patrocinados pela propria secretaria, como o Revelando SP, sdo outra possibilidade. Neste caso,
seria necessario, claro, uma articulagdo com as prefeituras, uma vez que sio elas que indicam
representantes da cultura local para participar. Importante, portanto, que dentre os escolhidos
estejam pessoas que passaram pelo CULTSP PRO.

3. Restauro do Complexo Oswald de Andrade e implementag¢iio do hub de games

O contrato de gestdo da Secretaria com a organizagio social 1DG foi aditado em R$13
milhdes no final de 2024, sendo R$8 milhdes destinados a reforma do Complexo Oswald de
Andrade, sede do CULTSP PRO no Bom Retiro. Para além de a¢des de conservacdo no edificio
histérico, o projeto prevé a implementagdo de espagos para funcionamento de um hub
audiovisual, com a instala¢do de laboratério de games, design e audiovisual, estidio de foto e
video, estadio de gravagdio para podcast, estidio de dublagem, switcher e ilhas de edicéo,
estidio de realidade virtual, entre outras melhorias estruturais hd muito necessarias, como
revisdo das instalagGes elétricas e das dreas internas e externas.

[naugurado em 1905 e com estética neoclassica, o edificio é tombado desde 1982 pelo
Condephaat (Conselho de Defesa do Patrimdnio Historico, Arqueologico, Artistico e Turistico).
O anincio de um investimento relevante na recuperagio de um bem cultural e arquitetdnico é
uma oportunidade de midia positiva em si; somada & perspectiva de que esta reforma ird
possibilitar a implementago de um espago de criagio e formacdo ligado 4 produgio
audiovisual, as possibilidades de pautar a imprensa positivamente e de reverberar o assunto nas
redes sociais se multiplicam: além da préopria reforma, visitas as novas instalacdes, experiéncias

dos usudrios, cursos e projetos la desenvolvidos, os produtos 14 realizados, etc.
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IDENTIFICACAO DOS RISCOS A IMAGEM

1 - Desconexdo entre 0o CULTSP PRO e a SCEIC

A gestdo do CULTSP PRO por meio do modelo de parceria com uma Organizagio
Social — no caso, o Instituto de Desenvolvimento e Gestdo (IDG) — traz inimeras vantagens
para a Secretaria, como eficiéncia, agilidade e capilaridade. Porém, 4 medida que o programa
cresce e se consolida, existe o risco de a Secretaria perder protagonismo na comunicagdo, uma
vez que ndo realiza as tarefas cotidianas de execugdo das atividades. Pode haver ainda
desconexio entre o programa e a Secretaria na percepgdo do piblico e inconsisténcia entre as
mensagens da OS e o que Governo deseja comunicar.

E fundamental que a SCEIC assuma o protagonismo nas divulgagdes e entrevistas sobre
o CULTSP PRO, com a defini¢do de porta-vozes proprios, como a secretdria da pasta, Marilia
Marton, o secretdrio executivo Marcelo Assis e a coordenagdo da Unidade de Formagio
Cultural. A equipe de comunicacfio e gestores da organizacdo parceira devem ser interlocutores
permanentes para alinhamento de mensagens, estabelecimento de fluxos e identificagdio de
oportunidades de pautas relacionadas ao programa que ajudem a explicitar a politica publica.
Quando atuarem como porta-vozes do programa, os gestores da OS devem mencionar, como
ponto de fala obrigatorio, que o CULTSP PRO € uma iniciativa da Secretaria da Cultura,
Economia e Indstria Criativas. Nas redes sociais, ¢ importante manter a identidade visual que
relaciona o programa a SCEIC e o uso de hashtags que citem a Secretaria, além de posts em
collab entre a OS e a SCEIC.

2 - Eventual baixa procura por alguns dos cursos oferecidos L,,-
Apesar da escuta realizada nos diversos municipios e do esfor¢o de comunicagiio que g‘;

vem sendo realizado, existe o risco de eventualmente haver baixa procura por alguns cursos,

seja por deficiéncias em chegar ao publico-alvo, seja por razdes circunstanciais. Problemas

como esse podem gerar perda de oportunidades e queda na credibilidade — principalmentea em

cidades que se ressintam da perda dos euipamentos das Oficinas Culturais.
As redes do CULTSP PRO foram criadas ha poucos meses e ainda tém baixo niimero

de seguidores, com pouco alcance orgdnico. Ja as redes da SCEIC tém uma audiéncia muito

maior ¢ presenga regional mais ampla, mas nelas o programa tem de dividir espago com muitas

outras agdes. Serd de suma importéincia criar editorias fixas nas redes da SCEIC para o CULTSP

PRO, com esforgo especifico para ampliagdo da base de seguidores fora da Capital. "
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A mudanga desse cendrio também passa pelo desenvolvimento de estratégias
localizadas de assessoria de imprensa e contetido de redes, que incluam a criagio de um
calendario editorial segmentado por regifio, com conteudos informativos sobre datas, cursos,
inscrigdes e depoimentos de ex-alunos, além de materiais inspiracionais que mostrem o
cotidiano das aulas e os perfis de professores e estudantes.

E fundamental estabelecer relacionamento com veiculos de comunicagdo e lideres de
opinido locais, para veiculagdo de pautas e informagdes regionalizadas. Importante ainda
reforcar as parcerias com prefeituras, secretarias municipais, centros culturais e outras OSs
ligadas & cultura e educagdo para garantir que a informagdo chegue ao publico-alvo e fortaleca
a presen¢a do CULTSP PRO em todo o Estado. O apoio da Secretaria de Comunicagdo do
Estado de Sdo Paulo, com sua estrutura de distribuigio regional, é essencial a essa abordagem.

3 - Manifestacdes de insatisfaciio com a reformulaciio das Oficinas Culturais

A reformulagiio do programa Oficinas Culturais — que, por quase 40 anos, formou
artistas e agentes culturais — gerou insatisfagdo em algumas comunidades, em especial em
municipios que perderam seu equipamento cultural permanente. Enquanto algumas cidades
tiveram suas estruturas convertidas em Fabricas de Cultura (como Santos, por exemplo), outras
ficaram sem um espago cultural perene, fazendo com que o CULTSP PRO fosse recebido com
desconfianga. Caso estas cidades nio sejam atendidas de forma consistente pelo programa, hi
risco de surgirem manifestagbes de insatisfagdo. Este contexto exige esfor¢o redobrado de
comunicagio e capilaridade para recompor a confianga dos fazedores de cultura locais. A
auséncia de uma estratégia clara para essas localidades pode ser interpretada como abandono
de politicas culturais no interior, o oposto do que pretende o CULTSP PRO.

Eventuais manifestagdes nesse sentido podem se combinar com a insatisfagio
demonstrada inicialmente por grupos de artistas politicamente criticos 4 gestdo atual do
Governo de Sdo Paulo e que criticam o CULTSP PRO como uma mudanga no tipo de formagéo
cultural oferecida pelo Estado, investe mais na formagfio de mao de obra técnica em detrimento
de processos formativos mais amplos, criticos e experimentais. Essa é uma critica que pode ser
recuperada juntamente com a mencionada no pardgrafo anterior para tentar atacar politicamente
o programa. Assim. ¢ fundamental que a comunicacio demonstre sempre que possivel os efeitos
do CULTSP PRO sobre o ambiente cultural das cidades beneficiadas, por meio de resultados

que demonstrem empregabilidade dos alunos e ativagfio de produgdes culturais locais.
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ANALISE DIARIA DE IMAGEM

Introdugiio

A CDN analisou a exposi¢io do CULTSP PRO na midia no periodo do seu langamento,
entre os dias 9 de outubro e 9 de novembro de 2024, conforme solicita este edital. Foram
coletadas e classificadas 361 reportagens sobre o CULTSP PRO no periodo, incluindo a lista
de links fornecidas e outras publicages localizadas por nossa equipe, em especial inser¢des de
TV. A cobertura foi distribuida por um total de 242 veiculos de comunicagfio. Destaca-se que
100% das matérias analisadas nesse periodo apresentaram uma conotagdo positiva em relagio
ao programa, ainda que a Folha de S.Paulo tenha trazido alguma sensibilidade para a SCEIC e
o Governo em seu relato sobre o programa, anunciado primeiramente pelo jornal na coluna

Ménica Bergamo, dois dias antes do periodo aqui analisado, em tom positivo.

A distribui¢@o da cobertura apontou forte presenga de veiculos regionais ou de menor
audiéncia (Tier 2), com matérias publicadas em 194 veiculos (80,3%). Foram classificados 14
veiculos (5,7%) de abrangéncia nacional (Tier 1). Na midia especializada, abrangendo canais
de cultura, carreira, empreendedorismo e tecnologia (Tier 3), estio classificados outros 34

veiculos (14%).

Assim, o resultado do periodo atingiu um dos objetivos declarados pela secretaria
Marilia Marton em suas manifestagdes: capilaridade regional. Contudo, nas publicagdes do
periodo, mesmo aquelas derivadas de contetdos distribuidos pela AgénciaSP, faltaram
abordagens que conectem o programa ao desenvolvimento econdmico e demonstrem a
importdncia e o potencial da economia e da industria criativas. Essa conexdio nos parece
essencial para refor¢ar a marca CULTSP PRO como uma agio que vai além da oferta de cursos

de formagdo profissional, e impacta a economia do Estado.

Em relagdo aos veiculos de alcance nacional ou de maior audiéncia (Tier 1), 37% das
mengdes foram de baixa relevincia, somente citando o programa em reportagens de servigos —
42% das matérias analisadas em veiculos Tier 1 destacaram o lancamento do programa.
Completam o noticidrio as pautas sobre inscrigdo para cursos ¢ programacdo do Edificio
Oswald de Andrade. A reportagem mais abrangente foi justamente a da Folha, mencionada
acima. Chama a ateng¢fio ndo terem sido localizadas matérias relevantes no Estado de S.Paulo

no periodo analisado e mesmo em outros momentos. Também ndo foram identificadas

)
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publicagbes relevantes em portais como UOL, R7 e Gl (neste caso, hd matérias nos sites

regionais). Os sites de Veja e Exame também ndo mencionaram o programa no periodo.

Um outro ponto a se destacar € a baixa incidéncia do programa em veiculos que cobrem
temas ligados a formagio profissional. Dentre os veiculos especializados que fizeram
publicagdes no periodo entre 9 de outubro e 9 de novembro, 88% sio focados na 4rea cultural
e somente 12% trazem contetidos de negocios, carreiras ou RH. Outra deficiéncia € que, no
periodo analisado, ndo foram localizadas publicagdes em veiculos que cobrem tecnologia e
cultura geek, consumido por um piblico que pode se interessar pelas ofertas do CULTSP PRO
voltadas a industria gamer, como TecMundo e IGN, que em margo de 2025, anunciou a oferta
de vagas para cursos gratuitos na area. Mesmo fora do periodo analisado, ha baixa incidéncia

( em veiculos dessas duas categorias.

Na analise realizada por nossa equipe no periodo indicado no edital, foram classificados
13 grandes temas que concentram as pautas com a seguinte representatividade:

Vale mencionar que a abertura e o encerramento de inscricbes para os cursos
promovidos pelo CULTSP PRO em diferentes cidades do Estado ganharam grande visibilidade
na imprensa regional. Seguindo a estratégia de capilaridade, o GIRO PRO também obteve

destaque significativo, sendo mencionada em 17,4% das reportagens.

O diagnostico também aponta para a cobertura com pautas de servigos dos veiculos
informando o funcionamento do Edificio Oswald de Andrade em dias de feriados e ponto

facultativo. A programagido do local atraiu a aten¢dio da midia, com 23 matérias (6.5%) “1°
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mencionando a agenda de novembro com eventos de arte e cinema. Adicionalmente, o
Concurso de Grafite foi tema de 16 inser¢des (4,4%). Esses dados demonstram a importincia
estratégica da sede do programa para a comunicacgio.

A divulgacdo do credenciamento de professores, uma pauta de servicos e RH, gerou 24
insergdes (6,6%), indicando o potencial deste tema para imprensa regional e especializada em
carreiras e formacg#o profissional.

A secretaria Marilia Marton foi a principal porta-voz do programa, concedendo diversas
entrevistas. Ela foi classificada como porta-voz em 88 das 361 matérias, especialmente para
emissoras de radio e TV. Sua participagdo, num claro esforgo de interiorizag@o das publicagdes
sobre o programa, foi fundamental para transmitir as mensagens de inovagfo, democratizagéo
do acesso a formagdo profissional na drea da cultura e economia criativas e capilaridade do
programa. Coube as falas da secretdria dar ao programa uma dimensdo mais ampla, para além

do antincio de vagas e chamamentos.

Outros porta-vozes relevantes foram Raquel Verdenacci (Diretora CULTSP PRO) e
Ricardo Piquet (Diretor Geral IDG), todos transmitindo mensagem da importancia do CULTSP

PRO na formagio de profissionais para o setor cultural e a economia criativa.

Poma-vorcs
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Mvlagton Piquet  Vendemsoon Arevedo  Vendncio Hemirigue de

Destaca-se como ponto positivo para o periodo de langamento do CULTSP PRO a
presenca constante na imprensa da secretiria Marilia Marton. Também wvale ressaltar a
amplitude da divulgagio com boa repercussiio em veiculos regionais, a transmissdo das
mensagens de inovagdo. democratizacdo da formagdo de profissionais, o objetivo de

capilaridade do programa e sua importincia para a economia criativa, pontos que contribuem
Ju
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Contudo, na amostra analisada, nfio foram encontrados contetidos com dados
estruturados que reforcem a importincia da economia criativa para o Estado. Também se
percebeu baixa frequéncia da participagio de personagens que possam humanizar a
comunicagdo, demonstrando como o programa foi determinante na vida das pessoas.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA. ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 09/10/2024

Destaques:

- Oficinas Culturais estavam defasadas, afirma Marilia Marton, com novo programa — Folha de
S.Paulo

- Governo de Sdo Paulo langa programa de qualificagio para profissionais da cultura e da
economia criativa - Band

- 4070 vagas em 65 cursos - Governo de SP cria programa de cursos para cultura - SBT

- Programa de qualificagio oferece 125 vagas para cursos gratuitos na area da moda em
Campinas e Hortoldndia - G1

- Sorocaba e Itu terdo cursos de formagdo e qualificagio para os setores culturais e criativos -
Cruzeiro do Sul

O langamento do CULTSP PRO tem mengdo sensivel na abertura de reportagem da
Folha, que lembra que a iniciativa substitui as antigas Oficinas Culturais, encerradas pela pasta
em margo, que conduziam um programa de capacitagdo identificado pelo jornal como um dos
mais tradicionais da capital paulista. O cancelamento das atividades provocou reagdo de agentes
culturais, que realizaram protestos contra as mudangas, narra o texto. No entanto, entrevista
realizada com a secretdria da Cultura, Marilia Marton, valorizada pela edi¢io, mostra a
importéncia da iniciativa e seu papel na formagdo de profissionais na érea cultural do Estadoe |
reverte o ambiente negativo apresentado. A noticia do langamento havia sido dada dois dias é
antes pelo jornal, na coluna Monica Bergamo, em tom informativo e positivo.

O SBT traz sonora com a diretora cultural do CULTSP PRO, Raquel Verdenacci, que
destaca que o programa ¢ voltado para a formacio profissional como vetor de desenvolvimento
econdmico. A diretora aborda também a variedade dos cursos oferecidos com a oferta de 10
mil atividades até o final do ano em todas as regides administrativas. A riadio Band News
apresenta o programa como uma oportunidade de qualificagdo para profissionais da cultura.

O Cruzeiro do Sul destaca na edicdo impressa entrevista com a secretiria Marilia
Marton que qualifica o CULTSP PRO como um marco na formagio de profissionais da cultura
em Sdo Paulo. O jornal informa que a iniciativa conta com gestdo do IDG. Em paralelo, o Gl
foca em reportagem de servigo e divulga os cursos gratuitos na area de moda oferecidos na
regifio de Campinas e Hortoldndia.

Pontos positivos: O langamento do programa conquista espago em veiculos Tier 1, como Band,

Folha de S.Paulo e Gl. A secretaria Marilia Marton apresenta o CULTSP PRO como ampla 9%
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reformulagéo, e ndo encerramento da programagio das Oficinas Culturais. Ressalta a oferta de
4.070 vagas para 65 cursos. A presenga da secretaria garantiu a publica¢io do argumento da
Pasta para a decisdo de mudar o projeto Oficinas Culturais. Para o leitor fica a impressfio de
decisfio politica bem planejada, debatida e logica.

Riscos de imagem: A Folha ressalta a demora de sete meses na implantacéo do programa apos
o fechamento das Oficinas, o que causou protestos dos professores. A Folha, sempre com
postura mais critica, relembra na matéria algumas das reclamagdes passadas da classe artistica,
deixando um contraponto negativo ao anuncio do programa. As criticas ndo sdo feitas apenas
ao CultSP Pro, mas também a outros, como os editais da Lei Paulo Gustavo. A leitura isolada
desta matéria deixa a impressdo de que a Secretaria ndo ouve a classe artistica.

Acdes de Assessoria de Comunicagdo Institucional: Sugere-se que a Secretaria mantenha como
estratégia a disponibilizagdo de porta-vozes para entrevistas sobre os proximos passos e
resultados do CULTSP PRO, tanto na Capital como no interior. Preferencialmente, esses porta-
vozes devem ser a propria secretdria da Cultura ou outros agentes ptiblicos, como a diretora do
programa.

Desenvolver pautas para veiculos regionais apoiadas nas historias de jovens
beneficiados, para que falem do impacto do programa em suas carreiras, e professores e
instrutores, que comentem as possibilidades que se abrem a jovens formados pelos cursos.
Estimular manifestagdes de prefeitos e secretarios de cultura locais sobre a importincia das
parcerias com a Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas. Estimular pautas sobre

a economia criativa e seu potencial de geragcio de empregos e crescimento econdémico para 0s

municipios.
Em casos de reportagens sensiveis sobre o programa, como ocorreu com a da Folha, se
manifestar com porta-voz qualificado, como a propria secretiria Marilia Marton.
i\
s
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 10/10/2024

Destaques:

- SP langa programa de qualificagdo: Mais de 4 mil vagas para o setor cultural — Band/SP

- Entrevista com Marilia Marton - CBN/Vale

- Sorocaba e Itu terfio cursos de formagio e qualificagdo para os setores culturais e criativos -
Cruzeiro do Sul

- Estado inclui as cidades de Campinas e Hortoldndia no programa “CULTSP PRO” — Correio
Popular

- SP abre 4 mil vagas em 65 cursos gratuitos na area da cultura (Catraca Livre)

- Governo langa programa de qualifica¢do para fazedores da cultura em Itu (Jornal de Itu)

A Secretaria da Cultura, Economia e Indistria Criativas ganha proje¢éio no noticidrio do
dia, na Capital e interior do Estado, com a boa repercussiio do langamento do programa
CULTSP PRO. Colaboram para o resultado declaragdes da secretiria Marilia Marton, em
reportagem da Band, e entrevista com 15 minutos de duragdio para a CBN Vale. Nessas
manifestagdes, a porta-voz fala da importancia do CULTSP PRO na formagdo de jovens em
atividades profissionais ligadas 4 cultura e 4 economia criativa, com poder transformador para
as economias regionais.

Reportagem de 2m49s da TV Band destaca que o CULTSP PRO oferecerd mais de 4
mil vagas para 65 cursos em todo o Estado e o identifica como o maior programa de qualificagdo
e formag#o para profissionais da cultura em todo o Pais. Em sonora, a secretiria Marilia Marton
afirma que o programa terd capilaridade e serd robusto com grandes projetos, laboratorios, ==
masterclass na drea da cultura e da economia criativa.

Ainda na Band, o diretor-geral do Instituto de Desenvolvimento e Gestio (IDG),
Ricardo Piquet, destaca que a maior inovagdo do projeto é unir demanda e ofertas para
eCONOMmizar recursos € ser mais assertivo e gerar oportunidades de empregos na édrea cultural.

O coordenador pedagdgico do CULTSP PRO, Sérgio de Azevedo aponta que
profissionais de diversas dreas técnicas podem aumentar seus conhecimentos para trabalhar em
dreas correlatas do setor da cultura, com o aproveitamento de competéncias.

Em entrevista de 15 minutos & CBN Vale, a secretdria Marilia Marton destaca o0s
beneficios do programa para os municipios da regido do Vale do Paraiba e os requisitos
necessdarios para os interessados. Também menciona a realizagdo de parcerias com a prefeitura
de Sdo José dos Campos, Unesp, Fatec e o Sebrae. A secretaria enfatiza as agdes do GIRO PRO, y

que colhera as demandas dos municipios, para atender com precisdo as necessidades de cada g2
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um. A secretdria ressalta que o grande desafio é que os cursos cheguem a todos os municipios
de Sdo Paulo.

Na midia impressa regional, o langamento do CULTSP PRO repercutiu ainda em

reportagens do Correio Popular e do Cruzeiro do Sul, que valorizam as informagdes sobre o
programa em suas regides de cobertura, e no Jornal de Itu, Diario do Grande ABC e no Catraca
Livre, entre outros.
Pontos positivos: A participagdo ativa da secretdria Marilia Marton garante a divulgagdo das
mensagens-chave do programa, como a interiorizagdo, os objetivos de empregabilidade e
impacto econdmico e a realizacfio de parcerias com empresas, prefeituras e universidades. Essa
entrevista também aponta para a importincia dos cursos de capacitagdo em gestdo cultural e
atualizacdio da Secretaria com as novas tendéncias na drea cultural, como os cursos de animagéo
3D e criagdo de games, gastronomia e moda sustentivel.

A entrevista mostra a importdncia do planejamento na formatagdo dos cursos, a partir
de uma ampla pesquisa, levando em conta as necessidades e a vocagdo econdmica das regides
beneficiadas, de modo a impactar positivamente a economia local. A meta de atingir meio
milhdo de pessoas até 2029 é considerada ousada pela reportagem.

A secretaria aponta planos futuros para reforma de espagos culturais, como teatros, para
que 0s equipamentos possam atender ao aumento da oferta de atividades, propiciado pelo
CULTSP PRO.

O GIRO PRO acolhera as demandas dos municipios para atender com precisdo as
necessidades de cada um. As atividades da Secretaria chegaram a 537 cidades em 2024 ¢ a meta
¢ atingir os 645 municipios do Estado.

Riscos de imagem: Como o programa nio contempla ainda todos os municipios do Estado,
deve-se ficar atento a possiveis manifestagdes de descontentamento dos locais nio atendidos.

Acdes de Assessoria de Comunicagdio Institucional: Disponibilizagdo de porta-vozes para
entrevistas sobre os proximos passos do CULTSP PRO, tanto na Capital como no interior do
Estado. A presenca da secretaria Marilia Marton garante a divulgagdo qualificada do programa,
portanto. importante utilizd-la como porta-voz prioritdrio em conteudos produzidos pela
Agéncia SP ou nos estidios da Secom para distribuigdo 4 imprensa regional. Prefeitos,
secretdrios e agentes culturais também devem ser engajados na divulgagdo, enfatizando o papel
das parcerias. Utilizar o GIRO PRO como gancho para novas publicacdes. seja pelo anuncio da

presenca da agdo no municipio ou regido, seja com a regionalizagdo de achados do

levantamento.

iﬁ-k
b

SA0 PAULD | BRASILIA | RIC DE JAMEIRO
\‘(UQ\ CNPJ: 57.863.854/0001-19



CDN W Cultura, Economia e In:l!.'lsi?il:c?:?:;?\it: -- mzﬂfﬁg

ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 11/10/2024

Destaques:

- Governo langa o CULTSP PRO programa de qualificagio para cultura - Radio
Educadora/Limeira

- Governo de SP langa programa de formagdio para setores culturais na RMVale - CBN Vale

- Estado langa cursos de qualificagdo na regido voltados ao setor cultural - Diario do Grande
ABC

- SP abre 4 mil vagas em 65 cursos gratuitos na drea da cultura - MSN

- Governo de SP langa o CULTSP PRO, maior programa de qualificagdo voltado para os
fazedores da cultura do pais - Cidade a Cidade

Em entrevista 4 ridio Educadora, de Limeira, a secretiria da Cultura, Economia e
Indistria Criativas, Marilia Marton, afirma que o CULTSP PRO atende demanda muito forte
do setor cultural para sua criagéio e foi fruto de reunides com os profissionais do setor para
entender suas necessidades diante das possibilidades profissionais geradas pela economia
criativa. Reforgando declaragdes anteriores, a secretaria enfatiza que o grande desafio € levar o
programa para todos os municipios do Estado, aumentando sua capilaridade. Ela aproveitou a
oportunidade para divulgar as agdes do GIRO PRO, por meio de profissionais que visitardo os
municipios para levantar suas demandas, identificando localmente suas necessidades.

O site da CBN Vale destaca a entrevista concedida em 10/10 pela secretaria da Cultura,
Economia e Induastria Criativas do Estado, Marilia Marton, a radio para o langamento do
CULTSP PRO. Conforme a edigio online da emissora, o programa tem o objetivo de
proporcionar oportunidades inéditas de crescimento e aperfeicoamento para trabalhadores que
atuam nos diversos segmentos da cadeia produtiva da cultura. O texto destaca que o CULTSP
PRO é considerado o maior programa de formagéio e qualificagdo voltado aos setores culturais
e criativos do pais.

A secretdria detalha o funcionamento do programa, que em sua primeira etapa oferecera
4.070 vagas para 65 cursos, além de masterclasses, palestras. mostras e laboratorios, em 21
municipios do Estado. As inscriges ja estdio abertas para Sdo José dos Campos., Campos do
Jorddo e Sdo Sebastido. Marilia Marton enfatiza que a realizagdo do CULTSP PRO em Séo
José dos Campos s6 foi possivel em razdo de uma parceria do governo do Estado com a
prefeitura.

O Didrio do Grande ABC destaca na edigio impressa a chegada do programa aos

municipios do ABC. incluindo Santo André, Sdo Caetano e Ribeirfio Pires. com gestdo do IDG. rb}
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O MSN, de alcance nacional, reproduz texto do site Catraca Livre (10/10) com
informagdes divulgadas pela Secretaria da Cultura no langamento do programa, valorizando a
informacéo de que a iniciativa vai oferecer 65 cursos gratuitos de formagao e qualificagdo, com
o objetivo de proporcionar “oportunidades inéditas de crescimento e aperfeicoamento™ para
trabalhadores que atuam nos diversos segmentos da cadeia produtiva da cultura.

O regional Cidade a Cidade aproveita as informagdes da divulgagdo e reproduz
declaragio da secretaria Marilia Marton de que o programa nio apenas qualifica a mio de obra,
como fomenta o desenvolvimento de talentos e a geragio de novas oportunidades para quem ja
atua na cadeia produtiva da cultura. O texto também fala do diretor-Geral do IDG, Ricardo
Piquet, que enaltece a iniciativa. O Primeira Pagina e o Didrio do Rio Claro repercutem o
langamento do programa em Sdo Carlos e Rio Claro, respectivamente.

Pontos positivos: A secretdria Marilia Marton revela que. pela primeira vez, a Secretaria
trabalhara com moda, dentro do CULTSP PRO, abrindo novas oportunidades profissionais em
um setor que é um dos maiores na pauta de exportagdes do Estado.

Vagas do CULTSP PRO séo abertas em Limeira, Capivari, Campinas, Hortolandia,
Barueri, Garga, Itapevi, Itu, Presidente Prudente, Registro, Ribeirdo Pires, Santana de Parnaiba,
Santo André, Sdo Caetano do Sul, Sdo José do Rio Preto, Sdo José dos Campos, Sao Paulo, Sao
Sebastido Sorocaba e Tupa.

A secretdria ressalta os planos para expansédo do programa para todos 0os municipios.

Riscos de imagem: Como o programa ndo contempla ainda todos os municipios do Estado,
deve-se ficar atento 4s possiveis manifestagdes dos locais ndo atendidos, que devem ser
respondidas com a perspectiva de atendimento futuro de todo o Estado, como foi destacado por
entrevista da secretaria Marilia Marton.
Acdes de Assessoria de Comunicagio Institucional: Manter a estratégia de oferecer entrevistas
com a secretdria Marilia Marton, especialmente para emissoras de ridio e TV. Investir em
entrevistas da secretdria também para veiculos da Capital, em especial emissoras de radioe TV
e orgdos de circulagio nacional.

As visitas de profissionais do GIRO PRO aos municipios se constituem em importante
ferramenta para a disseminag¢do das atividades do CULTSP PRO e devem ser acompanhadas

de perto, com a monitoragdo das publicagdes locais.
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ANALISE DIARIA — SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 12/10/2024

Destaques:

- Curso de formagdo tem 4 mil vagas para o setor cultural em SP - Band/SP

- Governo de SP abriu as inscrigdes para mais duas mil cento e noventa vagas do CULTSP
PRO, programa de formagdo e qualificagio voltado aos setores culturais e criativos - Jovem
Pan/S#o José dos Campos

Em dia de baixa exposi¢do da Secretaria da Cultura na midia, a TV Band destaca a
abertura de 4 mil vagas em curso de formagio do CULTSP PRO nas mais diversas éreas
culturais. A reportagem traz declaragfio da secretaria Marilia Marton que acredita que Sdo Paulo
tem potencial para se tornar um dos grandes centros culturais do mundo.

O gerente-geral de escolas do CULTSP PRO, Sérgio de Azevedo, cita setores como
danga, musica, artes cénicas, moda, games e gastronomia como importantes areas de trabalho
para os jovens, incluindo oficios técnicos e gestdo. O jornal informa que os cursos sdo gratuitos
e atenderdio cerca de 10 mil pessoas até o fim do ano.

A radio Jovem Pan de Sdo José dos Campos dd uma nota curta sobre a abertura de
inscrigdes para 2.190 vagas do programa CULTSP PRO e detalha o que € necessario fazer para
se inscrever. A sonora explica que o programa € uma iniciativa de formagéo e qualifica¢io do !
governo do Estado voltada aos setores culturais e criativos, que beneficiard também Sdo José
dos Campos e Jacarei.

Pontos positivos: Entrevista da secretdria Marilia Marton destaca o potencial do Estado em se
tornar um importante polo cultural mundial. Em entrevista o gerente-geral do CULTSP PRO,
Sérgio de Azevedo, exemplifica as diversas dreas culturais que podem ser exploradas pelos
jovens por meio dos cursos do programa. Divulgagio da abertura de vagas na regido de Sdo
José dos Campos e Jacarei.

Riscos de imagem: Nio foram avaliados riscos de imagem nas reportagens analisadas.

Acdes de Assessoria de Comunicagdo Institucional: Monitorar as citagdes ao programa na
midia. Fazer um levantamento de possiveis personagens, alunos e professores dos cursos de
forma regionalizada. Dar segmento ds estratégias detalhadas nos dias anteriores, principalmente
entrevistas com a secretaria Marilia Marton e porta-vozes institucionais do CULTSP PRO que
se mostraram relevantes para a divulgaciio do programa até agora. Entrevistas para rddios e
emissoras de TV tém se mostrado importantes fontes de informagdo sobre o langamento ¢

funcionamento do programa.
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ANALISE DIARIA — SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 13/10/2024
Destaques:
- Programa oferece cursos gratuitos de qualificagdo de profissionais da cultura em Garga e Tupa
- G1/Bauru e Marilia
- Programa oferece cursos gratuitos de qualificag@o de profissionais da cultura em Garga e Tupa
- O Portal Ipaussu
- Programa oferece cursos gratuitos de qualificagéo de profissionais da cultura em Garga e Tupa
- Rédio Emissora da Barra
- Programa oferece cursos gratuitos de qualificagéo de profissionais da cultura em Garga e Tupd
- Canal ALTV

Em reportagem de servigo, o G1 destaca a chegada do CULTSP PRO a Garga e Tupa,
com a abertura de 100 vagas em cursos gratuitos e presenciais para qualificagiio de profissionais
da cultura. Em Garga estdo disponiveis os cursos de Artes Cénicas: Teatro Musical e Criagdo
Coreogréfica e Performatividade. Em Tupd foram abertos os cursos Atividades Artesanais e
Plano de Negécios e Artesanato: Passos para Montar um Bazar. O site detalha o nimero de
vagas, calendario de inscrigdes e traz descrigdo resumida de cada curso. O texto é republicado
pelo O Portal Ipaussu, Radio Emissora da Barra e Canal ALTV. 2_)
Pontos positivos: Reportagem de servigo do G1 sobre cursos do CULTSP PRO em Garga e
Tupa é replicada em mais quatro veiculos.
Riscos de imagem: Nio foram avaliados riscos de imagem nas reportagens analisadas
Acdes de Assessoria de Comunicagdo Institucional: Devido ao baixo volume de publicagdes,
intensificar e diversificar as estratégias de divulgagdio no interior, com entrevistas de porta-
vozes. detalhamento dos cursos e oportunidades profissionais criadas para os alunos. A
divulgacio dos cursos pode ser impulsionada por publicagdes em redes sociais do governo do
Estado e de parceiros locais. Propor pauta atrativa para o G1 sobre os cursos criados, com fotos
e videos que mostrem essas atividades, levando em conta que o contetido do portal costuma
ser replicado de forma esponténea por veiculos menores da mesma regido abordada. Manter a

estratégia de anunciar abertura de cursos nas cidades ou regides.
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ANALISE DIARIA — SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 14/10/2024

Destaques:

- CULTSP PRO chega a So Sebastiio com oportunidades inéditas de qualificagfio cultural -
Didrio de Indaiatuba

- Entrevista com o Presidente da Fundagdo Cultural Cassiano Ricardo - CBN Vale

- Cult SP estd com mais de 120 vagas abertas para cursos gratuitos em Campinas e Hortolindia
- Radio Brasil

- Programa do Governo de SP abre chamamento para professores em diversas areas da cultura
- Cruzeiro do Sul

Dezessete publicagdes regionais destacam o lancamento do CULTSP PRO em Sido
Sebastido com oportunidades inéditas de crescimento e aperfeigoamento para trabalhadores que
atuam nos diversos segmentos da cadeia produtiva da cultura. Os textos, publicados pelo Grupo
Bom Dia, Bom Dia Baixada, Oeste 360, JPNews Santos, Bom Dia Guarulhos e Didrio de
Indaiatuba, entre outros, acrescentam que o programa ¢ realizado em parceria com a prefeitura
de S#o Sebastido, por meio da Fundagio Educacional e Cultural Deodato Sant’ Anna (Fundass).

Em entrevista 8 CBN Vale sobre o Festivale - Festival Nacional de Teatro do Vale do
Paraiba, o presidente da Fundagio Cultural Cassiano Ricardo, Tom Freitas, aborda também os IZ
cursos do CULTSP PRO abertos na regifio de Sdo José dos Campos, nas dreas de gestdo (=
cultural, tecnologia e games, que devem se juntar a cursos técnicos brevemente. Ele elogia a
atuagdo da secretdria Marilia Marton, por desenvolver uma “politica de Estado e de governo
fantasticas”.

A Radio Brasil, de Campinas, usa texto da Agéncia SP para informar que o CULTSP
PRO esta com mais de 120 vagas abertas para cursos gratuitos em Campinas e Hortoléndia, nas
areas de Design de Moda, Comunicagdo em Moda, Maquiagem de Moda, Figurino e Fotografia
de Moda.

Também em nivel regional, repercute a informacio de que o CULTSP PRO abre
chamamento piblico para o credenciamento de professores no Estado. Conforme os textos
baseados em release distribuido pelo Governo, serdo recrutados especialistas para a realizagio
de cursos, workshops, palestras, semindrios e outras atividades formativas previstas no
programa. A noticia é publicada pelo RD Reporter Didrio, O Reporter Regional, Jornal de Itu,
Jornal Regional Tribuna Ourinhense, Tupaense e Cruzeiro do Sul. Sdo destacados o

credenciamento para Garga e Tupa. ™
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Pontos positivos: O langamento do CULTSP PRO em Sdo Sebastidio ganha destaque em 17
publicagdes regionais. Parceria entre a Prefeitura de Sdo Sebastifio e a Secretaria da Cultura,
Economia e Inddstria Criativas impulsionam a divulgagéo do langamento do CULTSP PRO em
Sdo Sebastido. Abertura de vagas de cursos do CULTSP PRO em Campinas e Hortoldndia em
chamada da Radio Brasil, de Campinas.

Riscos de imagem: Nio ha riscos relevantes, mas uma auséncia de qualificagdo das publicagdes,
focadas apenas nas vagas, o que € relevante e essencial, mas faltam publicag¢des que indiquem
0 objetivo maior do programa: Desenvolvimento e empregabilidade.

Acgdes de Assessoria de Comunicagio Institucional: Fazer um mapeamento das vagas
oferecidas para a capacitagdo e criar uma estratégia de divulgagio para veiculos voltados para
a drea de Recursos Humanos. Agregar aos materiais de divulgagfo e reforgar por meio de
follow-up as mensagens mais amplas do programa em paralelo ao factual de abertura de vagas
ou chamamentos de professores.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAQO PAULO - 15/10/2024

Destaques:

- Entrevista com a secretaria Marilia Marton - Radio Bandeirantes

- Entrevista com a secretaria Marilia Marton - Radio ABC

- Entrevista com a secretaria Marilia Marton - Radio Feliz

- Governo de Sao Paulo langa o CULTSP PRO — Escolas de Profissionais da Cultura, o maior
programa de formagdo e qualificagdo voltado aos setores culturais e criativos do pais - Radio
Cruzeiro

- Programa do governo de SP abre chamamento para professores em diversas areas da cultura
- Cruzeiro do Sul

Cinco emissoras de radio - Bandeirantes, Radio ABC, Radio Ilha, Radio Feliz e Radio
Cruzeiro — trazem entrevistas com a secretaria Marilia Marton, destacando as acdes do CULTSP
PRO recém-lancado pela Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas. Principal porta-
voz do programa, a secretaria ocupa espago relevante e assume o protagonismo da pasta na
criagdo do programa, contribuindo fortemente para alavancar sua divulgagdo, principalmente
no interior do Estado. Em todas as entrevistas, a secretdria explica de forma simples e didatica
o funcionamento do programa e sua importincia na formacio profissional de jovens e adultos.

Na entrevista 4 Radio Bandeirantes a secretaria dedica espago ao setor de games, por
meio da Escola de Audiovisual, Games e Tecnologias. Conforme a secretdria, a industria
criativa de games ¢ mais complexa do que parece e envolve projeto e gestdo, desenho grafico,
sonorizacfio, roteirizagdo e programacfo. E todas essas areas estdo contempladas no curso
oferecido pelo CULTSP PRO.

Na Radio ABC, a secretaria volta a qualificar o CULTSP PRO como o maior programa
de formacio e qualificacdo para o setor criativo e cultural do pais, formatado apos consultas
aos fazedores de cultura do Estado. Marilia Marton fala dos cursos abertos na regido
metropolitana e ABC, que beneficiarfio Santo André, Sdo Caetano, Barueri, Ribeirdo Pires e
Santana do Parnaiba, com mais de 500 vagas em 20 cursos, nas areas de desenvolvimento e
qualificagdo artistica, técnica e produgfio e gestdo. Ela valoriza também as parcerias firmadas
com prefeituras e 6rgdos como o Sebrae para levar os contetdos programaticos até os fazedores
de cultura, com a missdo de ocupar todo o territério do Estado. A reportagem também enumera
0s requisitos necessarios para inscrigdo e a forma de inscrigfo digital.

Na entrevista a Radio llha, de Pariquera-Agu, a secretdria resumiu os objetivos do

CULTSP PRO, elencou os cursos oferecidos e adiantou que, para 2025, serfio lancadas mais de

u

N
b

AC PAULD | BRASILIAR | RIO DE JANEIRD

W 30 R



CDN

E , Secretorio do Si.ﬂ' PAULO
Culturo, Economia @ Indistrio Criativas .- GOVIANG DO ESTADD

500 atividades em todo o Estado. Anunciou ainda a realizagdio do GIRO PRO em virias cidades
para mapear as necessidades de cada uma para a geragdo de empregos. Ela explica que a regido
de Registro € rica em artesanato, gastronomia e eventos. Outro exemplo citado é o de Iguape,
onde foi identificado um grande interesse dos jovens por games.

Na conversa com a Radio Feliz, da Capital, a secretaria destaca a importdncia de formar
técnicos do setor cultural no interior que possam suprir as necessidades locais na criagdo de
espetaculos artisticos, sem a necessidade de trazer esses profissionais de outras cidades ou da
Capital.

Na entrevista para a Radio Cruzeiro, de Sorocaba, a secretdria repete as informagdes
sobre o programa e mantém a linha utilizada nas entrevistas realizadas durante o dia, com foco
em Itu e Sorocaba.

A Radio Brasil, de Campinas, repete o boletim do dia 14 de outubro sobre a abertura de
mais de 120 vagas para cursos em Campinas e Hortoldndia, nas dreas de Design de Moda,
Comunicagiio em Moda, Magquiagem de Moda, Figurino e Fotografia de Moda.

O Cruzeiro do Sul, Jornal Midia Digital, O Democrata. Jornal de Jundiai, TV Jaguari e
O Dia destacam que o CULTSP PRO abre chamamento publico para o credenciamento de
professores no Estado. Serdo recrutados especialistas para a realizagdo de cursos, workshops,
palestras, semindrios e outras atividades formativas previstas no programa.

Pontos positivos: Série de entrevistas concedidas pela secretaria Marilia Marton a emissoras
de radio garantem capilaridade da divulgagdo no interior e chamam a atengfo para o CULTSP
PRO. O chamamento para credenciamento de professores continua repercutindo no interior.
Riscos de imagem: Nio foram avaliados riscos de imagem nas reportagens analisadas.

Acdes de Assessoria de Comunicacfo Institucional: Manter o oferecimento de entrevistas da
secretaria Marilia Marton e de profissionais do CULTSP PRO que se mostraram relevantes para
a divulgagdo do programa até agora. Monitorar as publicagdes locais nas midias.

Sugerir pautas, em especial para radio e TV, sobre cursos com grande atrativo para os
jovens por seu contetdo criativo e oportunidades de mercado, identificados com moda,
tecnologia, games e artes visuais, preferencialmente, apoiadas em personagens que falem de
suas expectativas e experiéncias com o programa.

A cobertura da midia comeca a se aprofundar nas agdes do CULTSP PRO e ¢ um bom
momento para pautar reportagens mais amplas sobre impacto econdmico, potencial de

empregabilidade e a for¢a da economia e industrias criativas na economia paulista.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 16/10/2024
Destaques:
- CULTSP PRO abre chamamento piiblico para credenciamento de professores em todo o
Estado em diversas dreas da cultura - Catanduva na NET
- CULTSP PRO abre chamamento publico para credenciamento de professores em todo o
Estado em diversas dreas da cultura - Suzano TV
- CULTSP PRO abre chamamento publico para credenciamento de professores em todo o
Estado em diversas areas da cultura - O Regional
- S@o José precisa de profissionais técnicos na cultura, diz Tom Freitas, presidente da FCC -
Rio-SP Mais

Os sites Catanduva na Net, Suzano TV, o Regional, IGNI Fire e Surfando na Net
repercutem em nivel regional o chamamento publico aberto pelo CULTSP PRO para o
credenciamento de professores. Conforme as publicagdes, todas apoiadas em divulgagio da
Agéncia SP, a selecdo tem como objetivo recrutar especialistas para a realizagdo de cursos,
workshops, palestras, semindrios e outras atividades formativas previstas no programa, gerido
pelo IDG.

A cobertura, orientada a partir de divulgagdo da Secretaria da Cultura, Economia e

Industria Criativas, acrescenta que o CULTSP PRO busca fomentar o desenvolvimento de
profissionais e empreendedores do setor cultural e oferece uma ampla gama de formagdes,
abrangendo desde técnicas artisticas até gestdo de patrimdnio, inovagdo e empreendedorismo,
adaptando-se as necessidades de diferentes perfis de profissionais da cultura.

O Portal Rio-SP Mais cita declaragdes do presidente da Fundagdo Cultural Cassiano
Ricardo, Tom Freitas, ao podcast Talkmais, no qual elogia o langamento do CULTSP PRO, por
seu papel de formador de médo de obra técnica para suprir as necessidades da produgdo cultural
de Sdo José dos Campos. Na entrevista ao podcast, Freitas parabeniza a secretdria pela
iniciativa.

Pontos positivos: Credenciamento de professores continua repercutindo positivamente na
imprensa regional.

O Presidente da Fundagio Cultural Cassiano Ricardo, Tom Freitas, elogia o CULTSP

PRO e a atuagfdo da secretdria Marilia Marton a frente da Secretaria da Cultura, Economia e

Indistria Criativas.
A cobertura destaca que o CULTSP PRO busca fomentar o desenvolvimento de o
profissionais e empreendedores do setor cultural e oferece uma ampla gama de formacdes. Vo
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Riscos de imagem: Nio foram observados riscos de imagem na cobertura de imprensa.

Agdes de Assessoria de Comunicagdo Institucional: Manter a divulgagdo regional sobre a
abertura de cursos e oferecer porta-vozes oficiais para explicar o programa. Explorar pautas de
vagas de capacitagdo em veiculos de Recursos Humanos.

Utilizar a secretdria Marilia Marton como fonte importante sobre o programa por meio

de entrevistas em atragdes jornalisticas e culturais de grande audiéncia nas cidades beneficiadas
pelo CULTSP PRO. A secretdria pode também responder aos ouvintes e esclarecer davidas que
possam surgir.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 17/10/2024
Destaques:
- Programa oferece cursos gratuitos de qualificagdo de profissionais da cultura em Garga e Tupé
- Bom Dia Cidade/TV Globo

Reportagem do Bom Dia Cidade, da TV Globo de Bauru, destaca a abertura de vagas
para cursos do CULTSP PRO em Garga e Tupd, identificados pela dncora Thais Andreolli como
oportunidade de capacitagdo e enriquecimento do curriculo profissional. A reportagem de Sarah
Bonini, que cita informagdes do portal G1 Bauru, informa que foram abertas nas duas cidades
vagas para os cursos de Teatro Musical, Coreografia, Plano de Negdcios e Artesanato.
Pontos positivos: Aberturas de cursos em Garga e Tupd sdo destacados por emissora afiliada da
TV Globo. A reportagem opina que os cursos podem ajudar os alunos a enriquecer o curriculo
e melhorar a capacitac@o profissional.
Riscos de imagem: Néo foram identificados riscos de imagem no noticidrio do dia.
Acibes de Assessoria de Comunicagdio Institucional: Manter a estratégia de capilarizagdo das
publicagdes. Buscar pautas que vdo além do momento de anincio de vagas, cursos e
chamamentos de profissionais. Usar os porta-vozes da Secretaria para garantir ampliagdo e
qualificagdo das abordagens. Realizar encontros de relacionamento e visitas da secretaria a
redagdes para fomentar a ideia de uma abordagem mais ampla sobre a economia criativa do
Estado, quais suas demandas, potenciais. Usar os dados do Giro PRO para abastecer essa pauta,
além de pesquisas e estudos de terceiros. Intensificar agdes de divulgagfio para aumentar a
visibilidade do programa na midia regional e na Capital. No caso da Capital, aproveitar a
visibilidade e imagem positiva do Edificio Oswald de Andrade, sede do CULTSP PRO,
identificado pela populagio como um centro de exceléncia na formagfio artistica, para

impulsionar a divulgagio.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 18/10/2024

Destaques:

- CULTSP PRO abre chamamento publico para credenciamento de professores em diversas
dreas da cultura - Jornal O Regional

- Vaga de Bibliotecaria(o)- IDG - Click Museus

- CULTSP PRO: SP lanca programa de qualificagdo voltado ao setor cultural - SP Escola de
Teatro

Em dia de baixa exposi¢do do CULTSP PRO na midia, o Jornal O Regional, de Sio
Pedro, destaca nas edi¢des impressa e online o chamamento publico aberto pelo programa para
o credenciamento de professores para a realizagiio de cursos, workshops, palestras, semindrios
e outras atividades formativas previstas.

O texto reproduz o material de divulgagdo da Secretaria da Cultura, Economia e
Indistria Criativas, que valoriza o papel desempenhado pelo CULTSP PRO em apoio ao
desenvolvimento de profissionais e empreendedores do setor cultural.

O especializado Click Museus informa que o IDG abriu vaga para contratagio de
bibliotecdrio para atuar na equipe de programagdo no projeto CULTSP PRO, priorizando as
relagbes de parceria e cooperagéio entre as equipes do programa, além de outras atividades da
area da biblioteconomia, como cuidados do acervo e atendimento ao publico, entre outros. A
publicaciio demonstra preocupagdo com a formacdo de recursos humanos para atuar no
CULTSP PRO, especialmente em contato com o piblico.

O site da SP Escola de Teatro reproduz divulgagdo da Secretaria da Cultura, Economia
e Industria Criativas com o langamento do CULTSP PRO, qualificando-o como o maior
programa de formacio e qualificacdo voltado aos setores culturais e criativos do pais.

Pontos positivos: Credenciamento de professores continua repercutindo na imprensa regional.
A midia especializada da area de cultura divulgou vaga para bibliotecdrio. Engajamento  na
divulgagio da midia especializada e de orgdos do governo do Estado. como a SP Escola de
Teatro.

Riscos de imagem: Nio foram identificados riscos de imagem nas reportagens citadas.

Acdes de Assessoria de Comunicagéo Institucional: Estimular os sites de outros programas

coordenados por OSs a repetir a iniciativa da SP Escola de Teatro, divulgando o CULTSP PRO

para suas audiéncias.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO -21/10/2024

Destaques:

- Chega em Rio Preto o programa CULTSP PRO, Escolas de Profissionais da Cultura - Radio
CBN Grandes Lagos

- Programa CULTSP PRO abre inscrigdes para cursos em Rio Preto - CBN

- Governo de SP langa o CULTSP PRO, maior programa de qualificagio voltado para os
fazedores da cultura do pais - Didrio de Noticias

Reportagem de 3m32s da CBN Regifio dos Grandes Lagos sobre o langamento do
CULTSP PRO em Sédo José do Rio Preto, apresentada em dois hordrios, traz entrevista com a
secretdria da Cultura, Marilia Marton. Ela fala da importincia do programa na formacgio e
qualificacdo de jovens e adultos em areas da cultura e da economia criativa. De acordo com a
secretaria, o programa foi idealizado com uma grande capilaridade para permitir que os
fomentadores da cultura tivessem oportunidade de aprimorar suas proprias qualificagdes no
Estado.

Outra novidade anunciada pela secretaria € a realizagio do GIRO PRO, que vai levantar
as demandas da regido para poder atendé-las. Em mensagem aos interessados, Marilia Marton
pede que, ao se inscreverem, se dediquem bastante porque as expectativas em torno da
implementagdo do CULTSP PRO no municipio séo elevadas.

O reporter Arthur Carraro pontua que o programa promete enriquecer o cenario cultural
da regidio criando conexdes entre profissionais e abrindo portas para novos projetos e parcerias,
além de fazer com que a cultura no Noroeste paulista tenha mais visibilidade e oportunidade de
crescimento. O site da CBN traz link para o dudio da entrevista.

Em paralelo, o Didrio de Noticias noticia o langamento do CULTSP PRO.

Pontos positivos: Entrevista concedida pela secretaria Marilia Marton € veiculada em dois
horérios pela CBN Grandes Lagos. Na entrevista, ela pede dedicagdo aos matriculados nos
cursos oferecidos na regido. Reporter da CBN pontua que o programa promete enriquecer o
cenario cultural da regido criando conexdes entre profissionais e abrindo portas para novos
projetos e parcerias. Chegada do GIRO PRO a regido de Sdo José do Rio Preto.

Riscos de imagem: Nio ha riscos identificados no noticiario do dia.

Acdes de Assessoria de Comunicagdo Institucional: Intensificar a divulgagdo do programa, com
0 envio de material de imprensa e oferecimento de porta-vozes para entrevistas. Importante

fazer uma relagiio direta dos cursos e vagas oferecidas em cada regido. Manutencdo do

\

monitoramento da midia para antecipar alguma critica gerada por demanda ainda ndo atendida \ii
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pelo programa. Antecipar a chegada do GIRO PRO a Sfo José do Rio Preto oferecendo
entrevistas e convidando a midia para acompanhar as atividades do programa.
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ANALISE DIARIA — SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 23/10/2024

Destaques:

- Entrevista com Marilia Marton, secretiria de Cultura do Estado de SP - Radio Ilhabela

- Santa Barbara recebe o GIRO PRO, programa do Estado para qualificagdo profissional do
setor cultural - Jornal Americanense

- CULTSP PRO: Santa Barbara d'Oeste recebe projeto cultural - Band

A Radio Ilhabela traz entrevista de 32 minutos de duragiio com a secretédria da Cultura,
Economia e Industria Criativas, Marilia Marton, que qualifica como fundamental e estruturante
o programa CULTSP PRO, desenvolvido em parceria com prefeituras e institui¢des publicas.
Ela refor¢a a narrativa desenvolvida nas entrevistas anteriores, valorizando a formagdo de 1__
jovens e adultos em atividades culturais e da economia criativa, com o poder de impactar /)
economicamente as cidades beneficiadas pelo projeto. =

A entrevista abordou na maior parte do tempo questdes ligadas a cultura do Estado,
passando por balangos de projetos como o Revelando Sdo Paulo, 0 Tomorrowland e o fomento
de atividades artisticas. Mas a secretaria procurou situar o CULTSP PRO dentro da diversidade
que caracteriza a cultura paulista.

O Jornal de Marilia, o Portal Plena e o Democrata informam que a Secretaria da Cultura
acaba de abrir inscriges para 1.145 vagas da segunda etapa do CULTSP PRO com gestédo do
IDG. De acordo com as publicagdes, a iniciativa reforga o compromisso do programa com a
descentralizagio e interiorizagfo das agoes culturais do governo estadual.

A TV Band. o Jornal Americanense, o SB 24 Horas e o Portal de Americana destacam
a chegada a Santa Barbara d’Oeste do GIRO PRO, identificado como parte do programa
CULTSP PRO, que disponibilizard 25 vagas para o Curso de Artesanato — Plano de Negocios.
As publicagdes registram as presencgas de Raquel Verdenacci. diretora do CULTSP PRO, e de
Sérgio de Azevedo, gerente-geral das escolas do programa.

Pontos positivos: Entrevista da secretdaria Marilia Marton 4 Radio Ilhabela na qual reforca os
pontos positivos do CULTSP PRO. Chegada do GIRO PRO & Santa Barbara d'Oeste ganha
espago em publicagdes regionais.

Riscos de imagem: Nio foram avaliados riscos de imagem nas reportagens analisadas.

Acdes de Assessoria de Comunicacgio Institucional: Manter a estratégia de oferecer entrevistas
com a secretaria Marilia Marton. que tem contribuido para maior exposi¢do do programa.
Utilizar nas redes da secretaria e do CULTSP PRO as entrevistas concedidas pela secretaria

h
para ampliar a divulgagdo das mensagens de langamento. Acompanhar a chegada do GIRO )\
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PRO & Santa Barbara d’Oeste e prospectar possibilidades de pautas para a imprensa local.
Acompanhar os novos cursos do CULTSP PRO com integrantes da segunda etapa do programa.
Fazer um balango da primeira etapa, com nimeros atualizados de alunos, cursos abertos e
encerrados. Pautar entrevistas com alunos que participaram da etapa inicial para saber suas
expectativas em relagdo ao aproveitamento profissional e levantar casos de jovens que ja

conseguiram colocagio no mercado.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAQ PAULO - 24/10/2024
Destaques:
- CULTSP PRO: SP abre mais de mil vagas em cursos gratuitos de qualifica¢do em cultura -
Suzano TV
- CULTSP PRO: SP abre mais de mil vagas em cursos gratuitos de qualificagéio em cultura -
Itatiba Hoje
- CULTSP PRO abre mais de mil vagas para cursos gratuitos de qualificagio voltados aos
fazedores da cultura - O Grande ABC
- Cultura: SB recebe agdo de incentivo a profissionais - Liberal
- Santa Bérbara recebe o ‘GIRO PRO’, com 25 vagas em cursos gratuitos de qualificagiio L
profissional em cultura - SB Noticias {_
- Santos e Cubatdo tém 40 vagas em dois cursos - A Tribuna/Santos :
- Dia do Servidor Pablico: confira o funcionamento dos servigos estaduais - Itatiba Hoje

Na midia regional, os sites Suzano TV, Itatiba Hoje, O Grande ABC. ABC do ABCeo
Jornal Cidaddo destacam a abertura de mais de mil vagas em cursos gratuitos de qualificagio
em cultura na segunda etapa do CULTSP PRO. Conforme as publicactes, as vagas estdo
distribuidas em 18 cidades, abrangendo 10 regides administrativas do estado. Os municipios
contemplados sfo: Sdo Paulo, Ribeirfio Pires, Sdo Caetano do Sul, Santana de Parnaiba, Santo
André, Cubatdo, Santos, Botucatu, [tu, Campinas, Santa Barbara D’Oeste, Garga, Registro, Sdo
José do Rio Preto, Areias, Campos do Jorddo, Sdo Sebastido e Sdo José dos Campos. A
iniciativa, pontuam os veiculos. refor¢a o compromisso do programa com a descentralizagio e
interiorizacio das acbes culturais. Os textos trazem declaragio da secretaria da Cultura,
Economia e Industria Criativas, Marilia Marton, de que o CULTSP PRO representa um marco
na formagdo de profissionais da cultura no Estado. “Estamos criando um programa robusto, que
nio apenas qualifica a mio de obra, mas também fomenta o desenvolvimento de talentos e a
geracio de novas oportunidades para quem ja atua na cadeia produtiva da cultura™, enfatiza. O
Investe Sio Paulo e o Guia SP também replicam a informagdo.

O Liberal, nas versdes impresso e online, e o SB Noticias informam que a Secretaria da
Cultura langou no dia 23/10, em Santa Barbara d’Oeste, o GIRO PRO, como parte da abertura
de 25 vagas para o curso de Artesanato — Plano de Negocios na cidade. As reportagens trazem
declaragdo da secretaria Marilia Marton garantindo que a pasta estd empenhada em garantir que
a cultura seja nio apenas um espago de expressdo. mas também uma oportunidade de

desenvolvimento econdmico e geragio de empregos. "0 GIRO PRO leva essa missdo adiante ‘“-'\k

A SAO PAULD | BRASILIA | RIO DE JANEIRO
ANUTAN V& CNPJ: 57,863.854/0001-19




CDN P Cultura, Economia e Indﬁ;rfiﬂ:fg:iﬂun;?v‘:i -- m:ﬁ&!ﬂ:ﬁ

ao chegar a cidades como Santa Barbara d’Oeste, fortalecendo as vocagdes locais e conectando
seus talentos ao futuro dos setores culturais e criativos do Estado™, destaca.

O Ancora 1. que cobre a regido de Assis, noticia que o CULTSP PRO acaba de abrir
chamamento publico para o credenciamento de professores, que serdo responsdveis por
ministrar cursos, workshops, palestras, semindrios e outras atividades formativas previstas no
programa, gerido pelo Instituto de Desenvolvimento e Gestio (IDG).

A edigdo impressa de A Tribuna (Santos) destaca a abertura de 40 vagas de cursos do
CULTSP PRO em Santos e Cubatio, nas édreas de Arte-Territorio e Artes Urbanas,
respectivamente. O texto traz declaragdio da secretdria Marilia Marton ressaltando que a /" —
chegada do programa 4 Baixada Santista oferece uma “oportunidade valiosa” de qualificagio
para os fazedores de cultura locais.

Publicagdes regionais registram que o Edificio Oswald de Andrade, identificado como
integrante do CULTSP PRO, estara aberto no Dia do Servidor Piblico. A Agéncia SP também
divulga a informagio importante para os alunos do programa.

Pontos positivos: Destaque na midia regional para a abertura de mais de mil vagas na segunda
etapa do CULTSP PRO. Manutengio na cobertura de imprensa do chamamento para a
contratagio de professores e especialistas para ministrar os cursos do CULTSP PRO.

Valorizagdo na cobertura de imprensa de declaragdes da secretaria Marilia Marton sobre
o CULTSP PRO de forma regionalizada.

Riscos de imagem: N#o ha riscos de imagem no noticiario do dia.

Acdes de Assessoria de Comunicacdo Institucional: Manter a estratégia de distribuigio de
material de imprensa para a midia regional sobre a segunda etapa de abertura de vagas do
CULTSP PRO intensificando o planejamento para a divulgagdo dos cursos e vagas. Incentivar
a cobertura de imprensa da segunda etapa oferecendo entrevistas com porta-vozes,
especialmente a secretaria Marilia Marton, para emissoras de radio e TV das cidades
beneficiadas. Fazer um balango da primeira etapa para geragdo de pautas pro-ativas, com
nameros atualizados de alunos, cursos abertos ¢ encerrados e proximos passos. Pautar
entrevistas com alunos que participaram da etapa inicial para saber suas expectativas em relagio
ao aproveitamento profissional e levantar casos de jovens que ja conseguiram colocagio no
mercado. Manutengdo do monitoramento da midia com o objetivo de antecipar demandas e

criticas que possam surgir.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 25/10/2024

Destaques:

- SP abre 1.145 vagas em cursos gratuitos na drea da cultura - Catraca Livre

- Programa abre mais vagas para cursos gratuitos de qualificagdo voltados aos fazedores da
cultura - Cruzeiro do Sul

- Centro Cultural Matarazzo tera lancamento do CULTSP PRO no dia 29 de outubro - Diério
de Prudente

- Cursos gratuitos de qualificagdo cultural abrem vagas em Santos e Cubatio - Santa Portal

- Dia do Servidor Pablico: confira o funcionamento dos servigos estaduais - Suzano TV

O Catraca Livre, Jornal Primeira Pagina, Folha Metropolitana, Cruzeiro do Sul, Correio
da Manhd, Cartio de Visita News. Gazeta de Sdo Paulo, Empresas & Negocios e Ancora 1
repercutem a abertura de 1.145 vagas em cursos gratuitos de qualificagdo profissional do
CULTSP PRO em 18 cidades, abrangendo 10 regides administrativas do estado. A abertura de
vagas marca o inicio da segunda etapa do programa, reforgando o compromisso da Secretaria
da Cultura, Economia e Industria Criativas com a descentralizagio e interiorizagdo de suas
agoes culturais.

O Santa Portal reporta a abertura de 40 vagas de cursos do CULTSP PRO em Santos e
Cubatio, nas dreas de Arte-Territorio e Artes Urbanas, respectivamente. O texto traz declaragio
da secretaria Marilia Marton ressaltando que a chegada do programa a Baixada Santista oferece
uma “oportunidade valiosa™ de qualificagio para os fazedores de cultura locais. A informagéo
havia sido destaque na edi¢do de ontem de A Tribuna (Santos).

O Diério de Prudente noticia a chegada do GIRO PRO a Presidente Prudente. O site da
prefeitura de Registro colabora na divulgacfio da iniciativa no municipio.

Reportagens de servigo do Click Guarulhos, Cotia Todo Dia e Suzano TV informam
que o Edificio Oswald de Andrade, identificado como integrante do CULTSP PRO, estara
aberto no Dia do Servidor Publico.

Pontos positivos: Continua repercutindo na midia regional a segunda etapa do CULTSP PRO
com a abertura de 1.145 vagas em cursos gratuitos de qualificagdo profissional na édrea da
cultura em 18 cidades, abrangendo 10 regides administrativas do Estado. O Santa Portal reporta
a abertura de 40 vagas de cursos do CULTSP PRO em Santos e Cubatio. um dia depois de ter
sido destacada por A Tribuna. Chegada do GIRO PRO a Presidente Prudente e Registro ¢
destacada pela midia e pela prefeitura de Registro. Matérias de servigo da midia regional

registram que o Edificio Oswald de Andrade estard aberto no Dia do Servidor Publico.

i
450

SAD PAULD | BRASILIA | RIO DE JANEIRO

M}L CMNPJ: 57.863.854/0001-19



CDN

o
Secrstario do -- SAO PAULO
Cultura, Economia & Industria Criativas GOVERNG DO ESTADD

Riscos de imagem: Nio foram avaliados riscos de imagem nas reportagens analisadas.

Acodes de Assessoria de Comunicagdo Institucional: Manter a estratégia de distribuigdo de

material de imprensa para a midia regional sobre a segunda etapa de abertura de vagas do
CULTSP PRO. Buscar uma aproximagédo com veiculos especializados no setor de Recursos
Humanos para falar do programa de maneira mais ampla, para além dos antincios de vagas.
Incentivar a cobertura de imprensa da segunda etapa oferecendo entrevistas com porta-vozes,
especialmente da secretaria Marilia Marton para emissoras de radio e TV das cidades
beneficiadas. Produgdo de conteido com videos curtos que podem ser oferecidos para matérias L
de TV e aproveitados nas redes sociais da Secretaria e do CULTSP PRO. Abrir espago para as é:
acdes do CULTSP PRO no Edificio Oswald de Andrade, valorizando assim o programa na

capital.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 26/10/2024

Destaques:

- Governo de SP abre vagas para cursos gratuitos de qualificagdo cultural na Baixada Santista
- G1 Baixada Santista

- Mais de mil vagas estdo abertas para cursos gratuitos de qualificagdo voltados aos fazedores

da cultura - Todo Dia L
- Programa abre vagas para mais cursos gratuitos de qualificagio voltados aos fazedores da -

cultura - Cruzeiro do Sul e
- Registro recebe GIRO PRO, agéio do programa CULTSP PRO do Governo de Séo Paulo -
Suzano TV

O Todo Dia, que cobre a regido de Campinas, e o Didrio do Rio Claro destacam a
segunda etapa do CULTSP PRO, com a abertura de mais de mil vagas para cursos gratuitos de
qualificagdo voltados aos fazedores da cultura no estado de Sdo Paulo. O site da CBN Vale
destaca que estdo contemplados os municipios de Areias, Campos do Jorddo, Sdo Sebastido e
S#o José dos Campos, totalizando 260 vagas para o Vale do Paraiba. O Cruzeiro do Sul informa
que serdo atendidos Sorocaba e [tu. O ABC em Off destaca abertura de vagas em Santo André,
Séo Caetano e Ribeirdo Pires. O tema permanece no radar da midia regional hé varios dias, com
publicages pontuais.

Continua repercutindo na midia regional a abertura de vagas do CULTSP PRO nas
cidades de Santos e Cubatio, tendo o G1 como o principal veiculo difusor da informagdo,
publicada anteriormente por A Tribuna. A noticia ¢ destacada agora pela edigio online do jornal
e por outros veiculos (Brasil em Folhas e Agéncia de Noticias - Jornal de Floripa).

Suzano TV reporta o langamento do GIRO PRO na cidade de Registro no proximo dia

30, qualificado como agdo do CULTSP PRO. O langamento do programa ocorre em um
semindrio conduzido pela gerente de agdes culturais e desenvolvimento do Programa, Paula
Venancio.
Pontos positivos: Langamento da segunda etapa do CULTSP PRO repercute em veiculos que
cobrem as cidades de Campinas, Rio Claro, Areias, Campos do Jorddo, Sdo Sebastido, Sdo José
dos Campos, Sorocaba, Itu, Sdo André, Sdo Caetano, Ribeirdo Pires, Santos ¢ Cubatdo. O
CULTSP PRO permanece no radar da midia regional ha varios dias, com publicagdes pontuais.
Publicagiio do langamento do GIRO PRO na cidade de Registro.

Riscos de imagem: Nio foram avaliados riscos de imagem nas reportagens analisadas. W
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Agdes de Assessoria de Comunicagéo Institucional: Manter o monitoramento da midia para o
acompanhamento e mensurag¢do do volume e forma como o programa vem sendo abordado pela
imprensa e pelas redes sociais. Acompanhar as reunides do GIRO PRO, fazer a cobertura com
fotos e video curtos e depoimentos que podem ser oferecidos para a imprensa regional ou
aproveitados nas redes sociais do programa e também da Secretaria. Importante identificar o

nimero expressivo de novos cursos como integrantes da segunda etapa do programa.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 27/10/2024
Destaques:
- Dia do Servidor Publico: Confira o funcionamento dos servigos estaduais - SBT Interior

Em dia de baixa visibilidade das a¢des do CULTSP PRO na midia, o site do SBT Interior
republica texto de servigo da Agéncia SP registrando que o Edificio Oswald de Andrade estara
aberto no Dia do Servidor Publico. A informagéo € relevante para os alunos matriculados em
cursos do programa.

Pontos positivos: Abertura do Edificio Oswald de Andrade no Dia do Servidor Publico
é uma decisdo importante, pois ndo interrompe a continuidade dos cursos do CULTSP PRO.
Riscos de imagem: N&o foram observados riscos de imagem no noticiario do dia.
Agdes de Assessoria de Comunicagdo Institucional: Monitoramento da exposi¢dao do CULTSP
PRO nas midias. Produgdo de contetido que pode ser usado nas redes sociais da Secretaria e do
CULTSP PRO informando que a programagéo do Edificio Oswald de Andrade sera mantida,
mesmo no Dia do Servidor Publico. Importante identificar o niimero expressivo de novos cursos
oferecidos como integrantes da segunda etapa do programa, podendo assim gerar titulos e

chamadas para a cobertura.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 28/10/2024

Destaques:

- Dia do servidor publico: veja o que deixa de funcionar em SP - CNN Brasil

- Dia do Servidor Piblico: o que abre e o que fecha - Estadio

- Abertas as inscri¢des para cursos de formagéo - TV Record

- Presidente Prudente recebe GIRO PRO, agdo do programa CULTSP PRO do Governo de Séo L
Paulo (GR21 — Gazeta Ribeirinha) zﬂ

Das 32 publicagdes do dia com mengio ao CULTSP PRO, 29 reproduzem texto de
servico da Agéncia SP que registra que o Edificio Oswald de Andrade estard aberto no Dia do
Servidor Piblico. A informagio € relevante para os alunos matriculados em cursos do CULTSP
PRO que ndo terdo suas aulas interrompidas na data. Além da midia regional, a informacéo ¢
registrada por veiculos de alcance nacional, como CNN Brasil, IstoE Dinheiro, IstoE, UOL e
Estado.

Reportagem da TV Record destaca que o CULTSP PRO abriu cursos de Edig¢do de
Videos e Audio, Cenografia e Maquiagem Artistica, em So José do Rio Preto. Sonora com o
assessor municipal de Cultura, Jorge Vermelho, informa que as atividades serfio realizadas em
parceria com a Secretaria de Cultura do municipio.

Em nivel regional, o0 G21 — Gazeta Ribeirinha e o Portal da Cidade informam que o
GIRO PRO chega a Presidente Prudente e Registro, respectivamente.

Pontos positivos: Abertura do Edificio Oswald de Andrade no Dia do Servidor. Chegada do
GIRO PRO a Presidente Prudente e Registro. Abertura de cursos do CULTSP PRO em Sio
José do Rio Preto com divulgacdio em matéria de TV.

Riscos de imagem: Nio foram avaliados riscos de imagem nas reportagens analisadas.

Acoes de Assessoria de Comunicacdo Institucional: A abertura de cursos de Edigio de Videos
e Audio, Cenografia e Maquiagem Artistica pode ser mais bem explorada em pautas de TV e
contetido para as redes sociais. A sugestdo é acompanhar o nimero de inscrigbes. fazer a
cobertura de uma aula e mostrar o desenvolvimento dos alunos trazendo, inclusive, trechos de
videos produzidos durante os cursos. Este material pode ser usado em reportagens de TV locais

e nas redes da Secretaria e do programa.
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ANALISE DIARIA — SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 29/10/2024

Destaques:

- Inscrigdes abertas para o CULTSP PRO em Séo José dos Campos - TH Mais

- Presidente Prudente recebe GIRO PRO, agéo do programa CULTSP PRO do Governo de Séo
Paulo - Metroépole FM

- Registro-SP recebe GIRO PRO, agéo do programa CULTSP PRO do Governo de Sdo Paulo
- O Vale do Ribeira

Treze publicagGes da midia regional destacam o término das inscrigdes para 300 vagas ~ -
do CULTSP PRO nesta sexta-feira. A Revista A Hora da Verdade pontua que as parcerias com
o governo do Estado e Sebrae colocam Sdo José dos Campos na rota dos grandes investimentos
nas areas de cultura e economia criativa. Os textos acrescentam que as aulas sio oferecidas pelo
governo de Sdo Paulo em parceria com a Fundagfio Cultural Cassiano Ricardo. Também
publicaram a informag&o os sites Buritis Online Noticias, TH Mais, Portal R3 e Newslog, entre
outros.

A chegada do GIRO PRO a Presidente Prudente e Registro é destacada pela Metropole
FM, Viva Pariquera, O Vale do Ribeira, Portal Ribeira e O Imparcial Online. O programa ¢
qualificado como uma ag¢do do CULTSP PRO que visa qualificar profissionais e impulsionar a
inovagdo no setor cultural e criativo das regides visitadas. O Metrépole FM e o Imparcial
destacam declarag¢iio da secretaria Marilia Marton de que o GIRO PRO avanga com a missio
de assegurar que a cultura nfo seja apenas um espago de expressdo, mas também uma
oportunidade de desenvolvimento econdémico e geragio de empregos. As midias do Vale do
Ribeira registram que o langamento do programa em Registro conta com um semindrio
conduzido pela gerente de agdes culturais e desenvolvimento do Programa, Paula Venancio.
Pontos positivos: A cobertura na regido de Sdo José dos Campos para o encerramento das
inscrigdes para cursos no municipio recebeu um enfoque de investimento e de impacto
econdmico. Destague para parceria entre o governo do Estado, o Sebrae e também a Fundagéo
Cultural Cassiano Ricardo nos cursos do CULTSP PRO em Séo José dos Campos.

A realizagdo do GIRO PRO em Presidente Prudente e Registro recebeu uma cobertura
factual ressaltando declaragdo da secretdaria, Marilia Marton, para a oportunidade de
desenvolvimento econémico e geragdo de empregos.

Riscos de imagem: Nio foram identificados riscos de imagem no noticidrio do dia.
Acdes de Assessoria de Comunicacio Institucional: Monitoramento de midia para mensurara %

“o

qualidade da exposicfio e orientar agdes futuras por meio de dados. Manter a estratégia de
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distribuicio de material de imprensa para a midia regional e especializados de RH sobre a
abertura de cursos e vagas do CULTSP PRO. Aproveitar as reunides do GIRO PRO gerando
material e video e fotos que possam ser disponibilizados para a imprensa ou aproveitados nas
redes sociais da Secretaria e do préprio CULTSP PRO.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 30/10/2024

Destaques:

- CULTSP PRO abre concurso de grafite para o Edificio Oswald de Andrade - O Democrata

- Santa Bérbara recebe Masterclass para artesdios e interessados na produgdo cultural - SB 24
Horas

- CULTSP PRO: inscrigdes para 300 vagas terminam nesta sexta - Jornal ABCD Maior

A midia regional abre espago para o langamento de concurso do CULTSP PRO com o S/-'
objetivo de selecionar um artista ou coletivo para a realizagdo de um grafite em um dos mumgé?
externos do Edificio Oswald de Andrade. A iniciativa, promovida pela Secretaria da Cultura,
Economia e Industria Criativas, busca incentivar a arte urbana e valorizar os espagos publicos
da cidade, informam O Democrata, Gazeta da Semana, ABC do ABC, LineUp, Dica de Teatro
e Brecho Cabaret. Os textos valorizam a informagdo de que a agdo refor¢a 0 compromisso da
institui¢gdo com a promogdo da arte urbana e o apoio a talentos emergentes, abrindo espago para
intervengdes criativas que dialoguem com o ambiente urbano.

Também em nivel regional repercute o término das inscrigdes em Sio José dos Campos
para 300 vagas do CULTSP PRO nesta sexta-feira. Dezesseis publicagdes lembram a data e
acrescentam que as aulas s@o oferecidas pelo governo do Estado em parceria com a Fundagio
Cultural Cassiano Ricardo. Entre outros, publicaram a informagéo o Jornal ABCD Maior, Hoje
MS, Gazeta de Sergipe e Giro Sertdo.

O SB 24 Horas informa que Santa Bérbara d’Oeste recebera no dia 13/11 uma
masterclass inédita sobre associativismo e cooperativismo, especialmente voltada para artesdos
e interessados na produgdo cultural. O site acrescenta que o evento, promovido pelo CULTSP
PRO, ¢ realizado em parceria com a prefeitura municipal e gerido pelo Instituto de
Desenvolvimento e Gestédo (1DG).

Pontos positivos: A realizagdo de um concurso que escolhe um artista ou coletivo para
desenvolver um grafite em um dos muros do Edificio Oswald de Andrade conquista a atengio

da midia regional e especializados. A agdo reforga o compromisso da Secretaria da Cultura,
Economia e Industria Criativas em incentivar a arte urbana e valorizar os espacos publicos da
capital, ressaltam as matérias.

Riscos de imagem: Nio foram identificados riscos de imagem no noticidrio do dia.

Agdes de Assessoria de Comunicagdo Institucional: O concurso de grafite langado pelo
CULTSP PRO pode render uma sequéncia de publicagdes na imprensa e gerar conteudo que

pode ser utilizado nas redes sociais. A sugestiio ¢ acompanhar de perto as etapas do concurso. °3{"”
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Divulgar para veiculos regionais e especializados. Fazer um levantamento do nimero de
inscrigdes, pautar entrevistas em videos curtos com artistas e coletivos que irdo participar da
selegdo. Estes materiais poderdio compor os materiais a serem utilizados nas redes sociais da
Secretaria ¢ do CULTSP PRO. Na época da selegdio, divulgar a escolha dos jurados, dos
melhores trabalhos e do vencedor. Durante a grafitagem do muro no Edificio Oswald de
Andrade, fazer a cobertura em foto e video para serem aproveitados nos canais oficiais das

redes sociais.

Intensificar a divulgagdo da masterclass sobre associativismo e cooperativismo,
ampliando a divulgagdo para radio e TV regionais e especializados do setor de cultura, mas -~
também de economia.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 31/10/2024

Destaques:

- ﬁnguas de S&o Pedro recebe o maior congresso para pequenos municipios nesta semana - CBN
Campinas

- CULTSP PRO: SP abre concurso de grafite para o Edificio Oswald de Andrade - Suzano TV

- CULTSP PRO abre 1.145 vagas em cursos gratuitos para o setor cultural - Didrio de Ribeirdo

Pires L
- SBO recebe Masterclass para artesios - Novo Momento 2

A secretaria da Cultura, Economia e Indistria Criativas, Marilia Marton, aproveitou a
releviancia do encontro de prefeitos de cidades de pequeno porte, o AMPPESP Fomenta,
realizado em Aguas de Sdo Pedro, para apresentar o programa CULTSP PRO e seus beneficios
para as cidades com cursos de formacdo e qualificacfio nas dreas de cultura e economia criativa.
Em entrevista a radio CBN Campinas, a secretaria explicou como os prefeitos podem se inserir
nesse novo cendrio, obter dividendos importantes e gerar empregos em suas cidades.

Continua repercutindo na midia regional o concurso promovido pelo CULTSP PRO
para selecionar um artista ou coletivo para a realizagdo de uma obra em grafite em um dos
muros externos do Edificio Oswald de Andrade. De acordo com o Suzano TV, Rota 55, Agéncia
42 Jornal Floripa e Jornal Cidada, a iniciativa da Secretaria da Cultura, Economia e Industria
Criativas, com gestio do IDG, busca incentivar a arte urbana e valorizar os espacgos publicos da
cidade. Os veiculos destacam que a iniciativa refor¢a o compromisso da institui¢do com a
promogio da arte urbana e o apoio a talentos emergentes, abrindo espago para intervengdes que
dialoguem com o ambiente urbano. A Agéncia SP também participa da divulgagéo.

0 Novo Momento informa que Santa Barbara d’Oeste receberda no dia 13/11 uma
masterclass inédita sobre associativismo e cooperativismo, especialmente voltada para artesiios
e interessados na produgdo cultural.

O Didrio de Ribeirdo Pires destaca a abertura de inscrigdes para 1.145 vagas do
CULTSP PRO. O Garga em Foco registra que o municipio recebera cursos de artes cénicas.
Pontos positivos: A participacdo da secretaria, Marilia Marton, no AMPPESP Fomenta atraiu a
atencio da midia e resultou em entrevista concedida & CBN Campinas na qual ela explica o
funcionamento do CULTSP PRO e destaca seus beneficios para os mais diversos municipios
do estado.

A realizagdo do concurso para a escolha de um artista ou coletivo que ird criar um grafite

em um dos muros do Edificio Oswald de Andrade continua a atrair o interesse da midia que (0
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reforga nas matérias o compromisso da Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas
em incentivar a arte urbana e valorizar os espagos piiblicos da capital.

Nova publicagdo que destaca a realizagfio de masterclass sobre associativismo e
cooperativismo em Santa Barbara d’Oeste, voltada para artes@os e interessados na produgdo
cultural.

Riscos de imagem: Néo foram identificados riscos de imagem no noticiério do dia.

Agoes de Assessoria de Comunicagdo Institucional: Manter o monitoramento da midia e L
acompanhar a qualidade da exposi¢io do CULTSP PRO associada ao concurso de grafite e a é_}
divulgagdo de 1.145 vagas em cursos gratuitos para o setor cultural.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 01/11/2024

Destaques:

- CULTSP PRO traz arte, cinema e festival no Edificio Oswald de Andrade - ABC do ABC

- Veja o que abre e o que fecha em Sdo Paulo no Feriado de Finados - Metro Jornal

- Ribeirdo Pires terd curso gratuito de gastronomia sustentdvel em novembro - ABC do ABC L
- Sdo José dos Campos recebe GIRO PRO, agdo do programa CULTSP PRO do Governo de ?
Séo Paulo - Canal Com Q

- CULTSP PRO abre concurso de grafite para o Edificio Oswald de Andrade - PublishNews

A midia regional destaca a ampla programagdo gratuita oferecida em novembro no
Edificio Oswald de Andrade, identificado como sede do CULTSP PRO. As reportagens
acrescentam que o local se consolida como um ponto de encontro para a qualificagdo
profissional e valorizagiio das artes. Também resumem os objetivos do programa, que pretende
realizar mais de 500 atividades formativas em 2024, impactando diretamente mais de 10 mil
pessoas em todo o Estado de Sdo Paulo. As agdes do CULTSP PRO acontecem em uma ampla
rede de espagos fisicos no interior e na capital paulista, gragas a parcerias com prefeituras,
universidades, empresas e equipamentos culturais, informam O Blogueiro Oficial, Jornal do
Belém, Jornal do Bras e O Democrata. entre outros.

A exemplo do que ocorreu no Dia do Servidor Piblico, o Edificio Oswald de Andrade
abrird no feriado de Finados para atender ao piblico em geral e, consequentemente, aos alunos
dos cursos do CULTSP PRO. A iniciativa comprova a atengfio da Secretaria da Cultura,
Economia e Industria Criativas com o aprendizado de jovens e adultos matriculados nos cursos
de formagéo e qualificagdo oferecidos nas dreas de cultura e economia criativa. A noticia foi
destacada pelo Metro Jornal, Itatiba Hoje e Suzano TV, entre outros.

Ainda repercute na midia regional o concurso promovido pelo CULTSP PRO para
selecionar um artista ou coletivo para a realizagdo de uma arte em grafite em um dos muros
externos do Edificio Oswald de Andrade. A noticia é destacada pelo jornal Primeira Pagina, de
Séo Carlos, Gazeta de S. Paulo e PublishNews.

O Canal Com Q, Itaquera em Noticias e Jornal do Brds registram a chegada do GIRO
PRO a Sdo José dos Campos no proximo dia 5 de novembro, com a realiza¢@io de um semindrio
conduzido pela equipe do programa, em parceria com a Prefeitura ¢ a Fundagdo Cultural
Cassiano Ricardo.

O ABC do ABC informa que o CULTSP PRO traz para Ribeirdo Pires. em parceria com

V)
a Prefeitura, curso de Gastronomia Sustentivel e Boas Praticas de Cultivo. oY
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Pontos positivos: A midia informa a abertura do Edificio Oswald de Andrade durante o feriado
em reportagem de servigo
Segue no radar da imprensa o concurso promovido pelo CULTSP PRO que selecionara
um artista ou coletivo para a realizagdo de uma obra em grafite em um dos muros externos do
Edificio Oswald de Andrade.
Veiculos regionais apontam a chegada do GIRO PRO ao municipio de Sdo José dos
Campos. Ainda em cendrio positivo, veiculos destacam a iniciativa do CULTSP PRO que leva

para Ribeirfio Pires, em parceria com a Prefeitura, cursos de Gastronomia Sustentivel e Boas 2
Praticas de Cultivo.

Riscos de imagem: Néo foram identificados riscos de imagem no noticidrio do dia.

Acdes de Assessoria de Comunicacgio Institucional: O concurso de grafite, promovido pelo
CULTSP PRO, continua a atrair o interesse da imprensa regional, o que demonstra o potencial
de divulgagio da a¢do. Importante manter o monitoramento da atividade e planejar os proximos
passos da divulgagiio. A agdio tem potencial para atrair a atengfo de veiculos de TV, por meio
de imagens do processo de desenvolvimento e criagio dos grafites, como para gerar conteudo
que podera ser aproveitado nos canais oficiais de redes sociais da Secretaria e do programa.

O curso de Gastronomia Sustentivel e Boas Praticas de Cultivo € outra atividade do
CULTSP PRO com potencial para gerar imagens interessantes e contar historias. Fazer um
levantamento dos alunos inscritos e buscar personagens interessantes que possam gravar videos
curtos que podem ser utilizados na divulgagdo da agéio para emissoras de TV locais e também

nas redes sociais oficiais da Secretaria e do programa.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 02/11/2024

Destaques:

- CULTSP PRO traz programagdo cultural para novembro - Primeira Pagina

- Ubatuba recebe apresenta¢io do Programa CULTSP PRO - Escolas de Profissionais da
Cultura - O Ubatubense

Em dia de baixa exposi¢do na midia de agdes do CULTSP PRO, o jornal Primeira
Pagina, de Sdo Carlos, informa que o Edificio Oswald de Andrade abrigard uma ampla =
programagéo gratuita em novembro, que inclui teatro, exposigdes, feira multicultural e festivais,
consolidando-se como um ponto de encontro para a qualificaciio profissional e valorizagio das
artes. A midia passou a qualificar nas ltimas publicagdes o Edificio Oswald de Andrade como
a sede do CULTSP PRO, sem utilizar o antigo nome de Oficinas Culturais.

O Ubatubense destaca que Ubatuba receberd no dia 7/11 uma comitiva do governo do

Estado, que apresentard o programa CULTSP PRO, parceria entre a Secretaria da Cultura,
Economia e Industria Criativas e a Fundagio de Arte e Cultura de Ubatuba (Fundart), para
viabilizar cursos de capacitagdo para jovens, com foco nas dreas de arte, cultura, design,
audiovisual, tecnologia e expressdes criativas, entre outras, alinhadas as necessidades da
industria criativa local.
Pontos positivos: O Edificio Oswald de Andrade é um importante ativo para a exposigio do
CULTSP PRO na imprensa. O local tem tanto a fun¢fo de abrigar cursos e formagdes como
também de ser um espago de exposi¢io e divulgacdo da produgdo dos artistas e alunos do
programa. O entendimento da imprensa que passou a qualificar o espago como a sede do
CULTSP PRO, refor¢a a importincia do equipamento para a consolidagio da comunicagéo do
programa.

Em cendrio positivo, a imprensa local de Ubatuba ressaltou a agenda de apresentagio
do CULTSP PRO a populagio do municipio refor¢ando a sua fun¢fo de capacitagio de
profissionais e jovens com foco nas areas de arte, cultura, design, audiovisual, tecnologia e
expressoes criativas alinhadas as necessidades da industria criativa da regido.

Riscos de imagem: Nio foram observados riscos de imagem nas reportagens do dia.

Acdes de Assessoria de Comunicacdo Institucional: Importante ter um olhar especial para o
potencial do Edificio Oswald de Andrade como um equipamento que promove a visibilidade
do CULTSP PRO. O espago ja demonstrou o potencial de ser o local das aulas e atividades, um

lugar de exposi¢io para as produgdes realizadas no programa e sua vocaglo para receber
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intervengdes urbanas como o concurso de grafite. O edificio pode ser mais bem explorado nos
releases e divulgagdo do CULTSP PRO aproveitando a sua programagfo cultural.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 03/11/2024
Destaque:
- CULTSP PRO traz programagdo - Primeira Pigina

Em novo dia de baixas publicagbes, o Primeira Pagina leva para a edi¢iio impressa
reportagem de ontem do online, com informagdes sobre a programagio cultural oferecida pelo
Edificio Oswald de Andrade em novembro, com pegas de teatro, exposigdes, feira multicultura]?
e festivais. O texto pontua que o local se consolida como um ponto de encontro para a < —
qualificacdo profissional e valorizacdo das artes.
Pontos positivos: O ponto de destaque no noticiario é a valorizagio do Edificio Oswald de
Andrade, identificado como sede do CULTSP PRO. Como ja foi dito, o local tem potencial
para ser mais bem explorado sob o ponto de vista de comunicagdo e auxiliar na consolidagdo
da imagem do programa.
Riscos de imagem: Nio foi identificado nenhum risco de imagem na publicagio.
Acbes de Assessoria de Comunicagdo Institucional: Baixo volume de publicagdes no dia
sinaliza a necessidade de intensificar a estratégia de distribui¢do de material de imprensa para
a midia regional sobre as atividades do CULTSP PRO. Vale fazer um levantamento
regionalizado do niimero de vagas para cursos e formagdes nas cidades e divulgar, de maneira

estratégica, o contetido para cada um dos municipios que recebero as formagées.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 04/11/2024
Destaques:
- Ribeirdo Preto apresenta o programa CULTSP PRO no Centro Cultural Palace - Em Ribeirdo
- Ribeirdo terd curso gratuito de gastronomia sustentavel em novembro - Jornal Mais Noticias
- Saiba o que é GIRO PRO, que chega a Sido José - Meon

As agdes do GIRO PRO em Ribeirdo Preto e Sio José dos Campos sdo destacadas pela
midia local como integrantes do CULTSP PRO. Conforme as publicagdes, o CULTSP PRO
oferece cursos gratuitos em vérias areas culturais e criativas, com temas que atendem artistas e
profissionais da cultura em diferentes niveis de experiéncia. O GIRO PRO ¢ realizado em virios
municipios com o objetivo de aprofundar a discussio sobre os desafios e as oportunidades para
a cultura e a economia criativa de cada regido, de acordo com o Em Ribeirfio e Imprensa Livre,
entre outros. Em S&o José dos Campos, o GIRO PRO ¢ destacado por Portal R3, Meon, Truenet
¢ Buritis Online. As prefeituras das duas cidades também participam da divulgagéo.

O Jornal Mais Noticias, Observatério do RH ¢ ABC em Off relatam que o CULTSP
PRO leva para Ribeirdo Pires, em parceria com a prefeitura local, cursos de Gastronomia
Sustentdvel e Boas Praticas de Cultivo.
Pontos positivos: Destaque para o noticidrio do dia ¢ a maneira como a imprensa regional
descreve o GIRO PRO ressaltando seu objetivo de aprofundar a discussdo sobre os desafios e
as oportunidades para a cultura ¢ a economia criativa de cada regifio. Outro ponto a ser
ressaltado ¢ a participagdo ativa das prefeituras de Ribeirdo Preto e Sdo José dos Campos na
divulgagio do GIRO PRO.
Riscos de imagem: Nao foram identificados riscos de imagem no noticiario do dia.
Acbes de Assessoria de Comunicagéo Institucional: A imprensa regional vem demonstrando
interesse nas apresenta¢des do GIRO PRO. Os encontros podem ser interessantes para gerar

imagens, captar personagens e mesmo convidar jornalistas e veiculos para a participagio.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 05/11/2024

Destaques:

- Cursos gratuitos de qualificagdo cultural - Band

- Regido de Ribeirdo Preto recebe GIRO PRO, agdo do programa CULTSP PRO do Governo

de Sdo Paulo - L'Chain Brinde a Vida.
- K-pop. Bienal do Samba e Festival de Circo sdo destaques da semana em SP - ABC do ABC "_‘_Tf ;

- Ubatuba recebe GIRO PRO, agéo do programa CULTSP PRO do Governo de Sdo Paulo -
Tamoio News

O programa Melhor da Noite, da Band, visita os bastidores de um musical sobre
Martinho da Vila para mostrar o grande niimero de pessoas que trabalham no espetaculo, sem
serem vistas, executando fungdes técnicas do setor cultural, que sfio imprescindiveis para o
sucesso da apresentagdo. O repdrter usa esse exemplo para informar que agora Sdo Paulo dispde
do programa CULTSP PRO que oferece cursos de formagiio para jovens que queiram obter
qualificagfo para trabalhar na drea cultural.

A atragdo promove entrevista com a secretaria da Cultura, Economia e Induistria
Criativas, Marilia Marton, que afirma que o programa foi estruturado para ser uma espécie de
universidade livre dedicada 4 cultura com a expectativa de atender até 100 mil pessoas em 2025.
“Sdo Paulo pulsa cultura e queremos deixa-la mais robusta para que o Estado seja um dos
grandes centros culturais do mundo”, enfatiza a secretaria. Também entrevistado, Sérgio
Azevedo, gerente-geral de escolas do CULTSP PRO, afirma que o programa atua em areas
formativas que ndo estavam sendo contempladas, principalmente no que se refere a formagio
de profissionais na area de cultura e dos setores criativos.

A chegada do GIRO PRO a Ribeirfio Preto e a Sdo José dos Campos continua
mobilizando a atengdo da midia regional. A apresentagdo do programa em Ilha Solteira e
Ubatuba também sio noticiados pelo Tamoio News, LN21+ e pelo site da prefeitura da cidade,
a partir de material de divulgacio, com declaragio da secretdria Marilia Marton. O site da
Secretaria da Cultura também participa da divulgacgio.

O site L.’Chain Brinde a Vida, especializado em turismo, define o GIRO PRO como
uma agdo estratégica do CULTSP PRO para garantir que a qualificagfio profissional chegue, de
forma gratuita, a todas as regides administrativas de Sdo Paulo. A iniciativa é apresentada como
um espaco de didlogo e troca, reunindo artistas e representantes locais em uma roda de conversa
que promove a reflexdio sobre o fazer artistico na cidade. Esse encontro visa ndio apenas o

intercdmbio de ideias. mas também a criagdo de pontes entre diferentes perspectivas e "O%'
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experiéncias culturais, fortalecendo as relagdes entre a comunidade artistica e as esferas
institucionais, acrescenta o texto.
A programacio cultural da semana, destacada pelos sites ABC do ABC, Cartiio de

Visita News e O Democrata, registra que o Edificio Oswald de Andrade, identificado como
sede do CULTSP PRO, conta com uma programagdo artistica diversificada ao longo de todo o :
més. o
Pontos positivos: A abordagem utilizada no programa Melhor da Noite, da Band, que traz éj
imagens do nimero de profissionais envolvidos na produgio de atividades culturais,
exemplifica o potencial de divulgagdio do CULTSP PRO. Além de atividades artisticas de teatro
e shows, formacgdes como Gastronomia Sustentivel e Boas Praticas de Cultivo, entre outras,
abre espago para geracdio de imagens e historias de interesse para a populagiio. As entrevistas
realizadas com a secretaria Marilia Marton e com Sérgio Azevedo, gerente-geral de escolas do
CULTSP PRO, qualificam a reportagem.

GIRO PRO continua ganhando espago na midia de Ribeirfio Preto e Sdo José dos
Campos, e € reforgado também em suas atividades em Ubatuba e IlTha Solteira.

O Edificio Oswald de Andrade, identificado como sede do CULTSP PRO, continua na
pauta da imprensa que traz a sua programacdo artistica diversificada ao longo de todo o més de
novembro.
Riscos de imagem: Nao foram identificados riscos de imagem no noticidrio do dia.
Agdes de Assessoria de Comunicagdo Institucional: Formato do programa Melhor da Noite,
mostrando bastidores de apresentagdes artisticas, tem potencial para ser replicado em outros
programas televisivos da capital e do interior, mostrando o papel formativo do CULTSP PRO,
ndo so nas formagdes voltadas a teatro e shows, mas também gastronomia, produgio de games,

artesanato entre outras.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 06/11/2024

Destaques:

- Jaguaritna recebe GIRO PRO, agéo do programa CULTSP PRO do Governo de Sdo Paulo -
(Gazeta Regional

- K-pop € destaque nas Fabricas de Cultura em Sao Paulo - Suco de Mangd

- Ribeiréio Pires tera curso gratuito de gastronomia sustentdvel em novembro - ABC Repérter

Se mantém no radar da imprensa regional as agdes do GIRO PRO com
publicagdes sobre a chegada do programa em Caraguatatuba, Jaguaritina, Cravinhos, Ribeirio
Preto, Ubatuba, Ilha Solteira, Jai e Santa Barbara d’Oeste. O assunto é destacado pelo Suzano
TV, Gazeta Regional, A Tribuna Regional, Fala Caragua, Espigdo Alerta, A voz de Ribeirio
Preto, Buritis Online Noticias, Maranhdo Hoje, Jornal Portal de Noticias, SB 24 Horas e Didrio
de Taubateé.

O ABC Reporter informa que Ribeirdo Pires receberd o curso de Gastronomia
Sustentivel e Boas Praticas de Cultivo, realizado pelo CULTSP PRO em parceria com a
prefeitura do municipio. Toda a formagdo serd focada nos beneficios da gastronomia
sustentavel, colocando em questdo a utilizagdo de alimentagdo industrializada no dia a dia.
informam os organizadores.

A programagdo cultural da semana nos equipamentos da Secretaria da Cultura,
Economia e Indistria Criativas continua em destaque na midia, com publicagées de servigo dos
especializados Suco de Mangd e Zoomzine. Os textos registram que o Edificio Oswald de
Andrade, identificado como sede do CULTSP PRO, conta com uma programagio artistica
diversificada ao longo de todo o0 més. A Agéncia SP participa da divulgago.

Pontos positivos: O Giro SP continua no radar da midia regional e estd sendo divulgado em
Ribeirdo Preto, Sdo José dos Campos, Ubatuba, Ilha Solteira, Caraguatatuba, Jaguariina e
Cravinhos, refor¢ando a importincia da agéo.

O curso de Gastronomia Sustentdvel e Boas Praticas de Cultivo, realizado pelo CULTSP
PRO, continua com publicagdes pontuais. As atividades do Edificio Oswald de Andrade contam
com programagcio artistica diversificada ao longo do més.

Riscos de imagem: Nao foram identificados riscos de imagem no noticiario do dia.
Agdes de Assessoria de Comunicagdo Institucional: As agdes do GIRO PRO continuam a atrair
a aten¢do da midia regional e ressaltam o potencial de ampliar sua divulgaciio convidando

jornalistas e veiculos a participar dos encontros. Intensificar a divulgagio do curso de o
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Gastronomia Sustentdvel e Boas Préticas de Cultivo também nas redes sociais, com contetido

que demonstre como a gastronomia sustentivel pode impulsionar a economia e o turismo.
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 07/11/2024
Destaques:
- Campinas terd langamento do GIRO PRO programa de qualificagiio em cultura - Noticias
Campinas
- Fim de semana tem Bienal do Samba e Festival de Circo em SP - Expresso Regional =
A agdo GIRO PRO mantém protagonismo nas divulgagdes regionais, com publicacdes
em Campinas, Ribeirdo Preto, Ribeirdo Pires e Cravinhos. O programa é destacado em
publicagdes do Jornal Légica, Jornal Mais Noticias, ABC do ABC, InterTV Web e Noticias
Campinas.
A programacdo cultural da semana nos equipamentos da Secretaria da Cultura.
Economia ¢ Industria Criativas ¢ citada no Regido News, Expresso Regional e Itaquera em
Noticias. Os textos mencionam que o Edificio Oswald de Andrade, identificado como sede do

CULTSP PRO, conta com uma programagdo artistica diversificada ao longo de todo o més.

Pontos positivos: A manuten¢io da divulgacio do GIRO PRO continua em alta na midia
regional e reforca o potencial da agdo para a estratégia de comunicagdo do CULTSP PRO. As
atividades do Ldificio Oswald de Andrade contam com programagfio artistica diversificada ao
longo do més, destacadas em matérias de servicos.

Riscos de imagem: Nao foram identificados riscos de imagem no noticigrio do dia.

Agdes de Assessoria de Comunicagfo Institucional: Manutencdo do monitoramento da
visibilidade do CULTSP PRO associada &s agdes do GIRO PRO. Levantar a agenda de
encontros da acdo e fazer um planejamento de divulgagdo regionalizada com o levantamento

de porta-vozes que poderdo conceder entrevistas nos dias do evento.

"
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ANALISE DIARIA — SECRETARIA DA CULTURA. ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 08/11/2024

Destaques:

- CULTSP PRO - Fazedores de cultura, um programa de qualificagdo - TV Alesp L

- Ribeirdo Pires recebe GIRO PRO, agfio do programa CULTSP PRO - ABC do ABC =
- Bussola Cultural: how you like that? K-pop invade Sdo Paulo - Exame L=

O Alesp em Pauta, da TV Alesp, entrevista Paula Venéncio, gerente de Acdes Culturais
e Desenvolvimento do CULTSP PRO. A porta-voz traga as linhas gerais do programa,
formatado com olhar para a formagéo profissional na drea da cultura e de setores criativos,
oferecendo uma ampla gama de cursos. O programa foca em pessoas, a partir de 16 anos, que
buscam capacitagdo em carreiras artisticas ou aquelas que ja tém alguma experiéncia, mas
querem se especializar. Paula Vendncio destaca a capilaridade do programa, que atinge todas
as regiGes administrativas do Estado, atendendo 4s demandas e necessidades dos moradores
locais.

A chegada do programa GIRO PRO a Ribeirdo Pires, Jaguaritina e Bariri ¢ destacada
pelo ABC do ABC, Comunicagfio Ativa, Suzano TV, Jaguariunense e Jornal Candeia. Os textos
replicam informagdes da acfio realizada pela Secretaria da Cultura, Economia e Indistria
Criativas.

A Exame replica a informagéo de que as atividades culturais do Edificio Oswald de
Andrade contam com programagdo artistica diversificada ao longo do més de novembro.
Pontos positivos: A TV Alesp abre espago para a divulgag@o positiva do CULTSP PRO com
entrevista de Paula Venancio ao programa Alesp em Pauta. A porta-voz reforga a importincia
do programa para capacitagdo de profissionais e jovens e destaca a capilaridade da agéio com o
objetivo de alcangar todas as regides administrativas do estado.

A Exame informa a programagdo diversificada do Edificio Oswald de Andrade. A
matéria de servigo traz visibilidade para 0 CULTSP PRO em um veiculo Tier 1 que tem alcance
nacional e reputagdo na produgdio de contetido.

Riscos de imagem: Nao foram identificados riscos de imagem no noticiario do dia,

Agdes de Assessoria de Comunicagéo Institucional: Reforgar, nas divulgacdes do CULTSP
PRO. a vocagdo do Edificio Oswald de Andrade como um importante equipamento de producio
e divulgacdo de cultura que ¢ a sede do CULTSP PRO. Abordar a Exame para realizacfo de
uma pauta mais ampla sobre a economia e a industria criativas de Sdo Paulo, na qual o CULTSP

PRO seja apresentado como solugdo para a formagdio de mio de obra para o setor.

»
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ANALISE DIARIA - SECRETARIA DA CULTURA, ECONOMIA E INDUSTRIA
CRIATIVAS DO ESTADO DE SAO PAULO - 09/11/2024

Destaques:

- CULTSP PRO chega a Porto Ferreira com oportunidades de qualifica¢do para profissionais
da cultura - Porto Ferreira Hoje

Em dia de baixa exposigio das agdes do CULTSP PRO na midia, o Porto Ferreira Hoje
anuncia a chegada do GIRO PRO ao municipio.

Divulgado pela prefeitura local, o texto informa que CULTSP PRO é um programa de
qualificagfio profissional, inovagdo e sustentabilidade que visa fortalecer a cadeia produtiva da
cultura e da industria criativa em Sdo Paulo. Desenvolvido em parceria com o Instituto de

" Desenvolvimento e Gestéo, o projeto oferece oportunidades de capacitagéo e aprimoramento
' para profissionais de diversas dreas culturais, acompanhando as novas demandas do setor,
acrescenta a publicagfo.
Pontos positivos: A participagfio ativa da prefeitura local na divulgagdo do GIRO PRO que
chega ao municipio de Porto Ferreira.
Riscos de imagem: Nao foram identificados riscos de imagem no noticiério do dia.
Agdes de Assessoria de Comunicagéio Institucional: Manter o monitoramento da visibilidade
do Cult SP Pro nas midias. Convidar os jornalistas e veiculos locais a participar do encontro do

GIRO PRO, gerando imagens de fotos e videos da ag#o.
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Ha mais de trés décadas a CDN Comunicagdo vem construindo uma trajetoria
impressionante, conectando marcas, empresas e instituigdes a seus publicos de interesse.

Desde sua fundagdo, em 1989, a agéncia entendeu a importincia das conexdes humanas
e investiu em relacionamentos solidos com jornalistas, formadores de opinido, lideres
empresariais ¢ autoridades. Esta rede de contatos permitiu que a CDN abrisse portas para seus
clientes, garantindo visibilidade e credibilidade.

Adaptada 4s mudangas constantes no cendrio da comunicagfo, em 2023 a CDN
reposicionou-se no mercado com o conceito de “The PR Powerhouse”. A agéncia manteve sua
esséncia, conectando pessoas e marcas de maneira auténtica e estratégica, mas agregou ao seu
portfélio produtos e solugdes cada vez mais inovadores, focados na inteligéncia de dados. A
agéncia possui um conjunto de ferramentas proprietarias que reinem tecnologia e criatividade
e sdo acionadas on demand para atender a todas as necessidades dos seus clientes. O Indicador
de Qualidade e Exposi¢do nas Midias (IQEM), ferramenta exclusiva, é apenas um exemplo
disso. Por meio destas ferramentas avangadas, a agéncia monitora a percepgio plblica, oferece
insights valiosos para os clientes, avalia resultados e ajusta suas agoes.

O time de profissionais da CDN tem experiéncia nos principais veiculos de
comunicagdo do pais e contar histérias relevantes, gerar pautas e transformar informag¢es em
noticias. A agéncia também compreende a dindmica das midias digitais, da comunicagio e do
marketing para esses canais. A CDN foi pioneira no marketing de influéncia ao identificar os
influenciadores certos para cada cliente, criando parcerias auténticas. Além disso, produz
conteddo envolvente, seja para redes sociais, blogs corporativos ou campanhas de branded
content. O foco esta sempre em gerar conexdes significativas com o publico.

A CDN também se destaca quando o cendrio ¢ desafiador. Sua equipe de gestdo de crises
atua com agilidade e transparéncia, protegendo a imagem das organizagdes. A agéncia atua
ainda na construgdo e fortalecimento da reputagio, garantindo que seus clientes sejam
percebidos positivamente.

No Brasil, somos cerca de 170 profissionais especializados em rela¢Ges publicas, assessoria de
imprensa, andlise de midia, comunicagdo digital, criagdo de contetdo, planejamento estratégico
¢ inteligéncia de dados. A CDN Comunicagio ¢ parte da Omnicom PR Group, uma holding
global com mais de 5 mil clientes atendidos - em 70 paises — por uma rede de mais de 1,5 mil
agéncias.

Atualmente, a CDN mantém em sua carteira mais de 60 clientes nacionais e
internacionais. da iniciativa privada e do setor pablico, com atuagdo nas mais diferentes areas.
A agéncia possui em seu portfolio o atendimento a algumas das mais importantes institui¢des
publicas do pais, nos dmbitos federal e estadual, prestando servigos como consultoria
estratégica de comunicacio; desenvolvimento de planejamentos de comunicagio de diferentes
graus de complexidade: relagdes com a midia; relagcdes publicas; comunicag¢do interna:
comunicagio digital; produgfio de contetdo: andlise editorial; treinamentos; e gerenciamento e
prevencio de crises, entre outros.

Os clientes da CDN atuam nos mais diversos segmentos: sdo orgdos publicos, do setor
financeiro energia, alimentos, transporte, seguros, satde, agronegdcio, entretenimento e
eletrdnicos. Entre eles estdo o Ministério da Fazenda; a Companhia de Desenvolvimento
Habitacional e Urbano do Estado de Sdo Paulo (CDHU); a Secretaria da Fazenda do
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Governo de Sdo Paulo; a Secretaria de Comunicacio do Governo Estadual de Sdo Paulo;
a Federagfo Brasileira de Bancos (Febraban); SESC:; o Itai, — a Beneficéncia Portuguesa de
Sédo Paulo; a Pfizer; a Mosaic Fertilizantes; a LATAM; a Nestlé; a Samsung; e a Warner Bros..
entre outros.

Além disso, a CDN possui equipes alocadas nas instalagdes dos proprios clientes —em |
Brasilia, no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo — e apoio dos executivos de lideranga que
permanecem nos escritorios da agéncia.

A CDN Comunicagio Corporativa Ltda., declara que se compromete a garantir a~
presteza € a qualidade nos servigos, objeto do Edital, mantendo a disposicdo da Secretaria da
Cultura, Economia e Indistria Criativas do Estado de So Paulo uma equipe técnica qualificada.

Desta forma, a CDN apresenta abaixo uma amostragem de 18 profissionais de seus
quadros, perfeitamente enquadrados nos perfis exigidos pela Secretaria da Cultura, Economia
e Industria Criativas do Estado de Sdo Paulo, a serem disponibilizados para o referido
atendimento, podendo apresentar ainda outros profissionais, os quais cumprirdo, da mesma
forma, as exigéncias de formagfo técnica, perfil profissional e experiéncia comprovada.

Sdo Paulo, 10 de abril de 2025

7
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Ricardo José Iunes Junior - Outo
RG: 28.421.180-1 e CPF n® 272.667.368-62
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PROCURACAO

Outorgante

A CDN Comunicagio Corporativa Ltda., com sede na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8° andar —
Pinheiros, Sdo Paulo — SP, CEP 05425-000, inscrita sob o CNPJ n°® 57.863.854/0001-19, neste atd —
representada por seus representantes legais, Fabio Yuquelson Barbosa, brasileiro, casado,~” -
administrador de empresas, portador da cédula de identidade RG n® 17.503.896-X, expedida pela
SSP/SP e inscrito no CPF sob o n® 276.592.788-00 e Fabio Souza dos Santos, brasileiro, casado,

jornalista, portador da cédula de identidade RG n°® 19.248.746, expedida pela SSP/SP e inscrito no
CPF sob o n® 270.220.803-72.

Outorgado

Ricardo José Iunes Junior, relagdes piblicas, portadora da cédula de identidade RG n® 28.421.180-
1, expedida pela SSP/SP, inscrito no CPF sob o n® 272.667.368-62 e domicilio na Rua Castanheiro
38 — Vila Mariana — CEP 04023-040 — S&o Paulo - SP

Camila Maria Queiroz de Castro, advogada, portadora da cédula de identidade RG n® 0887661793,
expedida pela SSP/BA, inscrita no CPF sob o n° 836.577.545-04 e enderego na rua Eugénio de
Medeiros, 303 — 8° andar — Pinheiros - Sdo Paulo — SP e Cep 05425-000

Ariosto Mia Peixoto OAB/SP 125.311 e enderego na Rua Padre Jodo Manuel, 450 - Conjs. 45, 46 ¢
47 - Cerqueira César, Sdo Paulo - SP e Cep 01411-001

Camille Vaz Hurtado OAB/SP 223.302 e enderego na Rua Padre Jodo Manuel, 450 - Conjs. 45, 46
ed7 - Cerqueira César, S&o Paulo - SP e Cep 01411-001

Erika Alves Oliver Watermann OAB/SP 181.904 e enderego Rua Padre Jodo Manuel, 450 - Conjs.
45, 46 e 47 - Cerqueira César, Sdo Paulo - SP e Cep 01411-001

Objeto

Representar a outorgante na concorréncia licitatéria n® 001/2025 — Secretaria de Cultura, Economia

e Indistria Criativas do Estado de S#o Paulo, para a prestacio de servigos de Comunicacio
Corporativa Integrada.
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Poderes

Apresentar documentagfo e propostas, participar de sesses piiblicas de abertura de documentos de
habilitagio e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes,
interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto e assinar todos os
atos ¢ quaisquer documentos indispenséveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.
Requerer, alegar e assinar o que for preciso, juntar, apresentar e retirar documentos, .abrir,
acompanhar, e dar andamento a processos, pedir vistas, cumprir exigéneias, tomar ciéncia de
despachos, assinar propostas, contratos e orgamentos, ajustar clausulas e condigdes, participar de
reunides, concordar e/ ou discordar, dar lances, assinar termos, requerimentos e demais papeis e
praticar os demais atos ao fiel cumprimento do presente mandato.

“Séio Paulo, 20 de margo de 2025, S (
Fébio Souza dos Santos
CEO
° 17503896-X RG n° 19.248.746
CPF n° 276.592.788-00 CPF n° 270.220.803-72
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FABIO SANTOS
PROFISSIONAL DE COMUNICAGAO MASTER

-

GRADUACAO
EXPERIENCIA Universidade de Sio Paulo (USP-ECA) Jornalismo

. 1 7 ANOS POS-GRADUAGAO

. Comportamento Humano no Século XXI
( em comunicagao

PERFIL

Langou e coordenou, por seis anos, o jornalismo do jornal Destak, o primeiro jornal
gratuito de grande circulagdo do Pais. Foi editor da revista e do site Primeira Leitura e
editor-executivo da revista Repiblica, repdrter de politica do jornal O Globo e
desempenhou diversas fungdes na empresa Folha de S. Paulo e Agora Sao Paulo.

Foi Secretario Especial de Comunicagao na Prefeitura de Sao Paulo, na gestido Jodo
Déria.

Atual Chief Executive Officer na CDN, tem amplos conhecimentos das ferramentas de gestdo e
habilidades para elaboragdo de proposta de trabalho de comunicagdo e de orgamentos,
definicdo e implantagao de planejamentos, projetos de comunicagéo, formulagéo de politicas e
estratégias de comunicagdo e de relacionamento com formadores de opinido, condugdo de
media training e gestao de eventos.

Idiomas: Inglés fluente

Fibio Soura dot Samboy
F: Ha: " ! SO!H-I '} alls s
Pas-gradustio: Compartamento Humano no 56culo XXI1
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Cargo Farma de comprovacio | Entrads|  Saids Temps em dins
Sindicazo soa Trabathadores nas Indusiriss Encamegado de Imprens CLT 60639 21N 814
Emprosa Foiha da Marhi | Riepirier CLT ARV ] 150 DA 10 1153
0 Goba — cLT e 4
T.5 W.5 I E Empreendimenics ¢ Pamicipacies | Disetor Presidente, adminiuirador o pmalisg Contrane Social DANT0G) ISR 08|
Imprensa Ofictal do Esmado 504 IMESP Gerenie do Redaglio CLT a2 I3z n
CON Commcagio Corporativa Leda Assessor de [my I S Conirwio Socizl Tk Y 1880
Prefonsn Municipal de Slo Padlo Secretirio de Comuncacio Do Oficial G LB ]
TV Cultura Condulir de Comumscacio Coniraio de Servigo F/0& 19 1201219 139
CDN Comumcagho Corporativa Lida Assessor de [my ACoordenador de lmg a |Contraio Socizl 0221 1oL 1529
Tempo total em dizs LTLE
17 amay & meses ¥ dis

U
%G
SA0 PAULO | BRASILIA | RIO DE JANEIRC

CHPJ 57863.854/0001-19
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DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®.
001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “¢”
Documento Comprobatério da Experiéncia, que a CDN Comunicagdo Corporativa, inscrita no
CNPJ n® 57.863.854/0001-19, sediada em Sio Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, Sao Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposigdo do presente
processo licitatério o nosso colaborador FABIO SOUZA DOS SANTOS, especialista em
comunicagdo piblica, é formado em COMUNICACAO SOCIAL - JORNALISMO e pés-
graduado em COMPORTAMENTO NO SEC 21. Desde 15/09/2020 até o momento da presente
entrega da licitagdo, presta servigos 2 CDN, como CEO, exercendo as seguintes atividades:

Execugdo da gestdo e administragdo da CDN Comunicagio;

Execucdo de atividades gerenciais de comunicagio integrada, corporativa, interna e
digital;

Elaboragio de plano estratégico de comunicagao integrada;

Planejamento de agdes semanais e mensais, com coordenagio da execugio e entrega
dos servigos;

Definigdo de orientagdes e diretrizes para a elaborag@o de contetdo voltado a diferentes
meios ¢ estratégias de comunicacio;

Articulagdo e relacionamento com os principais porta-vozes ¢ interlocutores;
Assessoria a autoridades;

Acompanhamento continuo, incluindo participagio em reunibes estratégicas e eventos
institucionais;

Gerenciamento e acompanhamento da execugdo das estratégias e diretrizes
estabelecidas:

Execucdo, quando necessario, de agles gerais de assessoria de imprensa, incluindo:
o Atendimento as demandas de jornalistas de diferentes veiculos de comunicagio;

o Apuragio de informagdes e cobertura de eventos/agendas para producio de
conteudos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

o Produgdo de materiais para comunicagao interna e canais institucionais;
o Elaboragdo de briefings para porta-vozes e outras finalidades;
o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do orgao;

o Realizagdo de contatos proativos para prospecgdo de pautas positivas, sugestio
e proposigdo de pautas e entrevistas;

¥
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o Validagio das informagdes junto aos responsaveis antes da divulgagédo;

o Planejamento e execugdo, quando necessirio, de media training com porta-
vozes, com foco no aprimoramento do relacionamento com a imprensa.
) e

Sio Paulo, 10 de abril de 2025 C-ig‘

Doculigned try:
(amila M3 Glivos, de (astro

Camila Maria Queiroz de Castro

Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil

camila.castro@omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

UNIVERSIDADE DE SAO PAULO
ESCOLA DE COMUNICACOES E ARTES

1,
b oo

ESEDE

PATIMA MARTINS

MARIA DE g0 pelo Ato R$ 5,00

Valor pa

LR

"Et_ ) %1
o Eu, Dif O Rebedo Leal Lobo eFifuaFifhio REITOR DA UNIVERSIDADE DE S0 PAULO, S
:\?\ no exercicio de minhas atricl‘agigﬁes legais, fago saber, a vista da aprovagio obtida por 534;
2 < ‘ . 3
% Frabio Bouza dos Santos b
p nacionalidade Brasileira , portador do RG n. 19.248.746 [?
‘JIC nascido a 29 e jameino ¢ 4967 ' e }E
pnatural do Estado /(g; %wuﬁxo 5 ?\5

que lhe foi conferido, em 27 de (juww e 1990 , o grau de

PBadard em @omumag% z%oo'mﬁ

E, para que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais, outorguei-lhe o presente

Diploma, que assino, juntamente com o Diretor da Escola de Comunicacdes e Artes e o Diplomado

R2EDLREE

,,‘
) A

C

de 1990

Reitoria da Universidade de Sao Paulo, aos 34

~ - ” S R,
@R CTENE

(}\/r{—\mﬂ**(»\.«_/“'

— g
Diretor da Unidade Diplo adé.\/
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ESCOLA DE COMUMICACOES £ ARTES

AFOSTiIL A

Apostila-se @ presaals para declarar
hque a iReressado eencbm Habilitacao am

»

UNIVERSIDADE OE SAQ PAULO
Dinlora registra 864631
chas.»c e QLQ‘_L j‘kﬁ: SZ _L‘j. .....

...,.\‘\_ooe.w\\a\fp w0 1"

mOTda Cj,JLLEBLO de 1990
Esrola de Comunicagdes e Artas
Sio Pauh 34 de &ueﬁo de 1690
PF?.dF. DR. JOSE MARQUES DE MELD

Lorig| ds E'il:ca'ga'o,
78 8 31/50)

DIRETOR

DUITERSIDADE BE SAO PAULO

Anotada a Apostila

s%0 Llu. AL welg

i ..;.w,,.*

CONFERE

LIPLOMA REGISTRADO NA UNIVERSIDADE

DE SAO PAULO, FOR DELEGAGAO DE

COMPETENCIA bo M‘N!STERED DA EDLCAGAG
; E CULTURA.

Sio Paulo, 1 3 NOV 1990

Prot.s Dr.a LOR CURY
Bacrotiriz Gerar




FUNDACAO ARMANDO ALVARES PENTEADO
Centro Universitario Armando Alvares Penteado

CERTIFICADO

@wy@*m’o @

Fibio-Jowza dos Jantos

O-Titlo- de Especialista, pela conclusio do- curso- “ Pg -Graduacio S ato Sensu em. Gomportamento- no-Século- ALT”

corm cﬁmp{i& de 872 horas, readizado ro- /Lmbf&r e
29 e agosio- e 2092 @79 de outudro- de 2093

JGo- Foulo;, O8 de dezembro-de 2093,

. Antosnio Bias: Bueno- Guillon g?qydm Aassara Surian
Diretor-Presidente di %&aﬁpﬁa— Diretor Académico-

Edio- ..M/rz/wgr.(b de Jowuza a%'/ubrv
Seeretirio Académico







FUNDACAO ARMANDO ALVARES PENTEADO

HISTORICO ESCOLAR
DADOS PESSOAIS
Nome do Aluno: FABIO SOUZA DOS SANTOS Turma: 010158/22
Data de Nascimento: 29/01/1967 Documento: 270.220.803-72
Curso de Pos-Graduagdo Lato Sensu em Comportamento no Século XXI, do Centro Universitario Armando Alvares Penteado, credenciado pela Portaria MEC n° 865, de 03 de novembro de 2021, publicada no D.O.U.
em 04 de novembro de 2021, Segdo 1, pag. 294.
DISCIPLINAS HA | NOTA DOCENTE RESPONSAVEL
C RS eara e Gabriela Corbisier Tessitore(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Maria Cristina
OPOTTAMEG: £ 12 | 10,00 | Mariante GuarnieriDOUTOR)
Marketi d Cassy Jones Felipe Cardoso da Silva (MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOUTOR) /Rogerio
EIEEINE D0 TElReor 12 3,00 | Tineu (DOUTOR)
A entropia social do capitalismo " - Jose Correa Leite Junior (DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOUTOR)
T o — " . Adriana Carvalho Novaes (DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOUTOR)
- Davi Pereira do Lago (MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOUTOR) s
Ativismos 12 9.00 o TABEL
: : ; : ; ; K . NOVE
Breva Hidarin do ssille D1 i aluile de srise de-alentitids 5 - Eduardo Wolf Pereira (DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOUTOR) B“L}Tgﬁ,; L 230 loa & TR ©
s A - arafica que Con
L s Andrei Venturini Martins (DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOUTOR) copia feh mr%:e‘:mw_m dou f&
Clinica da contingéncia 12 10.00 original P
Coaching como sintoma - critica ¢ dialética " - Andrea Kogan (DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOUTOR) -
Comporimenii il = 1000 Eric Eroi Messa (MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde (POS-DOUTOR)
it Jose Luiz Bueno(DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR)
Comportamento e ética 12 10.00 ALHO
: — — — ; =TRSOk
T 12 — Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Marco Antonio Correa Varella(DOUTOR) &OE}‘ \{I;\(SSHC 0 78
Joao Baptista Braga Neto(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) e
Comportamento e luxo 12 9.00 = =
i Fabiano de Oliveira Mina(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) =1
Comportamento e niillismo 12 9.00 g
Comportamenine:prs-histbiia: guia:d:onsador calstor para o:séeula 21 " 000 Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Rodrigo Petronio Ribeiro(DOUTOR) ,___'_
= -
Comportamento Politico Fernando Jose Amed(DOUTOR) /Gabriela Corbisier Tessitore(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva ?‘
mp 12 9,00 | Ponde(POS-DOUTOR)
(\ r\__,_J






Giportameto wistepelox eiliovdapécandlies " - Gabriela Corbisier Tessitore(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR)
Contracultura como matriz do Comportamento contemporédneo 12 9.00 e L L
Cassy Jones Felipe Cardoso da Silva(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Ricardo
Empreendedorismo como sintoma Vinicius Ibanez Mantovani(DOUTOR)
12 10,00
i I———— " - Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR)) /Maria Cristina Mariante GuarnierilDOUTOR)
Fernando Jose Amed(DOUTOR) /Gabriela Corbisier Tessitore(MESTRE) /Joao Carlos Guedes da
Marketing de comportamento Fonseca(POS-DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR)
12 9.00
Cassy Jones Felipe Cardoso da Silva(MESTRE) /Gabriela Corbisier Tessitore(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e
Marketing existencial Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Renan Silva Carletti(DOUTOR)
12 10,00
Nisiads dbsespiitaalichies i . Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Nathalie de Almeida Hornhardt(MESTRE)
T ——— " 000 Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Marcelo Frederico Augusto dos Santos VerastDOUTOR)
Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Ricardo Vinicius Ibanez Mantovani(DOUTOR)
Natureza humana 12 10.00 § s
& e Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Tatiana de Oliveira Amendola Sanches(DOUTOR) ;.
O Jovem como Invengdo Historica 12 10.00 -
% ‘ - — AS DA FRnE
; ; ! Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Tatiana de Oliveira Amendola Sanches(DOUTOR) .- 1ABEL[A o DE “ﬁ; 530 Paulc = 2
O jovem como psicopatologia 12 10.00 ;u Nove He Julhﬂ 0, AHEO - TABEL . = ‘r-_.
2 - - o eanAL DO ico e pres .
Danit Zeava Falbel Ponde(DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) BEl T|CAGAO - AU ler\élcgfere ca @E 5 3
Pars quedero adinte? 12 | 1000 A eaprografica aue COTe," CoEl & 8
2 . ! centado ‘ . O -
Parétalidade corsi _— Danit Zeava Falbel Ponde(DOUTOR) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Renan Silva fﬂ'tg“:f“\ a4 H % o &= g
0mo parano 12 10,00 | CarlettilDOUTOR) — N i ?,m.i* %s i <) E P
— -
2 i ¢ 7 SPAHLOSP i =2
Sociologia da ansiedade 9,00 Gabriela Corbisier Tessitore(MESTRE) /Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR i 1 % <
12 ( p
“Teoria cognitivo comportamental - TCC . i Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR)
= - - = = K S TR P\LHO
Transinanians " — Luiz Felipe de Cerqueira e Silva Ponde(POS-DOUTOR) /Rodrigo Petronio Ribeiro(DOUTOR) WA g0l D0 RO%)AE\S ('E;QS 478
( e X
Periodo de Realizagio: 29/08/2022 A 19/10/2023 Carga Hordria: 372,00 horas Vplor pago P
Frequéncia: 100,00% "
Diretor Académico: Rogério Massaro Suriani Secretirio Académico: Edio Alvarenga de Souza Junior
Diretor Presidente: Dr. Antonio Bias Bueno Guillon
CRITERIO DE APROVACAOQ: CONSIDEROU-SE QUE O ALUNO CONCLUIU O CURSO “COM APROVEITAMENTO” E OBTEVE, CUMULATIVAMENTE:
(1) MEDIA GERAL MAIOR OU IGUAL A 7,00 (SETE) NO CONJUNTO DAS DISCIPLINAS
(2) CUMPRIU FREQUENCIA MINIMA DE 75% DAS AULAS
Registro de Certificado n° 0108608493  Livro: 02  Fls: 32 Data: 04/12/2023
Curso Vinculado ao Centro Universitirio Armando Alvares Penteado, credenciado pela Portaria MEC n° 865, de 03 de novembro de 2021, publicada no D.0.U. em 04 de novembro de 2021, Secdo 1, pag. 294.
Resolugio CNE/CES 1/2018, de 06 de abril de 2018, publicada no D.O.U. em 09 de abril de 2018 e alterada pela Resolugdo CNE/CES 4/2018, de 11 de dezembro de 2018, publicada no D.0.U. em 12 de dezembro de
2018.
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Cultura, Economia e Indistria Criativas GOVERNG DO E5TADD

LILIAN PINTO
PROFISSIONAL DE COMUNICAGCAO MASTER

GRADUAGAO

Universidade Mackenzie - Jornalismo

EXPERIENCIA POS-GRADUAGAO

FACUMINAS - Marketing e Redes Sociais

( +1 TANOS EXTRACURRICULAR

em comunicacao

* Economia para Jornalistas FGV - RJ
* Fundamentos do Jornalismo Digital Agéncia Reuters
PERFIL * O que é o Mercado de Agdes Bolsa de Valores

* Gestdo e Criacdo de Contetdo Digital Mundo do
Marketing RJ

Profissional com 17 anos de experiéncia no relacionamento com a imprensa e atividades de
comunicagio integrada.

Durante 6 anos foi responsavel pelo atendimento e desenvolvimento de acdes de Relacdes
Publicas para Eletrobras Furnas e Ocyan.

Experiéncia em diagnéstico, planejamento estratégico, produgdo e edigdo de conteddos, produgdo e
realizagdo de media training e gerenciamento de crises.

Foi Subsecretaria de Comunicagdo na Prefeitura municipal de Salvador. Na Radio Manchete do
Rio de Janeiro atuou como repéter e produtora.

Participou do planejamento e execugdo de atividades de PR para clientes como: McDonald's, Coca-
Cola, Grupo Fleury, Expro Group, Infraprev, Lojas Renner, El Paso, Grupo Schincariol/Brasil Kirin
(estados Bahia e Sergipe), TIM (estados Bahia e Sergipe), Festival de Inverno Bahia e coordenagéo da
Comunicagdo da Natura (em nove estados do Nordeste), Grupo de Economia Energia (GEE)/UFRJ,
Pallas Editora, Comit& Ano de Portugal no Brasil, Comité Ano da ltalia no Brasil, Clube S&o Conrado de
Voo Livre e Zurich Airport.

Idiomas: Inglés fluente / ltaliano Basico

Lilian Souza Pinto Paschoalin
Formagio: Comunicagiio Social - Jomalista
Pis-graduagio: Marketing e redes socials

TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo Forma de comprovacio | Entrada Saida Tempo em dias
Companha de Noticas Corsuliora 3C | Assistente de Redaglio CLT 020501 020503 T30
Contraponto Prod. ¢ Eventos Jormalsta CLT 071 1/04G 020508 542
SOBEU Assoc. Barram de Ensino Supervisora nix ko de Comunicagdo CLT 190520 020721 317
GED Comumicagdo Diretoen ‘sicia Dechiragilo 12010 1309:21 3958
C DN Comunicagiio Corporativa Assessor de Imprensa CLT on222 1025 B&1
Tempo total em dias G408

17 anos 6 meses 17 dias

SECQ PAULD | BRASILIA | RIQ DE JAMEIRD
CHNPJ: 57863.854/0001-3

R

Wt
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DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins ¢ com o objetivo de responder a presente concorréncia n®. )
001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 *“¢”

Documento Comprobatorio da Experiéncia, que a CDN Comunicagdo Corporativa, inscrita no =
CNPI n® 57.863.854/0001-19, sediada em Sido Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, Sao Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca  disposigdo do presente
processo licitatério a nossa colaboradora LILIAN SOUZA PINTO PASCHOALIN, especialista
em comunicagdo piblica, é formada em COMUNICACAQO SOCIAL - JORNALISMO com
mestrado em CIENCIAS DA COMUNICAGAO. Desde 01/12/2022 até o momento da presente
entrega da licitacdo, presta servicos 2 CDN, como Executivo de Comunicagiio, exercendo as
seguintes atividades:
« Execucdo de atividades gerenciais de comunicagio integrada, corporativa, interna e
digital;
e Elaboragio de plano estratégico de comunicagéo integrada;
= Planejamento de agdes semanais e mensais, com coordenagio da execugio e entrega
dos servicos;
» Defini¢do de orientagoes e diretrizes para a elaboragao de contetdo voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicagdo;
» Articulagio e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;
» Assessoria a autoridades;
+ Acompanhamento continuo, incluindo participagdo em reunides estratégicas e eventos
institucionais;
« Gerenciamento e acompanhamento da execugio das estratégias e diretrizes
estabelecidas;
= Execugdo de agdes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:
o Atendimento s demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicacio;
o Apuragio de informagdes e cobertura de eventos/agendas para produgio de
contetidos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);
o Produgdo de materiais para comunicagao interna ¢ canais institucionais;
o Elaboragfo de briefings para porta-vozes e outras finalidades;
o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do érgiio;
Y
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o Realizagio de contatos proativos para prospecgio de pautas positivas, sugestio
e proposigio de pautas e entrevistas;

o Validagdo das informagdes junto aos responsdveis antes da divulgagao; L

o Planejamento e execugio de media training com porta-vozes, com foco no gf—;
= o = - g
aprimoramento do relacionamento com a imprensa. —

Sdo Paulo, 10 de abril de 2025

DocuSkgned by;

(amila M3 Gucivssy Lo (ashro

DB1S4AETIFABD.
Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicom S5C — Brasil
camila.castro@omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844
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HELIO ALONSO R

A Diretora Geral das FACULDADES INTEGRADAS HELIO ALONSO, no uso de suas atribuigdes e tendo em
vista a conclusdo do Curso de Jornalismo, em 20/12/1997 e a colacdo de grau em 20/12/1997, confere o titulo
de Bacharel em Jornalismo a

LiILIAN SOUZA PINTO PASCHOALIN

de nacionalidade brasileira, natural do Rio de Janeiro, nascida em 16 de setembro de 1974, cédula de
identidade n° 00913567265, 6rgao expedidor DETRAN/RJ e outorga-lhe o presente Diploma, a fim de que possa
gozar de todos os direitos € prerrogativas legais

Rio de Janeiro, 19 de julho de 2023.

[ X ‘
o WWA x
Alessandr ys Neves Canha Maékcia Reging Alonso Pfisterer
Secreta eral Diretora Geral

Cadigo de validagao: 279.240.9de49bf79b45
f URL Validagao: https://facha.edu.br/valida-
\@i\plomaf279.24o.9de49bf79b45
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FACULDADES INTEGRADAS HELIO ALONSO

Recredenciamento pela Portaria 1265 de 18/10/2012, DOU
n° 203, secdo 1, pag. 15 de 19/10/2012

N2 e-MEC: 279

Mantenedora:ORGANIZACAO HELIO ALONSO DE
EDUCACAO E CULTURA - OHAEC.

CNPJ: 42.159.491/0002-49

Curso de Jornalismo

Renovado o Reconhecimento pela Portaria n° 948, de
30/08/2021, publicado no DOU 31/08/2021.

N° e-MEC: 27569

A

FACHA

Representacéio Virtual do Diploma Digital
Portaria n° 1.095 de 25 de outubro de 2018.
Portaria n® 554 de 11 de margo de 2019.

UNIVERSIDADE SANTA URSULA

Recredenciada pelo Decreto n® 76793 de
15/12/1975

N° e-MEC: 240

Mantenedora; Associagao Universitaria Santa
Ursula

CNPJ: 33.479.965/0001-68

Delegacio de Competéncia para Registro de
Diploma.

Resolucdo CNE/CES n°12, de 13 de dezembro de
2007.

Diploma registrado sob o n° 230040136 no livro
2023 folhas 615 em 28/07/2023.

Processo: 0013488

Diploma registrado de acordo com o disposto no
§1° do artigo 48, da lei 9.394, de 20 de dezembro
de 1976.

Charlene Campos da Silva
Chefe da area de registro de diplomas
Portaria de nomeagéo n° 045,
de 21 de dezembro de 2017

Cédigo de validacao: 279.240.9de49bf7 9b45
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FACULDADE FACUMINAS DE POS-GRADUACAO

Portaria de credenciamento n° 148, de 08 de margo de 2022

5+2, 71 Tolal 14:32

O Diretor Geral em exercicio da FACULDADE FACUMINAS, no uso de suas atribui¢bes legais,
confere o titulo de Especialista a

nacionalidade brasileira, portador(a) do RG n° 10358282-1 e do CPF n° 032.706.767-51, tendo em vista a

7 conclusdo do curso de Pés-graduacgéo Lato Sensu em MARKETING E REDES SOCIAIS, integralizado no periodo

> de 3 de junho de 2022 a 6 de outubro de 2023, outorgando-lhe o presente CERTIFICADO, para que possa gozar
de todos os direitos e prerrogativas legais.

-

Selo EEWT72190-A

Emolumentos R$ 8

Guarulhos, 7 de novembro de 2023

Mauricio/Gongalves de Souza Aluno(a) Mgfw Faria

Diretor Geral Secrejaria Académica




FACULDADE FACUMINAS

CREDENCIADA PELA PORTARIA EAD DO
MEC N° 148, DE 08/03/2022 -
PUBLICADA
NO D.O.U DE 10/03/2022

HISTORICO
ESCOLAR

DISCIPLINA = T
ETICA GERAL E PROFISSIONAL
METODOLOGIA CIENTIFICA

Pés-graduacao Lato Sensu
CURSO: MARKETING E REDES SOCIAIS
ALUNO: Lilian Souza Pinto Paschoalin
AREA DE CONHECIMENTO: NEGOCIOS, ADMINISTRACAOC E DIREITO
CARGA HORARIA TOTAL: 720 H/A

NOTA PROFESSOR :
90 FABIO CARDOSO DOS SANTOS
~ 90 VINICIUS RAMOS PAES DE LIMA

CH(HIA) FREQ
30 100%
30 100%

DIREITOS HUMANOS
LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS - LIBRAS

30

100%
100%

80 JOVELINA NOEMIA JO DE CARVALHO
100 DULCILENE DA SILVA ALVES FREITAS

TITULAGAO
DOUTOR
MESTRE
DOUTORA
ESPECIALISTA

30
) DOUTORA

ESPECIALISTA
ESPECIALISTA

90 EVELYN RAQUEL BENATI
100 DEBORA SOUZA VIEIRA
80 FERNANDA RAMOS FERREIRA

INOVAGOES TECNOLOGICAS : e 100%
INTRODUGAO AS REDES SOCIAIS C s 100%

COMUNICACAO CORPORATIVA E OUTRAS FERRAMENTAS PARA ; .80 - 100%
SUSTENTABILIDADE CORPORATIVA et 3w

GESTAO ESTRATEGICA_E MARKETING DE NEGOCIOS DIGIT.?‘JE'; 70 100%
MARKETING DIGITAL E REDES SOCIAIS WEB 70 100%
GESTAQ DE TECNOLOGIAS DIGITAIS ‘ 70 100%
PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MAR}_(ETING 70 100%

REGISTRO N¢ FRZ 05 9023
LVRO:L &3 FOLHA LY 2 FZ

GUARULHOS,
SAO PAULO,

MESTRE
MESTRE
MESTRE
MESTRE

100- CARPEGIERI TOREZANI
80 HUDSON WILLIAM DA SILVA
100 LIVEA FRANCO SOARES

100 TATTIANE DESLANDES MAFRA DE
AVILA CARVALHO

90 TATTIANE DESLANDES MAFRA DE
AVILA CARVALHO

100 ROSANA SILVA LANA

COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR NA INTERNET 70 100% MESTRE

DOCENCIA DO ENSINO SUPERIOR DOUTGRA

DA DE FREITAS LEITAO - TABE
11106 Barra da Tijuca (21) 3154-716,

15° OFICIO DE NOTA
Av. das Americas, 3
70a40e6b-7458-4fa3-8cee-e1ed279dfaZc

i

o Tieen ThECIRePevnanada de

t
Emplumentos. RE 8 17 - TurEundos pEaE T Totar 1432

lo. EEWT72189-ABY i
gznsultz erln http'Hmwvst,:}rj.jus.br{Pnrtal—Extrajud!cla'mcansullaselul

ALUNO(A) DISPENSADO(A) DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO DE ACORDO COM A RESOLUGCAQ Ne° 1, DE 6 DE ABRIL DE 2018,
EMITIDA PELO CONSELHO NACIONAL DE EDUCAGAO (CNE/CES).

DECLARACAO:
A IES declara gue o curso de especializagdo cumpriu todas as disposigoes da Resolugéo CNE/CES N° 1 de 06/04/2018.




Secrataria da -- SAO PAULO

Cultura, Economia e IndGstria Criativas GOVIRMD DO I5TADD

BEATRIZ FABRIZIO MARQUES

PROFISSIONAL DE COMUNICACAO DIGITAL PLENO

l_
EXPERIENCIA GRADUAE;O /?

Universidade Sio Judas Tadeu - Jornalismo

y +16ANOS POS-GRADUAGAO

em comunicagéo Fundagdo Getiilio Vargas — Marketing e Midias Digitais
PERFIL

Especialista em comunicagdo publica ha mais de 16 anos, trabalhou na Prefeitura de S0 Paulo e no
Governo do Estado de SP. Coordenou as dreas de Comunicagio Social da SP Turismo, Secretaria
Municipal do Verde e Meio Ambiente, e Subprefeitura da Freguesia do O/ Brasilandia.

Foi Assessora de Imprensa da Secretaria de Saude do Estado de S&o Paulo, entre 2013 e 2017.
Especialista em planejamento e gestio de projetos de comunicagdo, eventos, relacionamento com a
imprensa e outros formadores de opinido, produgdo de conteldo, elaboracio e gestio de mailings e
pautas.

Na CDN atende os clientes: Allegra Pacaembu, Banco Sofisa, Boa Vista e a Fazenda Roncador. Tem
experiéncia na elaboragio de propostas de trabalho de comunicagdo e de orgamentos, projetos de
comunicagdo e de eventos, relacionamento com formadores de opinido e pablico interno.

Idioma: Inglés intermediario

\ Beatriz Fabrizio Margues de Oliveira
Formag2oe: Comunicagio Social - Jormalista
Pis-graduagio: Marketing ¢ Midias Sockai
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Cargo Forma de comprovagiio | Entrada Saida Tempo em dias
Subprefetura de Sho Miguel Assistente iécnica Diario Oficial 1107 0506408 57
Secretarm Muncipal de Desestatizaglo ¢ ParceriajAssessora Técmca { Assessora de Impresa) | Didsio Oficial D506 130212 o831
Stshprefesura & laquera Assessora Téenica (Assessora de Impresa) [Dirio Oficial 1440212 61212 il6
Sdo Paule Tirsmo Assessor de Imprensa 111 CLT O3 OR03Y 1223
Subpre feitura Freguesia do O/Vila Brasiinda Assesior Especil { Assessomn de Imprensa) |Dinio Oficial 220517 171017 08
S0 Pauly Parceris Asseson |ICLT 1TIw7 180219 459
NCC_17H Cezrente de Atendememo Dechragio 010219 3020 638
CDN Comunicagio Corporativa Coordenadora de Comuncagdo Dechimgilo 180121 L e 1543
Tempo total em diss 5978
16 anos 4 meses 10 dias

SAQ PAULO | BRASILIA | RIO DE JANEIRD
CHPJ: 57.863.854/0001-19 Y

O_{'J

«
=



I Docusign Envelope ID: ADS2CFC4-3E8C-4208-8320-943062A3A0FC |

DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n°.

001/2025, processo n.” 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 *“¢”
Documento Comprobatorio da Experiéncia, que a CDN Comunicagdo Corporativa, inscrita no |

CNPJ n® 57.863.854/0001-19, sediada em Sdo Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8° /

andar — Pinheiros, Sio Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposi¢do do presente -~
processo licitatério a nossa colaboradora BEATRIZ FABRIZIO MARQUES DE OLIVEIRA, /"_?"*
especialista em comunicacio publica, é formado em COMUNICACAO SOCIAL -
JORNALISMO e pos-graduada em MARKETING E MIDIAS DIGITAIS. Desde 18/01/2021

até o momento da presente entrega da licitagdo, presta servicos 3 CDN, como Gerente de
Comunicagiio, exercendo as seguintes atividades:

» Execucdo de atividades gerenciais de comunicagdo integrada, corporativa, interna e
digital;

= Elaboragio de plano estratégico de comunicagao integrada;

= Planejamento de agbes semanais ¢ mensais, com coordenagdo da execugdo e entrega
dos servigos;

» Definigdo de orientagdes ¢ diretrizes para a elaboragido de conteiido voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicagdo;

« Articulagdo e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;
» Assessoria a autoridades:

» Acompanhamento continuo, incluindo participagdo em reunides estratégicas e eventos
institucionais;

« Gerenciamento e acompanhamento da execugdo das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

« Execugdo de agdes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas de jomnalistas de diferentes veiculos de
comunicagio;

o Apuragio de informagdes e cobertura de eventos/agendas para produgdo de
contelidos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

o Produgio de materiais para comunica¢io interna e canais institucionais;
o Elaboragdo de briefings para porta-vozes e outras finalidades:
o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do 6rgio;

o Realizagdo de contatos proativos para prospecgio de pautas positivas, sugestio
e proposigio de pautas e entrevistas;

o



W Docusign Envelope ID: AD2CFC4-3E6C-42D8-B320-043062A3A0FC |1

“EX F: CDN

o Validagdo das informagdes junto aos responsiveis antes da divulgagio;

o Planejamento e execugio de media training com porta-vozes, com foco no
aprimoramento do relacionamento com a imprensa.

Digital L
e Diagnéstico detalhado da presenga digital, com foco na identificagdo, andlise e
avaliagdo de ativos digitais proprios, incluindo perfis em redes sociais, sites z;
institucionais, blogs e demais canais online utilizados para divulgagiio de projetos, :
agdes e posicionamento da marca na internet;
e Desenvolvimento de planejamento estratégico para os canais digitais;
e Produgio e disseminagio de contetidos diversos e multimidia nas redes sociais;
e Gerenciamento dos canais digitais institucionais, com moderagdo de interagies,
criacdo de textos, edigdo de imagens e aplicagio de tags (tagueamento) para
otimizagdo do alcance e engajamento;
e Monitoramento Online nas redes sociais proprietarias e externas, incluindo perfis de
veiculos de comunicagio nas redes sociais, publicagdes e comentérios identificados;
s Produgio de relatorios analiticos didrios classificando as interacoes de usudrios
(neutra, positiva e negativa), indicando repercussio, reputacgio, evolugio de
sentimento e demais informagoes estratégicas.
Sdo Paulo, 10 de abril de 2025
DocuSigned by:
@mh M3 Buivesy Ao (ashro
Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila.castro@omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844
\:‘"l.
oh



~ Anioersidade Sio Judas Tader

'® Reitor da Mniversidade a0 Judas Taden, no vso de suas atribuicdes
e tendo em vista a concluglo do Curgo de Comunicagio Bocial
em 26 de feoereivo de 2008 ; confere o titulo de

Bacharel em Comunicacio Social a

~ Beatriz Fabrizio Wlarques,

brasileira, natural do Fstado de Sdo Pavlo, nascida a o4 de agosto de 1986,
R.G. n.° 44.197.7601 - P o)
¢ outorga-lhe o presente Diploma, f 2

a fim de que possa gozar de todos o5 direitos ¢ prerrogativas legais. ‘

S0 Paulo, 26 de feveveivo de 2008
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Prof. José Christiano Altenfelder Silva Mesquita

- Reitor
Prof. Arnaldo de Souza Cardoso .
Diretor

Prof. Rosério Antonio D"Agostino
Diretor de Registro Académico

UNIVERSIDADE SA0 JUDAS TADEU
Reconhecida pela Portaria n.® 264
Publicada no D.O.U. de 05-05-1989

Curso,_de
COMUNICACAOQ SOCIAL

Reconhecido pela Portaria n.° 1.200 de 19-08-1994

D.0.U. 22-08-1994
APOSTILA

O diplomado concluiu a Habilitagio em:
JORNALISMO

UNIVERSIDADE SAQ JUDAS TADEU
Secretaria de Diplomas

016249

Diploma Registrado sob n.°
Processo n.° 001323/2008

nos termos do Artigo 48 da lei 9394-96.
StoPaulo, 2P de -‘eM’U'!-bLAE’ de w0 8

Eliane Cekenda Machado

etaria de Diplomas

Auxiliar da Seg

De acordo.

S#o Paulo, 26 de fevereiro de 2008 .

k_/’ Prof. Arnaldo de Souza Cardoso
Diretor

UNIVERSIDADE SAO JUDAS TADEU

Secretaria de Diplomas
Anotada a Apostila

Stio Paulo, & 6 de -‘ka-o-\.u.me' -de 2008
ﬁ’%oéa&be/ .

Eliane Cekenda Machado

001491



FUNDACAO GETULIO VARGAS

O Diretor da Escola Brasileira de Administragio Piiblica e de Empresas da Fundagio Getulio Vargas confere a

BEATRIZ FABRIZIO MARQUES DE OLIVEIRA

Cadastro de Pessoa Fisica - CPF: 32005414824

Certificado do Curso

Pos-Graduacdo em Marketing e Midias Digitais

AU1066AK0653256

Nivel Especializacio (Pos-graduacio lato sensu), drea de conhecimento Negocios, Administracio e Direito, com 432 horas-aula, concluido em 20 de fevereiro de 2021.

K

Rio de Janeiro, 25 de margo de 2021.

1*Via

Vi

Flavio Carvalho de Vasconcelos
Diretor
FGY EBAPE

\®

g



RVRIFGV ol Vareas

HISTORICO ESCOLAR

Nome do aluno: Beatriz Fabrizio Marques de Oliveira

RIFGV IRDE

Registro na instituicdo: E-317229

Naturalidade: S&o Paulo - SP

Data de nascimento: 04/08/1986

Periodo de realizacdo do curso: 24/03/2020 a 20/02/2021

Curso: Pés-Graduacio em Marketing e Midias Digitais

Total de horas-aula cumpridas: 432h

Coeficiente de Rendimento: 9,52

Disciplina Docente Responsavel Titulagio H/A Média Final
Criacdo, Desenvolvimento e Gestdo de Produtos Silvia Maria Pia Ferrari Especialista em Marketing 36 8,25
Comunicacdo, Planejamento e Convergéncia das Midias Vitor Moura Lima Doutor em Marketing 36 10,00
Consumo e Processo Decisério da Compra Rosamélia Girdo Abreu Mestre em Administragdo de Empresas 36 10,00
Estratégias de Distribuicdo Omnichannel e Trade Marketing Carlos Renato Seabra de Almeida Mestre em Ciéncias Navais 36 10,00
FGV Enterprise Competition Mary Kimiko Guimaraes Murashima Doutor em Letras 72 8,21
Estratégias de Precificacdo de Produtos e Servicos Marcelo Nascimento Boechat Mestre em Administragéo 36 875
Gestio de. Tecnologias Digitais Ana Lucia Almeida Araujo Mestre em Gestdo Empresarial 36 9,75
Mobile Mafkefing Diana Sinclair Pereira Branisso Mestre em Administracgo 36 10,00
Midias Sociais: planejamento, implementago e monitoramento Vitor Moura Lima Doutor em Marketing 36 10,00
Planejamento Estratégico de Marketing Marcelo Ramalho Especialista em Marketing 36 9,75
UX: User Experience e Plataformas Digitais Leonardo Gongalves Viana Mestre em Sistemnas de Gestdo 36 10,00

Sistema de Avaliacio para cada disciplina: - Grau minimo: 7, 00 (escala de 0 a 10) - Frequéncia/participacdo minima: 75,00%

f9r
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Fste curso curpre todas as disposices da Resoluciio CNE/CES 01/2018 - DOU de 09/042018 - Se¢fio 1 - pd3 Reeredenciamento FGY EBAPE: Portaria MEC n° %41/2018 - DOU de 14092018 — Se¢fio I-p. 11
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CDN

Secretaria da " s.i.n PAULO

Cultura, Economio e Industria Criativas GOVERNG DO ESTADGD

CINTIA REBELO
PROFISSIONAL DE COMUNICACAO PLENO

~
GRADUACAO =
R ey L e e IS e
EXFERIENCIA Universidade Paulista (UNIP) - Comunicagdo Social,
Jornalismo

+1 2 AN 0 S POS-GRADUAGAO

Centro Universitario de Brasilia (Uniceub) - Gestéo da
em comunicacao Comunicagdo nas Organizaces

PERFIL

Jornalista com mais de 12 anos de experiéncia em planejamento e estratégia de comunicagdo no
atendimento a clientes de grande porte, especialmente no Governo Federal. Passagem pela Secretaria
de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica, tendo ocupado por mais de seis anos postos de
diregdo e coordenagdo no cenario de imprensa regional, nacional e internacional, liderando equipes
formadas por mais de 80 profissionais. Passagem pela coordenagdo da assessoria de comunicagio
social do Ministério da Integragdo Nacional, tendo contribuido com a implementagio de estratégias de
comunicagdo para o Projeto de Integragdo do Rio S&o Francisco e o programa Agua para Todos.
Vivéncias em organizacéo e gesto de agbes de comunicagdo e imprensa em agendas presidenciais,
nacionais e internacionais. Habilidades de negociagdo e administracdo de conflitos. Experiéncia em
gestao de contratos administrativos pliblicos e privados.

Atualmente dirige uma equipe multidisciplinar de atendimento para os Ministérios da Fazenda, do
Planejamento e Orgcamento, da Gestio e da Inovagdo em Servigos Publicos e dos Povos Indigenas, em
Brasilia. Tem ampla experiéncia no planejamento e implementagdo de projetos de comunicagdo,
gerenciamento de crises, atendimento a jornalistas e interface com demais stekholders, na produgéo de
contetdo (releases, textos, notas, videos, fotos, audios, pegas de comunicagio, etc); organizacédo de
coletivas de imprensa, press trips e agbes de relacionamento, e na coordenago de contratos publicos.

Idiomas: inglés - fluente

Cintia Macido de Oliveira Rebelo
Formagio: Comunicagio Sockal - Jornalis mo
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Carge Forma de comprovacho | Enteada Saida Tempo em dias

Minstério Ciénci , Tecrologin ¢ Conumiagies Assessora de Impeensa Dechimgio 1270312 220215 1077
|Ministério Cigncin , Tecnologia e Comumicagies Assesson de lmprensa Dechraglo 02/03/15 23/11/16 632
Minstério Ciéncin , Tecnoloma ¢ Conumicagtes Assessora de Imprensa Declragio 21116 04/05/17 161
Mingstene Ciéncn , Tecnologn ¢ Conuncagdes Assessom de Imprensa Declracio 050517 1700319 651
Mingstério Ciénen , Tecnologi ¢ Comunicages Assessom de lmprensa Declimgio L&A37 19 2208/19 157
Minisério Ciéncia , Teenologi @ Comunacagdes Assessora de Imprensa Decliragdo 23/08/19 1OV 20 384
Minsténo Ciéncia , Teenplogia ¢ Comunacagies Assessora de Imprensa Declaracdo 1 1/09720 2100321 191
CON Comunicagio Comporativa Diretorn de Comunicagio Declargio 180621 10V04/25 1392

Tempa total em dias 4675

12 anos 9 meses 18 dias @l

W
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DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins ¢ com o objetivo de responder a presente concorréncia n®.
001/2025, processo n.” 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “¢” ——
Documento Comprobatorio da Experiéncia, que a CDN Comunicagao Corporativa, inscrita no / __ )
CNPJ n® 57.863.854/0001-19, sediada em Sao Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°

andar — Pinheiros, 53o Paulo — 5P, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposigio do presente

processo licitatério a nossa colaboradora CINTIA MACEDO DE OLIVEIRA REBELO,
especialista em comunicagio ptblica, é formada em COMUNICACAO SOCIAL -
JORNALISMO. Desde 18/06/2021 até o momento da presente entrega da licitagdo, presta

servigos 2 CDN, como Diretora de Comunicacio, exercendo as seguintes atividades:

» Execugdo de atividades gerenciais de comunicagdo integrada, corporativa, interna e
digital;

» Elaboragdo de plano estratégico de comunicagdo integrada;

= Planejamento de acdes semanais e mensais, com coordenagdo da execugdo ¢ entrega
dos servigos ¢ produtos previstos;

» Defini¢do de orientagoes e diretrizes para a elaboragdo de contetido voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicagio;

= Articulagio e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;
= Agsessoria a autoridades;

» Acompanhamento continuo, incluindo participagdo em reunides estratégicas e eventos
institucionais;

+ Gerenciamento e acompanhamento da execugio das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

» Execugdo de agoes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicagio;

o Apuragido de informagdes e cobertura de eventos/agendas para produgdo de
conteudos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

o Produgdo de materiais para comunicagdo interna e canais institucionais;
o Elaboragao de briefings para porta-vozes e outras finalidades;
o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do drgdo;

o Realizagdo de contatos proativos para prospecgio de pautas positivas, sugestio
e proposigio de pautas e entrevistas;

3
@
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BN F -

o Validagio das informagdes junto aos responsaveis antes da divulgagio;

o Planejamento e execugdo de media training com porta-vozes, com foco no
aprimoramento do relacionamento com a imprensa.

Sdo Paulo, 10 de abril de 2025

DocuSighed by
(amila. M3 Giwiveny Ju. (ashvs
OB T SAAETOFASAON
Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila.castro@omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844




i E PROTESTO DE TITULOS DE BRASILIA
g:s?n::ﬂgm?cf Br:ooll.jefm Venéncio Shopping, 1° Andar, FEP'{OGSS-BDO-Bm{I;:D:
Fone: (61) 3321-2212 - Site: boombr - E-mail: tabj {

AUTENTICAQAODOCUMENTOFiSICO e
utentico esta copia conforme Art.7,V, da Lei 8935/94.

Brasilia-CF, 25/09/2024 - 12:59:19

a8-MARIA DOLORES RIBEIRO
SOARES
ESCREVENTE AUTORIZAD

Selo:TJDFT20240080135899QJS0

UMVERSIDADE PAULISTA

Campus Brasilia - DF

Certificado

Certificamos, para os devidos fins, que Cintia Macédo de oliveira Rebelo,

RG n.° 3.245.430-9 SSP/SE, nascido (a) no dia 17/04/1986, na cidade de Aracaju —

Estado de Sergipe, concluiu nesta Universidade, no ano de 2009, o curso de

Comunicagdo Social (Jornalismo), tendo colado grau no dia 26/02/2010.
Certificamos também, que o seu diploma encontra-se em fase de processo para

registro.
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CDN

Secretario da ' Sin PAULO

Cultura, Economia e Indastria Criativas GOVIEND DO I5TADD

CAMILA KASEKER
PROFISSIONAL DE COMUNICACAO PLENO

GRADUAE&O

EXFERIENCIA Jornalismo = Universidade Estadual de Londrina

+1 6 AN 0 s POS-GRADUACAO

Comunicagdo Organizacional e Relagdes Piiblicas

em comunicagio
PERFIL

Profissional com 16 anos de experiéncia em agéncias e veiculos de comunicagao, destacando setor da
Saude, onde esteve a frente de grandes projetos para Roche Farma, Sociedade Brasileira de
Oncologia Clinica, Associagdo Paulista de Medicina e Cristalia Produtos Quimicos Farmacéuticos.
Durante 7 anos, jornalista e editora responsavel por contetidos técnicos e pautas especificas para a
Associag@o Médica Brasileira e também jornalista na Tribuna do Direito. Atuou também como editora
web, na Editora FTD.

Camila Maisano Kaseker Galviio
Formagio: Comuonicagio Social - Jormnalista
Pis-graduscio: Comunicacio Organizacional e Relagies Piblicas
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Cargo Forma de comprovagio | Entrada Saida Tempo em dias

{ Editora Juridica MMM Lida. Jormalista CLT 020214 10404 9
Associagio Médica Brasikira Jornalsta CLT 01404 | 10707 1196
Editora FTD Editora CLT 16407/07 ZRNGA08 256
Cristali - Produtos Quimicos Farmacuticos | Assessora de Comunicago Social CLT 010408 050509 359
Assocugdo Paulista de Medicina Editora Assistenie CLT D050 113 1618
Cokigio Brasileiro de Radiologn e Dagnostioo | Coordenadora Departamento de Comunicaglo CLT DU 1&/1216 1141
{Cross Coment Comuncaglo Integrada Coopdenadora de Projeto CLT 01Ny 1212117 314
Sociedade Brasikira de Oncologia Assessora de Comunicacio CLT 0201/18 E BT 332
CDN Comunicagio Corporativa Assessora de Comunicagio Corporativa Declragio de Vinculo | 050623 10425 &75
Tempo total em dias 5990

16 anos 4 meses 25 dias

AC PRAULO | BRASILIA | RIO DE JANEIRC
CNPJ: 57 863.854/0001-19y)
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DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®.
001/2025, processo n.” 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “¢”
Documento Comprobatério da Experiéncia, que a CDN Comunicagéo Corporativa, inscrita no
CNPJ n® 57.863.854/0001-19, sediada em Sdo Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, Sdo Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposigdo do presente
processo licitatorio a nossa colaboradora CAMILA MAISANO KASEKER GALVAO,
especialista em comunicagiio, é formado em COMUNICACAO SOCIAL - JORNALISMO e
pés-graduado em COMUNICACAO ORGANIZACIONAL E RELACOES PUBLICAS.
Desde 05/06/2023 até o momento da presente entrega da licitagdo, presta servigos a CDN,
como Gerente de Comunicagio, exercendo as seguintes atividades:

« Execugdo de atividades gerenciais de comunicagio integrada, corporativa e interna;
= Elaboragido de plano estratégico de comunicagdo integrada;

+ Plangjamento de agbes semanais e mensais, com coordenagio da execugdo e entrega
dos servigos;

+ Definig¢do de orientagbes e diretrizes para a elaboragdo de contetdo voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicacio;

» Articulagdo e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;
» Assessoria a autoridades;

» Acompanhamento continuo, incluindo participagdo em reunides estratégicas ¢ eventos
institucionais:

« Gerenciamento ¢ acompanhamento da execugdo das estratégias e diretrizes
estabelecidas:

« Execugdo de agdes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicagio;

o Apuragdo de informagdes e cobertura de eventos/agendas para produgio de
conteidos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

o Produgdo de materiais para comunicagdo interna e canais institucionais;
o Elaboragdo de briefings para porta-vozes e outras finalidades;
o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do orgdo;

o Realizagdo de contatos proativos para prospecgdo de pautas positivas, sugestio
e proposi¢do de pautas ¢ entrevistas;
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o Validagio das informagbes junto aos responsdveis antes da divulgagdo;

o Planejamento e execugido de media training com porta-vozes, com foco no
aprimoramento do relacionamento com a imprensa.

Sdo Paulo, 10 de abril de 2025

DecuSigned by:
| Camila M3 Glucivos, Ao (astyo
P Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila.castrof@omnicomgroup.com.br

+55 11 98870-7844
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UNIVERSIDADE ESTADUAL DE LONDRINA
" PARANA
A Reitora da Universi&-a_‘d;e,,_;Estadual de Londrina,
no uso de suas atribuigdes e tendo em vista a conclusio do Curso de
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Bés. FACULDADE CASPER LIBERO
I CERTIFICADO DE POS-GRADUACAO
du |

acal LATO SENSU

Nos termos da Legislagdo Federal em vigor, de acordo com as normas do Conselho Nacional de Educacéo,

S n° 01, de 08/06/2007 e em consonancia com seus dispositivos regimentais e demais instrugdes
e utilidade publica federal, estadual e municipal, fundada em

Resolugdo CE
académicas, a Faculdade Casper Libero, entidade d

1947, confere a
CAMILA MAISANO KASEKER GALVAO

em nivel de LATO SENSU, na area de concentragdo em

o presente Certificado de POS-GRADUAGAO, :
om o HISTORICO

Comunicacdo Organizacional e Relagbes Publicas, concluido em 2010, de acordo c
ESCQtAR®Rditado no verso.

Sao Paulo, 9 de junho de 2011

wez{

Srof. ?r/ Dimas A. Kanséh Prof?. Dr2. Tereza Cristina Vitali
Coor

r do Curso de Pos=Graduagao Diretora




Especialista: CAMILA MAISANO KASEKER GALVAO

Identificagdo: R.G. 30.492.425-8 - Expedido por: Secretaria da Seguranga Publica/SP. ‘%2,; %
DISCIPLINAS NOTAS H%‘;F;(;TA FREQUENCIA DOCENTE E TITULARIDADE AC
Comunicacéo e Negécios na Era Digital | 7,5 60 100% g";ggeb Oliveira Coutinho de Lima — Doutor em Sc
Comunicagdo: Diferentes Perspectivas Bez 60 80% Laan Mendes de Barros — Doutor em Ciéncias da Comunicagéo —
Conceituais : USP - 1994.
Marketing de Servigos, Dez 60 93% Marcelo Mitsuru Miyashita — Mestrando em Administragdo — PUC
Empreendedorismo e Inovagéo ° Especialista em Comunicagéo com o Mercado — ESPM — 1998.
PlangEment Esiaicgicoce. 9,0 60 93%  |Jdlio César Barbosa — Doutor em Comunicagéo — USP — 2007
Comunicagéo e Relagdes Publicas
Didatica do Ensino Superior Dez 60 100% Liana Gottlieb — Doutora em Comunicagéo Social — USP — 1998.
Comunicagéo e Crise: A Organizagéo na Pz 60 80% Luiz Alberto Beserra de Farias — Doutor em Integragéo da América
Era da Imagem Latina — USP — 2006.
5 Titulo: A COMUNICAGCAO INTERNA EM EMPRESA

MONOGRAFIA FINAL Dez 10 100% DE GRANDE PORTE

upéwisoraﬁ@s-Grad uacgdo

N

Registrado no Livro n° 02, fis. 41f, do Registro de Pés-Graduagdo em 09/06/2011

AU1066AK0655609
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Cultura, Economia & Inddstria Criativas GOVIRND DO ESTADD

CDN

ANDRE STEPHAN

DESIGNER JUNIOR

EXPERIENCIA

+18ANOS

designer

PERFIL

Mais de 18 anos de experiéncia como designer.

Trabalhou na Faros Educacional como diretor de arte, criando layouts de cursos & distancia, de
editoragdo, sites e animacgdes de telas interativas.

Para o Governo do Distrito Federal, entre 2013 e 2014, criou a identidade visual institucional para as
redes sociais.

Em 2014 participou da equipe que nacionalizou o0 nome e os feitos do candidato a presidéncia Eduardo
Campos, criando narrativas visuais que fortalecessem os pontos-chave da campanha para nacionalizar
o nome do candidato.

Foi diretor de arte da agéncia Cumbuca, onde participou ativamente da campanha de José Roberto

Arruda, Jofran Frejat e Gim Argelo, criando a identidade e conteldo visual das campanhas. Na
¢ agéncia, como diretor de arte, trabalhou para o Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagio e Governo
" de Pernambuco.

Trabalhou para o Ministério dos esportes criando a identidade visual dos canais institucionais do
Governo Federal para divulgar os Jogos Olimpicos.

Atualmente & Gerente de Criagdo da CDN Comunicagéo.

SAC PAULD | BRASILIA | RIO DE JAMNEIRO
CHEI 57.863.854/0001-1
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DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®
001/2025, processo n.® 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “¢”
Documento Comprobatorio da Experiéncia, que a CDN Comunicagdo Corporativa, inscrita no
CNPJ n® 57.863.854/0001-19, sediada em S3o Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — &°
andar — Pinheiros, Sdo Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca & disposicio do presente
processo licitatério o nosso colaborador ANDRE STHEPHAN, especialista em DESIGNER
Desde 02/07/2016 até o momento da presente entrega da licitagdo, presta servicos 4 CDN,
como Executiva De Comunicacio/Designer, exercendo as seguintes atividades:

s Criagdo e producfio de pecas para redes sociais;

« Criagio e produ¢io de pecas off line para comunicaciio interna;
= Criaciio de posts, stories, reels e outras midias sociais;

* Produgfio de pegas institucionais para uso interno e externo;

» Producfio de motion design para videos.

Sio Paulo, 10 de abril de 2025

Assinada por:

Falip Samtes

Camal -1 aud

Fabio Souza dos Santos
CECO

RG n® 19.248.746

CPF n" 270.220.803-72
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ELECTRONIC RECORD AND SIGNATURE DISCLOSURE

From tme to time, Omnicom Group {(we, us or Company) may be required by law to provide to
you cerlain wriiten notices or disclosures. Desgribed below are the terms and conditions for
providing o you such notices and disciosures glectronically through the DocuSign system.
Please read the information below carefuily and thoroughly, and if you can access this
information electronically 1o your satisfaction and agree to this Electronic Record and Signature
Disclosure (ERSD), please confirm your agreement by selecting the check-box next to ‘T agree to
use electronic records and signatures’ belore clicking ‘CONTINUE” within the DocnSign
System.

Cetting peper copies

At any time, you may request from us a paper copy of any record provided or made available
clectrenically to you by us. You will have the ability to download and print documents we send
o you through the DocuSign system during and immediately after the sipning session and, if vou
cleet 1o create a DocuSign account, you may access the documents {or a limited period of time
(usuaily 30 days) afler such documents are first sent to you. Afler such time, if you wish far us te
send you paper copics of any such documents from our office to you, you will be charged a
$0.00 per-page fee. You may request delivery of such paper copies from us by following the
procedure described below,

Withdrawing yvour consent

If you decide to receive notices and disclosures from us electronically, you may at any time
change your mind and teli vs that therealter you want to recetve required notices and disclosures
only in paper fonmat. How you must inform us of your decision to receive future notices and
disclosure in paper format and withdraw your consent (0 receive notices and disclosures
electronically s described below.

Consequences of changing your mind

If you ¢lect to receive mequired notices and disclosures only in paper format, it will slow the
specd at which we can complete corlain steps in transactions with you and delivering services to
you because we will need first te send the required notices or disclosures to you in paper format,
and then wait until we receive back from you your acknowledgment of your reccipt of such
paper notices or disclosures. Further, you will no longer be able to use the DocuSign system to
receive required notices and consents electronically from us or to sign electronically documents
from us.

All notices and disclosures will be sent to you electronicaily



Unless you 161l us otherwise in accordance with the procedures described herein, we wiil provide
clecironically to you through the DocuSign systern all required notices, disclosures,
authorizations, acknowledgements, and other documents that are required to be provided or made
available to you during the course of our relationship with you. To reduce the chance of you
madvertently not receiving any notice or disclosure, we prefer to provide all of the required
netices and disclosures to you by the same method and to the same address that you have given
wvs. Thus, you can receive all the disclosuies and notices clectronically or in paper format through
the paper mail delivery system, If you do not agree with this process, please iet us know as
described below, Picase also see the paragraph immediately above that describes the
consequences of your electing not to receive delivery of the notices and disclosures
electronicaily from us.

How to contact Omnicom Group:

You may contact us to let us know of your changes as to how we may contact you electronically,
to request paper coples of certain information from us, and to withdraw your prior consent to
receive notices and disclosurcs clectranically as follows:

To advise Omnicom Group of your new email address

To let us know of a change in your email address where we should send notices and disclosures
clectronically to you, you must send an email message to us at and m the body of such requesi
you must state: your previous email address, your new emaii address.

If you created 2 DocuSign account, you may update it with your new email address through your
account preferences.

To request paper copies from Omnicom Group

To request delivery from us of paper copies of the notices and disclosures previgusly provided
by us to you electronically, you must send us an cmail to and in the body of such request you
must state your email address, il name, mailing address, and telephone number.

To withdraw your consent with Omnicom Group

To inform us that you ne longer wish 1o reeeive future notices and disclosures in clectronic
format you may:

i. declme to sign & document from within your signing session, and on the subsequent page,
select the check-box indicating you wish 1o withdraw your consent, of you may,



ii. send us an email to and in the body of such request you must state your email, full name,
mailing address, and telephone number. . .

Required hardware and software

The minimum system requirements for using the DocuSign system may change over time. The
current system requirements are found here: https://support.docusign.com/guides/signer-guide-
signing-system-requirements.

Acknowledging your access and consent to receive and sign documents electronically

To confirm to us that you can access this information electronically, which will be similar to
other electronic notices and disclosures that we will provide to you, please confirm that you have
read this ERSD, and (i) that you are able to print on paper or electronically save this ERSD for
your future reference and access; or (ii) that you are able to email this ERSD to an email address
where you will be able to print on paper or save it for your future reference and access. Further,
if you consent to receiving notices and disclosures exclusively in electronic format as described
herein, then select the check-box next to ‘1 agree to use electronic records and signatures” before
clicking "CONTINUE" within the DocuSign system.

By selecting the check-box next to ‘I agree to use electronic records and signatures’, you confirm
that;

» You can access and read this Electronic Record and Signature Disclosure; and

« You can print on paper this Electronic Record and Signature Disclosure, or save or send
this Electronic Record and Disclosure to a location where you can print it, for future
reference and access; and

» Until or unless you notify Omnicom Group as described above, you consent to receive
exclusively through electronic means all notices, disclosures, authorizations,
acknowledgements, and other documents that are required to be provided or made
available to you by Omnicom Group during the course of your relationship with
Omnicom Group.
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JAQUELINE PAIVA
PROFISSIONAL DE COMUNICAGAO MASTER

=

_ GRADUAGAO
EXPERIENCIA Universidade Federal de Juiz de Fora / Jornalismo

+23 AN OS MESTRADO

. Universidade de Brasilia / Mestra em Comunicacéo
em comunicagao e Cultura Contemporénea

PERFIL

Jornalista profissional e mestre em Comunicagdo e Cultura Contemporanea com 23 anos de
experiéncia. Nesse periodo, ocupou cargos de diregdo da area de comunicagdo em érgdos do
Poder Executivo e Legislativo federais, além do desenvolvimento e monitoramento de projetos
em agéncia de comunicagdo. Na Presidéncia da Republica, entre outras atividades, coordenou o
contetido do Blog da Presidenta Dilma Roussef (2011 a 2014). Na CDN, & responséavel pela
comunicag¢do da GUMI Brasil, controladora da SuperVia, operadora do sistema de trens urbanos do Rio
de Janeiro, para a qual coordena o planejamento estratégico, a produgédo de contetido e monitoramento
de perfis em redes sociais de influenciadores e stakeholders relevantes para contribuir com a estratégia
do cliente no plano de negociagfes sobre o futuro do transporte ferroviario do Estado. Ainda na CDN,
gerencia o atendimento de empresas da area de infraestrutura, de petréleo e gas, de assisténcia social,
entre outros.

Tem extensa experiéncia como repoérter, produtora e chefe em redagoes de TV e jornal em
Brasilia. La, foi repérter e produtora de politica na TV Record durante 9 anos. Atuou como chefe
de produgao na TV Globo e no SBT e como gerente de contetdo da TV Brasil. Iniciou a carreira como
repérter do Jornal de Brasilia. Ainda em Brasilia, foi chefe da assessoria de imprensa do Ministério da
Coordenagdo Politica e Relag@es Institucionais e da Presidéncia da Camara dos Deputados e
secretaria-adjunta de imprensa da Presidéncia da Republica.

Foi professora de Introdugdo ao Jornalismo na UnB em 2003. No Rio de Janeiro, trabalhou por dois
anos na Autoridade Publica Olimpica com monitoramento de projetos para os Jogos Rio 2016.
Idiomas: Inglés fluente

Jaiqueline Paiva
Formagio: Comunicagio Social - Jomalista
Mestrada: Comunicacio ¢ Culiura Contemporines
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Cargo Forma de comprovagio | Entrda Saida Tempa em diss

Sidicato dos Emprepados em Estabelec Hancanos de Broséa  |Jomabsm CLT 010693 1901/ 232
Apencia ). Chmam de Noticias Lida, Reparter CLT LT ] 2008 301
FEMAE - Federagio M | das Assocmgdes do Pessoal da Caxn |Jomobsm CLT LR ietet LT 4
Ridio Record 5/ Prochatorn 11 de Jomalismo CLT (/0654 04 3448
Spot Representagdes o Servigos Lida, Reparter CLT 070197 502 29
Riidic Globa Capital Lida. Repérter CLT 170297 GIORST 165
EBC - Empresa Brasieira de Comunicagio Gerente dn Dretorn de Jomalismo CLT /20T 230 1088
CON Comunezagio Corporaina Consulionn Esmitégicn de Comumcogdo | Declaragdo de Vinesdo | 2006/16) o423 3214

Tempo totul em dias 8563

23 anos % meses 11 dins

SAC PAULD | BRASILIA | RIO DE JANEIRD
CHPJ: 578632 854/0001-15
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DECLARACAO
|
Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®. & -
001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c¢” : _,;;f;-'3' 3
Documento Comprobatorio da Experiéncia, que a CDN Comunicagio Corporativa, inscrita no
CNPIJ n” 57.863.854/0001-19, sediada em Sdo Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, Sdo Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca 4 disposigio do presente
processo licitatorio a nossa colaboradora JAQUELINE DE PAIVA E SILVA, especialista em
comunicagio, ¢ formada em COMUNICACAO SOCIAL - JORNALISMO e é mestre em
COMUNICACAO (JORNALISMO ECONOMICO). Desde 20/06/2016 até o momento da
presente entrega da licitagio, presta servigos & CDN, como Diretora de Comunicacio,
exercendo as seguintes atividades:
« Execucdo de atividades gerenciais de comunicagiio integrada, corporativa, interna e
digital:
= Elaboragdo de plano estratégico de comunicagdo integrada;
e Planejamento de agdes semanais e mensais, com coordenagdo da execugio e entrega
dos servigos;
» Definigdo de orientagdes e diretrizes para a elaboragdo de conteiido voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicagio;
» Articulagdo e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;
» Assessoria a autoridades;
« Acompanhamento continuo, incluindo participagio em reunides estratégicas ¢ eventos
institucionais;
« Gerenciamento e acompanhamento da execugdo das estratégias e diretrizes
estabelecidas;
» Execugdo de agdes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:
o Atendimento as demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicagido;
o Apuragio de informagdes e cobertura de eventos/agendas para produgio de
contelidos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);
o Produgdo de materiais para comunicagdo interna e canais institucionais;
o Elaboragio de briefings para porta-vozes e outras finalidades;
o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do orgio;
X
W
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o Realizagdo de contatos proativos para prospeccgdo de pautas positivas, sugestio
e proposigio de pautas e entrevistas;

o Validagdo das informagdes junto aos responsaveis antes da divulgagdo;

o Planejamento e execugido de media training com porta-vozes, com foco no
aprimoramento do relacionamento com a imprensa.

Sao Paulo, 10 de abril de 2025

DocuSigned by:

(amila. M3 Givery, ho (ashro

08154AETIFBBADE

Camila Maria Queiroz de Castro

Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila.castro@omnicomgroup.com.br

+55 11 98870-7844
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BB Universidade de Brasilia

Declaragédo de Aluno Formado

Secretaria de Administragiio Académica

Mome: Jaqueline de Paiva e Silva

Matricula: 00/77992

Curso: Comunicagéo

Habilitag&o: Comunicagio e Cultura Contemporanea
Grau: Mestra

Identidade: M-3.011.365 MG
Turno: Diumo

Ingresso: 1/2000-Selecdo -
Nivel: Mestrado

Declaramos, para os devidos fins, que Jagueline de Paiva e Silva, matricula 00/77992, concluiu
nesta Universidade de Brasilia - UnB, o curso de Comunicagio, na data de 19/12/2002,
com Aprovacio da Dissertagiio, sob o titulo "O Mercado Financeiro Pautando a Cobertura de

Economia da Grande Imprensa"..

E de responsabilidade dofa) interessado(a) verificar a veracidade do documento apresentado.

Documento emitido digitalmente, verificar validade do documento: hitps-/servicos.unb.br/publicoléfvalidardocumento

31/05/2021
Data da emissao
Vlido por 30 dias.

MzocwOzEwODQxMDM
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Secrefaria do

CLAUDIO LOVATO

PROFISSIONAL DE COMUNICAGAO PLENO

GRADUAGAO

PUC Rio Grande do Sul - Jornalismo

EXPERIENCIA

+15ANOS

em comunicacao

PERFIL

Mais de 15 anos de experiéncia em assessorias de imprensa, veiculos de comunicacdo e midias
sociais.

Atual assessor de imprensa no Ministério da Economia (desde 2021). Entre os anos de 2016 a 2020 foi
assessor de imprensa para o Ministério do Trabalho.

Ma Assembleia Legislativa de Santa Catarina, além de assessor de imprensa, exerceu também a
fungéo de reporter e editor durante dois anos.

Foi reporter e editor do Jornal de Santa Catarina durante um ano. Também trabalhou como
repdrter no jornal Didrio Catarinense, durante trés anos.

Por mais de 20 anos foi reporter especial e editor-executivo na Revista Odebrecht Informa, com
coberturas de matérias para paises como: Angola, Argentina, Brasil, Chile, Cuba, Djibuti, Emirados
Arabes Unidos, Equador, Escocia, Espanha, Estados Unidos, Inglaterra, Luxemburgo, México,
Mogambique, Panama, Peru, Portugal, Repiblica Dominicana e Venezuela.

Idiomas: Inglés e Espanhol fluente

SAO PAULO

Cultura, Economia & Inddstria Crigtivas .- GOVERNG DO 15TADD

Claudio Lovato
Formagdo: Comunicatdo Social - Jomalista
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Cargn Forma de comprovacio Entrada | Saida  |Tempo em dias
|Rede Riograndense de Emassoras Lida Assistente de Divulsagio CLT 13405/86 | 15/05/87 A%
Copvarte Ass. Merc ¢ Pubbicadade Lada. Atendimento Assessor CLT OLORET | 3111087 a1
Aptnca RES de Noticns Reponer CLT DLIES | 190689 291
Empresa Ednora Jornal de Santa Catanina Repirer CLT (40789 | 250590 325
Seriba Propaganda Lida Redator CLT 260590 | 130790 48
Construtora Norberno Odebrecht Assistente de Comunicagio CLT 110193 | 011297 1785
Panmners Comunicagiio Integrada Comumcador Pleno CLT OTI206 | 00021 1492
CDN Comunicagio Corporativa Consulior de Comunicacdo Institucionsl Dechragio de Prestaglio de Senvigos | 180521 | 100425 1423
15 anos 11 meses 7 dias

/

»

SAOPAULD |

BRASILIA | RIO DE JANEIRD
CHPJ: 57 B63.854/0001-19
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DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins ¢ com o objetivo de responder a presente concorréncia n®.
001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “¢”
Documento Comprobatorio da Experiéncia, que a CDN Comunicagdo Corporativa, inscrita no 5
CNPJ n” 57.863.854/0001-19, sediada em Sdo Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8° _——
andar — Pinheiros, Sdo Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposi¢io do presente :
processo licitatério o nosso colaborador CLAUDIO LOVATO FILHO, especialista em
comunicagdo piiblica, é formado em COMUNICACAO SOCIAL/JORNALISMO. Desde
18/05/2021 até o momento da presente entrega da licitagdo, presta servicos 4 CDN, como
Executivo de Comunicagio Sénior, e seguintes atividades:

+ Execucdo de atividades gerenciais de comunicacdo integrada, corporativa, interna e
digital;
« Elaboracio de plano estratégico de comunicagdo integrada;

+ Planejamento de a¢des semanais e mensais, com coordenagao da execugdo ¢ entrega
dos servigos;

s Definigio de orientagdes e diretrizes para a elaboragio de contetido voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicagéo;

« Articulagdo e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;
= Assessoria a autoridades;

» Acompanhamento continuo, incluindo participag@o em reunioes estratégicas e eventos
institucionais:

« Gerenciamento e acompanhamento da execugio das estratégias e diretrizes
estabelecidas:

« Execugio de agdes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicacio;

o Apuragio de informacdes e cobertura de eventos/agendas para producio de
contedos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

o Produgdo de materiais para comunicagdo interna e canais institucionais;
o Elaboragdo de briefings para porta-vozes e outras finalidades;
o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do d6rgio;

o Realizagdo de contatos proativos para prospecgdo de pautas positivas, sugestio
e proposigdo de pautas e entrevistas;
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o Validagio das informacdes junto aos responsaveis antes da divulgagao;

o Planejamento e execugdo de media training com porta-vozes, com foco no
aprimoramento do relacionamento com a imprensa.

Sao Paulo, 10 de abril de 2025

DocuSigned by:
| (amila M3 Buwivosy Ao (astyve
Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila.castro@omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844

W



Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul

O REITOR DA PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DO RIO GRANDE DO SUL, NO USO DAS
ATRIBUICOES QUE LHE CONFEREM A LEGISLACAO E O ESTATUTO DA UNIVERSIDADE, TENDO EM
VISTA A CONCLUSAO DO CURSO SUPERIOR DE GRADUACAO E A RESPECTIVA COLACAO DE GRAU DE

BACHAREL EM COMUNICACAO SOCIAL
JORNALISMO IMPRESSO, RADIOFONICO, TELEVISIONADO E CINEMATOGRAFICO

REALIZADA NODIA 41 DE Oﬂ%ﬁ pE 1989 POR
CLAUDIO LOVATO FILHO
BRASILEIRO, PORTADOR DA CEDULA DE IDENTIDADE N.° 8022839933-SSP-RS, NASCIDO A 08 DE
ABRIL DE 1965, EM SANTA MARIA, ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL,

MANDA PASSAR-LHE O PRESENTE DIPLOMA PARA QUE POSSA GOZAR DE TODOS OS DIREITOS
E PRERROGATIVAS CONCEDIDAS PELAS LEIS DA REPUBLICA.

PORTO ALEGRE, d&! DE Ofamlb pE 19%%-

A
REITOR DIRETOR ' ol

e l:s.'/l‘lorbertc Francisco Rauch { Anténio Firmo de Oliveira Gonzalez

CHANCELER ..T7- Calve et O o MW L‘ofa/[[U 777”.5%9

Dom Claudio Colling /




PUCRS — PRO-REITORIA DE GRADUAGAO
DIVISAO DE INGRESSO E REGISTRO

Curso reconhecido pelo Decreto N? 33 008
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DIPLOMA registrado sob n® qda
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SECRETARIO
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Secretaria da SAO PAULO

Cultura, Economia & Industria Criativas . - BOVIENG 0O I5TADD

THATIANE BARBIERI

PROFISSIONAL DE COMUNICAGAO PLENO

— GRADUACAO )

EXPERIENCIA UniSant’Anna / Jornalismo

e 1 9 ANOS POS-GRADUAGAO

Universidade Mackenzie - em Marketing
em comunicacgao

PERFIL

Jornalista com experiéncia de 19 anos em comunicagdo. Passou por empresas e agéncias de
comunicagdo nacionais e multinacionais, em diferentes areas: tecnologia, alimentos, agronegécio,
aviagdo, turismo e lazer. Atualmente & diretora de atendimento exclusiva para a Samsung Brasil, que
inclui as areas de Mobile Experience (smartphones, wearables, tablets e notebooks), Consumer
Electronics (TV, eletrodomésticos, ar-condicionado, monitores, entre outros) e institucional. Lidera um
time de 30 pessoas no relacionamento com a imprensa, influenciadores e publico interno, prevencdo e
gestdo de crises, producdo e implementagdo de planejamento estratégico, agdes de Thought
Leadership, organizagdo de eventos, relatérios, entre outras atividades. Atua também na elaboragao de
propostas de frabalho e de orgamentos para a prospecgdo de novos clientes.Foi assessora de
imprensa na Agéncia Maquina Comunicagdo Corporativa para clientes como TAM Linhas Aéreas, Hopi
Hari, Mega Model, Assolan & Abima.Foi assessora de imprensa na LATAM Airlines (S&o Paulo/SP),
sendo responsavel por gerenciar situagdes de crise no atendimento & imprensa, planejamento
estratégico de comunicagéo, produgdo de contelddo, monitoramento de midia nacional e internacional e
coordenagdo da agéncia de comunicagdo nacional e internacional neste tema. Passou pela Agéncia
JeffreyGroup Brasil, onde trabalhou como Senior Account Executive na coordenagio do atendimento &
imprensa dos clientes Airbus, American Airlines e Hilton Morumbi no Brasil. Na agéncia Ketchum foi
Senior Account Executive no atendimento & imprensa dos clientes JBS e Boeing (Brasil), oferecendo
apoio as estrategias de negdcio das empresas. Planejamento estratégico de comunicagio,
gerenciamento de situagdes de crise, suporte a executivos no contato com a imprensa, eventos e
elaboragéo de materiais de comunicagdo corporativa.

Foi coordenadora de Comunicagdo Corporativa da JBS, sendo responsavel pela gestio da equipe
interna e das agéncias de comunicagdo parceiras, com atuacaéo nacional, regional e internacional para
atendimento e desenvolvimento de agdes com a imprensa e o publico interno.

Thatiane Barbicri
Formagio: Comunicagio Social - Jornalis ta
Pis-Graduaclio: Marketing
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Cargo Forma de comprovacho | Entrada) Saida | Tempo em dias
Maguena da Noticia SC Luda Assistense de Redagdo CLT OX0105) 1005 256
TAM Linhas Aéreas S/A Assistente da Imprensa CLT 13/ DS 0804 13 2734
The Jeffrey Group Brasil Executiva de Contas { Assessora de Imprensa) CLT 15004/ 1 3§ 05/04¢ 1 4 508
Estratégm Asses de Comumnicaglo |Alendimenio Senior L { Assessor de Imprensa) CLT OB 14| 0909 16 732
JBS AS |Coordenador de Comunicacio CLT 12005 16) 3000622 2117
CDMN Comunicagio Corporativa |[Corsuliora em Comunicacdo [nstitucoml Declaracio de vinculy | 010722] 10/04025 1014
Tempo total em dias Ti6l
20 anos | meses 25 dias W

WA
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DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®.
001/2025, processo n.” 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “c” }
Documento Comprobatério da Experiéncia, que a CDN Comunicagio Corporativa, inscrita no -
CNPJ n® 57.863.854/0001-19, sediada em 530 Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8 =
andar — Pinheiros, Sdo Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca 4 disposigio do presente
processo licitatério a nossa colaboradora TATHIANE BARBIERI CAVALCANTE,
especialista em comunicagio, é formada em COMUNICACAO SOCIAL - JORNALISMO e
pos-graduada em MARKETING. Desde 01/07/2022 até o momento da presente entrega da
licitagdo, presta servigos 2 CDN, como Diretora de Comunicacio, exercendo as seguintes
atividades:

= Execugdo de atividades gerenciais de comunicagdo integrada, corporativa, interna e
digital;
= Elaboragido de plano estratégico de comunicagdo integrada;

« Planejamento de agbes semanais e mensais, com coordenagio da execugio e entrega
dos servigos;

= Defini¢do de orientagdes e diretrizes para a elaboragdo de contelido voltado a
diferentes meios ¢ estratégias de comunicagao;

= Articulagio e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;
» Assessoria a autoridades;

+ Acompanhamento continuo, incluindo participagdo em reunides estratégicas e eventos
institucionais;

« Gerenciamento e acompanhamento da execucdo das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

» Execugio de agdes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento 4s demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicagio;

o Apuragio de informagdes e cobertura de eventos/agendas para produgdo de
contetidos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

o Producdo de materiais para comunicagiio interna e canais institucionais:
o Elaboragio de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do orgio;

O &
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o Realizagdo de contatos proativos para prospeccao de pautas positivas, sugestdo
¢ proposigdo de pautas e entrevistas;

o Validagio das informagdes junto aos responsaveis antes da divulgagdo;

o Planejamento e execugdo de media training com porta-vozes, com foco no

aprimoramento do relacionamento com a imprensa.
;;

Sdo Paulo, 10 de abril de 2025

(anila M3 Glcivss, i Lasrs

Camila Maria Queiroz de Castro

Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila.castrof@omnicomgroup.com.br

+55 11 98870-7844
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® TReitor do Centro Wniversitdrio Sant’Anna, no vso de suas acribuiches
¢ tendo em vista a rolagdo de grav do curso de Comumicacdo Social 2
em o9 de fepeveiro de 2006, confere o titnlo de

Bacharel em Comunicacdo Docial a

Cathiane Barbieri Cavalcante £

brasileira, natural do Estado de S&io Paulo, nascida a 11 de margo de 1981
R. G. n.? 32.058.822-1 - SP iF

¢ outorga-lhe o presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos ¢ precrogatioas legais. ¢y
3§o Pavlo, 01 de ootubro de 2007
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CENTRD UNIVERSITARIO BANT’ANNA

Diploma registrado sob n® 74 H

Prof. Leonardo Placucci Processo n® o8 059.0503
Relior. ., Nos termos do art. 2° do Decreto 5.786/2006.
CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL S3e Paulo, _JL__de ggmg'm de_2008

Reconhecido pela Portaria MEC n.° 2.721
de 30-09-2003, publicado no D.0.U. de 01-10-2003

CENTRO UNIVERSITARIO SANT'ANNA
APOSTILA

O diplomado concluiu neste Centro Universitario
a Habilitacdo em:
JORNALISMO

Séo Paulo, 01 de outu

rof. Raul ginio fa Silva Filho
cretario ral

CENTRO UNIVERSIT£ %10 SANT’'ANNA

ANOTADA a APOSTILA
Sao Paulo,

.i{__de_ﬂﬁ.wmua de_2af
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B NAniversidade Presbiteriana Mackenzie
Pos-BGraduacio

A Wniversidade Presbiteriana Wilackenzie ovtorga o titulo de

Especialista em Wiarketing
a

‘Wathiane Barbicri Caoalcante

brasileira, natural do stado de D30 Pavlo, nascida em 1) de margo de 1981, portadora do documento
de identificacdo n.° 52058822 - D, ¢ confere o presente Certificado, de acordo com ag prervogativas legais, pela conclusdo do curso
de Especializacio em Warketing, no primeiro semestre de 2009.

Mniversidade Presbiteriana Wlackenzie, 24 de jancivo de 2024.

M_ |

Aallace Tesch Sabaini
Pré-Reitor de Controle Aradémico

\ P
Egpecialista B\'

Validagdo em: https://www.mackenzie.br/diplomas com o codigo: 22.22.3d19116ffe8d72242799b4e1f9d58caf5fa6bb

/L@(d //;r (W e/~
{

* arco Tullio de Castro Vasconcelos
Reitor




Universidade Presbiteriana Mackenzie

Instituto Presbiteriano Mackenzie
CNPJ: 60.967.551/0001-50
Decreto de reconhecimento n? 30.511, de 07/02/1952, D.O.U. 01/03/1952, Segéo 1, pag. 3113.
Recredenciamento pela Portaria MEC n? 1.824, de 30/12/2011, D.O.U. 02/01/2012, Secao 1, pag. 8.

Universidade Presbiteriana Mackenzie
Coordenadoria de Acervo Académico, Registro de Diplomas e Documentos

Certificado registrado sob n2 946400
Processo n? 9501614
Livro 20241, em 30 de janeiro de 2024.

Nos termos da Resolugdo CNE/CES n? 1, de 06/04/2018.

S&o Paulo, 30 de janeiro de 2024.

De acordo:

i

13
P ANK
Andrea Boari Caraciola
Coordenadora da CARD

Horin

2:8 Certificado gerado e assinado digitalmente por: INSTITUTO PRESBITERIANO MACKENZIE CNPJ: 60.967.551/0001-50

: Data da Assinatura: 08/02/2024 as 20:19:13
Cadigo de Verificagao: 22.22.3d19116ffe8d72242799b4e 1f9d58caf5fabbb
Valide esse documento em: https://www.mackenzie.br/diplomas Informando o cédigo de verificacdo.

APOSTILA DE SEGURANGA
Tathiane Barbieri Cavalcante
RG: 320588221/SP
Registro Académico: 70766630



Secretaria da -. Siﬂ PAULO

Cultura, Economia o Indistria Criativas GOVIEMG DO ESTADD

LEDA ROSA
PROFISSIONAL DE COMUNICACAO PLENO

Z-'ff}?
GRADUAEAO r”'

EXPERIENCI‘A Pontificia Universidade Catélica — Jornalismo
MESTRADO
e e W e T e e e Y i, e e |
+ 1 6ANOS Escola de Comunicagéo e Artes de SP (ECA - USP) -
Ciéncias da Comunicagédo

em comunicacgado

PERFIL

Jornalista e mestre em Ciéncias da Comunicagdo, tem experiéncia de mais de 16 anos com
comunicagado, assessoria de imprensa e relagdes publicas.

Na CDN ocupa o cargo de editora chefe de Anélise e Tendéncias. E responsavel pela producgdo e
analise de relatérios de tendéncias e performance da a Samsung, bem como producéo para contetdo
para apresentagdes, factsheets entre outros textos. Tem ampla experiéncia na elaboragio e
gerenciamento de mailings, follow-up com jornalistas, na criagdo e divulgacdo de pautas, releases e
notas.

Foi reporter especial de economia para o Jornal do Brasil, redatora e editora assistente para o jornal
DCl e Revista Caras, editora de web na Editora Simbolo e repérter no Diario Popular. Tem expertise na
apuracado de informacgbes, redacgao e edigdo de textos.

Idioma: Inglés fluente

Leda Rosa Meneses Alves
Formagho: Comunicagho Social - Jomalista
Mestrado: Cigncias da Comunicagio
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Cargo Forma de comprovagio | Entruda Saidu Tempo em dias

Flash Editora Lida Repérer CLT 01/06/88 13/04/90 681
Emgpresa Jormalistica Didirio Popular Reporer CLT D080 01/ 190 92
Celdiior Sociedade Editora Lida Redatora CLT Q111590 26/07/91 257
Radio Novo Mundo Reparter CLT 090791 14/08/91 36
Empresa Jorralistica Do Popolar Reparter CLT 01191 25/05400 3351
Sevboke Editora ¢ Comunicagdo Integrads Editora Web CLT 02710400 1 1/08/01 313
Diino do Grande ABC Ediorn CLT 010906 D&/0907 370
Edilorn JB 5. A Reparser CLT 05M3/08 (450 0% 339
|Panomma Do Comercial ¢ Publicidade Repdrer CLT O3 07/06/14 218
COMN Commicagio Corporativa Lida Assesson de Imprensa CLT 2 100425 56T

Tempo total em dins 6134

16 anos ® meses 16 diny

e
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DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®.
001/2025, processo n.” 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “¢” |

Documento Comprobatorio da Experiéncia, que a CDN Comunicagdo Corporativa, inscrita no >
CNPJ n® 57.863.854/0001-19, sediada em Sdo Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8° *

andar — Pinheiros, Sdo Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca & disposigio do presente <~
processo licitatorio a nossa colaboradora LEDA ROSA MENESES, especialista em
comunicagdo piblica, é formada em COMUNICACAQ SOCIAL - JORNALISMO com
pmestrado em CIENCIAS DA COMUNICACAO. Desde 21/09/2023 até o momento da
presente entrega da licitagdo, presta servicos a CDN, como Executivo de Comunicacio,
exercendo as seguintes atividades:
» Execugdo de atividades gerenciais de comunicagdo integrada, corporativa, interna e
digital;
= Elaboragio de plano estratégico de comunicagdo integrada;
= Planejamento de agbes semanais e mensais, com coordenagdo da execugdo e entrega
dos servigos ¢ produtos previstos;
« Definigdo de orientagdes e diretrizes para a elaboragdo de contetdo voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicagio;
« Articulagdo e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;
= Assessoria a autoridades;
+ Acompanhamento continuo, incluindo participagdo em reunides estratégicas ¢ eventos
institucionais:
» Gerenciamento e acompanhamento da execugdo das estratégias e diretrizes
estabelecidas:
» Execugio de agdes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:
o Atendimento s demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicagio;
o Apuragio de informagdes e cobertura de eventos/agendas para produgio de
conteudos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);
o Produgdo de materiais para comunicag¢do interna e canais institucionais;
o Elaboragio de briefings para porta-vozes e outras finalidades;
o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do érgdo;
W
W
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
UNIVERSIDADE DE SAO PAULO
EScoLA DE COMUNICAGCOES E ARTES

A REITORA DA UNIVERSIDADE DE SAC PAULOD,
NO USO DE SUAS ATRIBUICOES,
CONFERE A

LEDA ROsSA MENESES

DE NACIONALIDADE BRASILEIRA,
PORTADORA DA CEDULA DE IDENTIDADE
RG N?15.215.863-3 SP,

MNASCIDA EM 7 DE ABRIL DE 1963

E NATURAL DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO,

O TITULD DE

MESTRE EM CIENCIAS DA COMUNICAGAO

OBTIDO EM 27 DE ABRIL DE 2007,
NO PROGRAMA: CIENCIAS DA COMUNICACAD,
AREA DE CONCENTRACAO: ESTUDO DOS MEIOS E DA PrRODUCAC MEDIATICA.
E, PARA QUE POSSA GOZAR DE TODOS OS DIREITOS E
FRERROGATIVAS LEGAIS, OUTORGA-LHE O PRESENTE DIPLOMA.

FPROFA. DRA. SUELY VILELA

DIPLOMADA
LEDA ROSA MENESES

L ARMANDO COoRBANI
FERRAZ




PrROGRAMA RECONHECIDO DE ACORDO COM
O DISPOSTO Na PORTARIA MEC N° 2878 DE
24/08/2005, DOU DE 26/08/2005.

UNIVERSIDADE DE SAQ PAULS

SECRETARIA GERAL
DIVISAD DE REGISTROS ACADEMICOS

DipLoma REsIsSTRADO sos ne 092245
PROCESSO N® 2009.6.66.27.4 ,
NOS TERMOS DO ARTIGO 48 DA LE|I 9394/96.

SAD PaULD, 26 DE NOVEMBRO DE 2008.

M
VALDETE MAEIEI_
TECHNICO ACADEMICD

DE ACORDO,

PROFA, DRA. MARIA FIDELA Dl.'I._IMA MavaRrRD
SECRETARIA GERAL

>

= &
[+
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Secretaria da -. SAO PALULOD
Cultura, Economia e Inddstria Criativas SOVIRMG DO ISTADD

DAIANE LEIDE
PROFISSIONAL DE COMUNICAGAO PLENO

Universidade Anhembi Morumbi / Comunicagdo Social -

EXPERIENCIA Jornalismo

POS-GRADUAGAO

A TR RR TN i E RS TSNS T TR
+ 1 5 AN OS Universidade de Sao Paulo (USP-ECA - Comunicagio

N Organizacional e Relagoes Publicas
em comunicagao

PERFIL

Com mais de 15 anos de experiéncia na area de Comunicacdo Corporativa, trabalhou em grandes
agéncias como Grupo InPress, BCW e Hill+Knowlton. Entre os principais clientes atendidos estio
Dasa, Grupo Roche, Johnson & Johnson Medical Devices, Hospital Santa Paula, Bayer, Alnylam
Pharmaceuticals, Herbarium, entre outros.

Na CDN, dirige a comunicagao institucional e digital da farmacéutica Pfizer, para a qual coordena, entre
outras agdes de digital, o projeto Mais que um Palpite, uma campanha da Pfizer em parceria com a
Scciedade Brasileira de Pediatria que tem o objetivo de promover a conscientizago das familias sobre
a prevengdo de doengas por meio das vacinas e o desenvolvimento adequado das criangas e
adolescentes. A agdo foi criada pela CDN em 2018 e estd em sua 7a edicdio. Além disso, também tem
sob sua gestao a comunicagao institucional da BP - A Beneficéncia Portuguesa de Sao Paulo.

Foi editora e repédrter, durante trés anos, das revistas Mais Arquitetura e Marketing
Farmacéutica, ambas com circulagio nacional e regional.

A profissional tem forte atuag&o em planejamento, gestdo e execucfo de estratégias em assessoria de
imprensa e agbes especiais para relacionamento com jornalistas, formadores de opinido e
influenciadores digitais, sugestbes de pauta para ampliagdo da reputagdo e awareness das marcas,
comunicagao interna e thought leadership.

Idiomas: Inglés intermediario

Daiane da Silva Leide
Formagiio: Comunicacio Social - Jornalista
Mestrudo: Gestdo Estratégica em Comunicacio Organizacional ¢ Relagbes Piblicas
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo Forma de comprovacio Entrada] Saida |Tempo em dias

Burson Cohn & Wolfe Comunicagdio Assessora de Imprensa CLT Digital (1712705 | 140806 235

Hill and Knowbon Brasd Lida Assessora de Imprensa CLT Digital OO0 | 2506107 2497

Foco Jormalistico Assessora de [mprensa Declaracio de Vinculo (HAIRAE | 290709 315

[nPress Assessora de Imprensa Analsta de Comunicacio CLT OLO8M2 | 131120 3028

Bowler Consulioraa em Comunicaglo Assessora de Imprensa Declaragio de Vinculo QIO | 03 122 732

CON Comunicagio Corporativa Diretora de Comunicaglio Dechiragio de Vinculy AR | 10025 947
Tempo total em dias 5773

15 anos 9 meses 21 dias

SAO PARULO | BRASILIA | RIO DE JAMEIRD
CHPJ: 57863 854 -33-31-19@
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DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®.
001/2025, processo n.” 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “¢”
Documento Comprobatério da Experiéncia, que a CDN Comunicacio Corporativa, inscrita no

CNPJ n® 57.863.854/0001-19, sediada em Sio Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — §°

andar - Pinheiros, Sdo Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposigéo do presente >
processo licitatorio a nossa colaboradora DAIANE DA SILVA LEIDE, especialista em (_if:"
comunicagdo, ¢ formada em COMUNICACAO SOCIAL - JORNALISMO e pés-graduada em
GESTAO ESTRATEGICA EM COMUNICAGCAO ORGANIZACIONAL E RELACOES
PUBLICAS. Desde 01/12/2022 até o momento da presente entrega da licitagio, presta servicos

4 CDN, como Diretora de Comunicagio, exercendo as seguintes atividades:

» Execugdo de atividades gerenciais de comunicagdo integrada, corporativa, interna e
digital;

= Elaboragdo de plano estratégico de comunicagio integrada;

» Planejamento de agdes semanais e mensais, com coordenagdo da execugio e entrega
dos servigos;

= Definigdo de orientagdes e diretrizes para a elaboragio de contetido voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicagio;

« Articulagdo e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;
= Assessoria a autoridades:

* Acompanhamento continuo, incluindo participa¢io em reunides estratégicas e eventos
institucionais;

« Gerenciamento e acompanhamento da execugio das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

« Execucdo de agbes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicagio;

o Apuragdo de informagdes ¢ cobertura de eventos/agendas para produgio de
contetidos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

o Produgdo de materiais para comunicagio interna e canais institucionais:
o Elaboragdo de briefings para porta-vozes e outras finalidades:
o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do 6rgio;

o Realizagio de contatos proativos para prospecgdo de pautas positivas, sugestio
e proposi¢do de pautas e entrevistas;

Mﬂ?
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o Validagio das informagdes junto aos responsiveis antes da divulgagido;

o Planejamento e execugdo de media training com porta-vozes, com foco no
aprimoramento do relacionamento com a imprensa.

Digital

= Diagnéstico detalhado da presenca digital, com foco na identificagdo, analise ¢
avaliagdo de ativos digitais préprios, incluindo perfis em redes sociais, sites
institucionais, blogs e demais canais online utilizados para divulgagio de projetos,
agoes e posicionamento da marca na internet;

= Desenvolvimento de planejamento estratégico para os canais digitais;
= Produgdo e disseminacio de contetidos diversos e multimidia nas redes sociais;

« Gerenciamento dos canais digitais institucionais, com moderacio de interacdes,
criagdo de textos, edigio de imagens ¢ aplicagio de tags (tagueamento) para
otimizagio do alcance e engajamento;

* Monitoramento Online nas redes sociais proprietarias e externas, incluindo perfis de
veiculos de comunicagdo nas redes sociais, publicagdes e comentérios identificados:

?

= Produgdo de relatorios analiticos didrios classificando as interages de usudrios
(neutra, positiva e negativa), indicando repercussio, reputagio, evolugio de
sentimento e demais informagdes estratégicas.

Sdo Paulo, 10 de abril de 2025

DocuSigned by:
[:{,mh M3 Glirony Au (ashve
Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil

camila.castrof@omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844

>



Aniversidade
Anhembi Wlorumbi

® TReitor da Wniversidade Anhembi Florumbi, >
no uso de svas atribuicdes ¢ tendo em vista 2 conclusdo do —

Curso de Comunicacdo Social

em 29 de margo de 2005, confere o titulo de

Bacharel em Comunicacdo Social g

Daiane da Dilog Leide

brasileira, natural do Estado de Sio Paulo, nascida a 17 de setembro de 1981
R. G. n® 33.502.705-2 - 8P

¢ outorga-lhe o presente Diploma, a fim de que possa
gozar de todos os direitos ¢ prerrogativas legais.

Siio Pavlo, 29 de margo de 2005.

(%j?i/wxg f

Prof. .E:EM

Br. Gabriel Mério Rodrigoes | -
Reitor

Aecrevivio Geral

\Qawane da_fdwa fvuﬂ;)_

iplomado




UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI

CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL

Reconhecido pelo Decreto n.” 74.384
de 09-08-1974 - D. 0. U, de 12-08-1974

APOSTILA

Universidade Anhembi Morumbi
O diplomado concluiu nesta Universidade a
Habilitacfio em:
JORNALISMO

Reconhecido pela Portaria n.® 1.173
de 17-04-2002 - . 0. U. de 18-04-2002

Sdo Paule, 29 de margo de 2005

bt 7
Reitor /

UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI
Anotadn a Apostila

880 Paulo, /1 de i, i/ de XS

Rl

CELINA MARIA GOLIN BARBOSA
Chafe do B.R.D.

UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI
Diploma Registradosobon.®_¢S/Jd< 15
Processon.®_'2 fieles ,nos termos do
Art. 48 § 17 da Lei 9304/96.

Séo Paulo, = de v 1y desitc 3

6@:7% }?;,;.'.,vd{.l.{" = S
CELINA MARIA GOLIN BARBOSA
' Chefe do 5.R.ID.

— s

Prof. SEBASTIAO HERMES VERNIANO
Secratirio Geral




REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
UNIVERSIDADE DE SAD PAULO

ESCOLA DE COMUNICAGCOES E ARTES

A PRO-REITORA DE CULTURA E EXTENSAD UNIVERSITARIA
MOS TERMOS DO ARTIGO 74, PARAGRAFO UNICO,
INCISO §, ALINEA "B, DO
ESTATUTO DA UNIVERSIDADE DE SAO PauLo,
CERTIFICA QUE

DAIANE DA SILVA LEIDE

DE NACIOMALIDADE BRASILEIRA,
PORTADORA DA CEDULA DE IDENTIDADE
RG N® 335027052 5P,
NASCIDA EM 17 DE SETEMBRO DE 1981
ENATURAL DO ESTADO DE SADC PaULD,

CONCLUIU G

CURSO DE EXTENSAC UNIVERSITARIA NA
MODALIDADE DE ESPECIALIZAGAO:

GESTAO ESTRATEGICA EM COMUNICACAOC ORGANIZACIONZ

RELAGOES PUBLICAS

E.PARA QUE POSSA GOZAR DE TODOS OS
DIREITOS E PRERROGATIVAS LEGAIS,
QUTORGA-LHE O PRESENTE CERTIFICADO.

SAD PAULO, 24 DE AGOSTO DE 2012,

j m-rmrmlﬂlﬂ
Au1mmﬁﬁ

FRO-AEITORA DE

MAURD WILTON DE SOUSA EXTENSAC U ERSITARIA

PROFA DR* MARIA ARMINDA DO
MASCIMENTO ARRUDA




PERIODO DO CUuRSO: OLO9/2009 A N/09/200
CARGA HORARIA: 832 HORAS
FREQUEMCIA: 88.33%

AREA DE CONHECIMENTO: CoMUNICATAD
Avallacho FilaL: APROVADD

UNIVERSIDADE DE SA0 PauLo
PRO-REITORIA DE CULTURAE
EXTENSAD UNIVERSITARLA

CERTIFICADO REGISTRADD SOB N® 20086587, DE
DAIANE DA SILVA LEIDE, NOS TERMOS DA RESOLUGAD
CNE/CES N%] DE O8 DE JUNHO DE 2007. O PRESENTE
CURSO E UMA POS-GRADUACAD LATO SENSU, EM NIVEL DE
ESFECIALIZAGAD, NOS TERMOS DA RESOLUGAD
SUPRACITADA.

SAC PAULO, 24 DE AGOSTO DE 2012,

SANDRA LARA
CHEFE DA DIVISAD ACADEMICA

SECRETARIA GERAL

DrvisAC DE REGISTROS ACADEMICOS
7,
O PRESENTE DEICH{*‘IENI'D. EXPEDIDO PELA
LUNIVERSIDADE DE SAD PAULO E AUTENTICO,

SAO PAULD, 24 DE AGOSTO DE 2012,

ARIOSVALDO BEZERRA DE SOUSA

Me 0150678

=N



Secrataria da Si.ﬂ PAULO

Cultura, Econemia e Indistria Criativas - GOVIENG DO (5TADD

CDN

MARIA IZABEL GUIMARAES

PROFISSIONAL DE COMUNICACAO PLENO

GRADUAGCAO

Universidade Metodista de S3o Paulo - Comunicagdo
EXPERIENCIA Social - Jornalismo

POS-GRADUAGAO

o= o S R T r rme ([Eees I ¢ 7= e | =]
+ 1 8 AN OS * Fundagéo Armando Alvares Penteado - Administragdo e

3 @ Marketing

€m comunicacao » Fundagio Escola de Sociologia e Politica de Séo Paulo -

PERFIL Ciéncia Politica

Jornalista com mais de 18 anos de experiéncia no mercado de comunicagdo corporativa e
veiculos de comunicacdo. Tem ampla experiéncia no desenvolvimento e implementagéo de projetos
estratégicos de comunicagdo interna e externa, elaboragdo de eventos, gestdo de crises e
relacionamento com formadores de opinido.

Na CDN é gerente de PR exclusiva da conta Samsung, tendo entre suas fungdes gestdo de equipe,
atendimento a imprensa e demais stakeholders, produgéo de contelido e relatérios de performance.

Atuou em grande agéncia, coordenando a comunicagdo de clientes nas &reas de tecnologia,
comunicagdo e educacdo. Na Ideal H+K foi gerente de PR atendendo clientes como Dell, TOTVS,
Banco Original, TV Globo, Adecco, AllowMe e Alphaville Urbanismo, entre outros. Na FSB
Comunicag&o foi coordenadora de PR, atendendo clientes como Arteris, Fundagdo Dom Cabral,
Knewin, Solfacil, Zenklub, Vitalk, Maya Capital, Descomplica, Beetools, Docket, Solv, Betsson e
MoveEdu, entre outros.

Na IBM — entre abril de 2007 e janeiro de 2017 — ocupou posigdes como lider de Comunicagéo e
Engajamento para GBS América Latina, Lider Comunicagdo e Engajamento para a area de Delivery
(Brasil e América Latina); lider de Comunicagdo para a area de Delivery (Brasil); especialista em
Relacdes Externas; especialista em Comunicagdo Interna e Externa, Relagdes Publicas. Na agéncia de
publicidade Talent foi responsavel por todos os processos de comunicagéo da agéncia de publicidade,
incluindo comunicacao interna, produgdo de contelido, assessoria de imprensa e eventos.

Idiomas: Inglés avangado / Espanhol intermediario

Maria lzabe | Guimaries Silva
Formagiio: Comunicaciio Social - Jornalista
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Cargo Forma de comprovagio | Entrada Saida Tempo em dias
Takent Propaganda S/A Assessora de Imprensa CLT 10703 2303107 1346
IEM Brasil Especialista em Comunicagiio CLT 160407 L1307 3617
FSB Comunicagdes Lida. Coordenadora de Comunicagio CLT 07103/19 050521 790
CDN Comunicagiio Corporativa |Gerente de Comunicaciio Declargio de Vinculo | 20004022 100425 1086
Tempo total em dias 6830
18 anos 8 meses 21 dias E‘r‘
VP

!
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Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®.
001/2025, processo n.” 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “¢”
Documento Comprobatério da Experiéncia, que a CDN Comunicagdo Corporativa, inscrita no
CNPIJ n” 57.863.854/0001-19, sediada em Sio Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, Sdo Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta ¢ coloca i disposicio do presente
processo licitatorio a nossa colaboradora MARIA IZABEL GUIMARAES SILVA, especialista
em comunicagdo piblica, é formado em COMUNICACAO SOCIAL - JORNALISMO. Desde
20/04/2022 até o momento da presente entrega da licitagio, presta servicos 4 CDN, como
Gerente de Comunicacio, exercendo as seguintes atividades:

« [Execugdo de atividades gerenciais de comunicagio integrada, corporativa e interna:
= Elaboragio de plano estratégico de comunicagio integrada;

* Planejamento de agdes semanais e mensais, com coordenagio da execugio e entrega
dos servicos;

= Definigdo de orientagdes e diretrizes para a elaboragdo de contetido voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicacio;

« Articulagdo e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores:
« Assessoria a autoridades;

* Acompanhamento continuo, incluindo participacio em reunides estratégicas e eventos
institucionais;

» Gerenciamento e acompanhamento da execugio das estratégias e diretrizes
estabelecidas:

« Execugdo de agdes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento is demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicagio;

o Apuragao de informagdes e cobertura de eventos/agendas para produgio de
contetdos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

o Produgdo de materiais para comunicagio interna e canais institucionais:
o Elaboragio de briefings para porta-vozes e outras finalidades:
o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do orgio;

o Realizagdo de contatos proativos para prospecgdo de pautas positivas, sugestio
¢ proposi¢do de pautas e entrevistas;

o Validagio das informagdes junto aos responsaveis antes da divulgagio;

L
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o Planejamento e execugdo de media training com porta-vozes, com foco no
aprimoramento do relacionamento com a imprensa.

Sdo Paulo, 10 de abril de 2025

DocuSigned by:
| Camila M2 Boueiroey o, (asve
amila Maria Queiroz de Castro

Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila_castro@omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844




Universidade Metodista de Sao Paulo

Faculdade de Jornalismo e Relacoes Publicas

O Reitor da Universidade Metodista de Sdo Paulo, no uso de suas atribui¢oes legais e tendo em vista a

conclusio do Curso de Com unicagdo Social em 14/02/2003, confere o titulo de Dacharel em

;Comunicagﬁo Sociala \ e ,ﬂu,

Maria 1zabel Guimardes Stlva

gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

Sao Bernardo do Campo, 13 de junho de 2003.

v (5 - =
Diplo}mado ) 3 ) .. Prof. Dr. Davi Ferreira Barros
S 3l Reitor .~ =~

AUT086AK0853979




UNIVERSIDADE METODISTA DE SAO PAULO - UMESP
FACULDADE DE JORNALISMO E RELACOES PUBLICAS
CURSO DE COMUNICACAQ SOCIAL
Reconhecido pelo Decreto Federal n® 77.142/76 de 12/02/76
Diario Oficial da Unido de 13/02/1976

1 Diplema registragd Q:L% i p— i —
Process n°.€fg ....... 3 ........................

UNIVERSIDADE METODISTA DE SA IbﬁHLg MESP

¥

Marcic
ecitofde Regjsl: o™
4. T
LTS LAy, 5 QAT e
Prof.® Maria Aparscida F¢rnandes Ribeiro

Sedretaric Soofiémica

UNIVERSIDADE METODISTA DE SAO PAULO - UMESP

FACULDADE DE JORNALISMO E RELACOES PUBLICAS
3 APOSTILA

A diplomada concluiu, nesta Faculdade, a Habilitagdo em:

JORNALISMO

ernardo do Campo, 13 de junho de 2003.

d

UNIVERSIDADE METODISTA DE SAO PAULO
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Secrataria da s‘in PAULD
g

Cultura, Economia e Indistria Criativas GOVIEND DO ESTADD

JORGE PEIRO BLAT

PROFISSIONAL DE COMUNICACAO PLENO

EXPERIENCIA GRADUAGCAO

Universidade Metodista de Sido Paulo [ Jornalismo

+2 7 ANOS POS-GRADUAGAO

ém comunicacao = Center Knight (Universidade do Texas, EUA) / "Social

Media for Journalists"
* Center Knight (Universidade do Texas, EUA) /
"Desenvolvimento de Projetos Jornalisticos para a Web:
Introdugdo ao Jornalismo Empreendedor”
* Mirago Marketing Digital / Curso de SEO (Search
Engine Optimization)

PERFIL = Mirago Marketing Digital / WordPress

Jornalista com mais de 27 anos de experiéncia na area corporativa e em veiculos impressos e
on-line, produgdo de analises de imagem de empresas publicas e privadas e consultoria e gestao de
crises na esfera governamental. Atuou como repérter, redator e editor nos veiculos Folha de S.
Paulo, Folha Online, UOL, Diario de S. Paulo e Diario do Grande ABC.

Acumula experiéncia na criacdo e gerenciamento de mailings e pautas; follow-up, experiéncia
com planejamento e gestdo de eventos. No ambito governamental, experiéncia em gestio de
crises aliado a consultoria de midia, a partir de anélise dos principais jornais, sites e emissoras
de radio e TVs. Produgdo de notas, Q&As, sugestdes de discursos e analises de impacto politico
em espanhol.

Na CDN é responsavel pela analise e monitoramento de exposicdo de imagem de clientes nos
principais meios de comunicagdo e midias sociais nos idiomas portugués e espanhol. Produgdo de
boletins, mensuragao de resultados e auditoria de imagem de clientes do Setor financeiro.

Jorge Peird Blat
Formagdia: Comunicaciio Social - Jomalista
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo ide compro] Entrada | Saida | Tempo em diss
Anahsta de Midias Socins Analista de Midins Socnis/Assessor & Imprensa CLT Digital | 150222 | 100425 1150
Dhigrio & 530 Pavio Comumicagdes Jormalista CLT Digital | 011209 | 160913 1385
Infisglobo Comunicagiio e Pamicipagbes Reporter CLT Digital | 010705 | 3011409 1613
Empresa Folha da Manh3 Reporter CLT Digital | 0103100 | 300608 1947
Empresa Folha da Manhd Jormalista Reporter CLT Digial | 01/05/88 | (50299 3936
Tempo total em dins 10031

17 anos 5 meses 18 dias

f



B Docusign Envelope ID: ADS2CFC4-3E8C-420B-8320-043062A3A0FC |

DECLARACAO ¢

Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®,
001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “¢c”
Documento Comprobatorio da Experiéncia, que a CDN Comunicacio Corporativa, inscrita no
CNPJ n°® 57.863.854/0001-19, sediada em Sdo Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, Sao Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca 4 disposicio do presente
processo licitatorio a nossa colaboradora JORGE PEIRO BLAT, especialista em comunicagio
publica, ¢ formado em COMUNICACAO SOCIAL - JORNALISMO. Desde 28/12/2013 até o
momento da presente entrega da licitagdo, presta servicos 2 CDN, como Executive de
Conteiido e Midias, exercendo as seguintes atividades:

Anilise de Imagem e monitoramento/online

* Anilise da exposigdo e de temdticas (TV, ridio, impresso e portais na web);
Anilise quantitativa ¢ qualitativa nos meios de comunicagio;

Monitoramento digital das midias sociais;

Auditoria por temas publicados/veiculados na imprensa, por tipo de veiculo, e nas
midias sociais, e impacto de imagem.

Sédo Paulo, 10 de abril de 2025

DocuSigned by:

(amila M3 Glucirsn, Je (astro
—— OERAETGERRANN

Camila Maria Queiroz de Castro

Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila.castro@omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844
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FACULDADE DE COMUNICACAO SOCIAL

Curso de Comunicacio Social
Heconhecido pelo Dec. n.o 77.142/1976

Didrio Oficial, 13/02/1976

APOSTILA
FACULDADE DE COMUNICACAO SOCIAL

O diplomado conclutu, nesta Faculdade,
a Habilitecdo em:

JORNALISMO
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Secrataria do SN I SAO PAULO

Cultura, Economia o Inddstria Criativas BOVIEND DO 15TADD

EDUARDO BENTIVOGLIO
PROFISSIONAL DE COMUNICAGAO JUNIOR - DIGITAL

GRADUAGCAO
EXPERIENCIA Universidade Metodista de Sdo Paulo - Jornalista
oI 7 POS-GRADUAGAO
( comunicagéo Influéncia Digital: contetdo e estratégia
PERFIL

Jornalista com 7 anos de experiéncia em comunicagdo e produgéo de contetdo.

Formado em Jornalismo pela Universidade Metodista de S&o Paulo, atualmente atua como Redator
Sénior na CON Comunicagao, sendo responsavel pela comunicagdo da Samsung.

Ao longo da carreira, acumulou sdlida experiéncia em redagio e desenvolvimento de conteldo
estratégico para diferentes plataformas, com passagem por diversas &reas da comunicacio
corporativa. Como assessor de imprensa, atendeu marcas de destaque como CCXP, Omelete,
Viajanet, Grecin, Bluefit, Quero Educagéo, Racional Engenharia e Lojas Renner.

Especializagcdo em comunicago digital

MNa atuagdo junto & Samsung, coordenou o diagnéstico detalhado da presenca digital da marca, com
foco na identificagdo, andlise e avaliagdo de ativos digitais — incluindo redes sociais, sites
institucionais, blogs e demais canais utilizados para agdes de branding e divulgagio.

Desenvolveu estratégias para canais digitais, produziu contelidos multimidia, realizou a moderacéo de
interagdes, redagao de textos, edigdo de imagens e aplicacdo de tags (tagueamento) com foco em
otimizagdo de alcance e engajamento. Também foi responsavel pelo monitoramento ativo das redes
sociais da marca, bem como de canais externos, como perfis de veiculos de comunicagdo e
comentarios relacionados.ldiomas: Portugués (nativo), Inglés (fluente).

Eduardo Machado Bentivoglio
Formaciio: Comunicaciio Social
Phs-graduagio: Influd ncia Digital
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo pde compro|  Entrada Saida Tempo em dias
Imagem Corpaorativa Comunicagdo Lida Analsia de Comunicagio CLT QL7 LRI 433
Maxmix Comercal Lida Redator CLT [ 10219 11/08721 912
CDN Comumeagio Corporativa Redator CLT 12/08721 10425 1337
Tempo total em dias 1682

7 anos 4 meses 5 dias

SAQ PAULD | BRASILIA | RIO DE JANEIRD
CHRJ: 57.863.854/0001-19

'3 \;\f




DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®.
001/2025, processo n.® 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “¢”
Documento Comprobatério da Experiéncia. que a CDN Comunicagdo Corporativa, inscrita no
CNPJ n® 57.863.854/0001-19, sediada em S#o Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 - §°
andar — Pinheiros, Sio Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca 4 disposigdo do presente
processo licitatério a nosso colaborador EDUARDO MACHADO BENTIVOGLIO,
especialista ~em  comunicagio puiblica, ¢ formado em COMUNICACAO
SOCIAL/JORNALISMO e pés-graduado em INFLUENCIA DIGITAL: CONTEUDO E
ESTRATEGIA. Desde 12/08/2021 até o momento da presente entrega da licitagdo, presta
servigos a CDN, como Redator, e seguintes atividades:

« Execucio de atividades gerenciais de comunicagio integrada, corporativa, interna e
digital;

¢ Elaboragdo de plano estratégico de comunicagfo integrada;

¢ Planejamento de agdes semanais e mensais, com coordenagdo da execugdo e entrega
dos servigos e produtos previstos;

e Defini¢dio de orientagdes e diretrizes para a elaboragiio de contetdo voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicagio;

« Articulagio e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores;
s« Assessoria a autoridades:

« Acompanhamento continuo, incluindo participagio em reunides estratégicas e eventos
institucionais;

e Gerenciamento e acompanhamento da execucdo das estratégias e diretrizes
estabelecidas:

« Execugdo de agdes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicagio;

o Apuragdo de informagdes e cobertura de eventos/agendas para produgio de
conteudos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

o Produgdo de materiais para comunicagdo interna e canais institucionais;
o Elaboragdo de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do orgdo;



R B CDN

o Realizagdo de contatos proativos para prospecciio de pautas positivas, sugestio
e proposi¢éo de pautas e entrevistas; L

o Validagdo das informagdes junto aos responsaveis antes da divulgagio; _,_a:’f’j;:’

o Planejamento e execugdo de media training com porta-vozes, com foco no
aprimoramento do relacionamento com a imprensa.

Sdo Paulo, 10 de abril de 2025

D Bapned by
| (amils M2 Gisirsm, Lo (ashro
Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica - Grupo Omnicom S8C - Brasil
camila.castrof@ omnicomgroup.com.br
+55 11 YRRTO-T844
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Universidade Metodista de Sao Paulo

Escola de Comunica¢do, Educacdo e Humanidades . 0y
_ . \ Metodista
' de Sdo Paulo
4

\

O Reitor da Universidade Metodista de Sdo Paulo, no uso de suas atribuicdes legais e tendo em vista a colacdo-de grau

no Cursa de %wmwwpa/a Sacial em 21/02/2017, confere o titulo de Pacharvel em
%wmwa/ga/ax Sacial a

\

Y
Sdo Bernardo do Campo, 21 de fevereiro de 2017.
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UNIVERSIDADE METODISTA DE SAO PAULO
ESCOLA DE COMUNICACAO, EDUCACAO E HUMANIDADES
CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - BACHAREL
Renovagio de Reconhecimento Portaria n® 707 de 18/12/2013
Diario Oficial da Unido de 19/12/2013.

UNIVERSIDADE METODISTA DE SAO PAULO

Diploma registrado sob n° 67842
Processo n® 67842/17 nos termos do art. 48 da Lei n° 9394/96.

Sdo Bernardo do Campo, 21 dg feVereiro de 20 . D

s

VISIO! seemmmammsndildammrmsamra s
Prof* Maria Aparecida Fernandes Ribeiro
Sectetdria Académica

UNIVERSIDADE METODISTA DE SAO PAULO
ESCOLA DE COMUNICACAQ, EDUCACAO E HUMANIDADES

APOSTILA
O diplomado concluiu, nesta Faculdade, a Habilitagdo em:

JORNALISMO

Sdo Bernardo do Campo, 21 de fevereiro de 2017.
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Secretaria Académica
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ESCOLA DE COMUNICAGAO, iy
ARTES E DESIGN o
FAMECOS

Concede a

EDUARDO MACHADO BENTIVOGLIO

/%Q de nacionalidade brasileira, cédula de identidade n¢ 366233634-SSP-SP, nascimento em 21 de novembro de
1988, em Sao José dos Campos - SP, CERTIFICADO DE P()S-GRADUAQAO por ter concluido, de acordo com
a legislagao vigente, na area de Ciéncias Sociais Aplicadas, a Especializacdo em

INFLUENCIA DIGITAL: CONTEUDO E ESTRATEGIA

bt

Adriana Justin. erveira Kampff

Porto Alegre, 25 de junho de 2024

Eduardo Machado Bentivoglio
Aluno(a) Decana




Disciplinas Ano/Sem. Créd. Car.Hor. Graus Professores e Convidados
ANALYTICS, METRICAS E BIG DATA 202171 1 15 7.0 GABRIEL ISHIDA (ESPECIALISTA), MARCELO CRISPIM DA FONTOURA (MESTRE)
AUDIOVISUAL, YOUTUBE E CANAIS DE VIDEO 20211 1 15 64 ROBERT FENG (ESPECIALISTA), ROBERTO TIETZMANN (DOUTOR)
BRANDED CONTENT: COMUNICAGAO E REPUTAGAO COMO DIFERENCIAL DE 202111 1 15 10,0 FERNANDO DE ARAUJO MACHADO (ESPECIALISTA), VINICIUS MANC (DOUTOR)
ggagﬁ‘wom:‘rm UMA INFLUENCIA? 202111 1 15 7.2 ANA CECILIA BISSO NUNES (MESTRA), ANA LAURA MAGALHAES (MESTRA)
COMO NASCEM OS INFLUENCIADORES E COMO UTILIZA - LOS 20211 4 15 7.2 TICIANO RICARDO PALUDO (DOUTOR), VANESSA MUSSKOPF (CONVIDADA)
COMO OTIMIZAR MOTORES DE BUSCA: GOOGLE, SEO E SEM 20211 1 15 6.4 GRANT LINGEL {ESPECIALISTA), SILVANA MARIA SANDINI (DOUTORA)
COMO USAR LEVEZA E HUMOR PARA ENCANTAR USUARIOS 20211 1 15 6.4 FABIAN CHELKANOFF THIER (MESTRE), MARCELO TAS (MESTRE)
COMUNICAGAO TRANSMIDIA: UMA MARCA, TODOS OS CANAIS 2020/2 1 15 10,0 EDUARDO CAMPOS PELLANDA (DOUTOR), JEFF GOMEZ (ESPECIALISTA)
EMPATIA E ENGAJAMENTO NAS REDES 20211 1 15 8,0 DENISE FRAGA (ESPECIALISTA), PAULA REGINA PUHL (DOUTORA)
ESTRATEGIA DIGITAL E ECONOMIA CRIATIVA 20211 1 15 7.2 KAREN SICA DA CUNHA (DOUTORA), WALTER LONGO (ESPECIALISTA)
GESTAQ DE CRISE NA INTERNET 2021H 1 15 7.2 DIEGO WANDER SANTOS DA SILVA (DOUTOR), MARIO ROSA (CONVIDADO)
INBOUND MARKETING: GESTAO DE MIDIA PROPRIA 2020/2 1 15 80 ANDRE SIQUEIRA (CONVIDADO), MARTINA EVA FISCHER (MESTRA)
INTELIGENCIA ARTIFICIAL E AUTOMATIZAGAO DIGITAL 202012 1 15 9,0 SILVIA MARIA WANDERLEY MORAES (DOUTORA), VINICIUS SOARES (ESPECIALISTA)
OFICINA DE PROJETOS DIGITAIS E CRIATIVIDADE 2021/2 6 90 9.0 ANDREIA DENISE MALLMANN (DOUTORA), PAULA REGINA PUHL (DOUTORA), ROSANA HERMANN (
OMNICHANNEL E JORNADA DO CLIENTE 202111 1 15 72 FABIO RICOTTA (ESPECIALISTA), STEFANIA ORDOVAS DE ALMEIDA (DOUTORA)
ORIENTAGAO DE TRABALHO DE CONCLUSAQ DE CURSO 2021/2 # 3 95 EDUARDO CAMPOS PELLANDA (DOUTOR)
0S SEGREDOS DAS MIDIAS SOCIAIS: FACEBOOK, INSTAGRAM E SOCIAL ADS 20211 1 15 64 JESSE RODRIGUES (ESPECIALISTA), KIM GESSWEIN SILVA (MESTRE)
REALIDADE VIRTUAL: COMO TRANSMITIR EXPERIENCIAS 2021/1 1 15 7.2 ANDRE FAGUNDES PASE (DOUTOR), NONNY DE LA PERA (DOUTORA)
STORYTELLING, GAMES E ANIMAGAO 202072 1 15 10,0 GABRIELA BIRNFELD KURTZ (MESTRA), RODRIGO PORTARO (ESPECIALISTA)
UX, DESIGN THINKING E INTERFACES DIGITAIS 202171 1 15 6.4 ANDREIA DENISE MALLMANN (DOUTORA), LIGIA FASCIONI (DOUTORA)

Trabalho de Conclusao: SAMSUNG NA BGS 2023: EVENTO GAMER COMO MOTOR DE INTERAGAO E EXPERIENCIAS ENTRE PUBLICO E MARCA. Grau: 9,5

Total de Créditos: 24
Coordenador: Andréia Denise Mallmann

Total de Horas: 363

Decana: Roséngela Florczak de Oliveira

Periodo: 01/11/2020 a 15/11/2022

0 7

1L,

Alessandro Pacheco Fink

Coordenador de Registro Académico

Para ser aprovado, o aluno deve obter: /
Frequéncia minima de 75% (setenta e cinco por cento) as atividades presenciais programadas de cada
disciplina, salvo cursos EAD;
Grau final ndo inferior a 6,0 (seis) em cada disciplina;

Ill. Grau nao inferior a 7,0 (sete) no trabalho de conclusdo do curso.
Os graus sdo estabelecidos de 0,0 (zero) a 10,0 (dez).

A Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul - PUCRS - é uma Universidade Credenciada pele MEC por meio do Decreto Federal n2 25.794, de 09 de novembro de 1948 (D.O.U. secdo 1- 10/M/1948, pag. 16.125 com Retificacdo publicada no

D.0.U. secdo 1- T/11/1948, pag. 16.184) e Recredenciada pela Portaria n¢ 694, de 28 de maio de 2012 (D.0.U. segdo 1- 29/5/2012, pag. 49). Credenciada para ofertar cursos lato sensu na modalidade a distancia pela Portaria n® 71, de 16 d

(D.O.U. segao 1-18/01/2002, pag. 27) e pela Portaria n® 918, de 15 de agosto de 2017 (D.O.U. secdo 1- 16/08/2017, pdg
de acordo com a Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo n® 9.394/96 e demais normas da Universidade. Declaramos que o curso cumpriu todas as disposicdes da Resolucdo CNE/CES n® 01/2018.

e janeiro de 2002

.14) obteve a transformacao deste ato para o Credenciamento de oferta de cursos superiores nessa modalidade, O referido curso esté
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WASHIGNTON COSTA
FOTOGRAFO/VIDEOMAKER

GRADUACAO

UNIPLAN - Centro Universitirio Planalto do Distrito
Federal

EXPERIENCIA EXTRACURRICULAR

Planejamento e Apresentagées de Alto Impacto —

- +23 anos e

Portugués e Redacdo Oficial - Escola de Administragdo
em fotografia Fazendaria
Criagao Publicitaria e Edi¢do de Video — Studio Online
Oficina de Redagao Oficial - AOF Cursos e
Aperfeigoamento Profissional
rm - AC
PERFIL Informatica — SEN

“

Mais de 23 anos de experiéncia como fotégrafo e videomaker.

Atualmente, fotografo e videomaker, do Ministério da Fazenda, Gestio e Inovagdo em Servigos
Publicos, Ministério dos Povos Indigenas e Planejamento.

Como fotégrafo, trabalhou no Ministério do Desenvolvimento, Ind(istria e Comércio Exterior (2002 ate
2015), Ministério da Induastria, Comércio Exterior e Servigos (2015 até 2018), Ministério da Economia
(2019 até 2021).

SAQ PAULD | BRASILIA | RIC DE JANEIRD
CHPJ: 57.863.854 0001-19y,

?&ﬂ W
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DECLARACAO o
-\_ﬁ.r._;
Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®,
001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “¢”
Documento Comprobatério da Experiéncia, que a CDN Comunicagio Corporativa, inscrita no
CNPI n” 57.863.854/0001-19, sediada em Sio Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, Sdo Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca a disposigio do presente
processo licitatorio o nosso colaborador WASHINGTON CONCEICAO DA COSTA,
especialista em comunicagdo piblica, é formado em DESIGN GRAFICO. Desde 11/05/2021
até o momento da presente entrega da licitaciio, presta servicos 3 CDN, como Fotdgrafo,
exercendo as seguintes atividades:
Fotografo, videomaker, editor de imagens e controle do banco de imagens.
Séo Paulo, 10 de abril de 2025
DocuSigned by:
(amila M3 M»ﬂ) de (astre
Catnila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila.castro@omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844
A
W
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CENTRO UNIVERSITARIO PLANALTO DO DISTRITO FEDERAL

Centro Anibersitario Planalto
do Distrito Federal

® TReitor do Centro Wniversitdrio Planalto do Districo Federal, no vso de sUas
atribuicoes ¢ tendo em vista @ colagdo de grau no Curso Superior de Teenologia em
Design Grafico, em 24 de janciro de 2013, confere o titulo de

Teendlogo em Besign Grafico ,
MWashington Concei(do da Costa

brasileiro, natural do Zstado do Rio de Jamciro, nascido a 14 de feoereiro de 1980
R.G. 0.’ 1.820.861 - DF

¢ outorga-lhe o presente Diploma,

a fim de que possa gozar de todos os dircitos ¢ prerrogatioas legsis:
Brasilia, 24 de janciro de 2073 /?/
//4//;/}'—' W

/B Reitar dcadémico o T~ Aritor
Diplomado '
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SCS Quadra 08, Bloco B-60, Loja 140-D, Vendncio Shopping, 1° Andar, CEP 70333-900 - Brasili
Fone: (61) 33242212 - Site: www. combr - Emall: tabk EA D

. AUTENTICAGAO DOCUMENTO FISICO "

| Brasilia-DF, 08/04/2025 - 14:33!16

il 008-MARIA DOLORES RIBEIRO
SOARES
| ESCREVENTE ALTORIZADO

! Selo:TJDFT20280080042083FHOG
i Consultar: www.tjdft.jus.br

Reitor: Prof. Dr. Yugo Okida
Vice-Reitor: Prof. Dr. Fabio Nogueira Carlucci
Pré-Reitor Académico: Prof. Dr. Fabio Nogueira Carlucci

CENTRO UNIVERSITARIO PLANALTO
DO DISTRITO FEDERAL - UNIPLAN
Secretaria Geral
Setor de Registro de Diplomas

Centro Universitario Planalto do Distrito Federal . . ¢ A9
Reconhecido pela Portaria MEC n° 1.326, Diploma registrado sob n aade
D.0.U. n° 76 - Seciio I - 22/04/05. Processo n® 20)3 ). 3395

Livron® JJ. Unrﬁa!ah Folhan® Z(Lg

Curso Superior de Tecnologia em Design Grafico Nos termos do Decreto n° 5.786 de 24/05/06
Reconhecido pela Portaria MEC n° 162 de 22/11/06, o -

D.0.U. n° 225 - Segiio I - 24/11/06. D.0.0.. 099 « SegaioX = 2505106,
Reconhecimento renovado nos termos da Portaria
Normativa MEC n° 40, D.O.U. de 13/12/2007 ¢ Brasilia, DF _2 Y / 05 /180/3

republicada no D.0.U. 29/12/2010.

/o
rof.{r.%bio Nogueira Carlucci
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C
MARCELLA SMITH
PROFISSIONAL DE COMUNICAGCAO PLENO - DIGITAL
GRADUAEﬁO
EXPERIEHGIA Fundacdo Educacional Jayme de Altavila — FEJAL -
Comunicagéo Social
e 9 ANOS POS-GRADUAGAO
( comunicagdo Gestio da Comunicagdo Organizacional Integrada
PERFIL

Especialista em Gestdo da Comunicagdo Integrada, com ampla experiéncia em contas plblicas e
privadas. Atualmente & gerente de contas e projetos digitais na CDN Comunicagdo. Ao longo da
carreira, coordenou a frente digital de importantes marcas, como Ambev, Itad Empresas e Itad
Personnalité.Na CDN,

Foi responsavel pela coordenagdo da conta digital do Governo do Estado de Sao Paulo, liderando a
gestdo de redes sociais, planejamento e a presenca digital das redes do governo e das principais
pastas das secretarias estaduais (SSP, SES, SEDUC, SDHU). A atuagfo incluiu a identificagio,
analise e avaliag&o de ativos digitais — como sites, blogs, redes sociais e canais institucionais —, além
da elaboragdo de planejamento estratégico, produgdo de contelido multimidia, moderagio de
interagbes, aplicagao de tags e monitoramento online, tanto em canais proprietarios quanto em perfis
de veiculos de comunicag&o.Experiéncia académica

Ministrou aulas nos cursos de Comunicagdo, Jornalismo e Publicidade em universidades de Alagoas,
\ compartilhando sua experiéncia pratica com estudantes da area.

Marcella Smith Amaral Feitosa de Lima
Formagiio: Comunicagio Social
Pis-graduagio: Gestio da Comunicacio Integrada
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo Ld: compro| Entrada Saida Tempo ¢m dias
Chama Publicidade ¢ Comunicaglio Midia CLT | 01/04/10 16/02/15 1782
3 Meios Negdcios Publicitirios Midia CLT 24/04/17 14/06/17 3l
Espago/”. Marketing e Comunicagiio Assistente de Marketing CLT 210717 02/06/19 681
Soko Assessoria em Comunicagio Lida Executiva de contas CLT Digital | 0110621 07103724 1010
CDN Comunicagio Corporativa Lida Gerente de Comunicagio Dechragio | 012724 10425 122
Tempo total em dias J6od6

9 anos 11 meses 24 dias

SA0 PAULO | BRASILIA | RIO DE JANEIRD
CHMPJ): 57.863.854/0001-19 "

0

S

§




8 Docusign Envelope ID; AD92CFCA-3EBC-42DB-8320-943062A3A0F C |1
FY LN

DECLARACAO /

Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®.
001/2025, processo n.° 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 34.1 “¢”
Documento Comprobatério da Experiéncia, que a CDN Comunicagio Corporativa, inscrita no
CNPJ n® 57.863.854/0001-19, sediada em Sdo Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, Sdo Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta ¢ coloca a disposigio do presente
processo licitatorio a nossa colaboradora MARCELLA SMITH AMARAL FEITOSA DE
LIMA, especialista em comunicagio publica, é formada em COMUNICACAOQ SOCIAL e pos-
graduada em GESTAO DA COMUNICACAO ORGANIZACIONAL INTEGRADA. Desde
09/12/2024 até o momento da presente entrega da licitagdo, presta servicos a CDN, como
Gerente de Comunicacio, e seguintes atividades:

= Execugio de atividades gerenciais de comunicagdo integrada, corporativa, interna e
digital;

= Elaboragdo de plano estratégico de comunicagdo integrada;

 Planejamento de agdes semanais e mensais, com coordenagio da execucio e entrega
dos servigos;

= Defini¢do de orientagdes e diretrizes para a elaboracdo de contetido voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicagio;

« Articulagdo e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores:
= Assessoria a autoridades;

e Acompanhamento continuo, incluindo participagdo em reunides estratégicas e eventos
institucionais;

« Gerenciamento ¢ acompanhamento da execugio das estratégias e diretrizes
estabelecidas;

» Execugdo de agdes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento s demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicagio;

o Apuragdo de informagdes e cobertura de eventos/agendas para producio de
conteudos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

o Produgdo de materiais para comunicagdo interna e canais institucionais:
o Elaboragio de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do érgio;
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o Realizagdo de contatos proativos para prospecgdo de pautas positivas, sugestio /
A

€ proposi¢ido de pautas e entrevistas;
o Validagdo das informagdes junto aos responsdveis antes da divulgacio;

o Planejamento e execucdo de media training com porta-vozes, com foco no
aprimoramento do relacionamento com a imprensa.

Sdo Paulo, 10 de abril de 2025

DocuSigned by:
| (amila. M3 Gwivse, Ao (astrs
Camila Magﬁ'ua Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila.castro@omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844

© ¢
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FUNDACAO EDUCACIONAL JAYME DE ALTAVILA - FEJAL KQ
CENTRO DE ESTUDOS SUPERIORES DE MACEIO - CESMAC E
FACULDADE DE EDUCACAO E COMUNICACAO - FECOM

O diretor da FACULDADE DE EDUCACAO E COMUNICACAO, E
Prof. Dr. JOSE BARTOLOMEU BARROS, no uso de suas atribuicées e tendo em vista a
conclusido do Curso de COMUNICACAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA ###*kkkidediesdddddddhhdhinshihsts E
em__21/1272007** ,confere o titulo de_ BACHAREL EM COMUNICACAQ SOCIAL %% ik ke e e
a MARCELLA SNHTHAMARALFEITOSADE LIMA Fedddddhddh ket ke ke A R AR A A R R Ak R R R R ARk AR R RS S KE
de nacionalidade BRASILEIRA #dsktsksss ,natural de MACEI()—ALAGOAS e T L T L T T R P or ey ,

nascido(a) a, 31/12/1985 ******* , portador(a) da Carteira de Identidade ne. 2000003032757 BEARRRERATRECTRATER

expedida pelo(a)__ SECRETARIA DE SEGURANCA PUBLICA DO ESTADO DE ALAGOAS ***#% e outorga-lhe
0 presente Diploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.
. . F B . F
Maceio-AL, 03 de MARCO de 2008
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Repiiblica Federativa do Brasil
Ministério da Fducacdo
Hniversidade Federal da Bahia
A Reitora da Universidade Federal da Eahia,.no uso de suas atribui¢des e tendo presente o

Relatorio Final do Curso, em nivel de Pés-gradu‘ag‘,ﬁb, aprovado pelo Conselho Académico de Pesquisa e Extensio
em 30 de maio de 2011, outorga o

~ Aedtificado de Lurso de IEspetializag’ﬁo
em festao da Lomunicacao Drganizacional Inteq raf
a Marcella Smith Amaral Feitosa de Lim;

brasileira, natural de Alagoas, nascida a 31 de dezembro de 1985,
filha de Manoel Feitosa de Lima e Dinah Amaral de Lima.

Salvador, 13 de setembro de 2011

. Diplomado | kEﬂ.msn"/ Moraes do Nascimento
2 _“0000%032‘,[57 SSP- Diretor da Secretaria Geral dos Cursos

{

Y === 7T
| Sandro (Cabral'%

Luiz Rogério Bastos Leal
Coordenador d6 Curso ' 7 _ Vice-Reitor no exercicio do cargo de Reitor
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Secretaria do '- SAO PAULO

Cultura, Economia e Inddstria Criativas GOVERNG 00 I5TADO

LEONARDO CALVANO

PROFISSIONAL DE COMUNICACAO PLENO -DIGITAL

EXPERIENCIA GRADUAEJE.O
1 5 FIAMFAAM - Centro Universitario - Jornalismo

em comunicagio

PERFIL

Jornalista com mais de 15 anos de experiéncia no mercado de comunicagdo, assessoria de
imprensa e relagbes publicas.

Criagéo, planejamento, gerenciamento e coordenagao de campanhas on-line para clientes corporativos
e da administragdo publica. Trabalhou como repérter em grandes jornais, portais de noticias e
revistas.

Coordenou as redes sociais do Governo do Maranh3o por 5 anos. A comunicacéo digital foi destague
entre as paginas governamentais por aliar dados estratégicos, contetdo relevante e tendéncias.
Integrou a equipe digital da Secom/PR.

Experiéncia em criagéo e planejamento de agdes na internet, gerenciamento, edicdo e coordenacéo de
contedo on-line e off-line, estratégias nas redes, além de conhecimento em SEQO, AdWords, Web
Analytics e monitoramento. Passagem por grandes agéncias como a CDN Comunicagéo Corporativa e
FSB, além de freelancer para Jeffrey Group e Burson-Marsteller. Inimeras campanhas eleitorais em
S&o Paulo, Maranhao, Para, Roraima e Mato Grosso do Sul.

Excelente texto e experiéncia como repérter em jornais de grande circulagdo, portais de noticias
(Gazeta Mercantil, Folha de S&o Paulo, Diario Popular e iG — Ultimo Segundo), revistas segmentadas
(Agéncia da Educacéo e Cultura, Desvendando a Historia e Discutindo a Geografia — Editora Escala e
Continuum - Itad Cultural) e colunista do site da Carta Capital.

Na Gazeta Mercantil ficou durante 8 anos como repérter e editor.

Leenardo Camacho Calvano
Formacho: Comunicagio Social - Jormalista
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA

Empregador Cargo Forma de comprovacdo |Entrada Saidn Tempo em dias
Gazeta Mercannl Jomnkita Extrate de trabalho G001 00708 2555
CON Comumcagio Corporativa [iretor de Planejamento Estratégico Extrato de trahallse T8 0100 &
Sceretaria de Estado dn Qemuncagio Socal - SECOM [Dirprente do Servigo Pibbeo { Assessor de Imprensa) |[Faralo de traballso 0R0TI9) 080503 1402
Presidéncia da Repiblbea Asgesor de Imprensa Extrato de traballo 60623 11/ 1N23 127
Preskknci da Repibbca Assessor de Imprensa Dino Oficial 29523 2071224 571
CDM Comunicagio Corporativa Assesgor de Imprensa Dechirngio 0701235 10704725 93
Tempo total em dias 5370

15 anos ¥ meses 1 dias

SAC PAULD | BRASILIA | RIQ DE JAMEIRD
CHNPJ: 57.863.854/0001-19

@
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DECLARACAO o

Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®.
001/2025, processo n.” 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 3.4.1 “¢”
Documento Comprobatério da Experiéncia, que a CDN Comunicagio Corporativa, inscrita no
CNPJ n® 57.863.854/0001-19, sediada em Sdo Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, Sdo Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca 4 disposicio do presente
processo licitatorio o nosso colaborador LEONARDO CAMACHO CALVANO especialista
em comunicagdo piblica, ¢ formado em COMUNICACAO SOCIAL/JORNALISMO. Desde
07/01/2025 até o momento da presente entrega da licitagio, presta servicos 2 CDN, como
Coordenador de Comunicacio, ¢ seguintes atividades:

« [Execugdo de atividades gerenciais de comunicagio integrada, corporativa, interna e
digital;

= Elaboragio de plano estratégico de comunicagdo integrada;

= Planejamento de agdes semanais e mensais, com coordenacio da execuciio e entrega
dos servigos;

« Definigdo de orientagdes e diretrizes para a elaboracio de contetido voltado a
diferentes meios e estratégias de comunicacio;

 Articulagio e relacionamento com os principais porta-vozes e interlocutores:
» Assessoria a autoridades:

+ Acompanhamento continuo, incluindo participagiio em reunides estratégicas e eventos
institucionais:

« Gerenciamento e acompanhamento da execugio das estratégias e diretrizes
estabelecidas:

= Execugio de agdes gerais de assessoria de imprensa, incluindo:

o Atendimento as demandas de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicagio;

o Apuragdo de informagdes e cobertura de eventos/agendas para produgio de
contetidos (notas, releases, avisos de pauta, respostas etc.);

o Produgdo de materiais para comunicagdo interna e canais institucionais:
o Elaboragdo de briefings para porta-vozes e outras finalidades;

o Acompanhamento de entrevistas de porta-vozes do 6rgio;

W
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o Realizagdo de contatos proativos para prospecgdo de pautas positivas, sugestio
¢ proposi¢ido de pautas e entrevistas;

o Validagdo das informagdes junto aos responsaveis antes da divulgacio; —_

o Planejamento e execugdo de media training com porta-vozes, com foco no
aprimoramento do relacionamento com a imprensa.

Diagnéstico detalhado da presenga digital, com foco na identificagio, analise e
avaliagdo de ativos digitais proprios, incluindo perfis em redes sociais, sites
institucionais, blogs e demais canais online utilizados para divulgagdo de projetos,
agoes e posicionamento da marca na internet;

Desenvolvimento de planejamento estratégico para os canais digitais;
Produgdo e disseminagdo de conteiidos diversos e multimidia nas redes sociais;
Gerenciamento dos canais digitais institucionais, com moderagdo de interagies,
criagdo de textos, edigdo de imagens e aplicagio de tags (tagueamento) para

otimizagdo do alcance e engajamento;

Monitoramento Online nas redes sociais proprietérias e externas, incluindo perfis de
veiculos de comunicagdo nas redes sociais, publicagdes e comentérios identificados;

Produgdo de relatorios analiticos didrios classificando as interacdes de usudrios
(neutra, positiva e negativa), indicando repercussio, reputagio, evolugio de
sentimento e demais informagdes estratégicas.

Séo Paulo, 10 de abril de 2025

DocuSigned by

(amila. M3 Guwivosy Jr (ashro

=R 1S4AFTEFRAI0Y
Camila Maria Queiroz de Castro

Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila.castro@omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844




FIAMFAAM

Centro Universitario

| O Reitor do FIAM-FAAM Centro Universitario - UNIFIAM-FAAM, no uso de suas atribuigdes
e tendo em vista a conclusdo do

Curso de Comunicagéo Social - Jornalismo, |

i em 22 de dezembro de 2000 e a Colagéo de Grau em 12 de janeiro de 2001, !

H confere o titulo de Bacharel em Comunicagao Social - Jornalismo a

. | Leonardo Camacho Calvano

nacionalidade brasileira, natural do estado de Sdo Paulo, nascido em 4 de julho de 1976,
portador da Cédula de Identidade n? 285877987 - SSP/SP,

|
! i e outorga-lhe o presente Diploma a fim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

| Sao Paulo, 8 de margo de 2023. i

| Original Assinado Original Assinado
| 5 Segundo a Portaria 554/2019/MEC Segundo a Portaria 554/2019/MEC I |
l {
= il Arthur Sperandéo de Macedo Daniela Espifieira Gois { [
\ T Reitor Secretaria Geral (€ @{/
( g:\\é_.}';
https://diploma-digital.fmu.br/ @‘\}\ ‘
Cédigo de Validagéo: ﬂ:) Y/
2556.2556.398d4c5588ae Li,{"/ ,Lb
f;

_____ o C;\C u:r ‘) )
o i n s : s e L M 39 i (@ - .l:/ i‘, %
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FIAM-FAAM Centro Universitario - UNIFIAM-FAAM
Faculdades Metropolitanas Unidas Educacionals Ltda
CNP.: 63.063.689/0001-13

Portaria de Recredenciamento n® 711, de 26/07/2018, DOU n® 144
de 27/07/2018, Secio 1, Pag. 31

Curso de Comunicagdo Social - Jornalismo

Portaria de Renovagado n® 208, de 25/06/2020, DOU n® 128 de
07/07/2020, Secdo 1, Pag. 96

Diploma registrado sob o n® 1025, Processo n® 2000.2.1025, Livro
7, fls. 1026, em 10 de margo de 2023, por delegagéo de
competéncia do Ministério da Educagio, nos termos da Lei n°
9.394, de 20 de dezembro de 1996, e do Decreto n® 8.235, de 15
de dezembro de 2017.

S0 Paulo, 10 de margo de 2023.

Qriginal Assinado
Segundo a Portaria 554/2018/MEC
Telma Sampaio Chinato
Setor de Registro de Diplomas

Original Assinado
Segundo a Portaria 554/2019/MEC
Arthur Sperandéo de Macedo
Reitor
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SARAH SILVA DOS REIS
DESIGNER PLENO

GRADUAGAO

Universidade Federal de Brasilia — Comunicagdo Social

) EXTRACURRICULAR
EXPERIENCIA B o P L e i S AR
= Marketing e Gestao Empresarial
« RD Station Marketing - Basic

+ = Comunicagdo Empresarial
( = Contabilidade Piiblica

* Fundamentos do Jornalismo

DESigﬂ e video « UX e Ul Design
= Certificacdo em Lideranga, Capacidade de Aprender e
Resiliéncia
PERFIL » Panorama de Marketing e Vendas 2023 (RD Station)

Mais de 7 anos de experiéncia como design, motion design e edigdo de videos.

Trabalhou no canal Universitaio da Universidade de Brasilia na edicdo de reportagens, programas
educativos, musicais e de arte e documentarios. Também participou da criagéio da identidade visual de
alguns programas da propria TV.

Participou de algumas coberturas jornalisticas de eventos e entrevistas, atuando cinegrafista e
reporter,

Além disso, desenvolvi artes para as redes sociais e animacgdes 2D para vinhetas e reportagens.
Desenvolvi, também, um manual de procedimentos técnicos para padronizagdo da edigdo dos
programas jornalisticos.

Para a camara dos deputados, trabalhou na criagéo e concepgao de pegas publicitarias, principalmente
voltadas para o plblico interno. Na mesma casa, participou da atualizagdo de diversas identidades
visuais para as Comissdes Permanentes.

Atualmente, na CDN, atendendo o Ministério da Fazenda, Ministério da Gestao e Inovagdo em Servicos
Publicos, Ministério do Planejamento e Orgamento e Ministério dos Povos Indigenas - e,
eventualmente, Ministério do Meio Ambiente e Ministério das Mulheres, desempenha as mais variadas
atividades, como confecgéo de cards para as redes sociais e materiais graficos para impressao, edicdo
de videos, motion graphics, animag&o 2D, locugdo.

Sarah Silva dos Heis
Formagio: Comunicagiio Social
TEMPO DE EXPERIENCIA NA AREA
Empregador Cargo Forma de comprovagio| Entrada Saida | Tempo em dias
CDN Comunicaglio Corporativa Diesigner CLT Digital 02/08/21 | 10/04/25 1347
Tempo total em dias 1347

3 anos § meses § dias

SAC PAULD | BRASILIA | RIC DE JANEIRC
7863 B5L/0001-194




Bl Docusign Envelope ID: ADS2CFCA-3E8C-4208-8320-043062A300FC |
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DECLARACAO /

Declaramos para os devidos fins e com o objetivo de responder a presente concorréncia n®,
001/2025, processo n.” 005.00000254/2024-72, pasta Proposta Técnica, item 34.1 “¢”
Documento Comprobatério da Experiéncia, que a CDN Comunicagio Corporativa, inscrita no
CNPJ n” 57.863.854/0001-19, sediada em Sdo Paulo, na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8°
andar — Pinheiros, Sio Paulo — SP, CEP 05425-000, apresenta e coloca 4 disposicdo do presente
processo licitatorio a nossa colaboradora SARAH SILVA DOS REIS, especialista em
comunicagdo piblica, ¢ formado em COMUNICACAO SOCIAL — PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. Desde 02/08/2021 até o momento da presente entrega da licitagdo, presta
servicos 4 CDN, como Executiva De Comunica¢do/Designer, exercendo as seguintes
atividades:

+ Criacio e produgio de pegas para redes sociais;

e Criacdo e produgio de pegas off line para comunicagio interna;
= Criacio de posts, stories, reels e outras midias sociais;

« Producio de pegas institucionais para uso interno e externo;

= Producio de motion design para videos;

Sdo Paulo, 10 de abril de 2025

DocuSigned by:

(amla M3 Glivsn, Jo (astrs

DS 1S4AETIFEEDL
Camila Maria Queiroz de Castro
Diretora Juridica — Grupo Omnicom SSC — Brasil
camila.castro@omnicomgroup.com.br
+55 11 98870-7844

‘!}‘l\;‘e



A

1

R

- E-mall: tabjear@3oficiobsb.combr | 3 i

'_Umver3|dade de Brasilia

A Reltora da UniverSIdade de Brasilia confere o titulo de

Bacharela
a

'Safah Silva dos Reis

RI

- Site: www.3oficiobsh.com.br

37 OFiCIO DE NOTAS E PROTESTO DE TITULOS DE BRASILIA

SCS Quadra 08, Bioco B60, Loja 140-D, Vendncio Shopping, 1° Andar, CEP 70333-900 - Brasilia-DF

Fone: (61) 33212212
"~ "AUTENTICAGAC DOCUMENTO DIG. IMPRESSO [{{

Autentico esta cépia conforme Art.7,V, da Lei 8935/94. }}}

Brasilia-DF, 08/04/2025 - 14:29:42

de nacionalidade brasileira, nascida no Distrito Federal,

no dia 10 de novembro de 1994, CPF 048. 092 511 -95,

ESCREVENTE AUTORIZAD
Selo:TJDFT20250080042074XLFV
Consultar: www.tjdft.jus.br

008-MARIA DOLORE

SOARES

: tendo em wsta a concluséo do Curso de Comunlcagao Soclal
| no d|a 17 de dezembro de 2019 e colagao de grau no dla 14 de agosto de 2020

e ]he'outorga o presente diploma, a fim de que possa gozar de todos os direitos e; prerrogatlvas;legais. A

N

Bra_si.liar, 24 de agosto de 2020.

Reitora | X G | Admin'i.stragéo..Ac_:a_c:ié'rhi_cia A }\




MINISTERIO DA EDUCAGAO
UNIVERSIDADE DE BRASILIA

Diploma registrado por delegagéo de
competéncia do MEC, nos termos do § 1° do
Artigo 48 da Lei 9.394/96.

Registro n®:1523
Livro n% 121 Folha n® 381

Data de Registro: 24/08/2020

Julio César Goulart Garay

Secretario de Administragéo Académica

Reconhecimento do Curso
Habilitagdo reconhecida por Decreto/Portaria
N°: 521
Puplicagéo: 19/12/2013 (D.O.U)

A diplomada concluiu a seguinte habilitag&o:
Publicidade e Propaganda.
Em 24/08/2020.

Maria Emilia Machado Telles Walter

Reitora

Codigo de Validagido: AD754F020A8F9657D636C5D947DC222D
Validagéo em: https://servicos.unb.br/publico/#/validardiploma

—

-

"

APOSTILA DE SEGURANCA

Sarah Silva dos Reis

CPF 048.092.511-95

Comunicagao Social
24 de agosto de 2020.

'



Certificade de Conclusio

Ideniiftzagdo de enveleps: ADSZCFCA-2EAC-420E - BAZD-R430EZATANFE
Assunta: Conclua com o Dogusign; Declaragdo do pefiz 2025 - JADUEL IME PAVA doox, Declamplc do perfis 2.,

Envelope fanle:

Doeumentar paginasg; M

Carificar paginas: 1

&szinatusa qulzda: Abivado

Selo cam Envelopeld (1D do envelope): Ativado
Fuzp horarig: {(UTC-03:.000 Brasiia

Rastreamento de registros
Stalve: Origina|
DB8/4/3025 15:49:57

Eventes do signatdrio

Camila M* Oueirgz de Casing

camila_casim@omnicomgrp, oot br

Juridico

Grupg ABC

Mivel der seguranca: E-mail, Aulenticaco da conta
{Moakuma)

Tenmes de Assinatura & Reqlstro Eletrdnies:
Mao olavecide através dz Docusign

Eventos do signatdrio presencial
Eventas de entrega do editor
Evento de enirega do agente
Eventos de entrega intermedidrios
Eventos de entrega certificados
Eventes de cdpia

Eventos com testermnunhas
Eventos do tabelido

Eventos de resumo do envelope

Envelape enviada
Entrena cerificzda
Azsinatura conclgiga
Loncluida

Evenius de pagamento

Assinaluras: 18
Runtfica: 0

Porzdor: Marjarye Paulne P Castilhe
rronys castiho@Bomiioomgmoup.cam. b

Assinatura

(axia M3 Firsy Lo {aidrs

O b 5 AR T 2

Adoeio de agsinatura: Estite pré-sekecivnado
Usando erndercoo IF; 163,116,233,79

Assinatura
Status
Slatus
Status
Status
Slatus
Assinatura
Assinatura

Status

Corn hashicriplogialade
Segurarca vedlicada
Sagurangz vedlicada
Sequranga vesllicada

Status

2 docusign

Status: Concluidy

Remealente do envalops:

Marioye Pavlina P Castitho

Rea Tebepub, 41, 11 andar

5P BioPzulo DMS3I3-010

eareerye. casllha@omn comgrau p.oam, e
Enderevo P 163,116,233

Local: DocuSign

Registro de hora e data

Enviade: D&M 2025 15:53:28
Visualhizado: QRIS 15:54:11
Assinado: Q20412025 15,5524

Registre de hora & data
Registre de hara & data
Registre de hora e data
Registre de hora e data
Registro de hora e data
Registro de hora ¢ data
Registre de heora e data
Registro de hora e data

Catitmbe de dalafthora
Q245 15:53.28
O8N F2025 15:54:11
DBAFAI2S 155524
Q02025 15.55:24

Carimbo de datafhora

i)

%
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; , Secretaria d SAO PAU
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=
Estrutura Fisica: Instalacdes, infraestrutura e recursos materiais a disposicio
da Secretaria da Cultura, Economia e Indistria Criativa.

Sdo Paulo / Brasilia / Rio de Janeiro e outras infraestruturas e instalagdes

A CDN Comunicagdo possui infraestrutura e aparelhamentos técnicos adequados ao
cumprimento das exigéncias do edital nas principais cidades e capitais brasileiras. Todos os
itens — instalagOes, infraestruturas e recursos materiais, bem como suporte administrativo —
ficardio & disposigdo da Secretaria da Cultura, Economia e Indistria Criativa para atender as
necessidades previstas em contrato.

" = -

 Interligada em mais
de 70 paises
nﬂﬁruu? Qmmcnm

1
SAO PAULO o | BRASILIA | RIO DE JANEIRO
Av. Brigadeiro Faria Lima, 3477 1 §ON Norte, Quadra 2, Bloco A — Asa Norte | Av. Alm. Barroso, 81

A CDN Comunicagdo ¢ parte da Omnicom PR Group — uma holding global com mais de 5
mil clientes atendidos, em 70 paises, por uma rede de mais de 1,5 mil agéncias.

1)

\o?

SAC PAULD | BRASILIA | RID DE JANEIRD
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CDN Secrataria da - SAO PAULO
Cu!'luru. Economia & Inddstria Cr‘l"n'l‘im SOVEIRNG DO ESTADO

Sio Paulo

A CDN esta localizada na Rua Eugénio de Medeiros, 303, 8° andar, Pinheiros, bairro paulistano,
com acesso fécil pelas principais vias de Sdo Paulo e ao lado do metrd de Pinheiros.

Nossa estrutura em Sao Paulo possui 500 m? de drea e conta com cinco salas de reuniio — duas
com TVs e aparelhagem de video e audio conferéncia; espago para mais de cem estacdes de
trabalho; sistema de ar-condicionado e telefonia central; trés espagos de convivéncia, duas
copas, além de dreas comuns.

A robusta infraestrutura tecnologica e de seguranga da informacio da CDN S#o Paulo estara a
disposi¢do da Secretaria da Cultura, Economia e Indistria Criativa.

e Mais de cem estagdes de trabalho (Windows/Mac)
e 220 notebooks

Disponibilidade de notebooks com, no minimo, processador core i7 ou M1, 32 GB de Ram, e
capacidade de armazenamento SSD 1 GB para todos os colaboradores alocados no atendimento
a Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativa.

e Smartphones corporativos
i\

ﬁ SAO PAULO | BRASILIA | RIO DE JANEIRO
Fiage! %\\a CMPJ: 57.8632.854/0001-19



E , Secretario do SAO PAULO
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e Tablets para uso na homologagdo de aplicativos e versdo mobile de sites >

® [mpressoras a laser e escaner de alto desempenho e qualidade de impressio e de.
digitalizagdo) com, no minimo, 1.200 DPI
Equipamentos de captagdo e programas de edigdo de imagens

® 20 licengas Adobe Creative Cloud, com possibilidade de amplia¢do por demanda
e 180 licengas Microsoft Office — todos os colaboradores alocados no atendimento a
Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativa e Inovagdo terdio o pacote Office

Sistema de correio eletronico Microsoft Office 365 em alta disponibilidade

Conferéncias remotas com sistema Microsoft Teams e Google Hangouts

Website administrado pela Vanelos Tecnologia

E-mails corporativos

Dois links de internet dedicados (Americanet) e (Mundivox), com possibilidade de criacio

de novos links
e Equipamentos de produgéo audiovisual:

o (1) Camera (marca) que captam imagens em 4K, jogo de lentes compativeis para
a cimera, baterias extras e cartes de memoéria;

o Tripés hidraulicos;

Teleprompter de 12,9 polegadas e compativel com Tablet/iPad/Camera-

Montagem:

Tablet Samsung S9;

kit microfone de lapela Sennheiser ME 2, contendo transmissor e receptor;

Um microfone de mfo com canopla;

Kit iluminador estidio LED, SL 100D, 5600K, 100W com softbox grid 120cm

e tripé

o

o 0 0O O

Central de Atendimento/Suporte Técnico

Dois analistas profissionais de suporte técnico para o atendimento dos colaboradores
Estrutura completa para atendimento telefénico ou via webchat

Nossa estrutura de nuvem e seguranga da informagfo, disponivel a todos os colaboradores,
possui ambiente colocation composto por:

Trés Servidores Dell PowerEdge R420 — Ambiente Cluster de mdquinas virtuais -
Servidor Intel Xeon CPU E5-2430 v12 @ 2.2GHz 4 Hard Disks 3 TB SATA Memoria
192 GB (16 x 12 GB)

Dois Domain Controllers no AWS gerenciado pela OMC

File Server (ONEFS) no AWS gerenciado pela OMC

Um Firewall - Sonicwall

Um WiFi — Aruba

A

g\jﬁ
SA0 PAULC | BRASILIA | RIO DE JANEIRD
P ;{ﬁ CMPJ: 57.863.854/0001-19
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Caracteristicas: /_

® Backup Amazon Glacier (Fileserver/hyper-v) utilizando software

Possuimos um sistema de contingéncia e continuidade de operagdes e negécios garantido por
um processo automatizado de backup em nuvem para receber o movimento das tltimas 24
horas. Este backup € feito de maneira ininterrupta de 12 em 12 horas. Arquivos apagados
acidentalmente na rede também estardo a salvo pelo sistema de backup.

Ha também processo de manutengo de “versdes anteriores™, ou seja, é possivel recuperar a
versdo original de um documento, ainda que tenha sido alterado intimeras vezes.

Possuimos um rigoroso sistema de seguranca da informagfio com autenticagdo de dois fatores
para acesso € treinamentos semestrais de colaboradores voltados 4 seguranga da informagio e
protecdo de dados.

O espago nos quais estdio armazenados os arquivos da agéncia possui um dispositivo de storage
que trabalha com redundincia de discos (RAID 1). Dessa forma, se um dos discos apresentar
falha, ou deixar de funcionar, o sistema permanece operacional, sem perda de dados, e ainda
sinaliza para que o componente danificado seja substituido para garantia do nivel maximo de
protegdo.

Iu\.
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Brasilia

Em Brasilia, a CDN possui filial — que estd localizada no enderego SCN Norte, Quadra 2,
Bloco A, Asa Norte, com ampla estrutura tecnoldgica e de seguranga da informagiio — que
estara a disposicdo da Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativa.

2

Na cidade do Rio de Janeiro, a CDN possui filial localizada no We Work da Avenida Alameda
Barroso 81, Centro, com acesso fcil pelas principais vias do Rio de Janeiro.

Com diversas salas de reunides e estagdes de trabalho, a infraestrutura tecnolégica e de
seguranga da informagdo da CDN Rio de Janeiro estara a disposicdo da Secretaria da Cultura,
Economia e Indistria Criativa quando necessério.

N
o)
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C 2:-

Quanto & estrutura de seguranga da informagio e protegdo de dados, a CDN possui DPO
constituido (titular e substituto), politicas de protecio de dados, privacidade, além de
procedimentos para obtengdo do consentimento, respostas aos titulares de dados, retengio e
descarte de dados.

Realizamos periodicamente treinamentos em seguranga da informagéo e protegfio de dados e a
CDN conta com consultoria externa para realizar e renovar 0 mapeamento dos seus processos
e auditoria para melhorias continuas.

Além disso, a CDN também possui um Comité de Compliance constituido e atuante, com canal
de dentincias préprio, imparcial e anénimo, além de atua¢do de consultoria para investigacdes
quando necessario.

NS
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ATESTADO (1)

MINISTERIO DA FAZENDA




MINISTERID DA FATENDA
Assessoria Expecial de Comunicagio Social
Contratos
Esplanada dos Manistérios, bioco P, 52 andar - Bairro Tona
CEP 70043-300 - Brasiia /OF

Al e ol s st P SR
Raziio Social da empresa: CDON CAQ CORPORATIVA L
CNPI: 57.863.854/0001-19
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Obeta da contrat; 2. 1.Consketui objere do presente conirato a presuagio Fe sendgos bontinoidos dr /
Comunicag e corporabiva, referentes a:

2] prospeccia, planeia mrenta, implamentagdo, manuvtengIo o manhorantento de solugoes =

¢ comunicacio coporativa &o bdinisiérie da Economaa, no st relacionamenta com a —_—

Emrfrrengin 2 na ke Mo gk omorelag s pohdicas, em territdrio nacional & inkeraadconal;

b} ereeugEe tenica di 3485 e elabori{Get de materiais o comunitacio carporativa e de

contetEes awliimldia:

choreagdo, implemantacio e desenvolumenta de formast inoviderss ¢& ¢omupnicagio

oW ativa, destnadas a cxpandir s efeiloc da atvacio do Minstéria da Ecdnomia junta 3

“imprensa & demaiz pablices da interecse, em consondnila com wovas telnalogias.

2.1 A contratagio dos servepos elenczdos ne subitem 2.1 lern cormo obletive o alendirmenio
an wingtpio da publicidade « ao dirmita 3 informario, por meic de agies de camunicagla
COfposaTiva gur wiiam o dilundir idias e prroes, posicionar instituicdas B programas,
digszminar iniciaticdas « poSticys plblicas, promover 2 wenda de ativos, Infermar & arientar o
prltlien mm gedal.

2.3, 0 plangpinenty previstu g J8ieed “o’ do subitean 2.1 oljelive obsidia o proposicio
ectrakdgica dias aqdas de comunleadio corparativa para abeanee dos ohjelives de
CEHFIUNCAGD & SHBERD @0 dos desalios apresentados e deve prever, Sempre que possvel,
indficadores e mitrcas para aferigdo, ardllse & odirmizagio de resultados.

2.4, 5 servicns previstos nosubitam 2.1 ngo abrangem ativldades com natureza distinTg g
Cmunicarae carporativa do Ministério da Economia, no seu relzrigramenio cam a
imprense ¢ R s al0agre cmorclache s pablicas,

15 Para ezeturic do oiote deste conteats, as domandas sercko atendidas por meio da
eawrbindsds dod produtos ¢ Seinget mais adoqeados para apoiar o Ministério da Econamia
. n3 superagan de seus desalios & aleande dos seus obietivos de comunicagio, atrangendo: a)

Produrcs & Semipos Esgencials: eantemplam a exgertice higica da CQNTRATADA ra
"ayacugSo do objeto daste contrato, condo as lteas previmeate esperificados ¢ precilicados
*pela CONTRATANTE, com os respectivos quanttativos estimados de edecuddo, mo dnego |

deste contrabe, vedada 3 subconbratagdo; bl Frodutos @ Senvdgos Complemerntares:

. "romtemplzm iteas bisicas e pontuais nio passiveis de prestaglo pola COMTRATADA, ttem

; de previsdo peia COWTRATARTE, mas indspensiveis para 3 adequada esecs (3o contratual,

- pegstados por mein ot lomegedores espesializades, com adntermediagso € supervisie fa

. LONTEATADA, ¢ujns calbepoaring citio doscnitas no Ancea b deste contate, admitindo-ce,
BRESivamente Dol a esiet a50s A suh:nnl'l'.‘l.t:‘npl'ﬂ prevista ng art, 72 3 Led p2 3,666,193,
Mestes Cazns, pedto-te consubes ar o vatared dispostos ne Lei Comglemeatar 122/ 106, em
espelal o antigo 48 Inclsa L.

2.6, Os Prodfutas e Servigos Esgonciaic contemplam a: necesuidades alementanes da
COMTRATANTE ralativas oo objelo da conrataqdo e estdo agrunados no cardloge dongianbe
do Ancxe | deste contrato, de acorde com sua finalidzdae e afinidzde, nas seguinnes
catcgorios: aj Estratégra do Comunicardo; b Assessoria de lmpransa; o Produdo de
Conteuidos; d] AgEo g Belagdes Poblicas Digital, 2,6.1, 05 Produtes £ 3enopos Essendais
estia ezpecifieados np Aneag | doite tonleata, com 3 dosoicdo das scguintes informagdos:
ap Tltuba) by Deserita; o) Eanegas; d) Asgectos o fgerem considerados na avaliacio da
ativadzde; &) Caractensticas considesadas na clastificagio da complesidade; £)
Compozidade; & g Praco de entroga.
2.6.1.1, As pepecificagies dos Produtos e Soergos Essondlals mencionzdzs ao subitem
gntertor poderdo ser aperfeiroadas pela CONTRATANTE, sempre quo rdentificada o
necessidade de mains alinframento das informagdes com a pratica weeaozda com a
CONTEATALM, no docaror fa caocucdo conkeatual,

262 Qando ideatificada amecessidade de cxcowcio O item ngo previsto no catatogo de
Proeduldt & Senvifal BLgenstais. constante do Ancug | deste contvata, mas necessare 3
ExecuCE0 cont atual, 2 COMNTRATADA devery apreseaTas 1 CONTRATANTE justificztiva
acormpanhada da estinativa de ewitos & $a0 espediliczobas veCnicas, tom a descricio das
mesmas nformardis dposras no sublbent 2.6.1, para aprovad@o de iua eaeoucdo. desde
que ¢ item guarde compatibitidade com o objeta deste conbrata.

1621, Apds 3 aprovagao da execugio do Prodube o Semigo Essenclal, nEo previgip no
catdloga constante 4o Anexs | deste contrato, ostaem poderd pastad a lntegrar a cardboge o,
se ToT o Casa, goiar moya Calegoria,

2.7 Dwanda ideptificada a wecessldade de execupia de Produtos ¢ Senicos
Comglementargs, prostados por meio de foroocedores espaciabizados, a COMTRATADA
dewerd apresentar 3 CONTRATANTE justificativa acompanhada das especifcaries técnicas &
da esumaniva de fbhitos, BRAFE S APTOVacEn.

, 2.7.1. Az categorias dos pradutas ¢ seaicos complementares 3 serem prostados pos

Tormecedores especlalizadas, previora: we apdndize I, nZo explam a conlratacao dos

compananbes indeprnzavels para a gefeita execydd contratual « podesio sor ajustadas,

desde gue pestihcadas ¢ mantldas as condepdes eontratuais. 2.7.2. hpds a aprovagio ga

, COMTRATAMTE, o newo Froduto o Servigs Complemeniar pederd pacsar a infegrr g

Apendica Nl e, te fod o L350, REFaF POYa Ca3eZOria.

i B, Acontrataqdo de fornecedores especialiados s0 seva pormdtifa para prestzgia de

Produtos o Senvicos Complementarss, (ugas Cotegarias estan dosonilaz mo Anexs 1 deste

Lonirate, oo a atuacio da CONTRATADS mor ardem a conka da CONTRATANTE.

1.B.2. Messes casos, fica vedada a contratacdo, direda ow indireta, de empregadn, sécia au

girgonte div CONTRATADA, hem cores de cmpresas om qeee tenham particpagdo soclelana.

233 Muintermediatio ¢ apgenisEo g ceeoucio 0o Produtos & Sarvigos Complemennares,

prestades par faraesedore s ebprdialitidos, 3 CONTRATADS dowerd preservar as regras e

condipdes daste cantrate, respandende intggralmente por toda ¢ gualguer infragzo

dircorranie dossas slwzpihes,

1.4, M3 serd permikda a subeontrazaiso de fornecedaces espedializados pola

CONTRATADA para o oxecugdo dos Produtos & Senigos Euendinis, espedilicades no Aneva )

fdeste cantralo,

210 s pragos apresentados para execus o de qualsquer praduces ou fenicas fho da

exrlwiivy responsabilidzdn da CONTRATADA, ndo lhe cobendo pleitear nenhurma alresacio

posicrins, sob a Aepagdo de erra, omizsdo ou qualguer oulro arebeta - salva o redjuite da
preqos previsie cantratvalmants,

211 A cagougio de gualguer produta, serdice oo dospesa que enyolya o dosembols s de

FEEwSaE deverd $of privia ¢ cxpressamente Jutorizada pela COMTRATANTE.

Agsagn ae Danaciceds Teonca igacrac: 2% 113 SEI 14823 106032, %053-36 0 2 2 ‘Erﬁ
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Vialor tetal origindrior ' RS 9.54RE7

Walor rotal atuak R 12.04E.500,11

#.1.lera.|;5-e.s cantratials: IS adl'tivm;c ;:;;sﬁlamcmus —
Terma Aditive i T o202l o

Obleta: aj a prowogacio da vigéncia contramuzl 4o 3122020 a 317122022,

by o aftcragiio qualilniva dos Predwics © Semvagos Fisencinis; 1,22 Contatas Preativos oom
Veiculas de Cotoanicagzo: 1,23 Entrewisla Cobetivaz
1.3 1 Produg o de Texta em Lingua Poruguess ¢ 1.3.2 “Edigdn de Texto on Lingua
Pormumucss, conforme Propetn Hazicy analizaio (533 203340423
<} o oerescimmy no valorde BS 194 506,57 (cenlo ¢ novenld ¢ quacn el quinlowatgs & seis
- FCTEE @ CIRQUONLD © 5010 COnUWOG) ffue curretipoude a
2,04% (des intcirmgs @ quatng cenbdésimos 4o por conko} referenle 2o sumene das geanicdaces
anaais dos Poodulos & Serviqes Essenciais: 1201
Produgdo de Texra e Liogua Peropuusa; 13,2 Edecdo de Texia em Lingus Posmuguess:
L34 Keportagem «m Vides ¢ 1.3.5 Video Depoi mento pars
[mprensa ¢ Mablicos Infbwomeizdores aus Mideas Bigitds, bom come o 2oréscimo par
; imgidEntiz rus valores di guadeo Tesumo pErceRiu-rs
i o5 Servigos Esscoriais nio Previsios ¢ de Deshocamenws de Yiagons., confurme
: eipeeificagdo ¢ preges imaninog du Anexg I
! 4} a supressdo no vaber de RS 645 443,26 (soiscenlos ¢ QUAreIa ¢ cined mil quatorcentos &
QUARGNTE & ITES Feais o Winle & SEi5 Ceran] qu
cormspende 2 6 ARY, el Ipeiros ¢ 5255061 € 5is conddsimos de por conlad celeronie a
diminvicio ks quantidades snuaic das Prodares & Savigns
Eszenciais: 1.3.9. Banca che Péidint ¢ 14,3 Mo de Belacianamanta com Pablices
! Tnfleenciaderes em Ambicates Digilais © a diminuigio teial das
i quaniidades dos Produnes & Secvigos Complonontans, buem camo 3 reduele por incidineis
' dia valares do quuilee reewime deos prroentuais dos
Trodute: Servigos Essenciaiz nao Mrevisas ¢ Dslocahenis de Visyens,
_Data da asslnatura: 5112021

Temng Aditive nt Def2022

iﬂh‘l“ﬂ'- Praapagie do praze de vigbacia conlrohand, por ntais 12 (d0re) troses, comindus de
ST 2 0 311202023,

;Daua o a5sinamara: LE1 Pt BN

Termo Aditivo nt [cENRInrk]

IncsFe da CLALUSUILA DECEA SUIHTA “VEDALIES € PEAMBLAES, com wslas a0 atenfmanto Og Parecer JL-01, d= 18 de maso de 2020w
InsArepio Hormabiva SEGES/RAE nt 53, de B de puho g 2020, gui Era1zm do e02cde dis erédidle decorronle de

Olhjete; Gonrato admirsiaTive.

Data da azslnanra: D&I3/2012

Terma Apostdamunto oe LriFrlerd]

Objeto: Rirjuile die preqos dos produlos coMedos no ooantralg, O waler gnal de RS 9,548, 36167 {ncve mithdies, guialentos o quanenta ¢ gdo mil |
Data da assinalura: a0

Termo Aponidantenta nk 02f2022

Dhjca; Feajwsty de pregos dos produtos comodas ne coatrate. O valar tatal da coatratagio de 85 12,671,851 63 Jireze milkdas, seisteniod ¢ setor
Crata dha ossinanur: 2TiE 02

Termp Appsilamenie de Subsopacio HUE TS

SUB-ROGANTC: BAINETERID Dt ECORGMES, ingerita ng Cadamen Nadiondl da Passon Jeddica
o Haeskires Ja BOormmda = GNP S0k o o= 0 I A60, 04 30 — 15,

SUB-ROGADK: MIWISTERIO DA GESTAD E Chi BRI End SERWRCDS BLALICOS, com sede ma
Esp'anada dios dMinstivigs, Bloon ' — Gede, ne cidade de ErasuliadDF, interito na Cadasino
Gbleto: H3canat do Pessod lafiea — CBRY sob o n.¥ LGS 226/0320 - 58,

Drana da A0simalana: 02032023

Teama dr Apeatilomente ne B472072
Okato: ACAjUsE T RGeS G058 Rrhfias ooatikns m condeE L. O walod Lodal da contratagia de BS 13670801 63 [trome mahdes, seIStendos ¢ sobdata @ um mil oitocenbos & ¢

Data da J55inatura- 240lfins

Toomo do Aposdarmente A2 0500 T

[al 1) O conmcawe Leve sous valons repuslubys vm 235 %5 (dois inlgines ¢ quarema @ Sincd consines par oamed, pastando o wilor ol estimzds ds conzau
Data do 3ssinatva: 232024

Tosme de Appitlaments nd (52024

Olreio: Promopar o practe de vigineia do Cantraa $60°2030, poc b fGdeec) meses, coniemplonde-s¢, mesta ocasizo, o periode de 00012025 4 317122025, ros
Data da assinabers; Fh ] B )
4 - DABDS DA EXECULAD CONTRATUAL

Loeal de exmeufldo dod secvicns: Braglla .OF

Sarlgos executzdos: o
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1.1 Edtrategia de Comunicagdn

1.1.1 Mapa de InfTeencizdares. Deseritive: Flentificagdo, quantificssse &
qualificagdo de jomalisias & outeos Tommbores & cpmize {oeme a5 Tiderangas bocais)
que isflueniiun a3 perepries do cidadio por meia da dividgagio de informaghes
sobe o Govemne Fedoral ¢ suas temiticar.

oz witimos 38 rreeoas, 3 (TN Eaecl e o5 SRt Guarba by e
OF fmap3s de abramierele nacional.

1.2. Assessarta de imprenza

1,21 Atendimento de Demandas de Vebeulos de Comanica pis. Descritive:
EPesenvolvimenle continue de atividudes are Sependinems do COMTRATANTE, com
perinde de execngdie rmensal, ng atendiments, TeoehimeTae, Ao < reapasts 45
Solicieandes de veiculos de comumicario nacinmals, epicnnis ¢ intermacionais.

Moz alimos 48 meses, 2 OIS Tea s oF Sed Tre. gtk athns
30 parfis i by ln oo pleed sk

126 pbf1S e muéctia complenidade;

166 perfls O e aita complawhdade;

A5 parfes de altsslma cornplesndsde.

1.22 Cyntatos Prostives com Veionles de ComunkeasTo, Desorilivi:
Desenvalvimento contios de ztividades nxe depersfineins do CONTRATANTE, com
pertodo de execwio memsal, nz mabimeaoe Je contates proativos par arkiculagzc com
veicules de comunicagZo - nacionzis, repionaic & iBleMaciorais -, com o ohfetive de
gerar patlas de inteneese, divilgar agdos o promoyera imagem inslitucional do
CONTRATAMTE.

Wot ultlmos 48 meses, 2 COM exemulgo e mepulrmtes Quartiathar
44 perdls e balua pompleukigde;

T37 perfls d et edly compheridade;

A0 perfis de alta complexidade;

A5 paedls f e aldstimz compreldpde,

1,23, Entrevista Caletiva, Dénipitive; Drganiasio ¢ moeabizagdo oo eotrevista coleliva
para pera=vores 0c ambile do Gaverne Feder] junte s o grpw de joetatistas de
diferonies veiculos due comumisagio,

N dlklmos S8 maetes, 3 (DN s o of segaintes quantintvos:
117 entrevlitas codelivas o e baira compleuldad p:

B2 g m Efla compieidade;

294 a1tw complealdade.

124, Entrevista Coletfva emy Ambiente Digital, Decntive; Oomanizacio ¢
realizzgio de ampiids € IRASTSS06E £0MD MICUMNG B0 ¥ivo, Comm levankamenne de
intluenciodores digitoic o screm eonvidzdos.

Mg Bmes 98 meses, 3 CON realleol &5 s fuinted quantiabves:
34 entiiniiLag caletlvas em ambiente dapltal.

L3 Produsls de Cattedidas

1.3.1 Eloboracio de Texto em Linpua Portoguese, Descriive: Elabaragka £ revitia
de bexbes jomalistizes on nstnciouais dincetgnades 2o publico inlemo ou cxtomo, 3
parsr die conzultas 2 fonles oficisis (ouloridades alou tienices de drodos piblicss nas
diversas esfers ¢ poderes), ceprosenances do seige pivado, cipecialistas, bom come
refachtiod & autros chicumenlos rocemamenlais, livios, websiles, estudes acadimicos,
publicaces de entidades seA0Tizis, PEsqUisas esliaislicat € oS comeidos ¢
publieagdes imprescds ab eleininics, 08 Wexlos produridos poderio ser atilizados
cUmMO Press-Taleases, OLns 3 imPTensa, avises de pasia, artigos de opiniio, ambicobe
digilal, pasicionamemes (posiuan paper), bocfing, v bancog, maneais, carilhas,
slipgsies, textos inslilucionzis para publicaches e/ow apresendzetes, Tuia de pergua s «
I25PORAS, MGNEIEC5-Chave, CODE Obes.

Mok Wlklmos A8 preses, 8 COM pradiil of segulniet qrantitativas:
1.755 conteddos lentuais de baira complecidade;

1,413 de media compirsidade;

H e 3l comnmleridade.

S LOTRnIEde TICrCE (naaris: Sole Tl



1.3.2, Edlrda de Texto et Lingua Portuguear Detcaitivo; Gulicia de iabos
ehaboradod u prizindogs de fonts oficiais.

K5 UMimes S8 mrefas, 8 (0N edllow ox segulnies quanhibatives;
2677 canteddos bewtuais.
Ferysh Euantilative nio s apeen o abtédo de complealdade.

1,33, Fologrelir. Descritivd: Produgiio de folos g itteresse do CONTRATANTE,
pars wiilizagdo junio acs piblices Cxioma i iotem,

Moz Gitlmes 48 meses, 3 OO comtabilittw oL feguimtes quanttativos:
12,370 coberuras de bl cowrplenidade,

128 co'verturas dy eridla complealdade &

LD F RS -t

134, Reportagem ez Video [(Vidieo Refexe). Desofing: Yideomeportzgem
efabaexla o partir de bosfiog £ pada previamenie aprovedes. A cdigio do mareriaf
brube & feita o partr de rolare coiade pars 2 realizacdo do viden, O poopsnagenss =
proficsiontis envelvidos devesm oeder o dinciin e 3o de imagem € o direite sutoral
& anguiv texto, O custo deverh poe-or & Squipe Betescins parm & praducdo de vides.

Nos ultimos 48 meses, 3 COM produsie 05 Fepurbes quaatitatbeass
A2 rapartagens am v e de bl compleddade;

24 de mediy compdeaidade;

29 d'e #ta camplenidade.

13,5 ¥Yideo Depoimento para Teoprencs & Faibll eest Infldet o dores nas Midins
Blgitaig. Degentnvg: YVideo pama caplacio de wm ou mais depoimentas soboe tema
especifice. Elborade o partc de bricfing £ pawcs previamane apeavicben. A sdicio de
matereal trute & feiia s paric & tm e cin aprvzd pefo Ministério da Econamia Os
personugens & profissionals nvelvidas devem ceder o dirsile de noe de imageny e a
direito putorzl. O custe deverd prever 3 equine neoessina pars & predupis o video.

Ko Gmos A8 meses, 3 CON produlie o sepubales guartatheos:
135 wWdens de miidie complexidade.

136, Podeask park Impreasa € Pablicos Infiococladaras nas didias Sacizls.
Deseritive: CaptacEo ¢ edigs de dodio, a panir de kisling ¢ pauta previomenis
apeovades, O dudio poderd sor dispoenibilizado na intemet gu cnviado para emissans
dz ridie. O curlo deve praver repdrber, ofuips tEenics & feraments de digerbigio,

o tilllmos &8 meses, 3 COM produiie of sepubibes guambathot:
135 padeaits.

LA7. Frojeto Editorial, Desentive: Elaborzgio de doowmento cam plimejamentn dat
dirctrizes de urn produte editacial {revisa, jemal, entre outrosh Dedinfrio dos
cumclerigiécas do prolute (seeies, lwkos, conteudas, fermalos, imagens), dos
objctivas da publicagio ¢ lemes a serem abordados, da knguapem 2 ser plilizada, da
pevindicidads, da disorebnigao ¢ abo cronoyrama de exscugio.

Mot dlimot 4B meses, 3 COR entregou os segulnles quaritallyos:
B6 prajetac editenlals,

F3.B. Contedide ¢ Hesims para Apeeseotacin, Buscitive: Elzboraglo de conteddo
PiMR Apresenlasin <M RUNiEo, semininie, evendo, aadidncia ete, oom comedde Fuoual
& anzlitico, 2 pair d¢ informagses obridag de Rmies diversas indicadas pelo
CONTRATANIE

tos Ftimos A& mezes, 3 COM groduzi g segu rbes quanbitalee:
A0 conkeddos fra ta Dpres ERkagEs de b lse tamaleddade;

142 de médla camplexidade;

&2 e 3tta pomplesldade,

-

1.3.%. Baneo de Midias. Dercaitid; Czgdu, yrerivdi umenio € ammazenamento, wor
meic 42 sistena on-line, da producdo de videos, flografias ¢ juding.

AGEREE0 e Candcmads T2Co0s (padrdo; S35
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1.3.9. Banco de Midias. Descritive: Criacio, gerenciamento ¢ armazenamento, por
meio de sistema on-line, da produgio de videos, fotografias e dudios.

Moz dltimos 48 meses, a CON contabiiiow a criacio o a gestio:
44 bancos de midias de baix complexidsde;

36 de média complexidade;

7 de alta complexidade,

1.4 Agiio de RelagSes Publicas Digital

1.4.1 Plancjamentn de Aglcs Institucionals para Relacionamento com Piblicos
hﬂmuﬂummmwmmdﬁnﬂu&
linha editorial ¢ posicionamento estratégico, com calendirio das agbes & serem
implementadas em cada smbiente digital

Nos ditimos 48 meses, 3 CON entregou o3 seguintes quantitativos:
7 planejamentos de baixa complexidade;

7 de médla complexidade;

05 de alta complexidade.

1.4.2 Conteiido Multimidia para Relacionamento em Ambientes Digitais.
Deseritivo: Produgdo ¢ publicaglo de texios, posts para ambicnics digitais tais como
redes socinis, 'hlup,ﬂdu.mmmlp-wd:pmm
aprovada. Envolve a criagio do texto, edigho de imagens, tagueamenta,
Rnhtﬁmmﬂmﬂﬂm:ﬂﬁnmﬂ&dumtﬂm

Nos ditimes 48 meded, 3 CON entregou 164 relatdrios de conteddo multimidia.

143 Aciies de Relacionamento com Priblicos Influenciadores em Amblentes
Diigitais. Dmnmﬁmwpuﬁmrdnmmhuﬂumlﬁdn:
annlisando o5 ilens que necessitem de algum tipo de aplo especifica, tis como;
resposta, monitoramento, exchusdo, eic. A moderaciy deve ser feita de forma
mmm{ﬂhm?ﬁupwm}.mpmkmumrnﬁu
{mmsm:mphn}dcm&sumwﬁmﬂmhuﬁmhﬁnmm
interlocutores para constricio de respostas. As infervengiies sio pontusis ¢ de ripida
exesugie, sem a necessidade de projetos ou documentos mais elaborados.

Mos ditimos 48 meses, a CON entregou 71 relatdrios de aglies de relaclonamento com
publicos Influenciadornes.

s-mmrurn;lunommmnumnlﬁm

O gestor do Contrato atesta que a empresa contratada uemprmandn msaﬂw em conformidade ¢ :umasmndlpa-es estabelecidas nas cldusulas contratuais.

6- NADA CONSTA

Atestamos que 3 empresa cumpriv com suas obrigagies contratuais, nada constando que a desabone tecricamente abé a presente data.

Docurnento assinado eletronicamente
ANA FLAVIA GUSSEN
Fiscal Téenlea do Contrato 060,/2020

Documento assinado e

etromicamenis

CLELA LIMA MARTINS
Gestor do Contrato 060/2020 - substituta

H Docuemento assinado eletronicamente por Ana Fldvia de Almeida Gussen, Coordenadon(al-Geral, em O7/03/2025, 35 18:03, conforme hordrio oficlal de Braslia, com
' | fundamento no § 3% do art. 49 do Decrato nf 10,543, de 13 de novembeg de A0

¥



Documento assinado eletronicamente por Oéia Lima Martina, Gestora) Substitutofa), em 07/03/2025, is 18:08, confarme hordrio oficial de Brasilia, com fundamenta no § 39
- do art, 4% do Decreto n® 10,543, de 13 de novembico de 2000

N

Referéntia: a0 responder este Oficio, favor indicar sxpressamente o Procestso n® 140722 106082/ HX3-56, SEIn? 49091415

i Y

~



ATESTADO (2)

CDHU




Docusign Envelope 10: 2DEATF13-T248-444B-A8B3-CBD49AEDDOD2

n Secretaria de SﬁO PAULO
CD H u Desenvolvimento Urbano e Habitacao -- GOVERNG DO ESTADO

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atesto para os devidos fins que, durante o periodo de margo/2020, até o presente
momento, a CON Comunicagdo Corporativa Ltda, CNP] n? 57.863.854/0001-19,
estabelecida na Avenida Brigadeiro Faria Lima, n? 3.477, 32 andar, Torre 5ul, Condominio
Patio Victor Malzoni, Itaim Bibi, CEP 04538-133, na Cidade de 530 Paulo, Estado de 530
Paulo tem prestado servicos 8 Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano
do Estado de Sao Paulo = CDHU, situada a rua Rua Boa Vista, n2170 - 13B2 - S3o Paulo -
CEP: 01014-930 e CNPJ n? 47.865.597/0001-09, executando os servigos de Assessoria de
Imprensa.

Objeto da Prestacdo de Servigos:
1) Atendimento a Imprensa Nacional e Regional

Servigo mensal

Promocgdo e gestdo do relacionamento entre a COHU e os veiculos de comunicagdo
nacionais e regionalis, fornecendo, de forma proativa, as informacgtes sobre a CDHU aos
profissionais da imprensa ou os atendendo em suas demandas por informagdes novas,
esclarecimentos relacionados a temas presentes na agenda da CDHU ou de seus
representantes e porta-vozes.

a) Atendimentos de rotina as demandas de profissionais de comunicagdo e as
necessidades de divulgacio de informacgdes em veiculos nacionais e regionais;

b) Contatos proativos com profissionais de comunicagdo, criando oportunidades de
pautas e promovendo as agGes e a imagem institucional da CDHU junto aos veiculos de
imprensa;

c) Planejamento, elaboracdo e distribuicdo de briefings e notas;

d) Articulacio e promogdo de entrevistas, encontros ou reunides entre porta-vozes e
veiculos de comunicagdo nacionais e regionais.

e) Acompanhamento nas entrevistas e eventos dos quais representantes e porta-vozes
da CDHU participem, em ambiente interno ou externo ou em ambiente presencial ou
virtual;

f) Acompanhamento em eventos que haja interesse da CDHU para atendimento a
imprensa e promogao de encontros de representantes e porta-vozes com profissionais
da imprensa nacional e regional;

g} Producdo prévia de informagdes pertinentes, como briefings, papers tematicos ou
perfis de veiculos ou profissionais de comunicacdo;

h) Realizacdo de atendimentos e estabelecer contatos telefdnicos, por e-mail ou por
putros meios eletrénicos, e assim atualizar o mailing a partir do contato realizado.

& imprenso@cdhu.sp.gov.br & www.habitogdo.ip.gov.br
& www.chdusp.govbr § Ghaobitocassaopaulo
f ®@cdhusp @habitecaocsp
@edhusp
Assessorio de imprensa ‘ 2505 2184,/2399/ 2489

¥
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Docusign Envelope |D: 2DBATF13-T248-444B-A383-C8D48AEDDOD2

Secretaria de A PAUL
CDH U Desenvolvimento Urbano e Habitacdo - - esfwgo .ﬁgug %

2) Organizagio de atividades de imprensa e de relagdes publicas

Servigo mensal
Planejamento de atividades de imprensa e de relagGes publicas para a CDHU.

3) Planejamento Estratégico de Comunicagdo Institucional Nacional e Regional

Servigo anual

Elaboracio de planejamento estratégico de comunicagdo institucional com indicacdo de
diretrizes estratégicas, mensagens-chave e recomendacbes de agBes e eventos de
comunicacdo para promogdo de programas e agbes da CDHU em ambito nacional e
regional.

O planejamento apresentado e executado pela CDN Comunicagdo Corporativa contém
propostas de acdes e indicagdo clara dos meios apropriados, como:

Definigio de objetivos, estratégias, publicos-alvo; meios de comunicagdo de atuacio,
posicionamento e proposi¢do de KPIs para avaliagio de acdes e resultados.

4) Elaboragdo de Pauta para Imprensa

Servigo didrio
Elaboragdo semanal de documento de pautas destinadas a despertar o interesse da
imprensa nacional e/ou regional sobre temas estratégicos para a CDHU.

5) Produgdo de conteldos textuais para imprensa

Servico didrio

Producio de textos originais com contetddo factual ou institucional, formulado a partir
de informacbes obtidas da CDHU.

Compreende: produgdo e revisdo dos contetdos textuais para a imprensa, elaboragdo
de releases, factsheets, avisos de pauta, artigos, resumos, estudos e posicionamentos.

6) Edigio de conteldos textuais para imprensa

Servigo didrio

Revisio dos releases, factsheets, avisos de pauta, artigos, resumos, estudos e
posicionamentos elaborados pela equipe, passaram pela revisdo dos gestores da CON
alocados no atendimento da CDHU.

——
& imprenso@cdhu.sp.gov.br www.haobitogGo.sp.gov.br
CDHU .’% & www.chdusp.govbr ? @habitocaosaopaulo
== §f @cdhusp @habitocaosp
= @ @cdhusp s+ @hobitocoosp

2505 2184,/2395/2489

Assessoria de impronsa

=

)



Docusign Envelope ID: 2DBA7F13-T248-444B-ABB3-CBD49AEDDID2
CDHU srcisicds @B SAo PALO
C Desenvolvimento Urbano e Habitacdo GOVERNO DO ESTAD

S3o Paulo, 22 de agosto de 2024.

A prestacdo dos servigos sempre foi correta e de alto padrdo, ndo existindo, até a
presente data, fatos que desabonem sua conduta e responsabilidade, restando
comprovado que esta prestagdo de servicos ocorreu em dmbito nacional e nos tltimos

36 meses,
Pttt por
< neas Framgon
t'ﬂj(/( ]E i t’ﬂB‘ TOSBFIFEOSAEADM .

Lucas Francoio
Superintendéncia de Comunicagao Social
lufrancoio@cdhu.sp.gov.br
(11) 2505-2322 2069
( Rua Boa Vista, n2170 - 13B2 - Sdo Paulo - CEP: 01014-930
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ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Governo do Estado de S3o Paulo, Secretaria de Estado de Comunicagdo, situado a Avenida
Morumbi, 4.500, sala 88, inscrito no CNPJ n2 46.393.500/0001-31, ATESTA, para os devidos
fins que, durante o periodo de 20/10/2020 até o presente momento a empresa CDN
Comunicacdo Corporativa Ltda, CNP] n? 57.863.854/0001-19, estabelecida na Avenida
Brigadeiro Faria Lima, n2 3.477, 32 andar, Torre Sul, Condominio Patio Victor Malzoni, Itaim
Bibi, CEP 04538-133, na Cidade de S&o Paulo, Estado de S3o0 Paulo, PRESTOU servicos no
ambito da manutencio e monitoramento das acdes e solugdes de comunicacio; criagdo e
execucdo técnica de projetos, acdes ou produtos de comunicacdo digital, conforme termo de
referéncia do edital, 03/2020 (modalidade licitatoria), n? 1.074.856/2019 e/ou Contrato n2
03/2020.

A prestagdo de servigos consistiu nas seguintes solugbes de comunicagio digital, com os
respectivos quantitativos.

1. Mapeamento de Presenca Digital — Entregamos mensalmente um diagnéstico sobre o ambiente
digital de secretaria ou drgdo plblico do Governo de 530 Paulo indicado pelo cliente. Entre outras
coisas, 0 mapeamento traz andlise editorial das propriedades digitais, andlise da arquitetura de
informacdo, e andlise da presenca digital em ferramentas de busca, como Google.

2. Diagndstico e Matriz Estratégica — mensalmente foram entregues dois relatérios, desenvolvidos
para secretarias que integram o Governo de 530 Paulo, indicados pelo cliente. O diagndstico incluiu o
levantamento de informacBes, andlise da presenca digital do drgdo indicado e de suas principais
tematicas para elaboracio da sua matriz estratégica e do seu plano de acdo digital. Para tal foram
feitos o levantamento do publico; analise das potencialidades e fraquezas do drgio analisado; anélise
de boas praticas e indicagdo de benchmarking; escolha dos melhores canais digitais para atuacdo; e
proposicdo de um plano de agdo digital.

3. Planejamento de Contetdo — semanalmente foram entregues, a partir do briefing do cliente, o
planejamento de conteddos para as seguintes secretarias do Governo de 530 Paulo: Salde, Educagdo,
Seguranga Publica, Habitacdo e CDHU, Defesa Civil, Governo e Comunicacdo. Os planos incluiram a
abordagem que deveria ser dada para divulgacdo de projetos e agbes, e orientar a producio de
conteldos em ambientes digitais. Semanalmente foram definidos os temas/projetos; feito o
levantamento de informaces; definicdo da melhor linguagem para as redes; organizacio dos
contetdos e indicagdo dos melhores formatos, bem como orientacio detalhada para sua producio.

4. Diagndstico de Saide Digital de Marca ou Tema — foram entregues mensalmente um diagndstico
de saude digital de temas indicados pelo cliente. Para a producio do relatério fizemos uma analise de
percepcdo do tema escolhide no ambiente digital; identificamos pontos mais comentados,
oportunidades e ameacas 4 sadde digital do tema/secretaria analisado; volume de mencdes e sua
origem; andlise com os principais influenciadores e oportunidades detectadas; analise da percepcio
do publico; e indicacdo de como trabalhar melhor o tema nas redes.
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5. Planejamento Estratégico de Comunica¢do Digital — O planejamento estratégico é ner'n:ﬁaﬁga.;e.-L,._-f-'-"—/r ’
anualmente para o cliente. Para sua producdo, o briefing é discutido com o cliente, sdo definidos os
pontos de atengdo e o resultado esperado. A partir dai sdo identificados os plblicos; o contexto:
analisados e indicados exemplos de boas praticas (benchmarking); feita a Matriz SWOT, com as
ameacas, oportunidades, pontos fortes e fracos; definida, de maneira estratégica, a abordagem nos
canais digitais; e, por fim, s3o propostos os indicadores de avaliacdo de performance (KPI's).

6. Pauta — A elaboracdo de pauta € didria e desenvolvida a partir de briefing do cliente. S3o discutidos
e definidos os tipos de conteddos, abordagens, formatos (video, cards, carrossel...), indicagiio de
fontes para apuracdo de dados; e organizacdo para a divulgacio dos temas nas redes sociais.

7. Banners ou Artes — A CDN criou diariamente pecas graficas digitais com contetido animado, estatico
e interativo, como banners, cards para redes sociais, infograficos, layout para portais, sites e hotsites,
em formatos diversos nas seguintes extensdes: jpeg, png, gif e etc.

8. Gerenciamento de Redes Sociais — Fizemos o acompanhamento didrio dos perfis em redes sociais
das seguintes secretarias e orgdos do governo: Saide, Educagdo, Seguranga Publica, Habitaco e
CDHU, Defesa Civil, Governo e Comunicacdo. O Gerenciamento de redes sociais feito pela CON
contemplou a identificagdo, andlise e execucdo de agBes monitoramento. Fizemos a leitura e
classificacdo das interagbes (positiva, negativa e neutra); articulagio com a equipe de comunicacio
das respectivas secretarias para elaboracdo de respostas, postagem das respostas e exclusdo de
comentdrios ofensivos; andlise das agles e recomendacGes de melhoria. O acompanhamento dos
perfis & permanente (24 horas, 7 dias por semana).

9. Monitoramento de Redes Sociais — Acompanhamos de forma permanente, didria (24 horas, 7 dias
por semana) com apoio de ferramenta de monitoramento a imagem do governo de S3o Paulo, de
temas correlatos, e de projetos indicados pelo cliente em veiculos online e redes sociais. Nos relatorios
produzidos indicamos a repercussdo do objetivo monitorado, como estd a reputacdo do cliente em
relagio do tema avaliado, evolugdo de sentimento (positivo, negativo e neutro), principais
influenciadores ligados ao tema; e demais informagGes estratégicas, bem como anélise para a tomada
de decisdes. Paralelo a isso, sdo enviados alertas didrios com temas ou situagdes que podem gerar
crise.

A prestacdo dos servigos sempre foi correta e de alto padrao, ndo existindo, até a presente
data, fatos que desabonem sua conduta, e responsabilidade, restando comprovado que esta
prestacdo de servigos ocorreu em ambito regional.

Sdo Paulo, 17 de julho de 2024.

— TTIBAE 22084457

Governo do Estado de 530 Paulo — Secretaria de Estado de Comunicacio
CNPJ: 46.393.500/0001-31

Nome: Cecilia Mantovan

Cargo: Secretaria Executiva da Secretaria de Comunicagio

Tel: (D61) 9559-7539

E-mail: cecilia.mantovan@sp.gov.br
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GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO
SECRETARIA DA FAZENDA E PLANEJAMENTO
AREA DE COHUNICA{:EGI CERIMONIAL
Av. Rangel Pestana, 300 5° andar - 01017-911 S3o Paulo - 5P
Tel. PABX: (11) 3243-3400

Sdo Paulo, 28 de fevereiro de 2025.

ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atesto para os devidos fins que, desde 13/07/2020 até a presente data que a CDN Comunicacio
Corporativa Ltda, CNPJ n® 57.863.854/0001-19, estabelecida na Rua Eugénio de Medeiros, 303 -
8° andar — Pinheiros, S3o0 Paulo — SP, CEP 05425-000, na Cidade de S3o Paulo, Estado de Sao
Paulo, presta servicos a Secretaria da Fazenda e Planejamento, situado & Avenida Rangel
Pestana, 300, Praga da Sé, S3o Paulo, SP, inscrito no CNPJ n® 46.377.222/0001-29 no Ambito da
manutengdo e monitoramento das agbes e solugbes de comunicagdo institucional, criagdo e
execucao técnica de projetos, acfies ou produtos de comunicagdo institucional.

Objeto da Prestagio de Servigos:

A prestacio de servigos consiste nas seguintes solugdes de comunicagao institucional:

1 - ATENDIMENTO
1 Gerenciamento de Atendimento — servigo continuo, prestado por uma diretora e uma gerente,
com perfis de altissima e alta complexidade.

2 — ASSESSORIA DE IMPRENSA

2 Atendimento & Imprensa Nacional e Regional — servigo mensal, prestado atualmente pelos
seguintes perfis profissionais: diretor, gerente, 1 executivo sénior, 1 executivo pleno e 2 executivos
juniores,

3 Elaboracgao de Perfis de Profissionais de Imprensa efou de veiculos de comunicagdo regional —
servigo continuo, com criacéo e atualizagéo de perfis todos os meses.

4 Media Training — A CDN realizou 1 treinamento para 1 porta-voz da Secretaria da Fazenda e
Flanejamento nos ditimos 12 meses.

5 Planejamento de Eventos — desde o inicio do contrato, realizamos em média 2 eventos anuais.
Atividade pontual, sob demanda.

6 Plano de Comunicagdo Interna — os executivos participaram do planejamento e execugio do
plano de comunicacdo interna, que compreende podcast, newsletter semanal, lives e
comunicagao via intranet, desde o inicio do contrato.

3 - PLANEJAMENTO

7 Diagnostico e Matriz Estratégica — o diagnéstico & feito para subsidiar o planejamento anual
desde o inicio do contrato.

8 Planejamento Estratégico de Comunicacdo Institucional — o planejamento é feito anualmente

9 Plano de Comunicagdo Tematico — desde o inicio do contrato o plano tematico foi executado
sempre que houve o langamento de algum projeto ou programa novo de governo, com estratégia
para divulgacao, o que aconteceu mensalmente.

4 - PREVENGAO E GERENCIAMENTO DE CRISE DE IMAGEM E REPUTAGAOQ

10 - Formagao de comité de prevengado e gestdo de crises de imagem — Os executivos da CDN
fizeram a gestdo e todas as agbes de contingéncia de crise da Secretaria da Fazenda e
Planejamento do Estado de S3o0 Paulo desde o inicio do contrato. Facsheets, mapeamento dos
temas sensiveis, mensagens-chave pontuais, posicionamentos, entre outras ferramentas, foram
usados durante o trabalho.
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GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO

AREA DE COMUNICACAO,/ CERIMONIAL
Av. Rangel Pestana, 300 5% andar - 01017-911 530 Paulo - SP

Tel. PABX: (11) 3243-3400

5 — ANALISE E MONITORAMENTO DE MIDIA

11 Andlise de Midia Impressa Regional e Nacional - a CDN monitorou e analisou diariamente as
mengdes a Secretaria da Fazenda e Planejamento em veiculos impressos e online tanto regionais
guanto nacionais, e seus balangos mensais.

12 Andlise de Midia Televisiva Regional e Nacional - a CDN analisou mengdes & secretaria em
midia televisiva regional e nacional diariamente, e seus balangos mensais.

13 Mapa de Temas Sensiveis Nacional e Regional — por ter em seu escopo a prevengio e
gerenciamento de crises, a CDN mantém um continuo monitoramento de temas sensiveis para a
secretaria e o governo, realizando acfes neste sentido mais de uma vez por més.

14 Mapa de Influenciadores Nacional e Regional — a CDN mantém um acompanhamento continuo
de jornalistas nacionais e regionais.

6 — PRODUGAO DE CONTEUDO

15 Projeto Editorial — a equipe faz o planejamento editorial, entrevistas, produgdo de textos e
selecdo audiovisual para a newsletter interna semanal; planejamento editorial e elaboragio de
textos alem do design da comunicacdo nas redes socais proprietarias: Instagram, Facebook, X e
Linkedin — com diagnéstico de presenca digital e planejamento editorial para as redes sociais,
linguagem, tom de voz e diversificagdo dos temas abordados.

16 Elaboragio de Pauta para Imprensa — a equipe de executivos da CDN elabora pautas
semanais para o cliente a interface entre os porta-vozes e a imprensa.

17 Contatos proativos com a imprensa — a equipe de executivos faz contato com a imprensa e
outros influenciadores de maneira continua, seja para vender uma pauta, corrigir erros em
reportagens ou para intermediar o contato com porta-vozes.

18 Produgdo de contelidos textuais para imprensa em Lingua Portuguesa — produgio diaria de
textos em lingua portuguesa para a Secretaria da Fazenda e Planejamento, sejam releases, aviso
de pauta, artigos, factsheets, notas entre outros.

19 Edigcdo de contetdos textuais para imprensa em Lingua Portuguesa — os textos produzidos
pela equipe diariamente passaram pela revisdo de profissionais séniores da CON no atendimento
ao Ministerio. Nos dltimos 36 meses, a CDN editou mais de 400 contetidos textuais, englobando
as trés categorias de complexidade.

22 Entrevista coletiva presencial e digital no Brasil — a CDN organizou entrevistas coletivas no
ambito dos servigos prestados, com uma média de 2 eventos anuais.

23 Fotografia para acervo de imagem no Brasil — a equipe fez coberturas semanais de agendas
no gabinete do secretario de Estado com stakeholders da Secretaria da Fazenda e Planejamento,
em coletivas e eventos de maior porte, como o Cosud.

24 Gestio de banco de imagens — a CDN gerenciou e armazenou mensalmente as imagens
produzidas para a Secretaria da Fazenda e Planejamento.

25 Video Depoimento para Imprensa e Publicos Influenciadores nas Midias Digitais — produgéo,
semanal de um video depoimento para divulgagao em midias digitais.

26 Captacao de Imagens e Edic&o no Brasil — semanalmente ha captagdo de imagens e edigdo
por meio do programa Premiere, que integra o pacote Adobe, da Microsoft.

27 Podcast — produgao semanal de podcasts, incluindo redagdo, edigdo, revisdo e adequacgéo de
textos elaborados ou originarios de fontes oficiais, além da gravacio de sonoras.

7 — DESIGN APLICADO A PRODUGAO DE CONTEUDO PARA RELAGOES PUBLICAS

28 Conteldo para apresentagao — elaboragdo e diagramacéo de contelido para apresentagio em
reunido, seminario, evento, audiéncia etc. Em média 2 por ano.

28 Diagramagao e animagdo de apresentagdo em Lingua Portuguesa — criagio e diagramacio de
apresentacbes em Lingua Portuguesa. Em média 2 por ano.

30 Banco de Midias - a CDN é responsavel por criar, gerenciar e armazenar, em sistema online, a
produgdo de videos, fotografias e audios produzidos para a Secretaria da Fazenda e
Planejamento.
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SECRETARIA DA FAZENDA E PLANEJAMENTO
AREA DE COMUNICACAO/ CERIMONIAL
Av. Rangel Pestana, 300 5° andar - 01017-911 S3o0 Paulo = SP
Tel. PABX: (11) 3243-3400

A prestacdo dos servigos sempre foi correta e de alto padrdo, n3o existindo, até a presente data,
fatos que desabonem sua conduta e responsabilidade, restando comprovado que esta prestagéo
de servigos ocorreu em dmbito nacional.
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Josmar da Silva Batista
Coordenador de Comunicagdo — Chefe de Assessoria
(11) 3243-2151
josbatista@fazenda.sp.gov.br
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ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atesto para os devidos fins que, desde 2000, a CDN Comunicac8o Corporativa Ltda,
CNPJ n® 57.863.854/0001-19, estabelecida na Avenida Brigadeiro Faria Lima, n2 3.477,
32 andar, Torre Sul, Condominio Patio Victor Malzoni, Itaim Bibi, CEP 04538-133, na
Cidade de 530 Paulo, Estado de S3o Paulo tem prestado servicos a Pfizer Brasil, situado
a Rua Alexandre Dumas, 1860 — Chécara Santo Antdnio — 530 Paulo/SP CEP 04717-904,
inscrito no CNPJ n2 61.072.393/0001-33 no ambito da manutencdo e monitoramento
das ages e solugSes de comunicacdo institucional; criacdo e execucdo técnica de
projetos, agdes ou produtos de comunicacdo institucional.

A prestagdo de servigos consistia nas seguintes solu¢des de comunicagdo institucional:

Produtos e Servigos Essenciais

1 - Gerenciamento e Atendimento: Servico continuo de gestdo de demandas do cliente e
demais stakeholders, planejamento e execucio da estratégia proposta. Atividade prestada por
umna diretora, uma gerente, uma coordenadora, executivos plenos e executivo jinior.

2 Atendimento de Demandas de Veiculos de Comunicagdo: Servico didrio e periodo de
execugao continuada no atendimento, recebimento, tratamento e resposta as solicitacfes de
veiculos de comunicagdo de todo o Brasil. Atualizagdo constante do mailing a partir dos contatos
realizados. Execucdo conduzida por diretora, gerente, coordenadora, executivos plenos e
executivo junior.

3 Contatos Proativos com Veiculos de Comunicac8o: Servico prestado diariamente com periodo
de execugdo continuada na realizagdo de contatos proativos para articulacdo com veiculos de
comunicacdo de todo o Brasil com o objetivo de gerar pautas de interesse, divulgar acfes e
promover a imagem institucional da Pfizer. Inclui contatos proativos com jornalistas.

4 Elaboragdo de perfis de profissionais de imprensa efou de veiculos de comunicagiio nacional,
regional e internacional: Servico continuo, baseado nas necessidades das dreas médicas e
institucional da Pfizer. Elaboragdo de perfis de profissionais e veiculos de imprensa incluindo a
avaliagdo das matérias publicadas por esses profissionais.

5 Criagdo e atualizagdo de Mailing Macional: Servico continuo de levantamento de dados
elaborado em plataforma que permite o armazenamento de informacées organizadas com os
contatos de profissionais de comunicacdo e de veiculos.

6 Planejamento e Execugio de Media Training: Servico prestado anualmente de planejamento
e estruturaco de treinamento para executivos da Pfizer. Preparagdo e apresentacio de
conteddo, elaboracdo de dindmicas e relatdrios de avaliagio com informacdes relativas ao
desempenho de cada participante. Nos (ltimos 36 meses, a CON realizou 04 treinamentos de
alta complexidade.
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7 Planejamento de Press Trip / Tour: Servico prestado anualmente de identificacio de
jornalistas-alvo para a cobertura de imprensa de drea de interesse da Pfizer. Mapeamento,
perfis dos jornalistas e andlise da pertinéncia do convite para a viagem. Elaboragio de material
com informacdes sobre a viagem, pré-requisitos e condigBes especiais, como vistos, vacinas,
necessidade de credenciamento para dado evento ou atividade, entre outras variaveis. Nos
Gltimos 36 meses, a CDN realizou 04 press trips de média complexidade.

8 Planejamento de Eventos Institucionais no Brasil: Servico prestado anualmente baseado nas
necessidades das dreas médicas e institucional da Pfizer. Nos Gltimos 36 meses foram realizados,
em média, 02 eventos anuais no Brasil contemplando as fases de pré-producio, producdo e pos-
producdo nos formatos presencial, online e hibrido. Em geral, os eventos contaram com até 50
pessoas por agdo, em 530 Paulo, em locagGes externas, com a presenca de executivos da Pfizer
e dirigentes de sociedades médicas brasileiras.

9 Planejamento de Lives: Servico realizado sob demanda. Planejamento de coletiva virtual para
jornalistas/formadores de opinido efou influenciadores digitais. Inclui a pré-producio,
roteiro/guia de condugio da live, convite e gestao da lista de convidados. Nos tltimos 36 meses,
a CDN realizou 06 planejamentos de lives.

10 Acompanhamento de Lives: Servico realizado sob demanda. Acompanhamento de coletiva
e eventos virtuais com porta-vozes da Pfizer em plataformas especificas para um piblico
formado por jornalistas, formadores de opinido e influenciadores digitais. Entrega de relatério
com a lista de participantes, cobertura e gravacdo da live. Nos dltimos 36 meses, a CDN realizou
06 acompanhamentos de lives.

11 Diagnostico e Matriz Estratégica: Servico prestado anualmente de levantamento de
informacBes e analise do ambiente e dos cendrios internos e externos da Pfizer e de suas
tematicas para subsidiar o plano de agdo de comunicacdo institucional e de suas dreas médicas.
Desde o inicio do contrato, a CDN executou os diagndsticos para os planejamentos anuais,
apresentados no inicio de cada ano, considerando a realizacdo de reunides de imersdo com os
publicos internos, realizacdo de benchmarking junto a empresas que atuam de forma similar,
definicio dos objetivos da comunicacdo e desenvolvimento de matriz estratégica. Execucdo
conduzida por diretora, gerente, coordenadora, executivos plenos e executivo jinior.

12 Plano Estratégico de Comunicacdo Institucional: Servico prestado anualmente baseado na
entrega de planos institucionais com diagndstico, matriz estratégica, objetivos de comunicacio,
mensagens-chave, identificacdo de porta-vozes, recomendacio de acdes e cronograma.
Execucdo conduzida por diretora, gerente, coordenadora, executivos plenos e executivo jinior.

13 Mapa de Influenciadores: Servico prestado mensalmente para identificacio, quantificacio e
gualificacdo de jornalistas e formadores de opinido que influenciam as percepgdes da sociedade
por meio da divulgacio de informagbes de sailde. Execugdo conduzida por gerente,
coordenadora, executivos plenos e executivo jlinior desde o inicio do contrato.

14 Produgdo de conteldos textuais para imprensa em Lingua Portuguesa — 3 equipe de
atendimento e assessoria de imprensa fez uma média de 03 contelidos por més entre press
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release, artigo, nota, sugestdo de pauta e comunicados a imprensa nos Gltimos 36 meses. O
trabalho foi produzido a partir da apuracdo de dados com diversas fontes da Pfizer.

15 Edigdo de conteiddos textuais para imprensa em Lingua Portuguesa — Todos os textos
elaborados pelo time, releases, artigos, factsheets, notas, entre outros, foram revisados e
editados pela gerente efou coordenadora do time Pfizer na CDN.

16 Entrevista Coletiva: Servico prestado anualmente, incluindo a organizacdo e realizacdo de
entrevista coletiva para jornalistas e formadores de opinido nos formatos presencial, online e
hibrido. Inclui reunido de briefing, preparacdo e redacdo do conteldo que sera divulgado,
selecdo de convidados e envio de convites, averiguacdo do local de realizagdo do encontro,
supervisdo e operagdo da coletiva, levantamento e andlise da repercussio da coletiva,
monitoramento de publicagbes. Execugdo conduzida por diretora, gerente, coordenadora,
executivos plenos e executivo jinior. Em média foram organizadas 02 entrevistas coletivas
anuais,

17 Produgdo, selecSo e edicio de Fotografia: Servico prestado anualmente realizado sob
demanda para cobertura fotografica em eventos e ages especiais. Agendamento, briefing do
profissional, acompanhamento das fotos e envio das imagens editadas em alta resolucdo com a
descricdo dos direitos de uso. Entregas de baixa e alta complexidade. Nos dltimos 36 meses, a

CDN realizou 13 entregas de cobertura fotografica.

18 Elaboracdo, edicdo de texto e captagdo de sonora com gravacdo para radio, com
distribuicdo por meio digital: Servico prestado mensalmente de estruturacio de boletins de
radio com entregas sob demanda para emissoras de todo o Brasil. Pré-producdo, briefing,
roteiro, acompanhamento de entrevista e entrega de relatdrio de aproveitamento.

19 Contedo e Design para Apresentacdo: Servico anual realizado sob demanda, a depender do
evento. Em geral, as apresentactes sdo atreladas a coletivas de imprensa e eventos para
stakeholders. Elaboragio de conteddo para apresentacdo a partir de informacdes obtidas de
fontes indicadas pela Pfizer. Nos Gltimos 36 meses, a CON realizou 13 entregas de apresentacdes
no formato digital.

20 Diagramac8o de Apresentagbes Eletronicas: Servico prestado sob demanda de acordo com
o briefing do cliente. Nos dltimos 36 meses, a CON realizou 21 entregas de formatacdo de
conteldo e programacdo visual.

21 Infogréficos Estdticos efou Impressos: Servico realizado sob demanda de acordo com o
briefing do cliente. Nos Ultimos 36 meses, a CDN realizou 04 entregas de infograficos estaticos,
somando texto com elementos visuais explicativos.
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A prestacdo dos servicos sempre foi correta e de alto padro, ndo existindo, até a
presente data, fatos que desabonem sua conduta e responsabilidade, restando
comprovado que esta prestacdo de servigos ocorreu em dambito nacional.

S3o Paulo, de de 2024
19/7/2024 | 19:28 BRT

DocuSigned by:
Ginliama Kesnatto
Z5UAFBEEIGECAST
Pfizer Brasil Ltda.
CNPJ: n2 57.863.854,/0001-19
Nome: Giuliana Reginatto
Cargo: Head de Comunicagdo Externa
Tel: (11) 99324-2061
E-mail: giulianaregina.reginatto@pfizer.com

o
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ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atesto para os devidos fins que, durante o periodo de 21/07/2021 até o presente momento, &
CDN Comunicacdo Corporativa Ltda, CNPI n? 57.863.854/0001-19, estabelecida na Rua Eugénio
de Medeiros, 303 — 82 andar — Pinheiros, 530 Paulo — 5P, CEP 05425-000, CEP 04538-133, na
Cidade de 530 Paulo, Estado de 530 Paulo prestou servigos & Samsung, situado a Avenida
Doutor Chucri Zaidan, 1240 - 182 andar Diamond Tower, Morumbi, S3o Paulo, SP - CEP: 04711-
130, inscrito no CNPJ n2 00.280.273/0001-37 no dmbito da manutencdo e monitoramento das
acoes e solugdes de comunicagdo institucional; criacdo e execucdo técnica de projetos, agdes ou
produtos de comunicacdo institucional.

Objeto da Prestacdo de Servicos:
A prestacdo de servigos consistia nas seguintes solugdes de comunicagdo institucional:

1 - GERENCIAMENTO E ATENDIMENTO

1 Atendimento a Imprensa Nacional e Regional — servico mensal, prestado atualmente pelos
seguintes perfis de profissionais: diretor, gerentes, coordenador, executivos sénior, executivos
plenos, executivos jinior e estagiarios. Em média, o time recebeu 50 solicitacfes mensais.

2 Elaboragdo de Perfis de Profissionais de Imprensa efou de veiculos de comunicacio regional
e nacional — servico continuo, com criagdo e atualizacdo de perfis todos os meses.

3 Criagdo de Mailing Nacional e Internacional — servico continuo, com a criacio e gestdo de
mailings nacional e regionais todos 0s meses.

4 Media Training / crise — A CDN treinou, em 2024, 25 porta-vozes da Samsung,
5 Planejamento de Press Trip — A CDN apoiou a Samsung no planejamento e execucdo de pelo

menos dez press trips nos ultimos trés anos, em que jornalistas e criadores de conteudo foram
convidados para grandes eventos globais de lancamento de produtos e feiras do setor.

& Acompanhamento de Press Trip — A CON apoiou a Samsung no acompanhamento de seis press

trips internacionais nos Gltimos trés anos, em que jornalistas e criadores de conteddo foram
convidados para grandes eventos globais de lancamento de produtos e feiras do setor.

2 - PLANEJAMENTO
7 Diagndstico e Matriz Estratégica - Para realizacdo dos planos estratégicos de comunicacio
institucional e para langamento de produtos da Samsung, a equipe da CON desenvolve os
processos que constam no descritivo deste produto. Os planos para a Samsung sdo
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apresentados regularmente, de acordo com o calenddrio de lancamentos e necessidades
identificadas. Em média, foram produzidos cerca de 35 planejamentos por ano que contam com
avaliagdo de cendrio, definicdo de objetivos, planejamento estratégico e tatico.

8 Planejamento Estratégico de Comunicagdo Institucional — Para realizacio dos planos
estratégicos de comunicagdo institucional e para lancamento de produtos da Samsung, a equipe
da CDN desenvolve os processos que constam no descritivo deste produto. Os planos para a
Samsung sdo apresentados regularmente, de acordo com o calendario de lancamentos e
necessidades identificadas. Em média, foram produzidos cerca de 35 planejamentaos por ano.

9 Plano de Comunicagdo Temdtico Nacional e Regional — a CON elabora planos téticos sobre
temas especificos para a¢Ges de comunicagio da Samsung. Em média, foram produzidos cerca

de 35 planejamentos por ano.

3 - PREVENGAO E GERENCIAMENTO DE CRISE DE IMAGEM E REPUTACAO
10 Formagdo de comité de prevencdo e gestdo de crises de imagem e reputacio —a CON é a
agéncia contratada pela Samsung para realizar acbes de prevencio e gestdo de crise, apoiando
a empresa sempre que necessario.

11 Elaboracdo de plano de contingéncia — como agéncia responsavel pela prevencgio e gestdo
de crise da Samsung, a CDN elaborou planos e/ou agdes de contingéncia sempre que percebeu
risco de crise de imagem de qualquer dimens3o.

12 Gerenciamento de Crise Nacional —a CDN participou de episddios de gestdo de crise nacional
da Samsung, especialmente relacionado a problemas com produtos, a cada ano de prestac3o de
SEervigos para a empresa.

4~ ANALISE E MONITORAMENTO DE MIDIA
13 Andlise de Midia Impressa Regional e Nacional — a CDN monitora, analisa e classifica
diariamente as menc¢des a Samsung e concorrentes em veiculos impressos e online, tanto
regionais quanto nacionais, assim como as publicacGes dos veiculos nas redes sociais. Em média,

foram mais de 8 mil matérias por més e 3 mil posts nas redes sociais.

14 Andlise de Midia Televisiva Regional e Nacional - a CDN analisou mengdes a marca em midia
televisiva regional e nacional a pedido do cliente, com uma ocorréncia média de 3 matérias por
més.

15 Mapa de Temas Sensiveis Nacional e Regional — por ser a agéncia responsavel pela
prevengdo e gerenciamento de crises da Samsung, a CON mantém monitoramento e
mapeamento didrio de sensibilidades para a companhia.

16 Mapa de Influenciadores Nacional e Regional — a CDN mantém um acompanhamento
continuo de jornalistas e influenciadores nacionais e regionais, para realizar o trabalho orgénico
de avaliacio de dispositivos (reviews), assim como para identificacio constante de novas
oportunidades de parceria.

o
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17 Auditoria de Midia Nacional — a CDN realiza mensalmente uma série de auditorias de midia
para a Samsung, analisando sua exposicdo em wveiculos nacionais, regionais e do trade de
tecnologia, além de produzir relatdrios de 24h, 1 semana e 1 més, entre outros modelos, para
cada produto langado e para temas relevantes da concorréncia, somando mais de 1.500
relatérios por ano.

5 — PRODUCAO DE CONTEUDO
18 Elaboracdo de Pauta para Imprensa —a equipe da CDN colabora com elaboracdo de pautas
e pitches para imprensa com foco nos interesses da Samsung, diariamente, como parte de seu
escopo fixo de assessoria de imprensa.

19 Producdo de contetidos textuais para imprensa em Lingua Portuguesa — a equipe da CON
produziu uma média de 50 press releases em lingua portuguesa por més, como parte de seu
trabalho de assessoria de imprensa, envolvendo diversas areas e fontes da Samsung. Todos os
contetidos sdo publicados na sala de imprensa da marca, que fica sob administracio do time de
redatores e gerentes.

20 Edicio de contelidos textuais para imprensa em Lingua Portuguesa —os releases elaborados
pela equipe, passaram pela revisdo dos gestores da CON alocados no atendimento a Samsung.

21 Elaboracdo de texto em lingua estrangeira — a equipe da CDN produz, eventualmente, textos
em lingua inglesa para uso na sala de imprensa global da Samsung efou projetos internos, como
parte de seu trabalho de assessoria de imprensa, envolvendo diversas dreas e fontes da
Samsung. Em meédia, foram produzidos até 10 press releases em lingua estrangeira (inglés) e

guase a totalidade de reports [cerca de 1.500 por ano).

22 Edigdo e revisdo de texto de lingua estrangeira — os releases elaborados por outras
subsididrias e pela sede da companhia, na Corefa do Sul, sdo traduzidos e localizados pela equipe
da CDN, que representa cerca de 30% do contetdo mensal produzido e/ou revisado pela equipe
da agéncia.

23 Entrevista coletiva presencial e digital no Brasil — como parte de seus servigos de assessoria
de imprensa, a CON organiza periodicamente encontros com a imprensa e criadores de
contetdo para divulgagdo de novos produtos e servigos. Em média, foram realizados 30 eventos
desse tipo por ano.

6— DESIGN APLICADO A PRODUCAO DE CONTEUDO PARA RELACOES PUBLICAS
24 Conteldo para apresentacdo - a equipe da CDN dé suporte ao time interno de Comunicagdo
na preparacdo de conteldos para apresentagdes internas, como documentos executivos e
relatdrios especificos. Em média, cerca de 1,500 relatdrios e documentos executivos foram
produzidos por ano.

25 Diagramacdo e animagdo de Apresentacdo em Lingua Portuguesa - a equipe da CDN deu
suporte ao time interno de Comunicagdo na preparacdo de contelddos e apresentacdes de baixa

th
o
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e média complexidades para apresentagBes internas, como documentos executivos e relatdrios
especificos.

A prestacdo dos servicos sempre foi correta e de alto padrdo, ndo existindo, até a
presente data, fatos que desabonem sua conduta e responsabilidade, restando
comprovado que esta prestacao de servigos ocorreu em ambito nacional.

S3o Paulo, 07 de margo de 2025.

by
.)/
e

MNome completo: Carolina da Silva Corrales

Cargo: Gerente Sénior de Relagdes Piblicas, Marketing de Influéncia e Brand Experience
E-mail: c.corrales@samsung.com | tel.: (11) 98602-5484

Nome da empresa: Samsung Eletrdnica da Amazonia LTDA — CNPJ: 00.280.273/0001-37
Endereco: Avenida Doutor Chucri Zaidan, 1240 - 182 andar Diamond Tower, Morumbi, 530
Paulo, SP - CEP: 04711-130
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ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atesto para os devidos fins que, durante o periodo de agosto de 2019 até o presente
momento, a CDN Comunicagdo Corporativa Ltda, CNPJ n® 57.863.854/0001-19,
estabelecida na Avenida Brigadeiro Faria Lima, n° 3.477, 3° andar, Torre Sul,
Condominio Patio Victor Malzoni, Itaim Bibi, CEP 04538-133, na Cidade de Sao Paulo,
Estado de Sdo Paulo tem prestado servigos ao Instituto Unibanco, situado a Avenida
Paulista, n® 2.073, Galeria “E", Conjunto MNacional, Horsa |l, 7° e 8° andares, Bela Vista,
CEP 01311-940, S3ao Paulo/SP, inscrito no CNPJ n® 52.041.183/0001-97, no &mbito da
manutencdo e monitoramento das agbes e solugies de comunicagdo institucional;
criacdo e execugao técnica de projetos, agdes ou produtos de comunicagao institucional.

Objeto da Prestagdo de Servigos:

1) Assessoria, Auditoria de Imagem e Atendimento a Imprensa Nacional e
Regional

Servigo mensal

Promogéo e gestdo do relacionamento entre o Instituto Unibanco e os veiculos de
comunicagdo nacionais e regionais, fornecendo, de forma proativa, as informagdes
sobre o Instituto Unibanco aos profissionais da imprensa ou atendendo-os em suas
demandas por informages novas, esclarecimentos relacionados a temas presentes na
agenda do Instituto ou de seus representantes e porta-vozes.

a) Atendimentos de rotina as demandas de profissionais de comunicagio e as
necessidades de divulgagao de informacdes em veiculos nacionais e regionais;

b) Contatos proativos com profissionais de comunicacgdo, criando oportunidades de
pautas e promovendo as agdes e a imagem institucional do Instituto Unibanco junto
aos veiculos de imprensa;

c) Planejamento, elaboragdo e distribuicdo de releases e notas;

d) Articulag@o e promocgao de entrevistas, encontros ou reunides entre porta-vozes e
veiculos de comunicagdo nacionais e regionais.

e) Acompanhamento de entrevistas e eventos dos quais representantes e porta-vozes
do Instituto Unibanco participem, em ambiente interno ou externo ou em ambiente
presencial ou virtual;

fy Acompanhamento de eventos em que haja interesse do Instituto Unibanco para
atendimento & imprensa e promogao de encontros de representantes e porta-vozes com
profissionais da imprensa nacional e regional;

g) Produg3o prévia de informagdes pertinentes, como briefings, papers temaéticos ou
perfis de veiculos ou profissionais de comunicagio;

h) Realizac@o de atendimentos por telefone, e-mail ou por outros meios eletrénicos, e
atualizacdo de mailing a partir dos contatos realizados.

Informac3o Pablica (Lr_‘.l"v
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i) Auditoria de Imagem mensal em mailing selecionado da midia para o Instituto
Unibanco, analisando sua exposigdo em veiculos nacionais, regionais e do trade em
Educacio.

J) Monitoramento didrio para comunicagdo ao Instituto Unibanco por meio de
alertas/boletins com relagdo a temas sensiveis ou relevantes sempre que houver um
risco a reputacdo;

k) Acompanhamento continuo de jornalistas nacionais e regionais que fagam cobertura
no ambito da Educagae no pais, bem como a producgio e atualizacdo periddica deste
mapeamento dos jornalistas.

2) Organizacdo de atividades de imprensa e de relagdes piublicas

Servico mensal

Planejamento de atividades de imprensa e de relagbes publicas para o Instituto
Unibanco.

3) Planejamento Estratégico de Comunicacgio Institucional Nacional e Regional
Servigo anual

Elaboracéo de planejamento estratégico de comunicagao institucional com indicagéo de
diretrizes estratégicas e recomendagdes de agbes e eventos de comunicagdo para
promogao de programas e agdes do Instituto Unibanco em &mbito nacional e regional.

O planejamento apresentado e executado pela CDN Comunicagio Corporativa contém
propostas de agdes e indicagio clara dos meios apropriados, como:

Definicio de objetivos, estratégias, plblicos-alvo; meios de comunicagio de atuagio,
posicionamento e proposigdo de KPls para avaliagio de agdes e resultados.

4) Analise de Midia Impressa Nacional e Regional
Servigo semanal

Sintese analitica semanal, produzida a partir do monitoramento de jornais, revistas,
blogs e portais de noticias, com alertas sobre temas que oferegam oportunidades ou
riscos de comunicacdo a imagem do Instituto Unibanco, além de sugestio de agdes,
posicionamentos e medidas a serem adotadas. Entrega eletrénica as sextas-feiras,
enviado por correio para lista pré-definida de e-mails.

§) Elaboragdo de Pauta para Imprensa
Servigo diario

Elaboragdo semanal de documento de pautas destinadas a despertar o interesse da
imprensa nacional efou regional sobre temas estratégicos para o Instituto Unibanco.

6) Produgdo de contetdos textuais para imprensa

Servigo diario

Producao de textos originais com contetdo factual ou institucional, formulado a partir de
informacdes obtidas do Instituto Unibanco.
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Compreende: produgo e revisdo dos contelidos textuais para a imprensa, elaboragio
de releases, factsheets, avisos de pauta, artigos, resumos e posicionamentos.

7) Edicdo de contetidos textuais para imprensa
Servigo diario

Revisdo dos releases, factsheets, avisos de pauta, artigos, resumos e posicionamentos
elaborados pela equipe passam pela revisdo dos gestores da CDN.

8) Cobertura fotografica para agenda de porta-vozes
Servigo diario

Cobertura fotografica de eventos institucionais, solenidades, reunides, coletivas de
imprensa, semindarios, apresentagdes, audiéncias publicas e outros temas de interesse
do Instituto Unibanco, para utilizagdo nas midias online e offline. O servigo envolve a
producao e a edigdo de fotos digitais em alta resolucio.

9) Projeto Grafico
Servigo diario

Definicdo das caracteristicas visuais de uma pega de design, impressa ou eletrinica,
como formato, elementos graficos, titulos e fontes utilizadas.

10) Diagramacgdo de pegas de multimidia
Servigo diario

Diagramacgdo e producdo visual de pegas de graficas, como formato, elementos
graficos, titulos e fontes. Organizacdo do contelido e destaque a leitura, atendendo as
necessidades editoriais indicadas no projeto grafico.

11) Gerenciamento de crise nacional
Servigo semestral

Administracdo de crises de ambito nacional e regional, incluindo o atendimento a
imprensa, a produgdo de contelido sobre o tema para abastecer a midia, o
acompanhamento de entrevistas e organizag3o de encontros com a imprensa com o
objetivo de esclarecer o posicionamento do Instituto Unibanco sobre dada situacao.

12) Media Training
Servigo pontual

Preparacio e realizacdo de treinamentos para porta-vozes do Instituto Unibanco em
2024, cuja programacdc do treinamento contemplou palestras de especialistas em
comunicacdo; sessdo de media workshop presencial, e exemplos de boas préticas,
incluindo simulages de entrevistas individuais e dicas para porta-vozes.

A prestagdo dos servicos sempre foi correta e de alto padrio, ndo existindo, até a
presente data, fatos que desabonem sua conduta e responsabilidade, restando
comprovado que esta prestacio de servigos ocorreu em dmbito nacional.

Rubsics
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Séao Paulo, 07 de margo de 2025.

| !:.E.-Ew (ora

André Comréa

Instituto Unibanco

Coordenador de Comunicacio

Telefone: 11 97425-7051

Email: andre souza-corea@institutounibanco.org.br

Informagdo Publica
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ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Aresto para os devidos fins gue, durante ¢ periado de agosto da 2020 até o presente
momento, & CON Comunicagdo Corporativa Ltda, CNP! n? 57.363.854/0001-19,
estabelecida na Avenida Brigadeiro Farla Lima, n2 3477, 32 andar, Torre Sul,
Condominio Patio Victor Malzoni, Itaim Bibi, CEP 04538-133, na Cidade de 530 Paulo,
Estado de S3o Paulo, tem prestado servicos de comunizacio & Mosaic Fertilizantes do
Brasil, situada 3 Av. Rogue Petroni Jr., 999 - Brookiin - CEP 04707-910, $30 Paulo — 5P,
inscrita no CNPL/MWF sob .2 61.155.501/0001 - 56.

Objeto da Prestagdo de Servigos:
A prestacio de servigos consiste nas seguintes solugdes de comunicagio instituctonal:

1. Gerenciamento de Atendimentn — servico continuo prestado por uma diretara
axecutiva e um gerente de comunicagao.

2. Atendimento a Imprensa Nacional e Regional — servico cantinuo. O atendimento de
demandas de veicoles de comunicagio envolve andlises e triagens das pautas,
fornetimento de recomendacBes sobre como a empress deve conduzir o tema
intarnamente g, am alguns casos, elaboracio de respostas para pergentas de jornalistas.

3. Contatos proativos — A CON realizon 3o menos 12 contatos proatives por més com
jornalistas que cobrem temas relacicnados a atvacBo da Mosaic para sugestdes de
paulas. A acdo resuitou na publicacdo de matérias positivas para a imagem da
compartnia.

4. Elzboragdo de Perfis de Profissionais de Imprensa efou de veiculos de comunicagdo
regional e pacional — servico continuo. Qs perfis de profissionais de imprensa efou
veiculos de comunicacdo integram media briefings elsborades para porta-vozes
concederam eniravistas,

5. Criagdo de Mailing Nacional e Internacional —servigo continuo. A crizcio e gestao de
mailing nacional e regional foi feita todos os meses e contribuiu para tornar a
disserminagio dos contedidos produzidos pela CON mais eficaz.

6. Media Training — A CDNM realizou diversos treinamentos com porta-vozes da Mosaic
desda que inicioy o atendimento 3 empresa. Entre 2023 e 2024, foram a0 menos 8

atividades deste tino,

I e
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7. Diagndstico e Matriz Estratégica — Os dizgndsticos e matrizes estrategicas integram
planos anuais de comunicago institucional da Mosaic ou planos de COMUNICa¢aD
temalicos desenvolvidos para a compankia que acontecem mensalimente.,

B. Planefamento Estratégico de Comunicagdo Institucional — A CDN desenvolvey a
apresentou anualmente planos estratégicos de comunicagio para a Mosaic,
contribuindo com sugestdes de agSes para potencializar a comunicacio da companhia.

8. Plano de Comunicagio Tematico Nacional e Regional — a DN elaborou em média
um plang t3tico por més sobre temas especificos para agdes de comunicagio da Mosaic.

Esses planos contemplam, por exemplo, acBes para lancamento de produtos e
divilgasBes sobre a participacio da empresa em eventos, como feiras do agronegacio,

10. Gerenciamento de Crise — a CON elaborou notas oficiais reativas, atendeu a
imprenss e preparou porta-vozes em diversas situagles de crise que colocavam a
reputagdo da Mosaic em risco. Essas agfes minimizaram o impacto negalivo na imagem
da companhia e garantiram que todas as matérias saissern com a sua versio do acortida.

11. Analise de Jornafs, Revistas e Portais — a CDN menitorou e analisou constantemente
matérias sobre temas relacionados 3 atuagio da Mosaic com mencdes & companhia em
veiculos impressos (jornais, revistas} e oniine {portais, sites e blogs], tanto regionais
gquanto nacionais.

12. Anahse de Midia Televisiva Regional e Nacional — 5 CDN analisaus mencées a Mosaic
em midia televisiva nacional e regional sempre que essas publicacées acorrem.

13. Mapa de Temas Sensiveis — a CDN mantém o monitoramenta disric de
sensibilidades e comunica a Mosaic sempre que é identificado algum risco para sua
reputagdo.

14. Mapa de Influenciadores Nacional e Regional - a CDN realizay Mapeamento
conbinuc de jornalistas nacionais € regionais que cobrem temas relacionados 3 atuacio
de Mosaic, atualizandao esse material constantemente.

15. Auditaria de Imagem — a CON realizou mensalmente uma auditoria de imagem para
a Mosaic, analisando sua exposicdo em veiculos nacionais, regicnals e especializados
nos temas relacionados & atuagdo da companhia (agronegdcio @ minaraciio).

"
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16, Elaboragao de Pauta para Imprensa — a equipe da CON elaborou pautas semanais
para imprensa com foco nos interesses da Mosaic, Essas pautas 530 trabalhadas
proativamente em contates com jornalistas.

17. Elaboragdo de texto em Lingua Portuguesa — a equipe da CON produziu press
releases e artigos de manaira continua para » Mosaic.

18. EdigZa de contetdos textuais para imprensa em Lingua Portuguesa — todos oS
textos elzborados passam pela edig3o dos gestares do atendimenteo a Mosaic,

A prestacdo dos senvigos sempre foi correta e de alto padrdo, nio existindo, até a
presente data, fatos que desabonem sua conduta e responsabilidade, restando
comprovado gue esta prestacio de servigos ocorreyu e ambito nacional.

530 Paulo, 12 de julho de 2024.

B Tiga el by
Miltwa Stggira

o L0005 T

Milena Sigueira
Gerente S&nior de Comunicacdo
Telefone 119431254347

Email milena.siqueira@mosaicco. com
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SISTEMATICA DE ATENDIMENTO o

A CDN disponibilizard a Secretaria da Cultura, Economia e Industria Criativas (SCEIC)
— para a entrega dos produtos e servigos continuados — uma equipe de 18 profissionais, além
de outras equipes que podem ser alocadas por demanda. Serdo formados trés niicleos que se
interconectam: Estratégia e Atendimento, Relacionamento e Producio de Contetdo e
Inteligéncia de Dados. Todo o trabalho para a SCEIC ser4 liderado por um profissional master,
em estreita conexdo com a Diretoria de Contas Publicas e outras estruturas da ctipula da agéncia,
incluindo o CEQ.

A equipe trabalhara no relacionamento com a imprensa, na produgfio de contetido para
comunicagdo interna e midias sociais, além de relacionamento com influenciadores digitais e
outros publicos de interesse, formada por profissionais experientes em planejamento, andlise
de imagem, monitoramento e andlise de midia, assessoria de imprensa, social media, produgio

de contetdo textual e audiovisual e gestdo de crise.

Além do CEO e da Diretoria de Contas Publicas, os departamentos de Planejamento e
Estratégia, de Design e Criagdo e de Inteligéncia de Dados da CDN — assim como uma rede
de parceiros da agéncia — estardo sempre mobilizados para responder a eventuais solicitages

da equipe da SCEIC.

Os integrantes do Nicleo de Estratégia e Atendimento, assim como os de
Relacionamento e Produgdo de Contetido prestardo servigo nas dependéncias da SCEIC, em
fungdo da necessidade de maior proximidade com a Ascom e com o gabinete da Secretaria. Os
profissionais das demais equipes, em especial os fotografos-cinegrafistas, também poderio

eventualmente prestar servigos diretamente na sede da agéncia.

A rotina diaria do Nucleo de Inteligéncia de Dados sera iniciada as Sh — para que o
primeiro relatério didrio possa ser entregue as 8h — e terminard as 21h30, quando serfio
concluidos o monitoramento das midias e a coleta de dados e informagdes necessarios para o
relatorio do dia seguinte. Ao longo do dia serdo emitidos ainda dois relatérios, as 14h e as 18h.
Esta equipe incluird plantonistas nos fins de semana e feriados para permitir a continuidade dos

relatorios nesses dias. Este nicleo niio terd atuagdo presencial.

M

o
.-:}__'\



CDN k” Cultura, Economia & Indu.ishs-i‘:rc!r'iu:lrii'?\ri: -' mﬂ%ﬂ&g

O Niicleo de Estratégia e Atendimento terd um profissional 4 disposi¢do a partir das 6h
para acionamento em caso de necessidade. O dia de trabalho se encerrard as 21h30 nos dias
uteis. Nos fins de semana, o Niicleo sera organizado num sistema de plantio para dar conta de

eventuais demandas e acompanhamento da agenda dos porta-vozes.

Toda exposigdo piblica de um porta-voz da SCEIC devera ser precedida da preparagiio
de um briefing com mensagens-chave, dados e informagées sobre o tema, perfil dos jornalistas
¢ demais publicos envolvidos, documentos de perguntas e respostas. Todas as demandas de
imprensa que chegarem a Secretaria serdo registradas com as perguntas, as respostas e a
qualificagdo da interacdo. Esse banco de dados serviri para abastecer uma régua de
relacionamento com veiculos e jornalistas, assim podem-se identificar melhores oportunidades

( de aprofundamento da relagdo e sensibilidades.

Nossa dindmica de trabalho, como dito, comegara as 6h, dando atencfo e atendimento
aos telejornais e programas de radio matutinos e cobertura e/ou producio de contetdo sobre
eventuais fatos inesperados. Os profissionais da equipe matutina também preparario um
informativo didrio para a Secretéria, apoiado na analise feita pela equipe de Inteligéncia, com
sugestdes de agdes e mensagens-chave, além de briefings e Q&As (perguntas e respostas) para
auxiliar eventuais exposi¢des 4 imprensa ou a outros piiblicos de interesse. Esse material serd
orientado e fechado pelo lider do atendimento, um profissional com perfil de Altissima

Complexidade.

Ao longo da manhd, esta equipe sera reforcada gradualmente, com profissional lider do
atendimento estando disponivel para acompanhamento e assessoramento direto da secretaria
em suas atividades externas ao gabinete. Considerando as informagdes e orientacdes deixadas
no relatério de fechamento do dia anterior e da equipe noturna, a equipe matinal definira o

planejamento do dia e executara as primeiras a¢des necessarias.

Um segundo grupo de profissionais se agregard 4 equipe as 13h30 para apoiar e/ou
concluir os trabalhos iniciados pela manha e atender as novas demandas que surgirdo ao longo
do dia, além de acompanhar os telejornais noturnos. Este grupo também sera responsdvel por
produzir um relatorio com a agenda do dia — e por lidar com materiais de apoio ja produzidos,
eventuais pendéncias deixadas em aberto no dia anterior e temas que necessitem de atencio
imediata. Nossa equipe estard sempre a disposi¢iio para as eventualidades. As equipes dos
nucleos de Inteligéncia e de Estratégia e Atendimento terdo sempre o apoio estratégico da
direcio da agéncia. o
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Com essa equipe, pretendemos oferecer um atendimento continuo da Secretaria ‘Eiia— —

Cultura, Economia e Industria Criativas, em sistema 24x7. Havera sempre um profissional da
lideranga da equipe com celular corporativo a disposigdo para ser acionado pela SCEIC a
qualquer tempo para situagdes de crise.

Equipe de Atendimento

Como dito, ao todo, serdo 18 profissionais trabalhando em regime hibrido nos
escritorios da CDN e presencialmente na sede da SCEIC, num sistema coordenado com a
Ascom. A diretora de Setor Publico terd papel atuante na conta, com reunides semanais de
acompanhamento com a equipe e a lideranga estratégica da casa, podendo ser acionada sempre
que necessario. Outros profissionais da agéncia poderdo ser mobilizados para participar de
treinamentos, auditorias de exposigdo, avaliagdes de percep¢do da imagem, produgéio de manual

de crise e outras entregas que exijam especializagdo ou reforgo 4 equipe alocada.

Divisio do Trabalho

APOIO ESTRATEGICO — CEQ, Vice-Presidente, Head de Inteligéncia de Dados e Digital,
Diretora de Contas Publicas e Diretor de Arte: Profissionais master que oferecerdio apoio
estratégico a lideranga da equipe no planejamento anual e de campanha e na supervisdo geral

da operagdo, disponiveis para responder a situagdes de crise, quando necesséario.

NUCLEO DE ESTRATEGIA E ATENDIMENTO — Serd responsavel pela gestdo da equipe,
garantindo a qualidade das entregas e apresentando relatérios de acompanhamento de metas e
resultados, com base em indicadores definidos em conjunto com a Ascom da Secretaria da
Cultura, Economia e Industria Criativas. Sera a principal interface de nossa agéncia com a
SCEIC. Sera liderada pelo profissional master, apoiado pela Diretoria de Contas Piiblicas da
CDN.

NUCLEO DE RELACIONAMENTO E PRODUCAO DE CONTEUDO - Esse time ter4
profissionais com ampla rede de relagdes e capacidades de planejar e executar acdes de
relacionamento com a imprensa e midias digitais, além de produzir contetido necessério para
apoiar tais agdes e para publicagdes nos perfis oficiais da SCEIC nas redes sociais. Respondera
ao Gerente da conta e terd cinco profissionais plenos e dois juniores, além de um social media
pleno e um social media jinior, com capacidades de produgio de contetido textual e
audiovisual. Todos os profissionais terdo acesso a smartphones corporativos e treinamento para

que possam captar fotos e videos com qualidade. Entre suas atividades estio também criagio

A
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de estratégias editoriais, redagdo e adaptagio de textos, produgio grifica e audiovisual
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publicagdo em diferentes plataformas e a analise de desempenho das postagens, garantindo uma
presenga digital alinhada aos objetivos da SCEIC.

Esse niicleo estara estruturado ainda com profissionais sénior, plenos e juniores para atender as
demandas de fotografia, video depoimento e video reportagem, design e conteiido multimidia:
um time com dois fotografos/cinegrafistas e dois designers, além de um videomaker, que pode
ser complementado por outros profissionais, a depender da demanda.

INTELIGENCIA DE DADOS — Responsavel pelo monitoramento, anélise da midia e pela
auditoria de imagem da SCEIC. Estard estruturado para entregar relatérios didrios, semanais e
mensais de monitoramento online, trés relatérios de auditoria de imagem (um a cada cinco
meses) e produzird também insights para os niicleos de Estratégia e Atendimento e Produgiio
de Contetido. Seréo esses profissionais também que vio apresentar alguns dos indicadores de
resultado quantitativo e qualitativo que constarfio nos relatérios de acompanhamento de metas
e resultados. Para isso, contaremos com equipe formada por profissionais seniores e plenos. O
nucleo responderd ao Gerente de Atendimento em tudo o que disser respeito ao trabalho didrio,
mas terd tambeém a supervisdo da Head de Inteligéncia de Dados e Digital da CDN.,

Nossa metodologia de trabalho serd orientada pelos principios constitucionais da
transparéncia, publicidade e impessoalidade na administragdo publica, sempre trabalhando com
informagdes oficiais por meio da apuragdio com fontes indicadas pela Ascom, sejam elas
servidores publicos, registros audiovisuais, documentos ou publicacdes oficiais. Nossa

abordagem serd sempre orientada por dados e apoiada em fatos.

Gerenciamento e Atendimento
Sistemalica e servigos

Hl.'l.l:l:'lﬂ d_e_'l-l'ilpilgdncia
Estratégia e Atendimento  Montcramento.de'blidia & nsighis
Parfis da Albgsima Complexidade ] y

Atendimento
2417
Nucleo de Contaddo Apoio Estratégico
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e CDN

DECLARACAO DE COMPROMISSO E RESPONSABILIDADE AMBIENTAL, Cﬁ’—;
SOCIAL E ECONOMICA

LICITACAO N°: 001/2025
PROCESSO N° 005.00000254/2024-72

A CDN Comunicagdo Corporativa Ltda., inscrita no CNPJ sob o n° 57.863.854/0001-19, por
intermédio dos seus representates legais Fabio Yuquelson Barbosa, brasileiro, casado, administrador
de empresas, portador da cédula de identidade RG n° 17.503.896-X, expedida pela SSP/SP e inscrito
no CPF sob o n® 276.592.788-00 e Fabio Souza dos Santos, brasileiro, casado, jornalista, portador da
cédula de identidade RG n® 19.248.746, expedida pela SSP/SP e inscrito no CPF sob o n°®
270.220.803-72, DECLARA sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
que:

a) se comprometer com a adogiio de priticas de responsabilidade e sustentabilidade ambiental,

social e econdmica, se comprometendo no minimo a:

(i) descartar o material utilizado (ldmpadas, cartuchos, caixas de papeldo), fazendo a separagdo
dos residuos reciclaveis, tendo o cuidado necessario com acondicionamento dos materiais
toxicos: limpadas & base de vapor de mercirio, sédio ou similar; cartuchos e outros, de modo
a evitar a evaporagdo de produtos toxicos no meio ambiente.

(ii) destinagdes dos materiais recicliveis as cooperativas e associagdes dos catadores
incentivando a prética da reciclagem e a protegio do meio ambiente.

(iii) utilizar papéis origindrios de dreas de reflorestamento para reprodugdo de documentos;
sendo que para os fins a que se destina esta licitagfio, somente sera utilizado papel reciclado.

b) a empresa reconhece sua responsabilidade com o meio ambiente e atesta que adotard todas as
medidas necessérias para evitar, atenuar ou reparar os impactos resultantes desta atividade,
mantendo-se disponivel a fiscalizagio pelos Orgdos responsaveis.

¢) que esta plenamente ciente do teor e da extensdio desta declaragiio e que detém plenos poderes
¢ informagdes para firma-la.

/' Z.s30 Paulo, 10 de abril de 2025,

Fébira éﬂuza dos Santos
CEO

RG n® 19.248.746

CPF n® 270.220.803-72
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DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DE PRECEITOS DE SUSTENTABILIDAD%
—

LICITACAO N°: 001/2025
PROCESSO N° 005.00000254/2024-72

Eu, Fabio Yuquelson Barbosa, brasileiro, casado, administrador de empresas, portador da cédula de
identidade RG n® 17.503.896-X, expedida pela SSP/SP e inscrito no CPF sob o n® 276.592.788-00 ¢
Fabio Souza dos Santos, brasileiro, casado, jornalista, portador da cédula de identidade RG n®
19.248.746, expedida pela SSP/SP e inscrito no CPF sob o n® 270.220.803-72, representantes
devidamente constituidos da empresa CDN Comunicagio Corporativa Ltda., inscrita no CNPJ sob o
n® 57.863.854/0001-19, doravante denominado Licitante, declaro, sob as penas da lei, em especial o
art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:
a) a proponente esta ciente de sua responsabilidade ambiental e se compromete em adotar praticas
ecologicamente corretas realizando as seguintes agdes:
(i) descartar o material utilizado (ldmpadas, cartuchos, caixas de papeldo), fazendo a
separacdo dos residuos reciclaveis, tendo o cuidado necessario com acondicionamento dos
materiais toxicos: lampadas a base de vapor de mercurio, soédio ou similar; cartuchos e
outros, de modo a evitar a evaporagdo de produtos toxicos no meio ambiente;
(it)  destinagbes dos materiais reciclaveis as cooperativas e associagbes dos catadores
incentivando a pratica da reciclagem e a protegdo do meio ambiente;
(i1)  utilizar papéis originarios de areas de reflorestamento para reprodugdo de documentos;
sendo que para os fins a que se destina esta licitagdo, somente sera utilizado papel reciclado.

b) a empresa reconhece sua responsabilidade com o meio ambiente, adotando todas as medidas
necessarias para evitar, atenuar ou reparar os impactos resultantes desta atividade, mantendo-se
disponivel a fiscalizacdo pelos lf)rgﬁus responsaveis, € que ja iniciou (ou esta em fase de implantacio)
as seguintes medidas: Adequagiio e certificacio do compliance ESG — (Environmental, Social,
Governance), medidas normativas da GRI (Global Reporting Initiative), realizagio de criagio dos
documentos do processo normativo, coleta de assinatura dos documentos como evidéncias,
operacionalizacdo do compliance e geracdo do selos e certificado, tendo como meta em um prazo de
quatro dias uteis a atingir o nivel minimo para reconhecimento pelos Organismos Ambientais de
Empresa Sustentavel.

¢) que esté;fienmnente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos poderes e
informagd

¢§ para firma-la.
Sdo Paulp, 1046 a de 2025,
v .f/y%w W

(ﬁab;d‘ 'Y{ﬁ}zfél'san Barbosa Fébio SouzA dos/éa‘hms

: CEO -

RG n® 17503896-X RG n® 19.248.746

CPF n® 276.592.788-00 CPF n® 270.220.803-72
CON Comunicesdo Corparstiva Ltda CHNPIJ/MF: 57 853 554/0001-19
<40 Poula - Rio do Janal Bra 3 f 11 3643-2T00
R. Eugénio do Medoir 03 - B% andar - Pinheiros, 580 Pouls - SP. 05425-000

N



POLITICA DE SUSTENTABILIDADE
1. Objetivos

Considerando que a organizacdo preza por preservar o meio ambiente e garantir o desenvolvimento

sustentavel, institui a presente politica para definir o conjunto de actes e priticas a serem tomadas.

Também é o intuito da Politica de Sustentabilidade, estabelecer as diretrizes e definir os principios em

relagdo aos aspectos ambientais.
2. Disposigdes Gerais

Esta Politica @ norteada por principios e valores ambientais que privilegiam a sustentabilidade, para a
garantia da preservacdo ambiental por meio do desenvolvimento consciente, minimizando os impactos

ambientais decorrentes de nossas atividades.

A presente Politica, além de apresentar aos stakeholders os principios ambientais seguidos pela

organizagdo, busca a conscientizagdo da importancia da adogdo de praticas sustentdveis.
3. Praticas Sustentdveis

A organizagdo compreende que a busca por uma atuagdo no mercado que se consolide de maneira
ambientalmente sustentavel € um caminho imprescindivel para a conservagdo dos recursos naturais e das

condigdes climaticas propicias para o desenvolvimento das atividades humanas.

Além disso, é certo que aqueles que realizarem de fato mudancas sustentdveis, terio maiores espacos
para atragdo de investidores, consumidores e até mesmo parceiros comerciais. Por outro lado, agqueles que
ndo implementarem uma transformacdo sustentdvel, sofrerio efeitos adversos decorrentes de sua

passividade.

As praticas sustentdveis que a organizacdo se compromete em difundir sdo meios para o combate ao
aguecimento global, reducdo significativa da poluigdo ambiental (ar, rios, sclo e oceanos) e melhoria na

gualidade de vida das pessoas.

A organizacdo se compromete a:
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»  Definir e implementar medidas para minimizar o impacto ambiental decorrente de nossas
atividades;

= Adocdo efou continuidade de processos de descarte seletivo de lixo;

= Implementar acdes que visem a redugdo do consumo de energia;

* Implementar acdes priticas para evitar o desperdicio de agua;

*  Adogdo de praticas que reduzam o consumo de papel;

*  Reducdo do uso de materiais descartaveis de uso individual (copo, talheres e pratos);

*  Reducdo da emissdo de gases de efeito estufa decorrente das atividades da empresa;

*  Reducdo de desperdicios relacionados as atividades de producio efou prestacio de servicos;

= Seguir as diretrizes ambientais, tendo ciéncia que o ndo cumprimento das normas de preservacio
ambiental podem resultar em multas que vdo de RS 5 mil a RS 50 milhes;

*  Conscientizar os stakeholders, principalmente os colaboradores, sobre a importancia de se adotar
praticas sustentdveis;

= Melhorar a imagem corporativa através da implementacao de praticas sustentaveis.
4. Redugdo de Emissdo dos Gases de Efeito Estufa (GEE)

Gases de efeito estufa sdo aqueles que, quando dispersos na atmosfera, principalmente decorrente da
atividade humana, conseguem absorver a radiagdo solar e transforma-la em calor, contribuindo assim para o

aumento da temperatura na superficie terrestre.

A organizagdo se compromete a implementar medidas que visem a reducdo ou eliminagdo das
emissdes, na atmosfera, dos gases de efeito estufa decorrentes das atividades diretas da organizacio, entre
estes, destaca-se o Dioxido de Carbono (CO;), o Metano (CHs), o Oxido Nitroso (N20), o Hexafluoruro de
Enxofre (SFs), o Hidrofluorcarbono (HFC) e o Perfluorocarbono [PFC).

O compromisso engloba mitigar as emissdes indiretas decorrentes da atividade da empresa, através da
implementagdo de medidas de controle e da conscientizacdo do corpo de colaboradores e terceiros sobre a

necessidade de reducdo da emissdo dos Gases de Efeito Estufa.

Entre as possiveis emissdes indiretas, estd a queima de combustivel gerada no deslocamento dos

colaboradores no trajeto para o trabalho através do uso individual de automéveis. Como medida de redugdo,

o
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a organizagdo ird estimular que os colaboradores utilizem meios alternativos de transporte, como: caminhada,

bicicletas, transporte piblico e caronas.
5. Pegada de Carbono

A pegada de carbono é definida como @ medida que calcula a emissdo total de gases de efeito estufa

gerados durante a atividade da organizacio.

Trata-se de uma metodologia que contabiliza todas as emissdes de gases e transforma-os em carbono
equivalente, apresentando assim, a quantidade de Gases de Efeito Estufa gerados durante determinado

periodo.

Meste sentido, a organizacdo calcular e buscar implementar medidas que visem a redugdo ou

eliminacdo das emissdes, na atmosfera.

6. Compromisso ESG

Ao falar de ESG, a organizacdo se compromete em ser transparente, divulgar o cumprimento dos
requisitos ambientais para seus colaboradores e demais partes interessadas. E dever da organizacio se

preocupar com o meio ambiente e questSes sociais no dia a dia das nossas atividades comerciais.

A presente politica é aplicével em todo o dmbito, devendo ser seguida pela diregdo, geréncia, seus

colaboradores e todas as partes envolvidas e interessadas.
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CERTIFICADO

ESG

Environmental, Social and Governance

Em conformidade com os critérios da ESG - Environmental, Social and
Governance

O INTUIX certifica que:
CDN COMUNICACAO CORPORATIVA LTDA

Com o CNPJ 57.863.854/0001-19, cumpre com todos os requisitos estipulados
pelo compliance.

Processo N® 2025.04.02-266 - Certificado N° 151895-74
Data de Emissao: 02/04/2025

Data de Validade: 02/04/2026

Diretor

INTUIX

Environmental, Social
and Governance
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Concorréncia: 01/2025

Prezados senhores,

A empresa CDN Comunicagdo Corporativa LTDA., inscrita no CNPJ sob o n°®
57.863.854/0001-19, apresenta a sua PROPOSTA TECNICA. numeradas
sequencialmente,de Ol a 23%  para a prestagio dos Servigos de Comunicagdo
Corporativa Integrada para a Secretaria da Cultura, Economia e Indistria Criativas do
Estado de Sdo Paulo

Sdo Paulo, 10 de abril de 2025.

CPF 272.667.368-62
RG. 28.421.180-1
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PROCURACAO g

Outorgante

A CDN Comunicacdo Corporativa Ltda., com sede na Rua Eugénio de Medeiros, 303 — 8° andar —
Pinheiros, Séo Paulo — SP, CEP 05425-000, inscrita sob o CNPJ n°® 57.863.854/0001-19, neste ato
representada por seus representantes legais, Fabio Yuquelson Barbosa, brasileiro, casado,
administrador de empresas, portador da cédula de identidade RG n°® 17.503.896-X, expedida pela
SSP/SP e inscrito no CPF sob o n°® 276.592.788-00 e Fabio Souza dos Santos, brasileiro, casado,

jornalista, portador da cédula de identidade RG n® 19.248.746, expedida pela SSP/SP e inscrito no
CPF sob o n® 270.220.803-72.

Outorgado

Ricardo José Iunes Junior, relagdes publicas, portadora da cédula de identidade RG n® 28.421.180-
1, expedida pela SSP/SP, inscrito no CPF sob o n° 272.667.368-62 e domicilio na Rua Castanheiro
38 — Vila Mariana — CEP 04023-040 — Sdo Paulo - SP

Camila Maria Queiroz de Castro, advogada, portadora da cédula de identidade RG n° 0887661793,
expedida pela SSP/BA, inscrita no CPF sob o n® 836.577.545-04 ¢ enderego na rua Eugénio de
Medeiros, 303 — 8° andar — Pinheiros - S3o Paulo — SP e Cep 05425-000

Ariosto Mia Peixoto OAB/SP 125.311 e enderego na Rua Padre Jodo Manuel, 450 - Conjs. 45, 46 e
47 - Cerqueira César, Sfo Paulo - SP e Cep 01411-001

Camille Vaz Hurtado OAB/SP 223.302 e enderego na Rua Padre Jodo Manuel, 450 - Conjs. 45, 46
¢ 47 - Cerqueira César, Sdo Paulo - SP e Cep 01411-001

Erika Alves Oliver Watermann OAB/SP 181.904 e enderego Rua Padre Jodo Manuel, 450 - Conjs.
45, 46 e 47 - Cerqueira César, Sdo Paulo - SP e Cep 01411-001

Objeto

Representar a outorgante na concorréncia licitatoria n® 001/2025 — Secretaria de Cultura, Economia

e Industria Criativas do Estado de Sdo Paulo, para a prestacdo de servigos de Comunicacdo
Corporativa Integrada.
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Poderes

Apresentar documentag@io e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos de
habilitagio e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes,
interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto e assinar todos os
atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.
Requerer, alegar e assinar o que for preciso, juntar, apresentar e retirar documentos, abrir,
acompanhar, e dar andamento a processos, pedir vistas, cumprir exigéncias, tomar ciéncia de
despachos, assinar propostas, contratos e orgamentos, ajustar cldusulas e condigdes, participar de
reunides, concordar e/ ou discordar, dar lances, assinar termos, requerimentos e demais papeis e
praticar os demais atos ao fiel cumprimento do presente mandato.

_:'S_ﬁ{:n Paulo, 20 de margo de 2025.
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CPF n® 270.220.803-72
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