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iu~ciocNIo BASICO

0 estado de São Paulo já e uma referenda cultural em termos de diversidade e estilos

para o resto do Brasil. 0 cenário paulista é palco, todos Os anos, de grandes shows, festivais,

peças de teatro, atividades culturais e eventos de todos os tipos, formatos e tarnanhos.

Essa efervescencia cultural nAo é fruto do acaso, mas do constante investimento na

formaçao de profissionais capacitados para atuar nos bastidores e garantir que cada produçAo

äconteça de forma orgariizada e profissional. Corn o objetivo de formar e capacitar esse

püblico, a Secretaria da Cultura, Economia e IndUstria Criativas do Govemo de São Paulo

lançou, em outubro de 2024, o prograrna CULTSP PRO — Escolas de Profissionais da

Cultura.

Essa iniciativa é urn marco na formaçao cultural, destacando-se por sua abordagem

moderna e integrada as demandas do mercado contemporáneo, tornando-se o major programa

de formaçAo e qualiflcaçAo voltado ao setor cultural e criativo do Brasil. Tram-se de uma

proposta inovadora, especialmente por oferecer cursos que nAo apenas trabaLham as

linguagens artisticas tradicionais, mas também inovam ao incluir formaçOes em areas

emergen~es como produçAo de conteüdo digital, desenvolvimento de games e gestAo cultural

para novos tempos.

0 programa, gerido pelo IDG (Instituto de Desenvolvimento e GestAo), substituiu as

Oficinas Culturais, que ja estavam implementadas ha 38 anos em São Paulo. Segundo a

secretária estadual da cultura, MarIlia Marton, as Oficinas Culturais estavam defasadas e

exigiam urna atualizaçAo nos aspectos técnicos. Outro ponto destacado é que o novo programa

foi elaborado para formar profissionais alinhados as dernandas atuais do mercado, garantindo

a criaçAo de novas oportunidades de emprego e fortalecendo a economia criativa no estado.

Essa reforrnulaçAo reforça a visAo inovadora da Secretaria da Cultilra, que identificou a

necessidade de conectar a formaçao cultural as tendências tecnológicas e econômicäs do

mercado contemporáneo.

Corn a reformulaçAo, o objetivo da Secretaria da Cultura é que o CULTSP PRO se

consolide como referéncia nacional e capacitaçAo cultural e criativa, oferecendo cursos que

desenvolvam tanto habilidades tecni • anto competências empreendedoras, essenciais para

a sustentabilidade da indüstria criativ. - sar do curto ternpo desde sin estreia, os resultados
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já são bastante expressivos. Corn centenas de atividades formativas e complementares, o

prograrna chegou ao final de dezembro de 2024 corn mais de 30 mu atendirnentos por rneio

de cursos, palestras, eventos e açOes culturais, abrangendo diferentes regiOes do Estado.

Forarn organizados rnais de 80 cursos e rnais de 110 turmas, beneficiando diretarnente

mais de 2.400 alunos matriculados. Alern disso, o programa realizou rnais de 260 palestras,

que reuniram rnais de 10 mu participantes. Essa adesao e?cpressiva demonstra que a populaçao

paulista reconheceu o-valor do CULTSP PRO e encontrou no programa uma oportunidade

real de desenvolvirnento pessoal eprofissional.

Outro ponto de destaque foi a irnplementaçAo do GIRO PRO, urna ação itinerante que

percorreu mais de 18Q cidades ao longo do ano, promovendo a descentralizaçAo da forrnaçAo

cultural e oferecendo cursos e oficinas em municIpios de diferentes poPes e regiOes. Essa

abordagem inclusiva garante que rnoradores de localidades mais afastadas tambem possam se

beneficiar das oportunidades oferecidas pelo CULTSP PRO. Segui~do a Secretaria da Cultura,

ate 2029, serão realizadas mais de 2.300 atividades anuais, atingindo rnais de 500 rnil pessoas

em todo o estado de São Paulo.

Alem do impacto direto na forrnaçao de novos profissionais, o CULTSP PRO é

tarnbérn uma ferramenta poderosa de inclusAo social, já que está aberto a qualquer cidadAo

paulista a partir de 16 anos, corn ensino fundamental completo. Essa acessibilidade árn~lia

significativamente o alcance do programa, permitindo que jovens, adultos e pessoas em

situaçAo de vulnerabilidade econôrnica tenharn acesso gratuito a qualificaçAo piofissional..

A Tread Marketing propOe urna cornunicaçAo estratégica para promover o CULTSP

PRO em todas as regiOes do estado de São Paulo e toma-lo referéncia corno urn case de

sucesso para o resto do Brasil. 0 trabalho será realizado em consonância corn a Secorn, corn a

adoçAo das diretrizes da comunicação 360°, prornovendo urna atuaçAo integrada nas midias

tradicionais e digitais. Essa abordagern garantirá que as informaçOd sobre o progrania

alcancem tanto o püblico jovem quanto adultos interessados em requalificaçao profissional.

Dentro tiesse pIano estratégico, a Tread Marketing adotará umi atuação proativa na

divulgaçAo do CULTSP PRO corno urna irnportante referênciana forrnaçao e eapacitaçAo em

areas inovadoras da cuLtura e economia criativa. Essa e~tratégia envolverá a produçAo de

conteüdos espdcIficos que destaquem eas inovadoras do prograrna, corno cursos de

games, criaçao de conteüdo para pla o as digitais e produçAo audiovisual pan midias
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sociais. Essa açAo reforçara o carater inovador do prograrna e atrairá novos püblicos,

especialmente jovens interessados nessas areas emergentes e prornissoras.

A Tread Marketing também fará urn trabaiho amplo de comunicaçAo especIfica para

destacar as carreiras criativas e os cursos de tecnologia e inovaçâo oferecidos. Vamos

trabaihar tambem corn pautas positivas que destaquem a relevância do CULTSP PRO para a

economia criativa paulista, mostrando como essa forrnaçao inovadora tern impacto direto na

geração de emprego e renda.

Essas pautas podem incluir histórias inspiradoras de alunos que conquistararn espaço

no mercado de trabaiho graças aos cursos do CULTSP PRO, mattrias que dernonstrem corno

as formaçOes inovadoras oferecidas estAo alinhadas as dernandas contemporãneas e conteüdo

que evidenciern o impacto social do prograrna, ao promover a inclusAo e a diversidade. Pam

isso, a equipe da Tread Marketing vai mapear historias de sucesso, selecionar personagens

inspiradores e criar urn banco de fontes especializadas pan oferecer a imprensa material rico

e atrativo.

Dentro do nosso piano, as açOes serAo propostas em urn periodo de 60 dias, como pede

o exercicio criativo do edital. Durante esse periodo, a equipe da Tread Marketing será

responsável por organizar coletiva de imprensa, apresentar resultados parciais e preparar

conteádos especificos para a midia regional e nacional. SerAo realizados contatos estratégicos

corn veiculos especializados em cultura e educaçAo, destadando o caráter inovador do

prograffia e seu impacto na economia criativa paulista.

Nossa equipe tambérn realizará urna análise diana do clipping de notIcias, assim como

o rnonitoramento de temas delicados e da imagem institucional. Será enviado urn relatorio

todos os dias pam a Secorn, corn as principais demandas e açöes do dia. Essa atuação

estratégica garantirá que qualquer questAo emergencial possa ser prontamente esclarecida,

evitando a propagaçAo de informaçoes incorretas e protegendo a imagern do CULTSP PRO e

da Secretaria da Cultura, Economia e IndUstria Criativas, do Govemo de SP.



tread

PLANO DE AcAo

0 piano de ação, proposto pela Tread Marketing, terá urn periodo de dois meses,

eonforrne indicado no edital da licitaçAo, e tern o obj etivo trabaihar tuna eornunicaçAo

assertiva para a divulgaçao do programa CULTSP PRO corn todos seus püblicos-alvo e

garantir os objetivos propostos e o sucesso do programa.

Alern das açôes de assessoria de irnprensa, relaçOes püblicas e eriaçAo de conteüdo

para disserninaçAo da notIcia, vamos focar também na sustentaçAo da divuigaç~o de forrna

que sernpre esteja presente na irnprensa, junto aos profissionais da cadeia produtiva da

indüstria criativa e nas redes sociais, rnesrno depois do perlodo de lançamento.

Selecionamos algurnas rnensagens-chave para nortear o Piano de Cornunicaçâo, que

vão nos guiar em todas as etapas de execuçAo:

V Qualificacao profissional na area de cuitma, para pessoas de todas as idades e classes

sociais que queiram fazer cursos técnicos visando a conquista de novas oportunidades no

rnercado de trabaiho.

V DernocratizaçAo do acesso a educaçao cultural e criativa, corn cursos oferecidos

gratuitarnente para todos.
I

V Oportunidade de aprendizado e inserção no rnercado de trabaiho parajovens.

V Cuitura como ferramenta estratégica para fortalecer a indüstria criativa do estado de São

Paulo, setor que rnovirnenta cerca de R$ 42,5 bilhOes por ano e gera rnais de 2,5 rnilhoes

de empregos.

V Cultura corno instrurnento de inclusAo social, forrnaçAo cidada e fortalecirnento do senso

de identidade regional.

Cronograma:

Nosso cronograrna de ação foi elaboraao corn a duraçao de dois rneses e está

conternplado corn as seguintes açOes:

Açao Prazo de InIcio DescriçAo

ReuniAo inicial coin a equipe da
Secretaria da Cultura e Seconi panPlanejamento Estrategico I Wa

alinhar estrategias e aprovar o
piano de comunicaçAo.

Duraçao/PerIodo

4
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Reportágem especial destacando o
CULTSP PRO corno instrumento

de crescimento econôrnico na
indüstria criativa.

Proposta e negociaçäo de urnaSugestäo de entrevista reportagem exciusiva sobre o
exciusiva para 0 Jornal 3° ao 6° dia 3 dias CULTSP PRO pan exibicao no

Nacional on outro velculo Jornal Nacional ou em velculo de
de similar relevIncia similar relevância.

. ProduçAo de releases, textos para
redes sociais, videos curtos eCriaçâo de ConteOclos 2° ao 100 dia 8 dias infogrãficos destacando o CULTSP

(textos e videos)
PRO e suas oportunidades.

Elaboraçao de urn mailing
estratëgico, incluindo jornalistasMontagem de Mailing 5° ao 7° dia 2 dias especializados em cultura,

Especializado economia criativa e mercado de

trabalbo.

Apes veiculaçâo da entrevista
Envio prirneiro Release do 6° ao 7° dia 2 dias exclusiva, primeiro release oficial

lançarnento para grande imprensa e midia
regional.

Evento de lançamento oticial doEvento com o Governador 100 dia I dia programa, com cobertura da grande
para Lançarnento midia e convidados estratégicos.

ReuniOes presenciais e virtuais cornEncontros corn Jornalistas 1 10 ao 20° dia 9 dias jornalistas da capital e do interior
e Velculos pan apresentar o CULTSP PRO.

Desenvolvimento de conteüdos
ProduçAo de Branded 12° ao 20° dia 8 dias exciusivos ~ portais como IdOL,

Content EstadAo e Folha, explorando as
mensagens-chave do prograrna.

Lives com profissionais e alunosLive Sernanal nas Redes 15° dia (inicio) I vez por semana abordando temas relacionados aos
Sociais (continuo) cursos e dicas para se inscrever.

Redaçao e distribuiçAo de pautas
GeraçAo de Pautas 15° ao 30° dia 15 dma exclusivas parajornais e radios do

Regionais interior destacando cursos e
oportunidades regionais.

Entrevistas em radios, TVs eRodada de Entrevistas 20° ao 40° dia 20 dias portais do interior para falar sobre
Regionais o programa.

OrganizaçAo de visitas guiadas corn
Visitas Guiadas ao Prédio 30° ao 40° dia 10 dias jomalistas e influenciadores

Oswald de Andrade culturais pan apresentar as
instalaçOes e cursos oferecidos.

PublicaçAo de Matéria no
Valor Eeonômico

I 5
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Artigo paraO Estado de S. Paulo
Artigo dii SecretAria ou Folha de S. Paulo destacando o

40°dia I diaMarliha Marton impacto social e econômico do
programa.

~ ProduçAo e distribuiçao de boletinsProduçAo de Boletins de 40° ao 600 dia Diariamente informativos pan radios de todo ~
Radio estado.

~ EpisOdios destacando temas como
Podcast “Cultuna e 450 dia (inicio) I episOdio por semana empi~endedonsmo cultural,

Cruatividade” inovaçao e mercado de trabalho na
cultura.

Acompanhamento constante das
Enicio ao término do noticias publicadas pan identificarMonitoramento de Midia Diário

projeto resultados e realizar ajustes na
estratégia.

Envio de relatorios semanais e
Semanalmente eRelatorios de Resnitados Ate o tim do projeto mensais para acompanhar o

Mensalmente impacto das açOes e ajustar
estratégias se necessário.

a) Estratépia de relacionamento corn a rnidia

Para que os objetivos traçados sejam atingidos, a Tread Marketing propöe trabaihar

em trés frentes de atuaçAo: 1) Assessoria de Irnprensa, por meio da geração de uma

exposiçâo ampla e qualificada, ocupando espaços em veiculos de expressAo e na mIdia

regional; j2) AçOes de Relaçôes Püblicas, corn iniciativas diferenciadas que gerern

repercussão na mIdia; e 3) Engajamento via redes sociais para atingir mais efetivamente o

püblico-alvo.

Antes de apresentar as açOes propostas nas trés areas acima, mapeamos primeiramente

os diversos püblicos estratégicos no que diz respeito ao Programa para assim identificarmos a

melhor forma de comunicar de modo claro e consistente e conquistar o espaco desejado em

midia espontânea.

V Irnprensa Será nosso principal canal para divulgacAo do Programa. 0 trabalho será

desenvolvido coin os veIculos e jornalistas da grande mIdia de São Paulo, regional e

local, de todos os meios - radios, T~s, jomais, revistas, portais online, blogs e canais de

jornalismo no Instagram, TikTok, Y Tube, Facebook e outras redes sociais.

V Beneficiãrios do Programa B eficiários diretos e indiretos do Programa.

Profissionais da indüstria cultural q e eiram se capacitar.
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V Influenciadores São pessoas corn gr~nde apelo junto ao püblico e que podcm falar

sobre o tema corn uma aproximaçâo major, seja na midia ou nas redes sociais. Os

influenciadores regionais também são importantes, inclusive de cidades pequenas, ja que

o Prograrna é oferecjdo para todo o Estado.

V PopulacAo Ceral de São Paulo Apesar do programa ser voltado para a area cultural,

qualquer pessoa do Estado acima de 16 anos pode fazer os cursos, em todas as regiôes.

Assessoria de Imprensa

Após mapear os püblicos estratégicos, é hora de colocar ern prática as açôes propostas.

Usarernos o mailing completo de jomalistas de todo o estado, nao so dos mailings de cultura,

mas também o geral, de negOcios e de ernpregos e capacitaçAo.

Fase 1 - Primeira Semana de trabalho: primeiro release a ser enviado será sobre o

lançaniento do programa e seus beneficios para a grande mIdia e velculos regionais.

ElaboraçAo de mailing cornpleto e detalhado corn os principais veiculos do estado de

SP e os principals contatos nas redes sociais.

Grande Imprensa - na grande irnprensa, varnos pautar todas as TVs, como Globo,

Record, Band, SBT, Cultura, radios CBN, Globo, Jovem Pan, BandNews, veiculos on-line

como UOL, Gi e Catraca Livre e impressos como Fotha de S. Paulo, 0 Globo e Estadao,

entre outros.

Midia Regional - na rnidia do interior e litoral, vamos trabalhar com todas as afiliadas

da Globo, da Record~ da Band e do SBT. Radios locais de todo o estado e veiculos impressos

regionais de destaque, como A Tribuna de Santos, Correio Popular de Carnpinas, Diário da

Regiao de Rio Preto, entre tantos outros.

Veiculos populares — Além dos veiculos gerais do Estado, que serAo- contemplados

diariarnente com informaçoes, vamos trabalhar especiflearnente corn velculos corn

abrangencia popular, que atinja o nosso püblico-alvo que são os profissionais da industria da

cultura de SP.

Por exemplo, vamos oferecer uma pauta corn personagens que ja são fizeram os cursos

para os programas de TV Born Dia Brasil, da Globo, que abrange todo o estado; Balanço

Geral, da Record; Brasil Urgente, na Band; e jos Capital e Transamérica e com as que

tern programaçOes de müsica e entretenimento a pital e no interior.
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Prograrnas de TV voltado as muiheres tambem serAo pautados pela equipe, corno os

apresentados nos periodos da rnanhA e da tarde na Globo, Band, Record, SBT e Gazeta.

Vamos convidar jornalistas e realizar coletivas de imprensa na Capital, no Predio

Oswald de Andrade espaço que ja abriga a São Paulo Companhia de Dança e que é urn

marco histórico de cultura no rnunicipio.

AçOes 4k RelaçOes Páblicas

A seguir, algumas açöes propostas pan ajudar na divulgaçao do prograrna CIJLTSP PRO.

A prirneira delas será criar urna live sernanal diretamente das redes sociais da

Secretaria da Cultura. 0 conteüdo será feito por profissionais da cultura e convidados. Cada

entrada será feita corn urn terna diferente, corno o detaihamento dos cm-sos mais interessantes,

os beneficios e os passo a passo para se inscrever. -

Outra açAo proposta será feita nos próprios equiparnentos culturais, tanto do Govemo

de São Paulo, como dos municIpios. Antes de cada apresentaçAo, haverá urn teaser corn dados

sobre o programa, quem pode participar e como se inscrever. 0 formato podera ser em urn

video curto, urna sonora ou ate rnesmo urn texto de testernunhal.

A agéncia tambérn fara urn trabalho ativo corn os deputados estaduais paulistas.

Farernos urna apresentaçAo agendada na Assembleia de São Paulo para apresentar o

programa, suas vantagens e os beneficios sociais. Todos os deputados, independentemente do

partido politico, poderao ser padrinhos do prograrna e divulgarem em seus canais, nos eventos

que participarn e ern suas cidades e cornunidades. A mesrna açAo poderá ser feita corn as

prefeituras, que poderAo “vender” o programa corno urna conquista para o rnunicipio.

Engajamento Via Redes Sociais

Os próprios participantes dos cm-sos do CULTSP PRO são os principais porta-vozes

do programa. E hoje, sins maiores fontes de inforrnaçAo são a internet e as redes sociais. Dar

voz a este protagonisrno é fundamental para que a rnensagern se conecte de forrna mais eficaz

e chegue mais ao publico-alvo.

De acordo com o Relatorio Digital 2024: illion social media users1, publicado ern

parceria entre We Are Social e Meltwater, o B asi e o segundo pals em que os usuarios

1 https://www.metropoles.com/colunas/m-buzz/brasil-e-o 2- is-em-que-usuarios-passam-mais-tempo-on

Iine#google vignette . 8
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passam mais tempo on-line, corn media de 9h13, atrás apenas da Africa do Sul corn 9h24.

Corno dim no tópico acima, nosso objetivo e de que os próprios veiculos de iynprensa

postem as noticias sobre o prograrna ern suas redes sociais e, assim, corn urna rnIdia

espontânea gerada pela rnIdia, teremos urna grande aproximaçAo dos püblicos-alvo.

Para isso, varnos criar produtos que engajarn nAo sO o püblico do setor cultural, rnas

todas as pessoas que se encaixam no perfil do programa, para que eles se tornern os

ernbaixadores e replicadores do programa.

b) AcOes a severn desenvolvidas pela contratada junto a mIdia

Elaboração e “venda” de pautas para velculos estratégicos

Dentro do contexto das oportunidades para as pessoas se capacitarern em rneio a urn

cenário cultural, a equipe da Tread Marketing vai fechar pautas estratégicas com estes ternas

para a “venda” a veiculos de grande repercussAo.

Vátnos convidar o Jornal Nacional para acompanhar urn dia de curso corn os

participantes no Prédio Oswald de Andrade, na capital paulista. A reportagern terá acesso aos

personagens que estAo se capacitando, a oportunidade e perspectiva de trabalho futuro. Vamos

fomecer dados atualizados. sobre o setor, e uma porta-voz da Secretaria da Cultura podera

falar sobre a inserçAo social destas pessoas no mercado de trabalho.

Para fortalecer a presença do projeto no interior do estado e aurnentar a visibilidade da

açAo, varnos programar rodadas de entrevistas em radios e TVs, de acordo corn o cronograma

do GIROPRO e agenda da secretária MarIlia Marton ern determinada regiAo. Em urna visita

de dois dias, podemos agendar as entrevistas nos estUdios de radio e visitas as emissoras de

TV, por exemplo, nas afihiadas da TV Globo, para entrevista ao vivo, vinculando a pauta a

alguma agenda do projeto na regiAo visitada. Caso haja impossibilidade da presença da

secretária nas regiOes visitadas, podernos programar para fazer remotamente as entrevistas,

utilizando plataformas corno Google Meet, Zoom ou Teams.

Sugerimos tarnbem a redaçao de urn artigo assinado pela secretária Marilia Marton,

para ser oferecido, em urn primeiro momento, para urn jornal de grande circulaçAo, corno 0

Estado de SYauIo ou Foiha de S.Paulo. 0 arti~. abordará como o CULTSP PRO está

arnpliando as oportunidades de empreendedorisrni cultura, capacitando profissionais nâo

apenas para atuar diretamente no mercado, rnas - pan desenvolver negOcios culturais e
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criativos. Corn base no conteüdo desse mesmo artigo, podernos regionalizar as inforrnaçoes,

de acordo corn a presença do CULTSP PRO em cada regiAo, e oferecer para os jornais do

interior.

A Tread Marketing tambem Ira propor urna rnateria exciusiva ao jornal Valor

Econôrnico, corn entrevista corn a secretária Marulia Marton, destacando corno o programa

CULTSP PRO ama como urn catalisador para o fortalecimento da economia criativa e do

empreendedorismo no estado de São Paulo. A reportagem evidenciará corno a capacitaçAo

oferecida pelo prograrna não apenas forma profissionais para atuar no mercado cultural, mas

também prepara novos empreendedores para criar negOcios inovadores e sustentáveis.

Assim que o trabalho eorneçar, nossa equipe ira propor urn calendario de visitas as

redaçOes dos principais veiculos do Estado de São Paulo para apresentar o programa. A ideia

é otimizar oportunidades e buscar o apoio institucional dos velculos e grupos de rnidia, para

que ajudern nas campanhas de divulgaçAo a serern criadas oferecendo espaco editorial e/ou

cornercial a custo zero.

Em parceria corn a Secretaria de CornunicaçAo (Secom), varnos sugerir urn evento

para que o prOprio Governador anuncie a nova elapa do programa.

Vamos mapear os principais formadores de opiniAo que podem ajudar na divulgaçAo

do prograrna CULTSP PRO como influenciadores digitais, profissionais da indüstria da

cultura, especialistas, ilderes de comunidades e organizaçOes, alérn de jovens que possuem

voz ativa principalmente nas redes sociais.

Tambérn sugerimos reuniôes presenciais entre representantes da Secretaria da Cultura

e do Governo e alguns formadores de opiniao selecionados e que concordem em fazer a

divulgaçAo da pauta de urn programa social que beneficia nAo so os cidadAos, mas os j ovens e

suas farnilias.

Parcerias estratégicas — comunidades cultural municIpios

0 prograrna não terá sucesso se a mens em ão chegar as pessoas corretas. Por isso,

a parceria corn aliados estratégicos é flindame tal Entre eles, estAo as cornunidades que

1’

Parcerias corn formadores de opinião
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trabaiharn a cultura nos municIpios. Tanto as Secretarias da Cultura municipais como grupos

culturais.

As prefeituras, por exemplo, podem disponibilizar a oportunidade de cursos gratuitos

em seu banco de empregos e oportunidades. Já urn grupo de teatro pode divulgar as vagas

entre sua comunidade e representantes. Essas parcerias podem gerar midias espontãneas, sej a

nos jornais de bairro ou nos veiculos regionais.

c) Materials a serem prothizidos

Daremos destaque a todos os canais disponiveis no mercado, mas corn urna atençAo

i~ais focada no digital e midias sociais devido ao grande alcance das mensagens e acesso aos

püblicos-alvo do programa, já que elas conseguem estabelecer diálogos diretos, permitindo

uma comunicaçAo eficaz pam a transmissAo da mensagern proposta.

MIdias Sociais

0 trabaiho nas redes sociais para divulgaçAo do programa seth diário e corn açOes

diferentes em todos os canais, seja em lives no Instagram e Youtube, posts dos perfis das

secretarias e do Governo, ou conteüdos para o Facebook, X (antigo Twitter) e Threads.

Haverá ainda o constante rnonitorarnento e interaçAo corn os engajamentos nos posts

dos perfis, de modo a ampliar ainda rnais o relacionamento com a populacAo. Vamos

recomendar também a equipe de govemo que trata das açOes digitais que utilize os bumpers

ads no Youtube, o Google AdWords, sempre em consonancia com as meihores estratégias de

SEO, a fim de garantir a maior exposiçAo do programa.

Pan que todas as açOes de rnidia digital estejam alinhadas com as mensagens-chave e

visando atrair trãfego orgãnico e maior relevância ao compartilhar nas redes sociais, vamos

criar uma campanha que será usada em todos os canais.

Denominada “Cultura de Graça pan Todos”, vamos produzir urna série de

materiais que serAo utilizados nas redes, como selos, hashtags, memes e Gifs animados. A

redaçAo de todos os conteüdos trara o mote da campanha, que é o de oportunidade de

capaeitaçAo e qualificaçâo para profissionais da i düstria da cultura e püblico em geral.

Abaixo, alguns produtos que serAo pro uzi os nos canais digitais, todos seguindo a

campanha proposta pela Tread Marketing.
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TikTok Este canal gera engajamento corn jovens e estudantes de todas as idades.

Varnos produzir videos corn os prOprios jovens que ja fizerarn o curso para divulgar a

abertura das inscriçOes do prograrna.

Instagram Essa rede social esta entre as mais fortes e que consegue chegar em

diferentes püblicos, de qualquer idade e classe social. Aqui, farernos posts diários sobre o

programa no stories e no feed de notIcias. No reels tambérn contaremos histórias (storytelling)

corn a participação dos participantes.

Facebook Contarernos corn urn conteüdo mais informativo e que vai gerar tráfego

pan o site do prograrna. Essa rede social, apesar de ter perdido força Corn a chegada do

Instagram, ainda tern urn poder rnuito grande de noticias e divulgaçAo. Ser~o criados cards

interativos, fotos e videos para atrair a atençAo dos usuários.

Youtube — São videos interativos de rnüsica, filmes, series e produtos que conseguern

passar a mensagern pan o püblico-alvo. Varnos criar uma página especifica do prograrna

CULTSP PRO e postaremos urn video por seman4. Os rnateriais produzidos aqui poderAo ser

cornpartilhados tarnbern ern outras redes.

X (antigo Twitter) e Threads — Arnbos canais tern grande influencia de notIcias e

nAo podem ficar de fora da divulgaçao do prograrna. Neles, podemos postar inforrnaçOes

detaihadas ern forrna de notIcias, corn divulgaçAo dos cursos por regiOes.

Linkedin — Por ser urna rede corn vies rnais profissional, varnos trabalhar urn

conteudo rnais técnico sobre o programa, corn a divulgaçAo da oportunidade de cursos de

capacitaçAo na area de cultura pan qualquer pessoa em SP.

Outros materials

Apesar de reunirmos grandes esforçOs para divulgar o prograrna nos canais digitais,

varnos tarnbern produzir materials e conteüdos estratégicos rnais tradicionais. São eles:

Planejamento: No inicio do trabalho, farernos urna apresentacão ao cliente do PIano

de CornunicaçAo - estratégico e operacional sobre as principals açOes do prograrna ern Curto,

rnedio e longo prazo, juntarnente corn as fenarnentas que serão utilizadas.

Atendimento e Redação: ProduçAo de press releases, captaçAo de irnagens, sugestAo

de roteiro para mini videos, redaçAo e aprov Ao de aspas de porta-vozes para inclusao em

textos ou repasse a jomalistas; produçao de f ráficos, fotos e personagens para oferta de

pautas ou inclusao em press releases e elabo çAo de mailing de imprensa personalizado.
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Boletins de radio: o radio ainda tern uma força grandiosa de divulgaçao,

principalmente nas classes mais baixas e no interior do estado. Varnos produzir boletins de

radio diarios sobre o Programa, corn detaihes, como dicas de como se inscrever. Todo o

conteüdo será disponibilizado gratuitamente. Urna lista de porta-vozes identificados pela

Secretaria da Cultura e da Secorn darao entrevistas ao vivo e gravadas.

Podcasts: esse canal já tern urn püblico muito fiel. Vanios fazer divulgacâo detaihada

do prograrna ern formato de conteüdo de audio, diferentes dos boletins de radio a serern

produzidos. Eles serão compartilhados nas redes Spoti&, Deezer, SoundCloud e similares. A

Secretária Marilia Marton poderá ser fonte para a produçao.

Banco de Dados corn informaçöcs sobre o programa: o tirne de comunicaçAo da

Tread Marketing vai criar urn banco de dados que será atualizado sernanalmente para

alirnentar os veiculos do ~stado e manter o assunto vivo e debatido. SerAo balanços sobre o

nümero de inscritos por regiAo, contato de personagens, entre outros dados.

Treinarnento de porta-vozes (media training): preparacao da Secretária da Cultura e

dernais porta-vozes, corn adoçAo do torn simples e hurnanizado na cornunicaçäo sobre o

Prograrna e disserninaçAo das rnensagens-chave pré-definidas, como os cursos oferecidos e

inscriçAo.

Relatório de mensuração de resultados: vamos montar urn cronograma para

apresentaçâo dos resultados aferidos ern relatorios semanais e rnensais. Eles vAo trazer 0

termôrnetro necessário para medir se as açôes realizadas avançararn e dernonstraram os

objetivos positivos inicialrnente propostos.
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OPORTUNIDADES DE MIDIA POSITIVA

1. CULTSP PRO: A major escola de profissionais da cultura do Brash e urn marco na

economia criativa

0 CULTSP PRO não é apenas o major prograrna de qualificacão cultural do Brash,

mas tambérn urna podeyosa ferrarnenta de fortalecimento econôrnico. Ao capacitar

profissionais para atuar nas indüstrias criativas setor que movimenta mais de PS 42,5

bilhOes por ano e gera cerca de 2,5 rnilhOes de empregos o prograrna se posiciona como

urn motor de érescimento para o Estado de São Paulo. Essa dimensAo econômica abre espaço

para uma forte narativa positiva, destacando como o CULTSP PRO contribui para a

profissionalizaçAo e inovaçAo do mercado cultural.

A Tread Marketing propOe a criaçAo de urna série de pautas estratégicas corn foco

econômico, destacando como o programa contribui dfretarnente para a formaçao de

profissionais em urn mercado tãQ promissor. Além de oferecer urna pauta estruturada para

velculos especializados em econornia e cultura, como Valor Econômico, Exarne, Foiha de

S.Paulo e GloboNews, a açAo incluira a produçAo de infográflcos e materials visuals,

destacando a força econôrnica da cultura paulista.

A Tread Marketing tambérn organizará urna coletiva de imprensa corn participacâo da

Secretária da Cultura, do Instituto de Desenvolvimento e GestAo (IDG) e de representantes de

empresas da indüstria criativa para apresentar os irnpactos econômicos e profissionais do

prograrna. Essa açAo permitirá destacar o CULTSP PRO como urna poiltica püblica inovadora

e capaz de gerar impacto direto na econornia paulista.

2. CULTS? PRO como porta de entrada para a inclusao social e cidadania

0 caráter inclusivo do prograrna, que atende jovens a partir de 16 anos e populaçOes

minorizadas e vulnerãveis, representa urna forte oportunidade de mIdia positiva para destacar

o impacto social da cultura. 0 CULTSP PRO tem o potencial de ser amplamente reconliecido

como urna poderosa ferrarnenta de transformaçao pessoal e social.

Para reforçar esse aspecto, a Tread Mark ng desenvolvera uma campanha intitulada

“Historias que Transformarn”, corn videos e re ens destacando historias reals de pessoas

que tiverarn suas vidas impactadas positivarn nt pelo prograrna. Essa açâo poderá ser
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oferecida corno pauta para prograrnas de televisAo corn forte apelo ernocional, corno

Fantástico, Profissao Reporter e SPTV, ampliando o alcance da mensagern.

Alérn disso, serão organizados encontros cornunitários e eventos culturais nas regiOes

mais vulneráveis do estado, corn forte cobertura midiatica, onde ex-alunos poderao

cornpartilhar seus relatos e reforçar como a cultura pode ser urn importante vetor de

cidadania, inclusao e geraçAo de oportunidades.

3. São Paulo como referência nacional em poilticas culturais e empreendedorismo

criativo

A inclusAo de urna vertente voltada ao ernpreendedorisrno cultural permite que o

CULTSP PRO se consolide nâo apenas corno urna açAo de capacitaçAo, rnas tarnbém como

urna poderosa ferrarnenta para fornentar o surgimento de novos negócios e iniciativas

criativas.

A Tread Marketing propOe a criaçao de urna série de matérias especiais intitulada

“Ernpreendedores Criativos: Novos Caminhos da Cultura”, destacando alunos que utilizararn

o aprendizado no programa para criar projetos culturais inovadores, corno companhias

teatrais, startups de games e coletivos artisticos. Essa narrativa mostrará o CULTSP PRO

corno urn rnotor do ernpreendedorisrno cultural, atraindo veiculos especializados no terna e

despertando o interesse de investidores e ernpresas do setor criativo.

Alem disso, a assessoria de imprensa incentivará a cobertura de eventos como o

GIROSP PRO, prornovendo encontros corn a irnprensa local e regional pan evidenciar os

talentos regionais que ernergern corn o apoio do prograrna. Essa estratégia amplia a percepçâo

de que o CULTSP PRO é urn instrurnento de geraçAo de emprego, renda e protagonismo

cultural ern todas as regiOes do estado.



tread

IDENTIFIcAcA0 DOS RISCOS A IMAGEM

1. Fim this Oficinas Culturais no estado

0 Governo de São Paulo publicou urn decreto em marco de 2024 extinguindo as

Oficinas Culturais no estado. Segundo os ~eicuIos que fizeram a cobertura a época, a medida

preocupa a classe artIstica que questiona a descontinuidade de uma iniciativa tradicional e

antiga, já implementada e conhecida em todas as regiöes de São Paulo.

Segundo a secretária de Cultura, MarIlia Marton, em entrevista concedida a Foiha de

São Paulo2, as oficinas culturais estavam defasadas e a criaçAo do CULTSP PRO foi

j ustarnente para substitul-las, corn rnais investirnentos e rnais quaiificacAo nos

oferecidos. Segundo ela, serAo mais de R$153 milhOes ate 2029.

Mesmo que o Govemo de SP e Secretaria de Cultura se posicionem e estejam

trabalhando para disseminar a inforrnaçao de que houve uma substituiçao e melhora no

prograrna de Oficinas Cuiturais, ainda pode existir crise e questionamentos da ciasse artistica

e dos velculos de imprensa, principalrnente os que cobrern o setor de cuitura.

Como proposto no Piano de AçAo deste exercIcio, a equipe da Tread Marketing vai

montar, em parceria corn a Secom, urn piano de açAo amplo e detaihado para a segunda fase

do lançamento do programa. Vamos oferecer entrevistas corn a secretária, Marilia Marton,

para radios de todas as regiOes do estado pan falar sobre o lançarnento do CULTSP PRO e da

substituiçâo das Oficinas Culturais.

2. DelIcit de vagas do Programa

Apesar da Secretaria de Cultura ja ter anunciado que o programa CULTSP PRO

chegara, ate o final de 2025, corn mais de 2,5 mu atividades implementadas, impactando

diretamente 130 rnil pessoas no Estado de São Paulo, veiculos de imprensa de algumas

regiOes podem questionar o nümero de vagas oferecidas.

Como podernos observar em nossas pesquisas, existem cursos que são mais

procurados e que as vagas são preenchidas de forrna mais rápida. Por isso, e necessário, corno

jã explicado no Piano de Ação, que a equipe d ssessoria de irnprensa da pasta trabaihe corn

2 https://wwwl.folha.uol.com.br/ilustrada/2024/1O/ofi ma -culturais-estavam-defasadas-afirma-marilia

marton-com-novo-programa.shtml
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urn calendário ativo e atualizado corn a abertura das vagas em todas as regiOes do Estado.

Este trabaiho deve ser feito em parceria corn a equipe de redes sociais.

A equipe de assessoria de imprensa fará urn levantamento de quais cursos são mais

procurados e os de menor interesse, para assirn ampliar a divulgaçao quando necessário e

rnonitorar quando as vag~ j a tiverern sido preenchidas em uma determinada regiAo.

3. Baixa compreensAo sobre carreiras inovadoras e criativas

0 CULTSP PRO tern corno urna de suas grandes virtudes a oferta de cursos

inovadores que acornpanham as tendéncias conternporâneas da econornia criativa e explorarn

novas areas de atuaçAo profissional, corno desenvolvimento de games, produçAo audiovisual e

conteüdo digital. Embora essas carreiras sejam promissoras e estejarn ern expansAo, rnuitas

delas ainda são vistas corno distantes ou inaces~Iveis para deterrninados püblicos, percepçAo

que pode levar potenciais candidatos a descartarern essas areas de forrnaçAo por considerarern

que nAo tern o perfil adequado ou que as oportunidades de trabalho são limitadas.

Essa incornpreensão pode resultar ern uma baixa adesAo a cursos inovadores,

cornprornetendo o sucesso de algumas frentes do programa e, por consequência, provocando

criticas quanto a efetividade e aplicabilidade prática dessas formaçOes. Para mitigar esse risco,

a Tread Marketing propôe uma estratégia de cornunicaçao especifica para destacar as carreiras

criativas oferecidas pelo programa. A produção de rninidocumentários e videos inspiradores

corn historias reais de profissionais dessas areas será essencial para rnostrar trajetOrias de

sucesso e desrnistificar essas profissoes.

A estratégia incluira açöes corno workshops itinerantes e eventos irnersivos, nos quais

os interessados poderAo experirnentar na pratica essas carreiras inovadoras — corno vivenciar

a criaçAo de urn jogo digital ou acornpanhar a produçAo de urn curta-rnetragern. SerAo

oferecidas também pautas que arnpliem a cornpreensAo do püblico sobre o potencial

econôrnico e social dessas areas. Corn essa abordagern, o CULTSP PRO poderá se consolidar

corno urn programa que amplia horizontes profissionais e contribui para a forrnaçao de uma

nova geração de criativos e inovadores no estado de São Paulo.

São Paulo, 02 de abril de 2025

SOLANGE F TIM ROCHA
Séci rn nistrad ra
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~ALISE DIARIA DE IMAGEM

Data: 09/10/2024

Veleulos: Foiha de S.Paulo Online

Programa/Editorias: Cultura

TItulos das matérias: Oficinas Culturais estavam defasadas, afirma Marilia Marton, corn

novo prograrna

RegiAo: Nacional

Ciassificação: Neutra

Anilise: Matëria da Foiha online traz uma abordagem critica sobre o fim das Oficinas

Culturais. A reportagern informa que o govemo de SP lançou o programa CuItSP Pro -

Escolas de Profissionais da Cultura para substituI-lo.

Pontos Positivos: Matéria traz posicionarnento da secretária Marilia Marton, que diz que

serão investidos no projeto mais de R$1 53 milhOes ate 2029. “0 grande segredo desse

prograrna é o percurso formativo”, diz MariNa Marton, secretária de Cultura do estado. “As

pessoas vAo ter essa liberdade para construir a formaçAo a partir das suas dernandas”.

Riscos a imagem: Reportagem enfatiza o firn das Oficinas Culturais do Estado e informa qu~

sediado ha 38 anos no prédio da Oficina Cultural Oswald de Andrade, no bairro paulistano do

Born Retiro, o prograrna de capacitaçAo era urn dos mais tradicionais da capital paulista. 0

encerramento foi anunciado em marco e provocou urna case corn agentes culturais do estado.

A época, eles chegaram a realizar urn protesto contra as mudanças.

Sugestao de estratégia:

Assessoria de imprensa da Secretaria de Cultura deve oferecer entrevistas em radios de todas

as regiOes do estado com a secretária para falar sobre o lançamento do prograrna e sobre a

substituiçao das Oficinas Culturais, quejá erarn conhecidas pelo püblico.

Ern parceria com a Secorn, a assessoria deve montar urn piano de comunicaçAo arnplo e

detaihado para o lançamento do prograrna.
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Artigo em nome da secretãria MarIlia Marton pode ser vendido primeirarnente a Foiha de S.

Paulo e depois para os velculos do interior. Terna: a criaçAo do CuItSP Pro e citar que ele

entra no lugar das Oficinas Culturais corn muito mais investirnento.

Redes sociais da Secretaria e do Govemo de SP devern explorar o lançamento do Programa e

fazer posts corn a agenda dos cursos nas cidades.

Data: 09110/2024

Velculos: Radio Bandnews FM/Radio CBN Vale/SBT São Paulo

Programa/Editorias: Cultura/Prograrna Chega Mais

TItulos das matérias: Governo de São Paulo lança prograrna de qualificaçAo para

profissionais de cultura e economia

Região: Grande SP

Classificação: Positiva

Anãlise: Matérias trazem informaçoes completas sobre o lançamento do programa. A radio

CBN Vale traz entrevista corn a secretaria de cultura, Marilia Marton. Já o Prograrna Chega

Mais, do SBT São Paulo, entrevistou a diretora cultural do programa CULTSP PRO, Raquel

Verdenacci, no dia de lançaxnento do prograrna na sede em São Paulo.

Pontos Positivos: Matérias trazem aspas e entrevistas da secretária Manila Marton,

informando que a chegada do prograrna CULTSP PRO oferece tuna oportunidade valiosa de

qualificacAo. Na entrevista do SBT São Paulo, a reporter aborda o tema de maneira positiva,

corn perguntas que permitern a entrevistada expor todas as principals inforrnaçOes.

Riscos a imagem: Sernriscos identiflcados. a
Sugestão de estratégia:

Assessoria de irnprensa da Secretaria da Cultura, em parceria corn a Secorn, deve rnontar urn

plano de comunicação arnplo e detalhado para o lançamento do programa.

Oferecer entrevistas em radios regio • ais e TVs locais corn a secret&ia para falar sobre o

lançamento do programa nas cidade- - - giOes selecionadas para receber o Programa.

Redes sociais da Secretánia e do Gi - . deSP devem explorar o lançamento do Prograrna e

fazer posts corn a agenda dos curs. cidades.
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Data: 10/10/2024

Veiculos: TV Band São Paulo

Programa/Editorias: Bora Brasil / Correio Popular / Cruzeiro do Sul

TItulo da matéria: SP lança prograrna de qualificaçao: Mais de 4 mu vagas para o setor

cultural / Estado inelui as cidades de Campinas e Hortolandia no prograrna CULTSP PRO /

Sorocaba e Itu terAo cursos de formaçAo e qualiticacAo para os setôres culturais e criativos

RegiAo: Cobertura nacional /Carnpinas / Sorocaba

Classiflcaçao: Positiva

Análise: 0 Prograrna Born Brash, da TV Band, fez a cobertura do lançamento do programa

CULTSP PRO, enfatizando mimero de vagas oferecidas, os tipos de cursos e para qua!

püblico são destinados, corn destaque para a informaçao de que são cursos gratuitos e

presenciais. Matéria traz ainda entrevista corn a secretâria de Cultura e o coordenador

pedagógico da iniciativa. Os jomais Correio Popular e Cruzeiro do Sul seguem a rnesrna linha

de divulgaçAo, dedicando urn born espaco para repercutir a açAo e usando como base para o

texto o release divulgado pela assessoria.

Pontos Positivos: Matérias detalham todos os pontos positivos da iniciativa, a grandeza do

programa e abre espaco para que representantes da secretaria da Cultura coloquern, em suas

palavras, a importância de uma ação como essa para o estado & São Pau!o, o que reforça a

qualidade de pioneirismo do estado.

Riscos a imagem: Sern riscos identificados.

Sugestao de estratégia:

A Assessoria de Imprensa, alérn de oferecer a entrevista corn os porta-vozes da Secretaria da

Cultura, poderia selecionar alguns representantes desse possive! pUblico interessado em

frequentar Os cursos, como forma de corroborar a importância dessa iniciativa para quern,

ta!vez, não teria condiçoes de custe curso dessa qualidade.
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Data: 11/10/2024

Veiculos: CBN Vale / Diário do-Grande ABC

ProgramalEditorias: Cultura

TItulos das matérias: Govemo de SP lança programa de formaçAo para setores culturais na

RMVaIe / Estado lança cursos de qualificaçAo na regiâo voltados ao setor cultural

RegiAo: Vale do ParaIba I Santo André

ClassificaçAo: Positiva

Análise: 0 Portal da radio CBN Vale informa que a Secretaria da Cultura, Economia e

Indüstria Criativas do Governo do Estado de São Paulo, Iançou o CULTSP PRO (Escolas de

Profissionais da Cultura). Matéria detalha Os cursos do programa e quais cidades da regiAd

receberAo os cursos. A mesma abordagem é adotada pelo Diário do Grande ABC, focando nas

informaçOes macro do programa e informando que a açao acontccerá em três cidades da

regiAo.

Pontos Positivos: Matérias informam que o CULTSP PRO é considerado o major programa

de formaçAo e qualiflcaçAo voltado aos setores culturais e criativos do pals. 0 objetivo é

proporcionar oportunidades inéditas de crescimento e aperfeiçoamento para trabaihadores que

atuam nos diversos segmentos da cadeia produtiva da cultura.

Riscos a imagem: Sem riscos identificados.

Sugtstlo de estratégia:

Assim como fez na radio CBN, a assessoria de imprensa deve oferecer entrevista corn a

secretária de cultura para outras radios da regiAo.

Cursos do programa na regiAo devem ser informados para os velculos de imprensa,

especialrnente em nivel regional, com datas e formato de inscriçAo.

Data: 11/10/2024

Velculos: MSN/Rádio Educadora 1 eira/Diário do Rio Claro

ProgramaIEditorias: Cultura

TItulos das matérias: SP abre m 1 vagas em 65 cursos gratuitos na area da cultural

Govemo lança o CULTSP PR ama de qualificaçAo para culturalFormaçAo Cultural

21
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RegiAo: Cobertura Nacional/Campinas/Campinas

Classificação: Positiva

Anãlise: Matérias positivas detalham o lançamento do programa CULTSP PRO em todo 0

Estado. SerAo 4 mu vagas em 65 curses gratuitos na area de cultura. 0 Diário do Rio Claro é

mais sucinto, resume as inforrnaçOes em uma nota mais objetiva.

Pontos Positivos: A reportagem inforrna que a proposta visa proporcionar oportunidades

inéditas de crescimento e aperfeiçoamento para Irabaihadores que atuam nos diversos

segmentos da cadeia produtiva da Cultura. 0 texto também detalha o cronograma e o serviço

para os interessados se inscreverem.

SugestAo de estratégia:

Assessoria de imprensa da secretaria de Cultura deve oferecer entrevistas em radios de todas

as regiOes do estadcr corn a secretária para falar sobre o lançamento do programa.

Em parceria com a Secom, a assessoria deve montar tim piano de comunicaçAo amplo e

detaihado para o lançamento do programa.

Artigo em nome da secretária Marilia Marton pode ser vendido primeiramente a Foiha de

S.Paulo e depois para os veIculos do interior. Tema: a criaçao do CULTSP PRO e os

investimentos e objetivos do programa, que oferece cursos gratuitos.

Redes sociais da Secretaria e do Govemo de SP devem explorar o lançamento do Programa e

fazer posts corn a agenda dos cursos nas cidades.

Riscos a imagem: Sem riscos identificados.



.....

tread marketing

Data: 12/10/2024

Veicuto: TV Bandeirantes

ProgramaIEditorias: Jornal da Band

TItulos das matérias: Curso de formaçao tern 4 mu vagas para o setor cultural em São Paulo

Regiâo: São Paulo

Classifieaçâo: Positiva -

Análise: Matftria inicia contextualizando o trabaiho de profissionais que atuam nos mais

diversos segmentos dentro da cultura e segue informando que, aos interessados ext atuar nessa

area, o govemo do estado agora oferece cursos gratuitos corn o programa CULTSP PRO.

Entrevistas corn o gerente-geral da iniciativa e a secretária~ da Cultura reforçam a importância

da iniciativa.

Pontos Positivos: A reportagern fala da abrangencia dos cursos, que vao desde teatro a

games, e abre urn espaço muito positivo para sonora de dois representantes da Cultura, o

gerente-geral do programa e a Secretaria estadual.

Sugestão de estratégia:

Corno na matéria o jomalista cita que a iniciativa iniciahnente atingirã 20 rnunicipios, seria

interessante explorar todas essas praças, oferecendo pautas regionalizadas corn sugestAo de

porta-voz para entrevistas que repereutarn os cursos que serão ministrados em cada

localidade.

Riscos a imagem: Sem riscos identificadQs.



tread marketing

Data: 13/10/2024

Velculo: GI Regional

Programa/Editoria: Cultura

TItulos das matérias: Programa oferece cursos gratuitos de qualificaçAo de profissionais da

cultura em Garça e Tupã

Regiao: Baum e Marilia

Classificaçao: Positiva

Análise: Matéria informa que o programa CULTSP PRO, do Govemo de São Paulo, estA corn

100 vagas abertas em cursos gratuitos e presenciais para qualiflcaçAo de profissionais de

cultura. As inscriçOes estAo abertas para rnoradores das cidades de Garça e TupA.

Pontos Positivos: A reportagern traz a agenda do programa nos municIpios, corn todas as

datas, desde a apresentação ate a execução do programa. No texto, também são divulgados os

pré-requisitos minimos e o serviço de onde devera ser feita a inscriçAo.

Riscos a imagem: Sern riscos identificados.

( Sugestao de estratégia:
Assim corno ern outras matérias ja citadas, o programa CULTSP PRO tem grande potencial

para ser divulgado ern todo o estado. Assim como o GI de Baum e Marilia deu destaque,

C outras regiOes também terão espaço para a noticia positiva.

Importante que a assessoria de imprensa da Cultura tenha o calendário do programa

atualizado e toda a divulgaçao seja feita corn dias de antecedéncia. Oferecer urn porti-voz

para entrevistas em radios e TVs locais tambérn é urna boa ação para disseminar ainda mais.

C
C
C..



tread

Data: 14/10/2024

VeIculo: Radio Brasil Campinas

Programa!Editoria: Cultura

TItulos das matérias: Cult SP está corn mais de 120 vagas abertas para cursos gratuitos em

Campinas e Hortolándia

RegiAo: Campinas

ClassificaçAo: Positiva

Análisc: Reportagem da radio Brash Campinas informa que foram abertas vagas para a

educaçAo cultural na regiAo de Campinas, o CULTSP PRO. São 120 vagas abertas para

Campinas e Hortolândia. 0 mesmo conteüdo fol ao ar no dia 15/10, dia seguinte.

Pontos Positivos: Matéria traz todo o serviço do programa e quais cursos serAo oferecidos e

como as pessoas interessadas podem se inscrever.

Riscos a imagcm: Sem riscos identificados.

Sugestão de estratégia:

Reforçar o prograrna e agenda do CULTSP PRO para outras regiOes do Estado.

Oferecer entrevista da secretária para radios e TVs locals.

Elaborar urn artigo em nome da secretária para que ela explique as vantagens do programa. 0

.texto poderá ser oferecido pan os principals jomals e portais de cada região em que o

programa será irnplementado.

Data: 14/10/2024

VeIculos: CBN (São José dos Campos e Vale)

Programa/Editorias: Cultura

Titulos das matérias: Entrevista com oPresidente da FundaçAo Cultural Cassiano Rlcardo

Regiao: Vale do Paralba

Classilicaçao: Neutra



.....

Itread mcirkehng

Análise: Matéria traz entrevista corn o presidente da Fundação Cultural Cassiano Ricardo

(FCCR), Torn Freitas. A entrevista fala sobre o projeto cultural FestiVale. A açAo não tern

ligaçao corn o Governo de São Paulo. E urn projeto do rnunicIpio de São José dos Campos.

Pontos Positivos: -

Riscos I imagem: -

C Sugestâo de estratégia:

Projeto não é do Govemo de São Paulo
(

C

C
C
C



.....

tread marketing

Data: 15/10/2024

Veleulos: Radio Cruzeiro do Sul SorocabalRadio ABC/Radio Bandeirantes Carnpinas/Radio

FelizlRádio liha FM Pariquera-AçulDiário TupA

Programa!Editoria: Cultura

TItulos das •matérias: Govemo de São Paulo lança o CULTSP PRO - Escolas de

Prouissionais de Cultura, o major programa de formaçAo e qualificaçAo voltado aos setores

culturais e criativos do pais/Entrevistas corn a secretária de cultura do Estado, Manila Martonl

Programa oferece cursos gratuitos de qualificacAo de profissionais da cuitura em Tupã

Região: Sorocaba/ABC/Campinas/Grande SPIMarilia

Classiflcação: Positivas

Análise: Matérias trazem entrevista da secretaria Marilia Marton, informando que a chegada

do programa CULTSP PRO oferece Uma oportunidade valiosa de qualiflcaçao, permitindo

que os profissionais de cultura desenvolvarn novas habilidades e ampliern suas trajetórias

profissionais. SerAo 21 cidades, em 7 regiOes do Estado. Ela tambem detaihada quais cursos

serAo oferecidos em cada regiAo e todo o serviço para as pessoas que se interessarem em se

inscrever. No Diário TupA, a publicaçAo é bern obj etiva, urn texto-serviço corn as informaçOes

sobre os cursos oferecidos na cidade.

Pontos Positivos: As radios informararn que o programa do Govemo de São Paulo é o major

programa de forrnaçao e qualificaçAo do pals. A secretária informou que os cursos serAo

gratuitos.

Sugestao de estratégia:

Assessonia de imprensa da Secretaria da Cultura, em parceria corn a Secom, deve montar urn

piano de cornunicaçAo amplo e detaihado para o lançamento do programa.

Oferecer entrevistas em radios regionais e TVs locals corn a secretária para faLar sobre o

lançarnento do programa nas cidades e re i es selecionadas para receber o Programa.

O lançamento do programa deve ser feit e parceria corn o govemador de São Paulo.

Redes sociais da Secretaria e do Gove o d SP devem explorar o lançamento do Programa e

fazer posts corn a agenda dos cursos n ci des.
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Riscos a imagem: Sern niscos identificados.



tread

Data: 15/10/2024

Velculos: Cruzeiro do Sul/Jornal de JundiaI/O Dia

ProgramaIEditorias: Cultura

TItulo da matéria: Programa do Govemo de SP abre chamamento para professores em

diversas areas da culturalEstado abre chamamento para professores/CULTSP PRO abre

chamamento püblico para credenciamento de professores em todo o Estado em diversas areas

da cultura

Regiao: Sorocaba/Campinas/SAo Paulo

Classificaçao: Positiva

Análise: Matérias abordam o programa CULTSP PRO sob outro vies, o da contrataçAo de

professores para ministrar os. cursos oferecidos pela iniciativa.

Pontos Positivos: Textos objetivos, que expOem de forma clara as informaçoes necessárias

para qucm se interessa em participar do chamamento para atuar como professor no programa

CULTSP PRO.

Riscos a imagem: Sem riscos identificados.

SugestRo de estratégia:

Assessoria de imprensa da Secretaria da Cultura pode fazer uma rodada de entrevistas nas

radios com porta-voz do programa CULTSP PRO para falar do chamamento e, desta forma,

tornar a divulgacAo das vagas para professores mais abrangente.



-

.....

tread

Data: 16/10/2024

Velculo: Portal RIO SP Mais

ProgramaIEditoria: Cultura

TItulo da matéria: São José precisa de profissionais técnicos na cultura, diz Torn Freitas,

presidente da FCCR

Região: Vale do ParaIba

Classificaçao: Neutra

Análise: Matéria traz entrevista corn o presidente da FundaçAo Cultural Cassiano Ricardo

(FCCR), Tom Freitas. 0 especialista diz que o municIpio de São José está carente de

profissionais técnicos na cUltura.

Pontos Positivos: Como resposta ao presidente da FCCR, a reportagem traz inforrnaçOes

sobre o prograrna CULTSP PRO que será implementado na cidade de São José, urn dos 21

rnunicipios contemplados pela novidade.

Riscos a imagem: Apesar da fala do presidente da FCCR ser genérica e nAo atacar o Estado,

o leitor pode entender que não ha investimentos no setor de cultura.

Sugestão de estratégia:

Assessoria de imprensa da secretaria da cultura deve colocar algum representante do

programa CULTSP PRO para falar corn o presidente da FCCR e apresentar a agenda e os

cursos para ele.

A equipe deve fazer também o monitorarnento de outros veIculos na região, para checar se

também nAo derarn espaco para a fala do presidente.

Assessoria de imprensa deve divulgar massivamente o programa na regiAo, para os jomais,

portais, tvs e radios.



.....

tread

Data: 17/10/2024

Velculo: TV Tern Bauru

Programa/Editoria: Born Dia Cidade

TItulo da matéria: Prograrna oferece cursos gratuitos de qualificaçao de profissionais da

cultura em Garça e TupA

RegiAo: Baum e Marlila

ClassificaçAo: Positiva

Anãlise: Matëria traz informaçoes ao vivo sobre a realizaçAo do programa CULTSP PRO na

regiAo do Centro Oeste Paulista, corn destaque para as cidades de Garça e Tupã, onde os

cursos serAo rninistrados para pessoas a partir de 16 anos.

Pontos Positivo: Matéria curta, rnas bern objetiva, focando nas principais inforrnaçOes

necessãrias para despertar a atençäo do espectador sobre o programa CULTSP PRO. A

reporter ainda indica o Portal G 1 da regiAo para quem quiser obter mais informaçOes sobre as

formaçOes oferecidas.

Riscos I imagem: Sem riscos idehtificados.

Sugestlo de estratégia:

A assessoria de imprensa da Cultura pode sugerir a expansAo de cobertura do assunto pela

emissora ao colocar urn porta-voz a disposiçao, para que, in loco, nos espaços onde os cursos

serAo oferecidos em Garça e TupA, ele possa reforçar a irnportância da iniciativa para a regiäo,

mostrar possIveis interessados na forrnaçAo pam relatarern o que essa forrnaçAo podera aj udar

em seu flituro profissional.



.....

tread

Data: 18/10/2024

VeIculo: 0 RegionaJ - Sâo Pedro

Programa/Editoria: Cultura

TItulo da matéria: CULTSP PRO abre charnamento püblico pan credenciamento de

professores em diversas areas da cultura

RegiAo: Campinas

Classificaçao: Positiva

Análise: Matéria divulga a abertura de chamamento pan contrataçAo de professores pan

ministrar aulas nos cursos do programa CULTSP PRO

Pontos Positivos: 0 texto está bern completo e se assemeiha bastante ao release que deve ter

sido divulgado pela assessoria de imprensa.

Riscos I imagem: Sem riscos identificados.

SugestAo de estratégia:

A Assessoria de Imprensa pode sugerir rodada de entrevista nas radios locais, enfatizando que

o CULTPRO SP e uma iniciativa que tern oportunidades de todos os lados, tanto para

contrataçäo de professores como para oferta de cursos, para quern pretende se aperfeiçoar ou

iniciar na indüstria da cultura.



.....

tread

Data: 21/10/2024

Veiculo: Radio CBN

ProgramalEditoria: Cultura

TItulo da matéria: Rio Preto recebe cursos do CULTSP PRO, Escolas de Profissionais de

Cultura

Regiào: São José do Rio Preto

Classificação: Positiva

Análise: Matéria traz informaçOes sobre os cursos do CULTSP PRO para a regiAo de Rio

Preto.

Pontos Positivos: A reportagern traz entrevista da secretária Marilia Marton, informando que

a chegada do programa CULTSP PRO oferece uma oportunidade valiosa de qualificaçao,

permitindo que os profissionais de cultura desenvolvam novas habilidades e ampliem suas

trajetórias profissionais. Serão 21 cidades, em 7 regiOes do Estado.

Riscos I imagem: Scm riscos identificados.

SugestAo de estratégia:

Assessoria de imprensa da Cultura deve oferecer entrevistas em radios regionais e TVs locais

da região de São José do Rio Preto corn a secretária para falar sobre o lançamento do

programa nas cidades e regiOes selecionadas para receber o Programa.

Redes sociais da Secretaria e do Govemo de SP devem explorar o lançamento do Programa e

fazer posts corn a agenda dos cursos nas cidades.



tread

Data: 23/10/2024

Velculo: Radio Ilhabela

ProgramalEditoria: Cultura

Titulo da matéria: Entrevista corn Marulia Marton, secretaria de cultura do estado de SP

Regiao: Litoral Norte de SP

Classificaçào: Positiva

Análisc: Matéria traz informaçOes sobre os cursos do CULTSP PRO para todo o Estado. A

reportagern traz entrevista da secretária Marilia Marton, informando que a chegada do

programa CULTSP PRO oferece uma oportunidade valiosa de qualificaçAo, permitindo que

os profissionais de cultura desenvolvam novas habilidades e ampliern suas trajetOrias

profissionais. Serao 21 cidades, em 7 regiOes do Estado. A secretária explica que o Programa

foi estudado pam ser lançado de forrna técnica pan profissionais que queiram trabaihar na

area de cultura. Na oportunidade, a secretária também aproveitou pan fazer o balanço de dois

anos da gestAo do govemador TarcIsio de Freitas na area de cultura.

Pontos Positivos: A secretária Marilia flcou mais de 30 minutos ao vivo na emissora e

explicou ponto a ponto do programa, dando os serviços e os cursos que serão oferecidos.

Riscos a imageni: Sern riscos identiflcados.

Sugestao de estratégia:

Assessoria de imprensa da Cultura deve oferecer entrevistas em radios regionais e TVs locais

da regiAo de São José do Rio Preto com a secretaria para falar sobre o Iançamento do

programa nas cidades e regiOes selecionadas para receber o Programa.

Redes sociais da Secretaria e do Governo de SP devern explorar o lançamento do Programa e

fazer posts com a agenda dos cursos nas cidades.

Data: 23/10/2024

Veiculo: TV Bandeirantes - Santa Barbara D’Oes e

ProgframalEditoria: Band Cidade

TItulo da matéria: CULTSP PRO: Santa Barbara - ste recebe projeto cultural

RcgiAo: Campinas
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Classificaçâo: Positiva

Análise: Matéria traz serviço sobre o programa CULTSP PRO, corn dados sabre as cursos

oferecidos especificamente para o püblico da regiAo de Campinas. A reportagem destaca o

nümero de vagas em cursos, palestras e seminários, todos gratuitos, corn realizaçAo na cidade

de Santa Barbara D’Oeste.

Pontos Positivos: A rnatéria é bastante infomiativa, expondo todos os dados necessários pan

que o espectador entenda qual objetivo da iniciativa, o que vai oferecer, para quern, e ainda

foniece o site onde as pessoas podem obter mais detaihes.

Riscos a imagem: Sem riscos identificados.

Sugestão de estratégia:

Como suite a matéria, a assessoria de imprensa pode oferecer uma entrevista corn a Secretaria

ou representante local do programa CULTSP PRO, para explicar in loco como se dara a

iniciativa, alérn de sugerir “povo fala” corn eventuais interessados em participar, destacando o

caráter positivo da iniciativa.



tread

~ata: 24/10/2024

Velculo: Jornal A Tribuna

ProgramalEditoria: Cultura

TItulo da matéria: Santos e Cubatao tern 40 vagas em dois cursos

Região: Baixada Santista

Classificaçào: Positiva

Análise: Matéria positiva detaiha quais as cidades e quais os cursOs serAo oferecidos dentro

do prograrna CULT SP PRO.

Pontos Positivos: Reportagern 9bjetiva, corn informaçOes especIficas sobre os cursos

oferecidos pelo programa CULTSP PRO na regiâo da Baixada Santista. Urn quadro corn as

principais inforrnaçOes cornpOe a rnatéria, facilitando a visualizaçAo dos principais dados para

os leitores.

Riscos a imagem: Sern riscos identificados.

Sugestao de estratégia:

Corno desdobramento da matéria, a assessoria de imprensa pode sugerir entrevista corn a

Secretaria de Cultura para detaihar a açAo em nivel regional e, posteriorrnente, quando o curso

tiver ja iniciado, sugerir uma rnatéria sobre forrnaçAo e rnercado de trabaiho no ramo da

eultura, corn entrevista corn alunos que estejam participando dos cursos.

Data: 24/10/2024

Veiculo: Jomal 0 Liberal

ProgramalEditoria: Cultura

Titulo da matéria: SB recebe açAo de incentivo a profissionais

Região: Campinas

Classificaçao: Positiva

Análise: Matéria positiva informa sobre r alizaçao do evento GIRO PRO, iniciativa que

anuncia a chegada do programa CULTSP PR na cidaáe de Santa Barbara D’Oeste. 0 texto



.....

tread marketing

traz aspas da Secretaria de Cultura, Marulia Marton e cita a presença no evento de Raquel

Verdenacci, diretora do CULTSP PRO.

Pontos Positivos: Reportagem detaiha a realizaçao do programa CULTSP PRO em nivel

regional, corn todas as informaçoes sobre o curso oferecido e site para rnais informaçOes que

pode ser consultado pelos interessados.

Riscos a imagem: Sem riscos identificados.

Sugestao de estratégia:

A Assessoria de irnprensa pode aproveitar a presença da diretora do CULTSP PRO nas

cidades para fazer rodadas de entrèvistas nas radios locais e visitas as afihiadas de TVs, seja

para entrevista ou visita de cortesia pan estreitar laços.



tread

Data: 25/10/2024

Velculos: Catraca Livre / Empresas e Negócios

Programa/Editorias: Cultura

Titulos das matérias: São Paulo abre 1.145 vagas em eursos gratuitos na area de cultural

ForrnaçAo e qualificaçao

RegiAo: Cobertara Nacional/SAo Paulo

Classificaçao: Positiva

Anãlise: Matéria positiva detaiha quais as cidades e quais os cursos serâo oferecidos dentro

do programa CULT SP PRO. No jornal Empresas e Negócios, o assunto é tratado de forma

clara e obj etiva, corn dados principais sobre a iniciativa e quem pode participar.

Pontos Positivos: Reportagem extensa informando detaihadamente todos os cursos que serAo

oferecidos pelo programa e o link pam inscriçOes. 0 site Catraca Livre tern ótirno retorno de

audiencia e tern o perfil do püblico da áre~ de cultura. A nota do jornal Empresas e Negocios

apesar de curta, destaca a robustez e abrangencia do programa.

Riscos a imagem: Sern riscos identificados.

Sugestão de estratégia:

Corno o site Catraca Livre fala diretarnente corn o püblico do prograrna CULTSP PRO, é

importante que a assessoria de irnprensa ofereça uma entrevista exelusiva da secretária para

falar sobre a novidade, obj etivos, püblico-aLvo, entre outros assuntos.

O portal divulgou todos os cursos de uma vez. Seria interessante divulgar curso por curso, de

forma separada, para que tenha mais visibilidade. E rnandar também para mailings especIficos

de cada editoria.

Data: 25/10/2024

VeIcuIo~: Folha Metropolitana - Guarulhos/Gazeta de S.Paulo

ProgramalEditorias: Cultura

Titulos das matérias: CULTSP PRO abre ais de mil vagas em cursos gratuitos de

qualiflcaçAo em cultura / CULTSP PRO

Regiao: RMSP / São Paulo
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Classifieação: Positiva

tread marketing

Anilise: Notas curtas que informam sobre o programa CULTSP PRO, corn dados sobre a

iniciativa, nümero de vagas, cursos oferecidos e endereço do site onde os interessados podem

obter mais informaçoes.

Pontos Positivos: Logo no abre da nota, a Foiha Metropolitana destaca o námero de vagas

oferecidas em urn primeiro momento pelo programa CULTSP PRO, mostrando a

grandiosidade da açAo. Já a Gazeta de S.Paulo traz uma nota mais neutra, porém cumpre a sua

funçao informativa.

Riscos a imagem: Sern riscos identificados.

Sugestao de estratégia~

A assessoria de imprensa pode aproveitar o caráter regional da iniciativa para explorar figuras

e personalidades da cultura em nIvel local para reforçarem a importancia de se ter

profissionais qualificados para trabaihar na indüstria da cultura. Esses depoimentos poderiam

ser oferecidos como base para entrevistas nos veiculos regionais e usados nas redes sociais da

Secretaria da Cultura.



tread

Data: 26/10/2024

Velculos: A Tribuna de Santos Online/Cnizeiro do Sul/Diário do Rio Claro

Programa!Editorias: Cultura

TItulos das niatérias: Santos e CubatAo tern 40 vagas em dois cursos gratuitos/Programa

abre mais vagas para cursos gratuitos de qualificacao voitados aos fazedores da cultural

InscriçOes CULTSP PRO

Região: Santos I Sorocaba / Campinas

Classificação: Positiva

Análise: Reportagem no portal do jornal A Tribuna de Santos informa que o programa

CuItSP Pro - Escola de Prolissionais de Cultura, está com inscriçOes abertas na Baixada

Santista. Na regiâo, serAo realizados Os cursos de Artes Urbanas, em CubatAo, e Arte

Território, em Santos. Já no Cruzeiro do Sul, a matéria foca na segunda etapa do programa,

divulgando as vagas para a cidade de Tm. 0 Diáiio do Rio Ciaro traz uma nota corn

informaçoes sobre o programa e como se inscrever.

Pontos Positivos: Matéria de A Tribuna traz aspas da secretária Marilia Marton, informando

que a chegada do programa a Baixada Santista oferece uma oportunidade valiosa de

qualificacao, permitindo que os profissionais de cultura desenvolvain novas habilidades e

ampliem suas trajetérias profissionais. 0 jomal Cnizeiro do Sul prioriza as informaçöes sobre

a formaçao realizada em Itu, detaihando o conteüdo que será aprendido e o periodo em que

ocorre o curso. Já o Diário do Rio Claro transmite as informaçOes gerais sobre a iniciativa e

divulga o site para quem se interessar em obter mais informaçOes.

Riscos a imagem: Scm riscos identificados.

SugestAo de estratégia:

Reforçar o programa e agenda do CULTSP PRO para outras regiOes do Estado.

Oferecer entrevista da secretária para radios e TVs locais.

Elaborar urn artigo em nome da secretaria para que cia explique as Vantagens do programa. 0

texto poderá ser oferecido para os principals o ais e portals de cada regiAo em que o

programa será implementado.



.....

tread

Data: 28/10/2024

VeIculos: Portal da Cidade/TV Record Rio Preto

ProgramalEditorias: CuIturaJSP Record

TItulos das matérias: Registro recebe o GIRO PRO, ação do prograrna CULTSP PRO do

Governo de SP /Abertas as inscriçOes para cursos de forrnaçAo

Regiao: Vale do RibeiralSAo José do Rio Preto

Classificaçao: Positiva

Análise: A reportagem do Portal da Cidade informa que a cidade de Registro receberá o

GIRO PRO, urna iniciativa do CULTSP PRO — Escolas de Profissionais da Cultura, prograrna

da Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativas do Estado de São Paulo gerenciado

pelo IDG — Instituto de Desenvolvimento e GestAo. 0 prograrna é voltado a qualificacAo de

profissionais e ao incentivo a inovaçAo no setor cultural e criativo local e,nesta semana, fará o

“giro” pela regiAo de Presidente Prudente.

Corn foco na realizaçAo do prograrna CULTSP PRO em nIvel regional, a TV Record Rio

Preto entrevista urn representante local da açAo, que fomece as informaçOes principais e os

cursos oferecidos corno ediçAo de audio e video, cenogra±ia e maquiagern artistica. Ele apenas

comete urn equivoco ao dizer que podem participar pessoas a partir de 14 anos, ao invés de 16

anos.

Pontos Positivos: A reportagem do Portal da Cidade informa que o evento de divulgaçAo terá

a presença de Paula Venaxicio, gerente de açôes culturais do prograrna. 0 conteüdo tarnbém

traz a agenda do programa na cidade. Já a entrevista da TV Record de Rio Preto destaca a

gratuidade dos cursos e as especialidades oferecidas em nivel regional.

Riscos a imagem: Sem riscos identificados.

Sugestão de estratégia:

0 programa GIRO PRO tern grande potenci ara ser divulgado em todo o estado. Assim

como o velculo de Registro deu destaque, ou s giOes tambérn terAo espaço para a notIcia

positiva.
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Importante que a assessoria de imprensa da Cultura tenha o calendário do programa

atualizado e toda a divulgaçAo seja feita corn dias de antecedéncia. Oferecer urn porta-voz

C para entrevistas em radios e TVs locals também é urna boa açào para disseminar ainda rnais.
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Data: 29/10/2024

Velculo: Metrópole FM

Programa/Editoria: Cultura

Titulo da matéria: Presidente Prudente recebe GIRO PRO, açAo do prograrna CULTSP PRO

do Governo de São Paulo

RegiAo: Presidente Prudente

Classiflcaçao: Positiva

Anilise: Matéria do portal da radio informa que a cidade de Presidente Prudente receberá o

GIRO PRO, urna iniciativa do CULTSP PRO — Escolas de Profissionais da Cultura, prograrna

da Secretaria da Cultura, Economia e lndüstria Criativas do Estado de São Paulo gerenciado

pelo IDG — Instituto de Desenvolvirnento e GestAo. 0 prograrna é voltado a qualificaçAo de

profissionais e ao incentivo a inovaçAo no setor cultural e criativo local e, nesta semana, fará o

“giro” pela regiao de Presidente Prudente.

Pontos Positivos: A reportagern traz a agenda do programa nos municIpios, corn todas as

datas, desde a apresentacão ate a execução do prograrna. No texto tambern e divulgado o

objetivo do programa e todo o institucional detalhadarnente. No texto tern aspas da seeretária,

Marulia Marton, reforçando o objetivo do prograrna.

SugestAo de estratégia:

O prograrna GIRO PRO tern grande potencial para ser divulgado em todo o estado. Assirn

corno o velculo Presidente Prudente deu destaque, outras regiôes tambérn terAo espaço para a

notIcia positiva.

Irnportante que a assessoria de irnprensa da Cultura tenha o calendário do prograrna

atualizado e toda a divulgaçao seja feita corn dias de antecedéncia. Oferecer urn porta-voz

para entrevistas em radios e TVs locals também é urna boa açAo para disseminar ainda mais.

Riscos a imagem: Sem riscos identificados.
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Data: 30/10/2024

Veiculo: Gazeta da Semana Online

ProgramalEditoria:

TItulo da matéria: CULTSP PRO abre concurso de grafite pan o Edificio Oswald de

Andrade

RegiAo: Capital

Classificação: Positiva

Anilise: Matéria positiva corn grande potencial pan divulgaçAo. Segundo a reportagem, o

CULTSP PRO lançou urn concurso para selecionar urn artista ou coletivo que realizará urn

grafite em urn dos muros extemos do Edificio Oswald de Andrade, marco cultural de São

Paulo. A açAo é promovida pela Secretaria de Cultura, Econornia e Tndüstria Criativas.

Pontos Positivos: Matéria traz serviço completo e endereço do edital para que os interessados

possarn se inscrever.

Riscos I imagem: Sern riscos identiflcados.

SugestAo de estratégia:

A prirneira açAo é oferecer a pauta pam o SP1, da TV Globo. 0 jomal possui urn quadro so

para cultura. Convidar a produção para ir conhecer o prédio corno está hoje, antes do grafite.

A rnesrna pauta pode ser oferecida para a TV Cultura.

Oferecer entrevista corn a secretária, Marilia Marton, para radios, tvs, op-line e irnpressos

pam explicar o objetivo e regras para participação.

Fazer posts nas redes sociais da Secretaria da Cultura e nas páginas do Governo de São Paulo.
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Data: 3 1/10/2024

Velculos: Diario de Ribeirao Pires/Garça em Foco/ Novo Momento (on-line)

Programa/Editorias:

TItulos das matérias: CULTSP PRO abre 1.145 vagas em eursos gratuitos para o setor

culturallGarca oferece vagas gratuitas em curso de Teatro Musical pelo CULTSP PRO/SBO

recebe Masterclass para artesãos

RegiAo: ABC/MarilialCarnpinas

ClassificaçAot Positivas

Análise: Matérias positivas detaiharn quais as cidades e quais os cursos serão oferecidos

dentro do prograrna CULT SP PRO nas regiOes citadas.

Pontos Positivos: Matérias trazem aspas da secretária MarIlia Marton, informando que a

chegada do programa oferece urna oportunidade vallosa de qualificaçAo, permitindo que os

profissionais de cultura desenvolvarn novas habilidades e ampliem suas trajetórias

prolissionais.

Sugestão de estratégia:

Oferecer entrevista da secretária para radios e TVs locais nas regiOes citadas.

Elaborar urn artigo em nome da secretária para que ela explique as vantagens do programa. 0

texto podera ser oferecido para os principais jomais e portais de cada regiAo em que o

programa será implementado.

Oferecer a pauta para o 01 das duas regiOes.

Divulgar as vagas do prograrna nas redes sociais da secretaria e dos velculos das regiOes.

Data: 3 1/10/2024

Veiculo: Radio CBN Campinas

Programa/Editoria: Cultura

TItulos das matérias: Aguas de São Pedro be o maior congresso para pequenos

municipios nesta semana

RegiAo: Campinas

44
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Classificaçao: Positivas

Análise: Reportagem de radio traz entrada de reporter ao vivo de Aguas de São Pedro para

falar sobre o lançamento do CULTSP PRO na regiAo. 0 governo estadual apresentou durante

o evento os objetivos do prograrna, salientando os projetos de cultura.

Pontos Positivos: Reporter traz todo o serviço do prograrna e traz entrevista corn a secretária,

Manuila Marton. Durante o evento, cia fez urn painel sobre o iançamento do CULTSP PRO.

Riscos a imagem: Scm riscos identificados.

Sugestao de estratégia:

Reforçar a participaçAo e painel da Secretaria de Cultura no evento para outros veiculos

locais.

Oferecer entrevista corn a sccretária, Manila Marton, para outras radios da regiAo.

Disparar urn release pOs-evento para todos os veIcuios de imprensa da regiAo.

Contatar a EPTV Campinas, afihiada a Rede Globo, para cobrir o evento e entrevistar a

secretánia.

a
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Data: 01/11/2024

Veiculos: Publish News/Gazeta de S.Paulo

ProgramalEditorias: Cultura

TItulos this matérias: CULTSP PRO abre concurso de grafite para o Edificio Oswald de

Andrade/Concurso de Grafite

RegiAo: São Paulo

Classifieaçâo: Positiva

Análise: Matéria positiva corn grande potencial para divulgaçAo. Segundo a reportagem, o

CULTSP PRO lançou urn concurso para selecionar urn artista ou coletivo que realizará urn

grafite em urn dos muros extemos do Edifieio Oswald de Andrade, rnarco cultural de São

Paulo. A açAo é promovida pela Secretaria de Cultura, Econornia e Indüstria Criativas. A

Gazeta de S.Paulo resume as informaçOes em urna nota, porém destaca o incentivo a arte

urbana e a valorizaçAo dos espaços urbanos como urn dos motes dess& iniciativa.

Pontos Positivos: Matéria traz serviço cornpleto e endereço do edital pan que os interessados

possarn se inscrever.

Sugestao de estratégia:

A prirneira açAo e oferecer a pauta para o SP1, da TV Globo. 0 .jomal possui urn quadro so
para cultura. Convidar a produçAo pam ir conhecer o predio como está hoje, antes do grafite.

A mesma pauta pode ser oferecida para a TV Cultura.

Oferecer entrevista corn a secretária, Marflia Marton, para radios, h’s, on-line e impressos

para explicar o objetivo e regras para participação.

Fazer posts nas redes sociais da Secretaria da Cultura e nas páginas do Governo de São Paulo.

Riscos a imagem: Sern riscos identificados.
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Data: 03/11/2024

Veiculo: Primeira Página - São Carlos

Programa/Editoria: Cultura

TItulos das matérias: CULTSP PRO traz programação

Regiâo: Central

ClassificaçAo: Positiva

Anãlise: Matéria traz informaçOes sobre a prograrnação cultural realizada no edificio Oswald

de Andrade e infoimaçOes gerais sobre o CULTSP PRO. 0 texto está urn pouco confuso

porque num primeiro mornento informa sobre uma serie de apresentacOes que acontecerâo na

sede do CULTSP PRO e depois introduz o CULTSP PRO como centro de formaçAo para

profissionais, mas nAo flea claro qual a ligacAo dos cursos corn essas apresentaçôes.

Pontos Positivos: Apesar de trazer as inforrnaçOes urn pouco desconexas, o texto mostra, por

meio de suas iniciativas, que a Secretaria da Cultura tern prornovido inümeras açOes voltadas

tanto para entreter o püblico em geral corno pam oferecer formaçao para quem pretende

trabalhar no meio cultural.

Riscos a imagem: Algum leitor pode se confundir e questionar qual a programação de

espetáculos do rnunicipio.

SugestAo de estratégia:

A Assessoria de Imprensa poderia ter regionalizado as informaçoes desse release pois urna

prograrnação que acontece em São Paulo-capital foi divulgada na cidade de São Carlos, que

fica a mais de 200 km de distáncia. Teria mais relevancia para esse pñblico informar sobre as

iniciativas do CULTSP PRO em nIvel regional, que acontecem tanto em São Carlos corno nas

cidades vizinhas.
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Data: 04/11/2024

VeIculos: ABC em OflYJomal Mais Noticias RibeirAo Pires (on-line)

Programa/Editorias:

Titulos das matérias: RibeirAo. Pires terár curso gratuito de gastronomia sustentável

Regiao: ABC

Classificaçao: Positiva

Anilise: Matérias online informam que em parceria corn a Prefeitura de RibeirAo Pires, o

prograrna CULTSP PRO, vai oferecer o curso de Gastronomia Sustentavel e Boas Práticas de

Cultivo. 0 curso será ministrado pela biomedica e especialista em alimentaçAo saudavel, Zezé

Zago.

Pontos Positivos: Matéria traz aspas da especialista e palestrante falando sobre os beneficios

do curso. 0 texto reforça que será gratuito e traz a agenda e contatos para inscriçoes.

Riscos a imagem: Sem tiscos identificados.

Sugestao de estratégia:

Release sobre o curso deve ser enviado pela assessoria de imprensa pan outros veiculos da

regiAo, corno o Diário do Grande ABC e ate mesmo oferecer a pauta para a TV Globo capital.

Ojornal SPI sempre dá espaco a cursos profissionalizantes gratuitos.
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Data: 05/11/2024

Velculo: TV Bandeirantes

Programa/Editorias: Meihor da Noite na Band

TItulos da rnatêria: Cursos gratuitos de qualificaçAo cultural

Begião: São Paulo

ClassificaçAo: Positiva

Anilise: Matéria completa que mostra os bastidores de urn espetáculo9. em especial, os

profissionais envolvidos no trabaiho para fazer um espetáculo acontecer, usando como pano

de flindo para contextualizar a necessidade de profissionais qualificados no backstage das

produçOes culturais, desde cinegrafista, camareiro a gestor de projetos. Isso reforça a

necessidade de formaçAo qualifleada, o que a secretaria esta oferecendo corn o CULTSP

PRO. A reportagern estã bern cornpleta, corn entrevista corn porta-vozes da Secretaria,

podendo servir de base pan se desdobrar em outras divulgaçOes dentro da própria ernissora, o

que é possivel verificar entre as rnatérias anaJisadas - outras tres repercutern o mesmo assunto.

Pontos Positivos: Matéria abrangente e corn ótirno ternpo de exibiçAo, espaço para entrevista

corn os porta-vozes da Secretaria e do prograrna CULTSP PRO, alérn da contextualizaçAo.

corn urn espetaculo real corno pano de fi.indo de toda a matéria, o que torna a iniciativa mais

concreta e real aos olhos do espectador.

Riscos I imagem: Sern riscos identificados.

Sugestao de estratégia:

Sugerir o rnesrno forrnato de abordagern para as TVs do interior, mostrando os profissionais

que ja trabaiharn nos bastidores de produçOes culturais para reforçar a irnportância de se

promover forrnaçAo qualiflcada pois existe a demanda de profissionais para desernpenhar as

rnais diversas fünçOes no backstage.

Data: 05/11/2024

Velculo: ABC Reporter

ProgramaIEditorias: Cultura

TItulos da matéria: Ribeiraotires terá curs uito de gastronornia sustentável
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Região: RMSP

Classiflcação: Positiva

Anállse: Matéria aborda pontualmente o curso oferecido pelo programa CULTSP PRO na

cidade de RibeirAo Pires, na RegiAo Metropolitana de São Paulo.

Pontos Positivos: Matéria curta e informativa corn dados a respeito de formaçao em

gastronomia sustentável, destacando os aspectos positivos desta formaçao de acordo com a

profissional que ministra o curso.

Riscos a imagcm: Sem riscos identificados.

Sugestao de estratégia:

A assessoria de imprensa deve fomecer, por meio de releases, informaçOes regionalizadas

para velculos estratégicos das regiOes onde Os cursos são ministrados, para que o pábtico

interessado conheça a iniciativa e saiba como pode ter acesso a ela.

Y
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Data: 06/11/2024

Velculos: A Tribuna Regional

ProgramalEditorias: Cultura

TItulos das matérias: RegiAo de Ribeirao Preto recebe GIRO PRO, açâo do programa

CULTSP PRO do Governo de São Paulo

RegiAo: Ribeirao Preto

Classificaçio: Positiva

Anilise: Matéria informa que a RegiAo de RibeirAo Preto recebera, na primeira semana de

novembro, o GIRO PRO, uma iniciativa do CULTSP PRO — Escolas de Profissionais da

Cultura, programa da Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativas do Estado de São

Paulo gerenciado pelo IDG Instituto de Desenvolvimento e GestAo. 0 programa é voltado a
qualificaçAo de profissionais e ao incentivo a inovaçAo no setor cultural e criativo local e,

nesta semana, fara o “giro” pelas cidades de Ribeirão Preto e Cravinhos entre os dias 06 e 07

de novembro.

Pontos Positivos: A reportagem traz a agenda do programanos municIpios, corn todas as

dates, desde a apresentaçAo ate a execuçAo do programa. No texto também e divulgado o

objetivo do programa e todo o institucional detaihadamente.

Riscos I imagem: Sern riscos identificados.

SugestAo de estratégia:

O programa GIRO PRO tern grande potencial pan ser divulgado em todo o estado. Assim

como o velculo de RibeirAo Preto deu destaque, outras regiOes também terAo espaco para a

noticia positiva.

Importante que a assessoria de irnprensa da Cultura tenha o calendário do programa

atualizado e toda a divulgaçAo seja feita corn dias de antecedencia. Oferecer urn porta-voz

para entrevistas em radios e TVs locais também e uma boa açAo para disseminar ainda rnais.

Data: 06/11/2024

Velculo: Diário de Taubaté

Programa/Editoria: Cultura
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TItulo da matéria: Ubatuba recebe apresentaçâo do Escola de Profissionais da Cultura

Regiâo: Vale do Paralba

Classificaçao: Positiva

Anilise: Nota curta sobre a realizaçao de evento de apresentacâo do programa CULTSP PRO

na cidac.le de Ubatuba.

Pontos Positivos: Nota traz informaçOes gerais sobre o evento que será realizado em Ubatuba

para tratar do programa CULTSP PRO em nIvel regional, estendendo o convite a toda

populaçAo para participar.

Riscos I imagem: Sem riscos identificados.

Sugestao de estratégia:

A Assessoria de Imprensa deve sugerir a cobertura do evento, para que o jomal faça uma

matéria mais detaihada sobre a iniciativa, expondo todos os beneficios para os interessados

em frequentar as aulas oferecidas pelo programa CULTSP PRO.
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Data: 09/11/2024

Veiculos: TV Assembleia

Programa/Editorias: Alesp em Pauta

TItulo da matéria: CULTSP PRO: Projeto Cultural

Regiâo: RMSP

ClassificaçAo: Positiva

Anhlise: Entrevista corn Paula Venâncio, Gerente de AçOes Culturais do CULTSP PRO, para

falar das oportunidades de formaçao oferecidas pelo programa.

Pontos Positivos: 0 apresentador do programa é bern receptivo e abre espaço para que a

entrevistada explique de fornia detaihada a dinarnica do programa CULTSP PRO, como

funciona, para quern é direcionado, locais onde acontece, os pontos positivos da fonnaçao,

enfim, abrangern as informaçoes rnais relevantes para o püblico em geral, mostrando que a

Secretafia da Cultura está empenhada em oferecer formaçAo abrangente e de qualidade para

os profissionais de bastidores do setor cultural.

Riscos a imagcm: Sern riscos identificados.

Sugestão de estrategia:

A Assessoria de Imprensa pode sugerir a cobertura de uma aula, quando iniciar, para que a

reportagem entreviste alguns alunos que estAo participando, em especial os mais jovens, para

darem o seu relato da experiência e, desta forrna, reforçar a relevância de uma forrnaçAo que

tenha qualidade para quem está começando no mercado de trabalho. Esses depoimentos

podem ser explorados também nas redes sociais da Secretaria da Cultura.

São Paul., F deabrilde 0

SOLANGE’14. TIMA OCHA
Socia Ad instrado
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A Tread Marketing se dedica a transformar a comunicaçAo das marcas em uma

poderosa ferramenta de crescimento. Nossa abordagem integrada une assessoria de imprensa,

marketing digital e gestão de redes sociais para criar estratégias personalizadas para cada

cliente.

Sua sede está localizada na Capital de São Paulo, contando corn esctitório também em

Curitiba. A Tread Marketing, dispOe de equipamentos modemos e de ültirna geração,

integrando seus profissionais corn os clientes de forma rapida e segura.

Atua corn profissionais allamente qualificados e especializados que, com base em

sOlidos conceitos de marketing e cornunicaçAo, trabaiham de forma integrada sernpre

pbservando inovaçöes, utilizando modemas ferramentas. Com isso, busca o desenvolvirnento

de seus clientes com planejamento e gestão amparados em urna visAo completa com serviços

estruturados para atender, sobretudo nesse momento, a cornunicação.

Nossa missAo e fazer com que cada marca se comunique de forma auténtica e eficaz.

Temos muito orguiho da nossa trajetória e dos clientes que alcançamos ate aqui.

Nossas principais areas de atuaçAo são voltadas para cornunicaçAo integrada,

endomarketing, mediçAo de performance, eventos e trade marketing, marketing in house,

redes sociais e assessoria de imprensa.

C.
( A Tread surgiu da vontade de oferecer produtos que apresentern aos seus clientes urna

experiência personalizada e criativa. Nascemos ha pouco tempo e j a temos muito orguiho da

C nossa trajetória, atendendo clientes corno Babel-Azza, DETRAN.SP, Secretaria da Educação
C do Estado de São Paulo, Reputale Comunicação Ltda, Secretaria de Govemo do Estado de

São Paulo e FundaçAo SEADE.

Pensamos e colocamos em prática conceitos que tenham personalidade.

Entendemos que o ünico ponto em comum entre as empresas é que nenhuma delas é

igual, ate mesmo quando trabalham no mesmo segmento. A Tread é força, conexão e

estratégia. E criatividade aliada ao resultado não apenas para entregar o job, mas para

deixar uma marca.

A seguir, apresentamos a relaçAo nominal dos principais clientes atendidos, corn

respectivos periodos de atendimento, demons do sua experiência e atuação no mercado a
época da apresentação das propostas.
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Babe WAzza
A Babel-Azza é uma agênciafull service que surge da uniäo das renomadas agéncias

Babel e Azza. Fundada em 2017 por Julio Anguita, Monica Blatyta e Danilo Moraes, a

empresa se destaca por sua abordagem inovadora, que integra de forma natural e integral a

C estratégia corn a execução, tanto online quanto offline. Em urn mercado cada vez mais
C dinâmico e cornpetitivo, a Babel-Azza se compromete a entregar resultados sirnultâneos em
C branding e vendas, atendendo as exigéncias de grandes clientes e marcas corno Ache, Jaguar

Land Rover, Hospital AlemAo Oswaldo Cruz, Serasa Experian, Kurnon, Zoetis, Banco

c Safra, Rico e Galderma.

- Atendirnento: 2020 a 2022

SERVI~OS PRESTADOS

Em parceria com a Babel-Azza, nos dedicarnos a oferecer serviços técnicos e

especializados em comunicaçAo e marketing, assegurando a implementaçAo eficaz e

estratégica de suas iniciativas junto as demandas dos clientes.

Nossa equipe de profissionais experientes atuou em estreita colaboraçAo corn a

agéncia, para entender suas necessidades especIficas, desenvolvendo estratégias

personalizadas que garantiram a execução eficiente e eficaz de suas açOes.

Corn um enfoque inovador e orientado para resultados, trabalhamos comprometidos

em transforrnar suas ideias em realidade, assegurando que cada campanha nAo apenas

alcanças~e, mas também ressoasse corn seu püblico-alvo.

detransp
0 Departamento Estadual de Trânsito — DETRAN.SP faz parte do Sistema Nacional

de Transito e e responsãvel, no Estado de São Pa 1 pelas atividades de trânsito estabelecidas

pelo Codigo de Trãnsito Brasileiro e por normal a própi-ia.
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Compete ao DETRAN promover educaçAo para o trânsito, planejar, coordenar,

executar e controlar açOes relacionadas a habilitaçao de condutores, docurnentaçAo e

serviços para veiculos. 0 objetivo do órgAo é realizar todas essas atividades corn qualidade,

eflciencia e transparéncia, contribuindo para a defesa da vida e da cidadania.

o DETRAN.SP conta corn unidades de atendimento em todos os munielpios do

estado. São 336 CircunscriçOes Regionais de Trânsito (Ciretrans), 309 SeçOes de Tränsito,

além dos postos fixos de atendirnento do Poupaternpo. Possui, ainda, unidades regionais de

acompanharnento e controle e uma estrutura de coordenaçao e normatizaçAo, localizada na

capital do Estado.

Por fim, o Departamento trabaiha com registro de mais de 31 rnilhOes de veiculos

cadastrados, 24 rnilhOes de carteiras nacionais de habilitaçAo (CNH) e corn media mensal de

lacraçao de mais de 79 mu veiculos.

- Atendimento: 2020 a 2022

SERVI~0S PRESTADOS

Oferecemos uma gama abrangente de serviços voltados para a comunicação do

Departamento, começando pelo levantarnento de informaçOes sobre as açOes de

cornunicaçAo ja executadas, o que permitiu uma eompreensAo Clara do historico e das

necessidades atuais. Em seguida, realizamos uma anãlise detaihada da conformidade visual

das peças, açOes de comunicaçAo, aplicativos e campanhas, assegurando que elernentos

corno logomarcas e assinaturas estivessein alinhados Corn a identidade visual estabelecida.

Além disso, cornpilarnos as açOes de cornunicação e analisamos, sua aderência a
rnatriz estratégica cnativa e visual adotada, garantindo que as mensagens estivessern

adequadas ao püblico-alvo. Oferecernos suporte ao DETRAN.SP na análise de inforrnaçOes

e no desenvolvimento de novas açOes de comunicação, sernpre corn o objetivo de aprirnorar

a eficácia das iniciativas.

Para facilitar o planejamento anual das açöes do DETRAN.SP, propusemos uma

rnatriz estratégica de comunieaçAo, acompanhada de urn monitoramento mensal para avaliar

o progresso. Também apoiamos a gestAo na coordenaçAo e planejamento das peças

publicitárias, analisando cuidadosamente o c üdo, o püblico-alvo, as estratégias de

divulgaçAo e as métncas, para que as mensage a ingissem os objetivos traçados de forma

eficaz.
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Nossa equipe fol responsável pela produçAo de esboços e storyboards de videos

internos e tutoriais, alérn da elaboraçAo, desenvolvimento, apresentacão e locuçao de fumes

tutorials e institucionais, bern como conteüdo para as redes soclais do DETRAN. Tambem

criamos apresentacOes institucionais e relatorios de gestAo, promovendo a cornunicação

publica e a transparéncia.

Outro ponto forte da nossa atuaçAo foi voltado para o endomarketing, obtendo

resultados bastante positivos. Corn uma estratégia que visa engajar e motivar os

colaboradores, prornovernos uma cultura organizacional positiva e alinhada aos objetivos da

organizaçAo. Por rneios de açOes direcionadas, buscamos fortalecer a comunicaçao intema e

aumentar a satisfaçAo e o comprornetirnento dos funcionarios. As açöes de endornarketing

contribuirarn para o aumento na satisfaçAo dos colaboradores, tornando-os influenciadores

conectados, refletindo em urn ambiente de trabaiho mais harmonioso e produtivo. Além

disso, observamos uma meihoria na retençAo de talentos e um maior alinharnento entre os

objetivos individuais e os da empresa.

Por fim, desenvolvernos, mantivemos e aplicamos urn manual de marca e

cornunicaçAo para o DETRAN e suas fihiais, assegurando que a identidade visual e as

diretrizes de cornunicação fossern seguidas em todos os ambientes, tanto fisicos quanto

digitais. Corn essa abordagem integrada, buscarnos sempre oferecer soluçOes inovadoras e

eficazes para atender as demandas do Departarnento.

A Ogilvy é uma rede criativa integrada e premiada, que ajuda a construir marcas que

irnportarn para as empresas, que vão da Fortune Global 500 a companhias locals. São mais

de 131 escritórios em 83 paises. A empresa cria experiências, design e comunicaçOes que

atendern a todos os aspectos das necessidades de um marca, por meio de seis capabilities:

Brand Strategy, Advertising, Customer Engagem t d Commerce, PR and Influence,

Digital Transformation e Partnerships. A Ogilvy é a mpresa do Grupo WPP (NASDAQ:

WWPGY).
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- Atendimento: 2021 a 2022

SERVI~OS PRESTADOS

Em colaboraçAo corn a Ogilvy, no planejarnento estratégico das açOes de

comunicaçAo e marketing voltado a clientes da agéncia, nos empenhamos em fornecer

serviços técnicos e especializados, corno gerenciamento de dados, estratégias de

comunicaçAo, desenvolvirnento de peças e projetos gráficos, garantindo a implementaçAo

estratégica e eflcaz de suas iniciativas em sintonia com as necessidades do cliente. Nossa

equipe de profissionais experientes trabalhou lado a lado corn a agenda para cornpreender

as demandas especIficas, criando estratégias personalizadas que assegurararn a execuçAo

eficiente de suas açöes.

GOVERNO DO ESTADO
DE sÃo PAULO

Secretaria da Educaçäo

A SECRETARIA DA EDUCAcAO DO ESTADO DE SÃO PAULO é responsável

pelos assuntos reladonados a rede de educaçao no Estado de São Paulo. A SEDUC-SP

possui a major rede de ensino do Brasil e das Americas, corn 91 Diretorias de Ensino, 5,4

mu escolas autônomas e vinculadas, aproximadarnente 3,5 milhOes de alunos e 234 mu

servidores, sendo 190 mu professores e 5 mu diretores de escolas distribuidos em 15 Polos

Regionais.

A estrutura da SEDUC-SP conta corn trés órgAos vinculados: o Conseiho Estadual

de Educaçao (CEE), a Fundação para o Desenvolvimento da EducaçAo (FDE) e o CEAE

( (Conseiho Estadual de Alimentaçao Escolar). São seis Coordenadorias: Escola de Formaçao

C e Aperfeiçoarnento dos Profissionais da EducaçAo “Paula Renato Costa Souza” (EFAPE);
C Coordenadoria PedagOgica (COPED); Coordenadoria de Informaçao, Tecnologia, Evidéncia

e MatrIcula (CITEM) oordenadoria de Infraestrutura e Serviços Escolares (CISE);

Coordenadoria de Ge Ao e Recursos Hurnanos (CGRI-J); Coordenadoria de Orçamento e

c Finanças (COFfl.
C, V
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São alguns dos Prograrnas e Projetos da SECRETARIA DA EDUCAcAO do Estado

de São Paulo:

(J - Centro de MIdias SP; Conecta Educaçao; Conviva SP; CurrIculo Paulista; Escola +

C Bonita; Escola + Segura; Inova EducaçAo; LIderes püblicos; Merenda em Casa; Professor

conectado; Programa Ensino em Tempo Integral; Psicologos da Educação; Centro de

InovaçAo da EducaçAo Básica Paulista — CIEBP.

- Atendirnento: 2021 a 2022
C
C SERVI~OS PRESTADOS

Oferecemos suporte no Gerenciamento da base de dados da SEE, pot rneio de coleta,

arrnazenamento, processamento, validaçAo e utilizaçao adequada dos dados, bern corno a

higienizaçao da base de dados;

Para estabelecer canals que possibilitassern o relacionamento corn o páblico interno,

elaboramos estratégias, corn o propósito de motivar, estirnular, promover agentes e difundir

os ideais da empresa; 0 desenvolvimento de novos canals de cornunicaçâo corn os

colaboradores, proporcionou engajamento e motivaçAo corn o seu trabaiho, tomando-os

influenciadores inforrnados e conectados.

ElaboraçAo de produtos voltados ao desenvolvimento de açôes em comunicaçAo na

conscientização de educação e bem-estar dentro e fora das escolas corn a criaçAo de

campanhas de cornunicação interna para alunos, professores e fhncionarlos.

Cuidarnos do gerenciarnento de envio de mensagens de forrna inteligente,

contribuindo para urna administraçAo eficaz das mensagens, e procedernos aos devidos

ajustes nas bases atuais.

No campo da comunicaçâo visual, atuamos na criaçAo de peças e atWidades,

desenvolvirnento de projetos graficos, layouts e identidades visuals, lernbrando que todo o

conteüdo criado se alinhou corn a identidade da instituiçAo, garantindo consisténcia ao

rnaterial produzido.

Realizamos corn a adequacao todas as peças e rnateriais desénvolvidos em total

conformidade corn a Lei Geral de Pr t Th de Dados (LGPD), garantindo que o uso das

informaçoes fosse sernpre realizado co maxima segurança e respeito a privacidade.
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Desenvolvirnento e atualizaçAo constante do Manual de “Segurança nas Escolas”, para

o uso do corpo docente e discente.

Manutençâo de urn relacionamento sólido e duradouro corn o cliente por rneio da

execuçAo de conjunto de açôes de aproximaçAo, captacAo e fidelizaçAo, corn o

desenvolvirnento de uma régua de cornunicaçâo.

Oferta da Analise do indice de Efetividade de Comunicaçao, por meio da metodologia

de rnensuraçAo dos resultados de comunicaçAo e, ao final de cada periodo, ernissäo de

relatoi-io de engajamento que possibilitou realizar urna analise da estratégia de rnarketing

digital.

n
o Grupo Trarna Reputale é forrnado pela Trarna Cornunicaçao, agéncia de

RelaçOes Püblicas criada ha 29 anos, e a agéncia digital Reputale, que juntas formam uma

das 11 principals agéncias de cornunicaçAo voltadas para a construçâo, posicionarnento,

promoçAo e proteçAo de marcas. Desenvolvem estratégias de cornunicaçAo integrada para

ernpresas globais corn serviços de RelaçOes Püblicas, CornunicaçAo Interna, Redes Sociais

e Conteüdo.

- Atendirnento: 2022

SERVI~OS PRESTADOS

Para a agenda Reputale, prestamos serviços de planejamento e irnplernentaçAo de

plataforrna tecnologica para gestAo de publicidade apresentada ern rnidia digital, nas

atividades de distribuiçäo, anãlise e mediçAo de performance das atividades, açOes, programas

e projetos de carnpanhas publicitárias digitais.

Fomos responsáveis pelo monito nto em tempo real de todas as campanhas

publicitárias, seguindo, de forma planeja a, ernandas e fluxos de atividades requisitados

pelos clientes.
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Sip:

GOVERNO DO ES1ADO
DESAO PAULO

o Governo do Estado de São Paulo é a estrutura administrativa do estado chefiada

pelo governador, representante do poder Executivo.

E responsável pela administraçAo e gestAo de diversas areas, corno educaçAo,

segurança püblica, infraestrutura e desenvolvimento econômico.

o estado de São Paulo é o principal centro econômico e industrial do BrasiL 0

Govemo do Estado de São Paulo possui sua sede na cidade de São Paulo, de acordo corn o

estabelecido pela Constituição Federal e a ConstituiçAo Estadual.

- Atendimento: 2022

SERVI~OS PRESTADOS

Para o Governo de SP, gerenciamos a publicidade em rnIdia digital, realizando o

rnonitoramento e a parametrizaçAo de indicadores para avaliar o desempenho das

campanhas publicitarias digitais.

Oferecernos serviço técnico especializado na concepçAo, planejarnento e

irnplernentaçAo de plataforma tecnológica corn a finalidade de gestAo da publicidade

apresentada em midia digital, nas atividades de distribuiçAo, analise e mediçAo de

performance, nas atividades, açOes, programas e projetos de campanhas publicitárias

digitais.

M~nitoramento, em tempo real, de todas as campanhas publicitarias indicadas pela

contratante, corn obtençao de métricas objetivas de desempenho e recomendaçOes das açôes

necessárias para a meihoria da performance das açOes digitais.

Seguir, por meio da plataforma concebida, demanda e fluxo das atividades, de forma

planejada, assim corno os processos relativos as campanhas de rnIdia digital desenvolvidos

para a Unidade de Corn caçAo.
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SEADE
Fundacaa Sistema Estadual

do AnáIise do Dados

A FundaçAo Seade, vinculada a Secretaria da Fazenda e Planejamento, é hoje urn

centro de referéncia nacional na producAo e disseminaçAo de análises e estatisticas

socioeconômicas e demograficas. Para isso, realiza pesquisas diretas e levantamentos de

informaçOes produzidas por outra~ fontes, compondo urn arnplo acervo, disponibilizado

gratuitamente, que permite a caracterizaçao de diferentes aspectos da realidade

socioeconôrnica do estado, de suas regiOes e municipios e de sua evoluçAo histérica.

Ao longo de 40 anos de atuaçâo, o Seade tern se constituido em uma segura e sempre

atualizada fonte de dados sobre o estado de São Paulo. As habilidades que a instituição

desenvolve continuarnente a capacitam para a criaçAo e aprirnoramento de metodologias e

ferrarnentas para a forrnulaçao, monitoramento e avaliaçAo de polIticas püblicas, o que tern

levado instituiçOes das mais diferentes areas de atuaçAo a contrata-la para a prestaçâo de

serviços tëcnicos.

Sua extensa e diversificada linha de produtos e serviços tern auxiliado cidadAos,

gestores püblicos, ernpresários e jomalistas a compreender melhor as caracteristicas

especificas da realidade paulista, as mudanças sociais, as transforrnaçOes econômicas e os

irnpactos das politicas püblicas nos seus 645 municIpios.

- Atendimento: Desde 2023

SERVI~OS PRESTADOS

Para a FundaçAo Seade, major instituto de pesquisas do Estado de SP, oferecemos

comunicaçâo corporativa 3600 corn foco em assessoria de imprensa e estratëgias de

comunicação digital. Compete a Tread Marketing:

ElaboraçAo de relatOrio diário da execuçäo dos objetivos de cornunicação propostos,

corn curnprirnento de dernandas e açOes do dia.

Monitor~mento di 7o da ex~osiçAo dos projetos, açOes c prograrnas da FundaçAo

Seade na mIdia e veIculo~ . - ornunicaçâo (jornais, revistas, TV, radio e internet).



.....

tread

Avaliaçao diana, por meio de leitura do conteüdo das matérias jornalIsticas

publicadas. Identificaçao das matérias que contenhain incorreçôes ou interpretaçöes

equivocadas sobre as açOes, programas e projetos da FundaçAo Seade e irnediata tomada de

açäo corretiva junto ao velculo de comunicaçAo, além do acompanhamento da publicaçäo das

correçOes enviadas. ProduçAo diana de relatorio corn todas as açOes junto aos veiculos de

cornunicaçAo e registro no referido veiculo de comunicaçao.

Apoio a FundacAo Seade na produçAo, gerenciarnento e disserninaçAo de informaçOes

voltadas a cornunieaçao externa e interim, por meio da alirnentaçAo diana do banco de dados

desenvolvido pela FundaçAo Seade, corn informaçOes sobre recursos, prazos e resultado dos

programas, pianos, açOes e serviços.

ProduçAo de rnatenial (releases, avisos de pauta, artigos, notas, entre outros) corn

inforrnaçoes fbndamentadas, alérn da elaboraçAo de estratégia e açôes de divulgaçAo, corn

acqrnpanhamento dos registros na mIdia.

Atendimento diánio a jomalistas e gerenciamento das informaçOes solicitadas pelos

velculos de cornunicaçAo; tniagem e análise pan posterior soluçAo da respectiva demanda corn

subsIdios dos órgAos estaduais.

Apoio na seleçAo e qualificaçao de porta-vozes e representantes (entre os servidores

püblicos estaduais) que irac reaiizar as atividades de atendirnento e esciarecirnento as

solicitaçoes dos veiculos de cornunicaçAo, mis como entrevistas ou prestaçAo de

esciarecirnentos sobre açOes, prograrnas e serviços.

Avaliaçao e planejarnento estratégico de eventuais reuniOes e contatos diretos e

personalizados entre os veiculos de comunicaçAo e as autonidades do Poder Executivo

Estadual definidos ern cornum acordo corn o gestor do contrato, indicado pela FundaçAo

Seade.

Controle do levantamento de informaçOes sobre cada veiculo de cornunicaçAo,

realizado por rneio de pesquisas e atividades correlatas, de acordo corn modelo definido pela

FundaçAo SEADE.

Esta. lista exernplifi a vaniedade de clientes e a abrangencia dos serviços prestados

por nossa empresa, que v d de assessoria de irnprensa ate gestAo de crises e comunicaçAo

integrada, demonstrando s cidade técnica e expertise.
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SOBRENOS

Nossa sede fica em São Paulo, em regiAo altarnente privilegiada, corn ótirna

Iocalizaçao na zona sul. A Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, além de abrigar o coraçAo

financeiro da Capital, conta corn praças e amplo comércio. Shopping, bancos, emissora de

TV, lojas e ótimas opçôes gastronôrnicas completam a f’ormaçAo do local.

Dispomos também, ha mais de dois anos, de escritório no Estado do Paraná,

localizado em Curitiba, no hairro Centro Civico. 0 edifIcio NEO CORPORATE está

situado na Avenida Cândido de Abreu, corn localizaçao excelente, próximo as principais

vias de acesso da cidade.

Nossos profissionais são altarnente qualificados e cspecializados, corn base em

sólidos conceitos de marketing, trabaiham de forma integrada sempre observando inovaçOes

e utilizando rnodernas ferrarnentas e diversos canais de comunicaçAo. Buscamos o

desenvolvimento de nossos clientes corn planejamento e gestão amparados em uma visão

cornpleta corn serviços estruturados para trabaihar, sobretudo nesse momento, a

cornunicaçAo, assegurando plena cornpetência para atender corn excelência as dernandas.

Enxergamos e trabalhamos o processo de ponta-a~-ponta. Atuamos de modo versatil, tanto

em nossa sede, em atendimento remoto, e mesmo alocado em nossos clientes, corno no caso

da FundaçAo Seade.

NO QUE TRABALHAMOS

Assessoria de imprensa

Criar uma boa relaçao corn canais de informaçao, por meio de urn conj unto abrangente de

serviços destinados a fortalecer a comunicaçAo e a irnagern de ernpresas e organizaçOes.

ComunicaçAo integrada

Criatividade estratégica que reüne marca, cornunicação, relacionarnento e desempenho do on

ao off do planejarnento a execuçAo.

Redes soclais

Fazer da tecnologia uma fe e ta de sobrevivencia, com diferentes fonnas de interaçAo

entre marca e consumidor, fo ando dados em arte, comunicação e estratégia.
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Eventos e trade marketing

Marketing in house

Endomarketing

Mediçio de performance

NOSSA INFRAESTRUTURA

Planejarnento, criaçâo e produçao de eventos e promoçOes, além do gerenciarnento de equipe

de prornotores.

Urna agência para chamar de sua, corn equipes desenhadas especialmente para as

necessidades de cada cliente.

A cornunicaçao da porta para dentro possibilita estreitar o relacionarnento corn o colaborador,

fazendo dele o principal ativo da rnarca, por rneio de açOes que vAo além do corporativo.

A mediçAo de desernpenho ajuda a identificar se os resultados estAo de acordo corn os

objetivos desejados, contribuindo para a tomada de decisoes estratégicas.

Em termos de infraestrutura, dispornos de urn ambiente rnoderno e bern equipado, corn

acesso a tecnologias de ponta, softwares especializados de monitorarnento e análise de mIdia,

e canais de cornunicaçAo eficientes. As instalaçOes são projetadas para promover urn trabalho

colaborativo e ágil, permitindo o acompanhamento em tempo real das açOes de cornunicação.

Os recursos rnateriais disponIveis incluern estaçOes de trabalho equipadas corn

computadores de alta perforrnance, acesso rápido a internet, e uma plataforma integrada para

gerenciamento de projetos, alérn de sistemas para distribuiçAo de releases, monitoramento de

notIcias e análise de impacto.

Para a equipe de campo, dispornos de equipamentos de apoio corno; cameras digitais

profissionais, estabilizadores de suspensAo, fones de ouvido, gravadores, microfones de lapela

sern fio, kit estüdio iluminador, suportes para iluminador, cameras e microfones, tripe

profissional.

A empresa também dispoe cle s ‘tile administrativo completo, corn urna equipe

dedicada a gestAo de contratos, or:: .çAo de demandas, controle de prazos e

acompanhamento de resultados, garani it o cumprimento eficiente de todas as atividades

propostas no contrato de assessoria de -. ‘rensa. 068
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Corn relaçao aos nossos recursos materiais, dispomos de todo o necessario para suprir

as necessidades dos clientes, sempre abertos a aquisiçOes, necessarias em easo de expansAo

das atividades.

A seguir urn resumo do que dispornos.

Hardware:

Disponibilizamos uma infraestrutura tecnológiea robusta, que inciui IMacs de ültima

geraçAo, notebooks potentes, impressoras inultiflincionais versáteis, iPhones e iPads para

rnobilidade e conectividade, além de HDs externos para armazenamento seguro e canoes de

,memória para expandir suas capacidades de armazenamento. Nossa seleçao de equipamentos

garante eficiencia, desempenho e inovaçAo para atender todas as suas necessidades.

Equipamentos de Audio e Video de Alta Performance:

Nossa seleçAo de equiparnentos é projetada para atender as necessidades de

profissionais e entusiastas da criaçAo de conteüdo. Começando pelos Fones de Ouvido AKG

K52, que oferecem urn sym fechado e de alta qualidade, perfeitos pan monitorarnento em

estüdio. Eles vêm acompanhados de urn adaptador de 3.5mm para 6.3mm, garantindo

compatibilidade corn uma variedade de dispositivos.

Pan quem utiliza dispositivos Apple, temos o Adaptador Lightning para Fone de

Ouvido~ que perrnite conectar seus fones de ouvido de forrna prátiea e eficiente. Os Cabos

Apple USB to Lightning são essenciais para carregar e transferir dados com rapidez e

segurança.

Em termos de gravação de audio, o Microfone de Lapela Boya BY-MI é uma

excelente escolha para gravaçOes discretas e de aim quaiidade. 0 Hollyland Lark M2 é um

microfone sem fib que se destaca pelo cancelamento de ruido inteligente e transmissão sern

fib de ate 300 metros, ideal pan gravaçOes em movimento.

Para iluminar suas produçOes, o Kit Estudio Ilurninador LED Circular e a Mini

Varirtha de Luz Portátil oferecern flexibilidade e controle sobre a temperatura de cor,

permitindo criar a atmosfera perfeita para suas fotos e videos.

Os Canoes de Memoria Lexar S C garantern amplo espaço para armazenar suas

gravaçOes e fotos, enquaxito o Disco S lido Extemo ScanDisk de 1 TB proporciona

armazenamento rápido e seguro.
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Para capturar imagens de alta qualidade, as Cameras Digitais Sony a6400 são urna

escoiha excepcional, acompanhada de urn kit completo corn acessOrios, incluindo urna lente

de zoorn padrao. 0 Tripe Manfrotto Compact Light e o Tripe Profissional oferecem

estabilidade e versatilidade para suas filmagens.

Os Microfones Rode Videomicro e UWP-D2 1 são ideais para gravaçOes de audio de

alta qualidade, enquanto o Sistema de Microfones scm Fio Ulanzi 312 proporciona liberdade

de rnovimento durante as gravaçOes.

Para os criadores que trabaiham corn arte digital, as Mesas Digitalizadoras Wacorn

CTL41 00 Intuos Creative sào ferramentas indispensaveis, oferecendo precisão e controle em

cada traço.

Por fim, o Estabilizador Zhiyun-Tech Crane 2 e o Gravador Digital Zoom 1-16

garantem que suas produçOes sejam suaves e profissionais, corn audio de alta qualidade.

Essa gama de equiparnentos permite a criaçâo de conteüdos relevantes, seja em audio,

video ou arte digital, além do uso de ferramentas e sofiwares de alta qualidade que

potencializarn a Criatividade e Produtividade.

Em urn mundo cada vez mais digital, disponibilizarnos urna seleçAo premium de

ferrarnentas e softwares que atendern as necessidades de profissionais criativos e empresas

que buscarn exceléncia em seus projetos. Nossa oferta inclui:

Licenças de Pacotes Adobe: Acesso a urn dos conjuntos de ferramentas mais

poderosos do mercado, incluindo Photoshop, Illustrator, InDesign e muito mais. Corn essas

ferramentas, você pode criar designs impressionantes, editar imagens de forma profissional e

desenvolver conteüdos visuais que se destacam.

Licenças de Contas Office: As soluçOes da Microsoft Office garantem que vocé tenha

acesso a ferramentas essenciais como Word, Excel, PowerPoint e Outlook. Corn essas

aplicaçOes, vocé pode criar docurnentos, planilhas e apresentaçôes de alta qualidade,

facilitando a colaboraçao e a produtividade em equipe.

Flickr Pro: Uma plataforma robusta para armazenarnento e compartilharnento de fotos,

ideal para fotografos e criadores de con ‘do. Corn o Flickr Pro, vocé pode exibir seu

portfolio de forma profissional e conec -s corn urna comunidade global de arnantes da

fotografia.
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Freepik: Acesso a uma vasta biblioteca de recursos graficos, incluindo vetores,

ilustraçOes e fotos. 0 Freepik e uma ferrarnenta indispensável para quem busca enriquecer

seus projetos visuais corn elementos de aim qualidade.

Shutterstock: Corn urna das rnaiores coleçoes de imagens, videos e müsicas do mundo,

o Shutterstock ofrrece r&ursos visuais que podem transformar quaiquer projeto. Ideal para

marketing, publicidade e produçAo de eonteüdo.

Canva Pro: Uma plataforma intuitiva de design grafico que permite criar rnateriais

visuais de forma rapida e facil. Corn o Canva Pro, vocé tern acesso a templates profissionais,

elementos de design e ferramentas de colaboraçao, tornando o processo criativo ainda mais

eficiente.

Envato: Uma plataforma que oferece uma vasta garna de recursos digitais, incluindo

temas, piugins e gráficos. 0 Envato e perfeito para desenvoivedores e designers que buscam

soluçOes criativas para seas projetos.

Redes Sociais: Métrica do resultado do trabaiho de assessoria de imprensa na~ redes

sociais: Utilizamos rnétricas das próprias plataformas: Instagrarn, Linkedln, Youtube para

medir os resultados das postagens corn materiais produzidos pela equipe de assessoria de

imprensa.

Hype auditor: ferrarnenta de marketing de influêneia. Da pesquisa do mercado e da

concorréncia, passando peia descoberta e avaliaçao de influenciadores, ate o

acompanhamento de campanhas e a produçAo de relatérios em redes sociais.

Assinaturas de Jornais, Portais de NotIcias e Revistas para atualizaçAo das ültimas

tendéncias e informaçOes do rnercado. Nossas assinaturas garantem acesso a conteüdo

relevante e de qualidade, essenciais para a tomada de decisoes informadas.

Corn essa garna diversificada de ferramentas e softwares, estamos cornprometidos

em fornecer aos nossos clientes os recursos necessarios para impulsionar a criatividade,

aumentar a produtividade e alcançar resuitados excepcionais nos projetos. Estamos aqui

para apoiar sua jomada e garantir que você tenha tudo o que precisa para brilhar no seu

campo de atuação.
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A Tread Marketing preparou urn material completo e detaihado para urn atendirnento

ágil e eficaz para a Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativas. 0 trabalho será

realizado ern conjunto corn a Secretaria de CornunicaçAo (Secom), para que todos os

resultados sejarn atingidos, sejam eles em pautas proativas ou em gerenciarnentos de. crises

que venham a acontecer.

Para isso, estruturarnos nossa comunicaçAo em urn sistema integrado corn

planejarnento e gestAo amparados em uma visão 360, que abrange todos os rneios e canals

possiveis de cornunicaçAo, desde os tradicionais ate os digitais.

.L _

Aa

Como citado no exercIcio criativo, será designada urna equipe corn profissionais

capacitados e experientes pan atender a imprensa diariarnente. Urna das novidades, será urna

equipe exciusiva pan a “venda” das pautas positivas e outra, que fara pane do “Cornitê de

Crise”, que juntamente corn profissionais cIa cultura serAo tesponsáveis em liderar os temas

negativos que a imprensa trouxer. 0 time cará todo alocado no cliente, corn urn coordenador

participando de reuniOes semanais n S corn. Estamos a disposiçAo para utilizar nosso

escritório, sempre que necessário.

.
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Para iniciar os trabaihos, a Tread Marketing fara urna imersAo e chegara a urn

diagnostico de como e feito o trabaiho de atendimento hoje na Secretaria de Cultura e corno

seria o rnodelo ideal, após a entrada da agéncia.

NOSSO PROCESSO DE TRABALIIO INCLUI:

DefiniçAo dos objetivos de cornunicaçAo: Para garantir que nossa assessoria de imprensa

esteja alinhada corn as rnetas do cliente, discutirnos detaihadamente seus objetivos de

comunicação, identificamos o püblico-alvo e definimos a mensagern-chave que deseja

transmitir, garantindo que cada açAo esteja em sintonia corn suas necessidades e

expectativas.

IdentificaçAo de oportunidades de exposiçAo: Corn base nos objetivos estabelecidos,

nossa equipe identifica os veiculos de comunicaçAo mais relevantes e o püblico-alvo,

alérn de ternas e conteüdos estratégicos que podem ser aproveitados para gerar

oportunidades de exposiçâo positiva, ampliando a visibilidade e o reconhecimento da

rnarca.

— CriaçAo de conteüdo estratégico: Nossa equipe de redatores experientes é especializada

na produçao de releases, artigos, notas e outros materiais de cornunicaçAo direcionados a
imprensa, garantindo que cada conteüdo seja cuidadosamente elaborado para reforçar a

mensagem da marca.

Relacionamento corn a mIdia: A partir do nosso vasto banco de dados e rede de contatos,

manternos urn relacionarnento contInuo corn os principais veiculos de cornunicaçâo. Isso

nos permite identificar e garantir oportunidades estratégicas de entrevistas e reportagens

em jornais, revistas, televisAo, radio e portais, maximizando a visibilidade da marca.

— Gerenciarnento de crises: Estarnos prontos para intervir de maneira eflcaz em situaçOes

de crise, garantindo uma gestAo estratégica e cuidadosa da imagem pUblica do nosso

cliente, minimizando impactos negativos e preservando a reputaçAo da marca.

AçOES E MATERIAlS A SEREM PRODUZIDOS

A Tread Marketing vai prod a Oes e materiais para o atendirnento eficaz da

Secretaria da Cultura, Economia e md fri Criativas, que ja faz pane da nossa rotina de

trabalho. Entre eles, podemos destacar:
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I. Media Training

A Tread oferece urn serviço de media training desenvolvido para preparar os pQrta

vozes da Secretaria da Cultura, Econornia e Industria Criativas para interaçOes eficazes corn a

imprensa e outros püblicos estratégicos. Em urn cenário em que a cornunicaçAo institucional

precisa ser assertiva, clara e impactante, o media training se faz essencial para garantir que os

representantes da SCEIC-SP transmitam as mensagens corretas, com credibilidade e

segurança, fortalecendo a imagern da instituiçAo perante a sociedade.

o rnedia training realizado pela Tread é urn processo imersivo e personalizado,

adaptado as necessidades especificas da Secretaria e aos desaflos enfrentados pelos gestores e

porta-vozes. A agéncia, inclusive, desenvolveu uma cartilha especIfica para o media training

corn todas as dicas para Os porta-vozes terem sucesso nas entrevistas.

A capacitaçAo - dos porta-vozes inclui desde os fundamentos da comunicaçAo

estratégica ate a sirnulaçAo de entrevistas em diferentes formatos ao vivo, gravadas,

coletivas e situaçöes de crise. 0 objetivo e garantir que os porta-vozes saibarn estruturar suas

falas, lidar corn perguntas dificeis, evitar ruidos de cornunicaçao e rnaxirnizar a repercussão

positiva das açOes governamentais.

o treinarnento é conduzido por urna equipe de jornalistas experientes, especialistas em

cornunicaçao püblica e ex-profissionais de grandes veIculos de imprensa, garantindo que os

participantes compreendarn como fünciona o trabalho da mIdia e quais estratégias podern ser

aplicadas para Urna cornunicaçAo rnais eficaz.

Durante o media training, são desenvolvidas sirnulaçOes realistas de entrevistas corn

jornalistas, incluindo entrevistas gravadas e ao vivo, coletivas de imprensa e interaçOes em

cri~es; treinarnento para redes sociais e deciaraçOes püblicas, garantindo urn posicionamento

adequado em -videos, fran~m~ssOes e postagens oficiais; gestAo de perguntas sensiveis e

respostas estratégicas, preparando ós porta-vozes para lidar com temas criticos sem

comprorneter a imagem cia Seàetaria; analise e feedback personalizado, corn revisAo

detaihadade cada desempenho . aperfeicoamento contInuo.

Corn urn treinarneñt es tégico, a SCEIC-SP terá porta-vozes altarnente capacitados

para fortalecer sua comuni çã e ampliar a visibilidade das açOes culturais desenvolvidas

pela secretaria.
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2. ElaboraçAo de Relatorios de Resultados

A elaboraçAo de relatorios de resultados é urna etapa fundamental para a análise e

apresentação de dados de forma clara e objetiva. Esses relatórios permitern que as

informaçOes sejam organizadas, facilitando a interpretação dos resultados alcançados em urn

determinado periodo ou projeto. Alem disso, eles ajudam na tomada de decisoes, pois

oferecem urna visAo abrangente do desempenho e das areas que podem ser aprirnoradas. A

Tread oferece:

Diagnóstico

C A prirneira entrega, após 10 dias do início do contrato, feita pela Tread Marketing para

os responsáveis da Secretaria será urn DiagnOstico completo do que é feito hoje, da estrutura

utilizada e o que será impiementado fututamente pela agéncia. Nele, será possIvel observar as

deficiéncias e faihas no atendimento do dia a dia e aperfeiçoar e estruturar os pontos que

C poderAo ser meihorados.

— Piano de Cornunicaçao

No prirneiro rnês de trabaiho, a Tread Marketing vai apresentar o prirneiro Piano de

ComunicaçAo pan a Secretaria. Nele, serAo contempiadas todas as açOes, formatos, estrutura,

objetivos e metas para o prirneiro ano de contrato. Varnos apresentar as mensagens-chaves, os

püblicos-alvo, os objetivos e os canais de comunicação que utilizarernos, aiém de urn

calendario e cronograma pan as açOes de imprensa.

No inicio de cada ano, a agência ira apresentar o Piano de Comunicaçao pan aquele

perlodo, corn urn detaiharnento e cronograma de datas importantes, açôes e temas que serAo

seguidos dentro da estratégia.

— Resuitados de imprensa

0 relatório de resuitados de imprensa será entregue mensaimente, sempre na primeira

sernana do me , contemplara urna analise das açOes realizadas pela assessoria de imprensa,

corn métricas eta adas sobre a presença da Secretaria na mIdia, alcance das publicaçöes,

engajarnento igi e percepçAo da opinião pübiica. 0 documento garante transparéncia,

F,
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eficiéncia e otimizaçâo das estratégias de comunieaçAo, permitindo a tornada de decisoes mais

assertivas e embasadas em dados concretos.

O relatorio de resultados contemplará o monitoramento da imprensa, corn urna análise

completa da cobertura de mIdia da SCEIC-SP, incluindo nümero de matérias publicadas,

velculos de destaque e ternas rnais abordados.

Os dados coletados permitern realizar urna análise comparativa corn perIodos

anteriores, além de possibilitar o rnapeamento de crises e oportunidades, possibilitando

identificar eventuais crises de irnagern e recomendaçOes estratégicas para rnitigaçAo, alérn da

sugestAo de pautas positivas que possam fortalecer a percepçAo dos diversos püblicos sobre a

imagern institucional da Secretaria.

Monitorainento de MIdia

O Monitorarnento de Midia oferecera tuna analise diana aprofündada da cobertura

jornalIstica sobre a SCEIC-SP permitindo urn acornpanhamento contInuo da percepçAo püblica

em velculos impressos, televisivos, radiofonicos e digitais. Esse material conternplará urn

levantamento completo das matérias publicadas, destacando os pnincipais ternas abordados e os

veiculos que deram major visibilidade as açöes da Secretania. 0 objetivo é garantir que a

Secretania tenha urn panorama claro da sua presença na rnIdia e possa agir de forma estratégica

para potencializar conteüdos favoráveis e mitigar possIveis crises de imagern.

A análise sera realizada por rneio de ferrarnentas avançadas de rnonitoramento de

rnidia, que perrnitirAo a captacão de mençOes em ternpo real, facilitando uma resposta rápida e

eficiente as demandas da irnprensa. Além disso, o relatonio traM comparaçOes entre diferentes

perlodos, permitindo avaliar a evoluçAo da exposiçâo da Secretaria e a eflcacia das açOes de

comunicaçâo implementadas.

Esse mapeamento facilitara a criaçAo de estratégias personalizadas de relacionarnento

corn a imprensa, fortalecendo a conexâo corn formadores de opiniAo e garantindo que as

rnensagens institucionais alcancem o püblico de forma clara e eficaz.

— RelauSrios de de sociais

O relatOri d redes sociais produzido pela Tread Marketing fomecera urna análise

detaihada do penho digital da Secretania da Cultura, Economia e Indüstnia Criativas,
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permitindo urn acompanharnento preciso do alcance e engajarnento das açOes institucionais. 0

docurnento apresentará métricas estratégicas, incluindo nürnero de visualizaçOes, curtidas,

compartilhamentos, cornentários e interaçOes do püblico em todas as plataforrnas digitais da

Seeretaria.

Alern disso, trará urn comparativo mensal para avaliar tendéncias de crescimento e

impacto, identificando os tipos de conteüdo que rnais engajarn C OS que neeessitam de ajustes

pan rnaximizar a visibilidade e adesAo do püblico. Para garantir urna analise robusta e

confiável, a Tread utilizara ferrarnentas e softwares especializados, que permitirâo a extraçäo

de dados precisos e o cruzarnento de informaçoes estratégicas para ernbasar a tornada de

decisoes.

A análise tambérn incluirá insights sobre a percepçAo do püblico em relaçao as

publicaçOes, destacando rnençOes positivas, neutras e negativas, alérn de urn mapearnento de

crises e oportiinidades. Ferrarnentas de monitorarnento serAo utilizadas para identificar os

principais temas de interesse do püblico C corno a Secretaria pode aprirnorar sua presença

digital.

0 relatório servira como urn guia estratégico para otirnizar a comunicaçAo nas

redes sociais, ajustando conteüdos e campanbas conforme a recepcäo e’comportamento do

püblico, garantindo que a mensagem institucional alcance o rnaximo de impacto C

relevância.

3. Elaboraçao de mailing personalizado

A elaboraçao de urn mailing personalizado de jomalistas é uma estratégia essencial

para qualquer campanha de comunicaçAo, pois perrnite urn contato mais eflcaz e

direcionado com o püblico-alvo. Para a SCEIC-SP, esta ferramenta é ainda rnais irnportante,

pois norteará as açOes propcistas para as pessoas certas, tanto nas pautas positivas como no

gerenciarnento de crises.

Algumas das princ .ais razOes para a importancia de urn rnailing personalizado de

jornalistas incluern:

— Aumento da Taxa d~ • -rtuia C Engajamento: Quando urn mailing é personalizado, a

chance de o. destina • abrir e iñteragir corn o conteüdo aumenta consideravelmente.
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As mensagens adaptadas ao perfil de cada pessoa tendem a ser mais atrativas e

relevantes, fazendo corn que o destinatario se sinta mais motivado a agir.

— SegmentaçAo Eficiente: Corn urn mailing personalizado, você consegue segmentar os

jomalistas de acordo corn diversos critérios como area de atuaçAo, tipo de pautas, se ele

é setorista, trabaiha ern mais de urn veiculo, entre outros.

— ReduçAo de Desistencias e Descadastrarnentos: Quando as mensagens são relevantes e

bern direcionadas, os destinatários tendem a gostar mais da comunicaçAo e se engajarn

mais corn ela, o que reduz o nürnero de pessoas que se descadastram da lista de e

mails.

— Melhora na Imagem da Secretaria: A personalizaçAo transmite que a instituiçAo se

preocupa com o cliente e que estã disposta a oferecer algo de valor para ele, o que

fortalece a relaçAo entre a marca e a consumidor.

— Aurnento das Taxas de ConversAo: Mensagens personalizadas, que atendern as

necessidades ou interesses especIficos de cada jomalista, tern rnaior chance de converter

o destiiiatário em cliente, seja por rneio de urna compra, inscriçAo ern urn evento, ou outra

açâo desejada.

A Tread Marketing vai garantir a eficácia do mailing personalizado da Secretaria,

corn uma base de dados limpa e atualizada diariamente, tanto por e-mail corno pelo

whatsapp.

Todas as açOes para elaboraçao de mailings parajornalistas, tambérn serAo utilizadas

para os contatos de formadores de opiniAo e influenciadores nas redes digit4is.

4. ProduçAo de conteüdo para as Redes Sociais

A Tread Marketing tern larga experiencia em soluçoes de comunicaçAo estratégica e

inovadora na gestäo d~ redes sociais e criaçAo de conteüdo digital. Nosso trabalho terá a

missAo de fortalecer a pres nça online da Secretaria da Cultura, Econornia e Indüstria

Criativas de SP, alcançando a comunicaçAo eficiente e irnpactante com o püblico-alvo,,

rnas principairnente osjomal sta e influenciadores digitais.
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GestAo de Redes Sociais:

Criaçao de Conteüdo Visual e Editorial:
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Nossa proposta é transfonnar a comunicaçAo da Secretaria em urna ferrarnenta

poderosa de engajamento e conscientizaçâo, alinhando cada açAo a missAo e valores da

educaçAo püblica estadual.

o que a Tread Marketing vai oferecer para a Secretaria:

— Criamos, gerenciainos e otimizamos os perfis ja existentes de toda a Secretaria nas

principais plataformas digitais, come Facebook, Instagrarn, Twitter e outras, garantindo

uma presença constante e relevante.

— Desenvolvemos estratégias de conteüdo que promovem a interação e engajarnento do

püblico, respeitando a linguagem e os interesses dos diversos segmentos que compOem a

comunidade cultural.

— Produzimos posts criativos, infográficos, videos e textos persuasivos que destacarn as

açOes e conquistas da Secretaria, com foco na promoçAo de politicas páblicas culturais.

— Criarnos campanhas institucionais e educativas que abordam temas come a importància

da cultura, inclusao, valorizaçAo dos profissionais da area e práticas inovadoras.

Campanhas Publicitarias Pagas:

— Planejamos e executarnos campanhas publicitárias segmentadas, utilizando anüncios

pages para alcançar urn püblico maior e especIfico.

— Utilizarnos dados e métricas para mensurar o desempenho das campanhas, ajustando

estratégias para garantir que os objetivos da Secretaria sejarn alcançados de maneira

eficaz.

Acompanhamos con temente o desempenho das redes sociais, realizando análises

detalhadas sobre o al an e, interação e feedback do püblico.

Monitoramento e RelatOrios de Desempenho:
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Fomecemos relatOrios periodicos que ajudam a Secretaria a cornpreender os impactos das

açôes de cornunicaçäo, aprimorando continqamente as estratégias.

Interaçâo e Atendirnento ao Püblico:

— Gerenciamos e monitoramos os cornentários, mensagens e interaçöes dos seguidores,

garantindo uma cornunicaçAo eficiente e oportuna, respondendo dávidas e oferecendo

suporte sempre que necessário.

— Desenvoivernos urn relacionamento préxirno e conflével corn a comunidade cultural,

gerenciando crises de irnagern corn transparéncia e respeito.

Assessoria e Consultoria de CornunicaçAo:

— Oferecernos consultoria estratégica para a criaçAo de pianos de cornunicaçAo digital, corn

sugestOes de boas práticas para a gestAo das redes sociais da Secretaria.

— Realizamos treinarnentos para equipes da Secretaria, capacitando-os a lidar corn questôes

de cornunicaçAo e rnidias sociais de forma eflcaz e corn ética.

5. Produçao de conteüdo em audiovisual

A Tread Marketing entende que a produçao de conteüdos audiovisuais bern

estruturados é essencial para garantir urna cornunicaçAo clara, envoivente e eficaz, exercendo

papel flmdamental na captaçâo de atençâo do pñblico.

Nossa equipe tera corno foco a produçao de conteüdo e trabalhara em consonancla

corn os objetivos estabelecidos pela SCEIC-SP para fortalecer a presença digital e audiovisual

da Secretaria da Cultura, Econornia e Indüstria Criativas, garantindo que suas iniciativas

sejam amplamente divulgadas e reconhecidas pela sociedade. Entre as atividades realizadas

pelo tirne de audiovisual da Tread Marketing, ern parceria corn ernpresas terceirizadas, estao:

— ProduçAo de conteüdo para TV e Radio: materials planejados para destacar projetos 9
culturais, entrevistas co specialistas, depoimentos de alunos e profissionais, alérn de

coberturas especiais de e os culturais.

— CriaçAo de Videos p R es Sociais: corn o aumento do consurno de videos nas

plataforrnas digitais, r i os a produçAo de videos curtos e dinâmicos para redes

sociais, adaptados para ersos forrnatos.

083
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— Podcast Institucional: esse é urn forrnato de comunicação que tern ganhado forte adesao.

Urn podeast ternático sobre cultura pode trazer episOdios corn entrevistas corn

especialistas, debate sobre inovaçAo na cultura e histOrias, consolidando a Secretaria

como referenda no setor.

— Videos Institucionais e Documentarios: produçAo de videos institucionai~ para

documentar projetos inovadores, iniciativas culturais e o cotidiano das escolas do

CULTSP PRO. 0 objetivo é contar histOrias reals que emocionam e inspiram, ampliando

a percepçAo positiva das açOes govemamentais.

— Treinamento para Porta-Vozes em Audiovisual: além da produçAo de conteüdo,

oferecernos treinamento para que os representantes da SCEIC-SP se sintam confortáveis

ern frente as cameras, sabendo como se posicionar, falar corn naturalidade e transrnitir

credibilidade em videos institucionais, entrevistas e campanhas rnidiáticas.

~1
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A Tread Marketing apresenta urna equipe de profissionais altamente qualificados, corn

vasta experiencia no campo da assessoria de imprensa, garantindo capacidade técnica para

atender corn exceléncia as demandas do contrato. 0 perfil dos profissionais combina sólida

forrnaçAo academica e habilidades práticas em comunicação, relaçOes püblicas e gestAo de

crises. Alérn disso, a equipe possui urn entendimento aprofundado das dinamicas de midia e

relacionamento com jomalistas.

Pam os trabaihos para a Secretaria da Cultura, Economia e Indüstria Criativas,

apresentarnos a seguir 23 proflssionais que flcarAo a disposicao para execuçâo do contrato.

ADRIANO ANDOL,PHO
Formaçâo: Jotnalismo e Multimidia

Cargo entrada saIda Tempo em dias

Reporter 06/1998 07/2019 7730
CriaçAo de conteüdo digital 03/2020 04/2025 1866

Comentarista esportivo 01/2021 01/2023 760

Reporter 01/2021 04/2025 1560
Tempo total em dias: 11916
Tempo total em anos, meses e dias: 26 anos, 2 meses ‘e 6 dias

Jornalista corn pos-graduaçao ern Planejamento estratégico de ComunicaçAo, Redes
Sociais e MIdias Digitais.

Criador de conteüdo digital corn especializaçao em ediçAo de videos, áudios e design
graflco, corn profündo conhecirnento em Inteligencia Artificial (IA).

DireçAo de transrnissôes e prograrnas, atuando como apresentador, narrador e
cornentarista esportivo e repOrter
Membro do time de talentos da NSports na transmissão do Brasileirao (Series A e B) para
mais de 100 paIses.
Reporter esportivo freelancer, abrangendo a cobertura de jogos da Copa Libertadores e
Copa Sul-americana.

RepOrter nos prograrnas Gazeta Esportiva, Mesa Redonda e Super Esporte, cobrindo
inümeros eventos ejogos.

ANDREA GUEDES
F açâo: Jornalismo e Marketing

Cargo entrada salda Tempo em dias
assessoria de impren a 01/2000 12/2003 1460

diretoriadecontas 01/2003 01/2013 3683
editor chefe 01/2004 12/2006 1095
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editor chefe 01/2007 12/2010 1460
freelancer 01/2010 12/2010 364

editor 01/2011 12/2011 364

assessoria de imprensa 02/2013 01/2016 1094
assessoria de imprensa 01/2016 01/2017 396

coordenaçAo de comunicaçAo 01/2017 03/2019 819

gerente comunicaçAo 03/2019 07/2024 1979
Tempo total em dias: 12714

Tempo total em anos, meses e dias: 24 anos, 6 meses e 28 dias

Thmalista corn MBA em Marketing e diversas outras qualificaçOes pela FAAP
Gerente de comunicaçAo, responsavel pela divulgaçao institucional;
Coordenadora de cornunicaçAo atuando no gerenciamento de crises; Endomarketing;
Redes sociais; Audiovisual; Cerimonial/Eventos.

Assessora de Imprensa; PR; e produçAo de conteüdo (redes sociais, videos e
publieditoriais).
Planejamento estratégico; relacionamento corn a imprensa e parceiros;
Atendimento a importantes marcas
Editora-chefe de diversas revistas.

DANIEL RICARDO LOPES -

FormaçäQ: Jornalismo

• Cargo entrada salda Tempo em dias

produtor 08/2003 04/2007 1339

editor 03/2009 11/2011 975
editor 11/2011 06/2012 213
editor 02/2013 01/2016 1064

jomalista 02/20 16 10/20 16 243

redator 02/20 17 03/20 19 758
produtor 03/2019 03/2023 1461

redator 05/2023 04/2025 710
Tempo total em dias: 6763
Tempo total em anos, meses e dias: 19 anos, 6 meses e 13 dias

Redator senior dè conteüdos diversos para clientes da area de econornia é govemo.
• RealizaçAo de produçAo de conteudo analItico-jornalIsti~o
Revisâo grarnatical e editor de conteüdo de publicaçoes acadêmicas e cientIficas.
Integrante da equipe de jornalistas da War Room, tendo como atribuiçoes o
desenvolvimento analitico ,4o noticiario diãrio, bern corno leitura crItica e
acornpanharnento dos desdollr4entos polItico-econornicos em urn cenário macro;
Gestor de Relaçöes corn a M: ii4. atuando no editor-assistente
GestAo de veiculos de comm ca~Ao e de publicaçOes customizadas e segmentadas

) w
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FABIO SUZUKi
FormaçAo: Jomalismo e Marketing

Cargo entrada salda Tempo em dias
repOrter 01/2005 12/2008 1460
reporter 09/2009 03/2013 1307

consultoria de comunicaçAo 10/2017 11/2021 1521

coordenaçAo de conteüdo 11/2021 06/2023 606
consultoria de cothunicaçAo 11/2023 04/2025 526

Tempo total em dias: 5372
Tempo total em anos, meses e dias: 14 anos, 10 meses e 16 dias

Jornalista corn pOs-graduaçAo em Marketing e Negocios
Consultor de Comunicaçao, no relacionamento corn a imprensa e cornunicaçâo estratégica
para empresas do mercado financeiro.
Relacionamento corn a imprensa e comunicaçAo estratégica para diversas empresas
RepOrter na cobertura nas areas de Indüstria (Bens de Consumo, Bebidas e
Eletroeletronicos) e NegOcios do Esporte.

Reporter na Meio & Mensagern, sendo responsavel pela produçAo de conteüdo nas areas
de rnidia, marketing e negOcios.

FELIPE LIMA
Forrnaçao: Designer Gráfic

Cargo entrada saIda Tempo em dias
Assistente de Marketing 01/2019 01/2021 731

DiretordeArte 01/2021 01/2022 394

Designer de produto 02/2022 12/2022 333
Designer 10/2023 04/2025 557

Tempo total em dias: 2014

Tempo total em anos, meses e dias: 5 anos, 6 rneses e 2 dias

-desenvolvimento nas areas de branding, criaçao, interface do usuário em plataformas igitais.
testes de usabilidade e mapeamento de jomada do usuário
desenvolvimento de conteUdos educacionais para uso da plataforma
responsável pela criaçâo de peças para as midias sociais e criaçAo de conceito

FELIPE MOREIRA

FormaçAo: Publicidade
Cargo entrada salda Tempo em dias

Videomaker 07/2017 02/2019 580

Editor de Video 02/2019 04/2025 2259
Tempo total em dias: 2839

Tempo total em anos, meses as: 7 anos, 9 rneses e 5 dias
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FERNANDO CAPELARI
FormaçAo: Publicidade

Cargo entrada salda Tempo em dias
Editor imagens 07/1999 01/2012 4567

Montador 01/2012 12/2014 1094
Montador 01/2014 02/2018 1519

Editorimagens 02/2018 11/2018 ‘302

Editor imagens 01/2019 12/2022 1460

Editor imagens 02/2023 03/2024 394
Editor imagens 03/2024 04/2025 405

Tempo total em dias: 9741

Tempo total em anos, meses e dias: 25 anos, 7 meses e 1 1 dias

GravaçAo, ediçAo e montagem de videos
TransmissOes (lives) e entradas ao vivo em emissoras
EdiçAo de produçoes jornalfsticas
EdiçAo e finalizaçAo de vi4eos comerciais para tv e Videoclipes

GABRIEL MACHADO
Formaçao: Publicidade

Cargo entrada salda Tempo em dias
ProduçAoGraflca 12/2016 08/2017 273

Designer/Diretor arte 06/2018 09/2024 2313.
Designer/Diretor arte 10/2024 12/2024 61

Designer/Diretor arte 12/2024 04/2025 129
~ Tempo total em dias: 2776

Tempo total em anos, meses e dias: [ 7 anos, 7 meses e 1 dia

Produçao Gráfica, relatorios mensais, criaçao e atendimento
Designer/Diretor de Arte Criaçao de branding, identidades visuais, textos publicitarios,
posts animados, newsletter e-book, sites, landings pages, revistas digitais e impressas,
fotografias, reels

produçAo de posts, banner e üncios para as plataformas digitais. Criaçäo de conteüdo
visual para divulgar event e ngajamento püblico
Criaçao de materiais, mani ula Ao de imagens, infográflcos pan as plataformas digitais

t 089

Conhecimento em softwares do pacote Adobe: Photoshop, Illustrator, InDesign, Premiere,
After Effects e Audition.
Experiëncia em ediçAo de video: realizaçAo de\’ideoclipes, reportagens ~e fumes de media
metragem.
Livestream (montagem de infiaestrutura e operaçao) corn vMix e Obs.
OperaçAo de cameras Nikon, Sony, camera de cinema Brack Magic Pocket 4K
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Fomiaçâo: Jomalismo e CrItico de Cinema
Cargo entrada salda Tempo em dias

reporter 02/2002 10/2006 1733

assessoria de imprensa - 06/2004 10/2006 882

editor 06/2007 09/2009 852
editor d3/2012 03/2015 1125

consultoria de comunicaçAo 02/2016 -01/2024 2921

produçAo de conteüdo 08/2024 - 04/2025 252
Tempo total em dias: 7765
Tempo total em anos, meses e dias: 18 anos, 4 meses e 23 dias

GABRIELA GIORDANO

Formaçao: Jornalismo
Cargo entrada saida Tempo em dias

produçao programa 01/2002 06/2002 180

reporter 07/2004 08/2004 61

repOrter 08/2004 09/2004 60

repOrter 10/2004 12/2004 91
produçao e repOrter 11/2005 06/2010 1702

produçAo editorial 06/2010 11/2014 1643
social media 02/2015 06/2015 149

assessoria de impren~a., 06/2015 08/2015 91

reporter 10/2015 10/2015 30

pesquisador j 10/2016 03/2017 181
reporter J 06/2017 10/2017 152

/

GABRIEL JARETA

Jomalista corn pOs-graduaçAo em crItica de cinema
Produtor de conteüdo senior, responsável pela produçAo e redaçao do newsletter semanal
pan comunicaçao intema de farmaceutica. -

Consultor dç cornunicaçAo, responsavel pela ediçAo, redaçao e revisAo de conteudo para
os canals da instituição, como artigos, conteüdo pan blogs e redes sociais, e-books
educacionais, roteiros para videos e apresentaçOes e relatOrios.

Editor responsavel pelo nücleo de Guias de Educaçao de editora, voltadas para educaçao
básica, vestibular, ensino superior, pos-graduaçao e carreiras. Pautava, produzia e editava
reportagens e infográficos, trabalhando a frente de equipes de profissionais da editora e
freelancers, entre jornalistas, designers e fotOgrafos.
Subeditor da Revista Ensino Superior, publicaçAo mensal voltada para gestores da
educaçao superior.

Assessor de imprensa Governo do Estado de São Paulo
Reporter Jomal da Cidade, Baum (SP)
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analistadernarketing 11/2017 09/2012 333
‘ analista de comunicaçAo 07/2019 05/2020 335

social media 07/2020 12/2020 183

coordenaçAo de marketing 01/2021 08/2021 242

analista digital 11/2021 03/2022 150
ediçAo de conteüdo 04/2022 03/2024 730

coordenaçao de comunicaçAo 02/2023 11/2023 302
atendirnento 06/2024 1 1/2024 182

produçAo de eventos 12/2024 04/2025 130
Tempo total em dias: 6927

Tempo total em anos, meses e dias: 17 anos, 7 meses e 11 dias

Produtora de Eventos em agéncia especializada em eventos coqiorativos.
Planejamento e estruturaçâo do novo Centro Cultural do Bixiga.

—Coordenadora dc ComunicaçAo no Planejamento,
-Assessoria de Imprensa.
-Editora de Conteüdo, ediçào de textos e descriçao de produtos. Uso

tëcnicas de SEO.
Analista Digital de mais de 70 lojas de lentes Oticas no Brasil.
Coordenadora e analista de Marketing.
Social Media
ProduçAo de conteüdo pan revista, site, redes sociais e Comui~icaçAo Interna..
Reporter de cultura, gastronomia, comportamenlo, educaçao e coluna social
Pesquisadora de Iivro biograflco
Produtora Editorial de revista responsavel pela pesquisa de fotos, pautas fotograficas,
compras de imagens, contrato corn agéncias de notIcias e publicaçAo dos créditos.
Produtora Executiva e RepOrter

do Wordpress e

. GREG FERNANDES
FormaçAo: Jornalismo

Cargo entrada salda Tempo em dias
redator e repOrter 01/2008 10/2009 669

reporter e produtor 04/2009 02/2016 2524

repOrter 02/2012 12/2012 334

~ repOrter 05/2013 12/2013 244
reporter e produtor 10/2013 10/2015 760

reporter 10/2015 02/2016 150

p c
professor radiojomalism 08/20 16 1 1/20 16 121

repOrter e produtor 02/20 16 04/2025 3356
Tempo total em dias: 9313

Tempo total em anos, meses dia : 17 anos, 3 meses e 24 dias
-J
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JAQUELINE BRAGA
FormaçAo: Jornalismo

Cargo entrada salda Tempo em dias
redator 10/2020 1 1/202 1 425

redator 11/2020 12/2021 425
analista de conteüdo 02/2022 05/2023 484

assessoria de imprensa 05/2023 04/2025 710
Tempo total em dias: 2044
Tempo total em anos, meses e dias: 4 anos, 5 meses e 5 dias

Assessora de Imprensa, no atendirnento a imprensa, produçAo de textos (releases e avisos
de pautas), acompanhamento de pautas, produçAo de relatórios e clipping.

Analista de Conteñdo, na produçao de newsletter, atendimento ao cliente via e-mail,
leitura, análise, interpretaçAo, avaliaçAo e indexaçAo de matérias e envio diário de books.

Redatora, responsável pela produçAo de matérias a partir das pautas diárias c cobertura de
jogos de futebol, através da plataforma wordpress corn estratégia SEO.
Redatora, Revisora e Supervisora de RedaçAo

JULIA GUIMARAES
FormaçAo: Jomalismo

Cargo entrada salda Tempo em dias
~ assessoria de imprensa 01/2013 01/2015 760

assessoria presidencial 02/2015 12/2018 1429
assessoria de imprensa 01/20 19 10/2022 1399

assessoria de imprensa 1 1/2022 03/2024 486

assessoria de imprensa 11/2022 03/2024 516

p
assessoria de imprensa 03/2024 04/2025 405

Tempo total em dias: 5332
Tempo total em anos, meses e has 12 anos, 3 meses e 0 dias

J
092

Produtor, Videornaker, Piloto de Drone, Motion Designer, locutor, e editor e audio:
Professor de Radiojornalismo. MinistraçAo de aulas de radiojomalismo
Repórter/Produtor, responsavel pela produçAo diana de boletins e entrevistas sobre temas
diversos para vánias radios filiadas em todo Brasil. Reportagem em eventos politicos corn
participaçAo ao vivo para emissoras do pals. ElaboraçAo de Radio releases para clientes
vaniados.

RedaçAo e locuçAo de boletins diarios para Jornal 0 Estado de Sâo Paulo -

Redator/Reporter Radio EstadaolEldorado:
ProduçAo de boletins e reportagens sobre futebol e autornobilismo
Redator/Reporter, responsável pela produçAo & podcasts e blog
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FormaçAo: Jornalismo e ComunicaçAo Corporativa
Cargo entrada salda Tempo em dias

reporter e redator 02/2003 02/2005 758

assessoria de imprensa 05/2005 11/2005 213
editor assistente 02/2006 05/2006 119

assessoria de imprensa 05/2006 10/2009 1279
• gerente atendirnento 10/2009 07/2012 1034
assessoria de imprensa 06/2012 04/2018 2159

assessoria de imprensa 04/2018 08/2022 1613
assessoria de imprensa 08/2022 12/2022 152

josnalista 01/2024 04/2025. 465
Tempo total em dias: 7792

Tempo total.em anos, meses e dias: 21 anos, 10 meses e 14 dias

Assessoria de Imprensa; Planejarnento estratégico e interface corn as dernais se(retarias
do estado; ElaboraçAo e divulgaçao de releases e pautas; Agendarnento de entrevistas e
follow-up corn jornalistas de todo estado; Monitoramento de rnIdia; GestAo de crise,
inclusive Covid-19

Assessoria da presidéncia, no desenvolvirnento de pautas e releases; elaboraçao de
briefings e papers e elaboraçao de artigos e discursos do presidente; acompanharnento de
entrevistas e eventos em geral.

Assessoria de Imprensa englobando açöes nas novas cidades
Pautas sobre ernpreendedorisrno e negócios corn foco
agronegOcio, industria e setor de tecnologia; elaboraçAo e
agendarnento e acompanharnento de entrevistas; elaboraçao de
de negócios; relatorios e rnensuraçAo de resuhados.

GeraçAo de conteüdo para blogs e ebooks
Reportagens pan j ornais e Tvs

da regiAo do Alto Tiete;
ern cornércio, serviços,
divulgaçAo de releases;
reportagens para o jornal

JULIANA LOLATO

Jomalista Senior corn atuaçâo na area de assessoria de imprensa e relaçOes publicas.
ElaboraçAo de pIanos de cornunicaçAo, relatOrios e planejamentos
Assessora -de irnprensa, responsável pelo planejarnento e acompanhamento de viagens,
visitas e entrevistas, atendirnento a imprensa, agentes püblicos c comunidade em geral.

ProduçAo de Papers, briefings e conteüdo para perfis nas redes sociais (twitter, facebook e
Instagram).

Assessora de imprensa, no atendirnento a imprensa da capital e do interior
Monitorarnento e elaboraçao de relatOrios sobre os principais pontos sensIveis para o
govemo e gerenciamento de crise

Atendirnento exciusivo na area ~ irnprensa do Fundo Social de Solidariedade do Estado
de Sao Paulo / \ —

Gerente de atendirnento, no atel di4iento exelusivo da Unjversidade Anhernbi Morurnbi
Editora assistente. responsável pe~ elaboraçao de urn novo projeto editorial da revista
Casa & Construçao )
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FormaçAo: Jornalismo_e_Marketing
Cargo entrada salda Tempo em dias

assessoria de imprensa 05/2005 02/2008 1033
assessoria de imprensa 02/2008 04/2009 454

coordenaçao de imprensa 04/2009 02/2013 1409

coordenaçao de imprensa . 02/2013 12/2015 1063
coordenaçAo de eomunicaçAo 12/2015 12/2018 1126

gerente comunicaçAo 01/2019 09/2022 1368

consultoria de comunieaçAo 10/2022 05/2023 242
coordenaçAo de eomunicaçAo 07/2023 04/2025 649

Tempo total em dias: 7144
Tempo total em anos, meses e dias: 19 anos, 11 meses e 8 dias

)

a

LUIZ OTAVIO PARO

Coordenador de comunicaçAo e de contas de assessoria de imprensa e relaçOes pUblicas.
Consultor de eomunicaçAo, membro da equipe responsável pela elaboraçao do Relatorio
de Sustentabilidade/ESO da Sabesp 2022. RelatOrio do Balanço da Gest~o9/22

Gerente de ComunicaçAo e Relaçoes Institucionais, responsável pela liderança da equipe
de cornunicaçAo da Secretaria de ComunicaçAo

Coordenador de ComunicaçAo, responsável pela liderança da equipe de 16 jornalistas
(assessores de imprensa, fotógrafos, produtores de áudiö e video e redatores).

PreparaçAo de porta-vozes para entrevistas de imprensa. Estratégias digitais de branded
content, em parceria corn velculos como radios CBN e Globo, revistas Pequenas
Empresas Grandes Negócios e Exame ejornal 0 Estado de São Paulo.
Coordenador e assessor de Imprensa
Assessor de imprensa, no atendirnento a clientes na area de economia, polItica,
administraçaó, teenologia, serviços e varejo

PATRICIA MAClEE BOMFIM
FormaçAo: Jomalismo e Marketing Digital

Cargo entrada saIda Tempo em dias
redator 02/2000 10/2000 273

editor de texto 08/2000 08/2000 30
repOrter e redator 1 1/2000 05/2002 576

repOrter e redator 01/2003 12/2007 1825

assessoria de comunicaçAo 08/2003 12/2004 518
editor de texto 11/2004 03/2005 150

repOrter e redator 08/2005 08/2005 30

produçao tv 08/2006 09/2006 60

editor 01/2007 12/2008 730
editor de texto 02/2007 04/2007 88

redator 04/2007 04/2007 29
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reporter 04/2008 04/2008 - 29
editor 01/2009 09/2012 1368

editor de texto 10/2011 03/20 14 912
coordenaçAo de comunicaçAo 10/2012 06/2019 2463

editor de texto 10/2014 03/2015 181
revisor 01/2015 04/2015 119

coordenaçao de coniunicaçAo 07/2019 02/2025 2069

assessoria de comunicaçAo 02/2021 04/2025 1529

Tempo total em dias: 12979
Tempo total em anos, meses e dias: 24 anos, 6 meses e 4 dias

CoordenaçAo de cornunicaçao Orientaçao e acompanhamento da assessoria de imprensa
terceirizada e responsavel pe{o planejamento, produçao de conteüdo e acompanhamento
da produçAo dos materials graficos e videos para a divulgaçAo das atividades e
programaçAo online nas redes sociais.

Assessoria de cornunicaçao, criaçao e coordenaçao editorial dos materials educativos, de
divulgaçao e exposiçOes dos projetos Espaço de Leitura e Espaço de Leitura
Editora Relacionamento corn autor, preparaçäo de texto e de pauta iconográfica, ediçao e
acompanhamento de editoraçao de material didático de Ensino Fundamental e Mëdio
para rede püb1ic~ do Estado de São Paulo.

Revisora das publicaçoes acadérnicas da area de GestAo em EducaçAo da UAB.
EdiçAo e revisAo de materials didáticos dos sistemas de ensino
Produtora de programa de TV
Reporter e redatora em diversas publicaçOes em revista, portals e jomais.

PEDRO CORREA
Forrnação: Jornalismo e Comunicaçao Estratégica e Relaçoes Püblicas

Cargo entrada saIda Tempo em dias
atendimento 01/2005 01/2015 3682

coordenaçAo . 01/2015 07/2016 577
diretoria de contas 08/2016 04/2025 3133

Tempo total em dias: 7433
Tempo total em anos, meses e dias: 20 anos, 2 meses e 14 dias

Diretor de Contas, no atendimento a empresas de esporte e atletas
Coordenador de Endornarketing, responsavel pela comunicaçAo intema da empresa corn
mais de 2 mil funcionarios. Destaque para o sucesso da intranet, que subiu de 10 mil
acessos para 100 mu visualizaçOes por mês.
Jomalista terceirizado alocado no Sebrae-SP. Responsavel por projetos que
potencializaram a marca da e resa na grande imprensa de todo pals. Equipe foi
premiada, por meio do gestor, os premios Comunique-se e Jomalistas & Cia, pelos
trabaihos pelo fomento do empr n dorismo na imprensa
Atendimento responsavel por co tas e grandes empresas
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RAFAEL SOARES
FormaçAo: Designer Gráfico

. Cargo entrada saida Tempo em dias

Editor de ProduçAo 10/2014 10/2017 1125
Designer/Diretor arte 11/2017 05/2023 2037

Editor/Motion designer 09/2023 04/2025 587
Tempo total em dias: 3748
Tempo total em anos, meses e dias: 10 anos, 3 meses e 16 dias

Desenvolvimento e direçAo de arte;
EdiçAo e finalizaçAo de materials audiovisuais;
Criaçao de fumes institucionais.
Coordenaçao de equipe de ediçAo;
CriaçAo de campanhas e materials institucionais e comerciais.
Ediçao e finalizaçao de materiais audiovisuals;

.. SILVANA SCHULTZE
Formaçâo: Jomalismo e Ciências da ComunicaçAo

Cargo entrada salda Tempo em dias
coordenaçao editorial 08/2000 10/2006 2282

editor 10/2010 02/2014 1246
diretoria de comunicaçAo 02/2018 1 1/2022 1763

assessoria de Imprensa 10/2019 02/2020 150

editor 03/2020 07/2020 . 152
• assessoria de Imprensa 02/2021 01/2022 364

editor 01/2022 04/2022 119

jornalista 11/2022 04/2025 891
Tempo total em dias: 6967

Tempo total em anos, meses e dias: 16 anos, 9 meses e 18 dias

Assessoria de imprensa, redaçao de artigos e releases, prospecçAo de pautas, atendimento
a produtores e jomalistas na elaboraçao de matérias, articulaçAo entre areas téenicas para
seleçao de porta-voz e levantamento de sugestOes de pautas.

Redatora, atuando na redaçAo de materias na area de educaçao e bem-estar
Editora de portal, na ediçAo de site, articulaçAo entre areas técnicas, acompanhamento de
sugestOes de pauta e produçAo de matérias.

Ediçao de revista online.
RedaçAo e assessoria de imprensa, atuando na ediçao de newsletter, interlocuçao entre
areas técnicas, realizaçao de entrpi~istas, redaçao de matérias, cobertura de eventos.
Analista de comunicaçao social pt~na, elaboraçAo de material de divulgaçAo cientIfica,
participaçAo em conselho edilx ial\de periódico cientifico, acompanharnento editorial,
redaçAo de textos para site, livrc e c~talogo editorial.
Editora e reporter, ediçAo de revi tas negócios nas areas gratica e quImica
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TATIANA VIVJANI
FormaçAo: Jornalismo e ComunicaçAo e Relacionaniento Interpessoal

Cargo entrada saida Tempo em dias

Jornalistafrepórter 06/2010 03/2014 1399
especialista em comunieaçao 03/2014 12/2015 670

coordenaçAo de cornunicaçao 12/2015 11/2018 1095

coordenaçãodeconteüdo 01/2019 10/2022 1399
profissional de comunicaçAo 11/2022 03/2023 150

coordenaçAo de comunicaçAo 05/2023 04/2025 710
Tempo total em dias: 5423

Tempo total em anos, meses e dias: 14 anos, 9 meses e 24 dias

Coordenadora de comunicaçAo, responsavel pelo atenclimento a imprensa, trabaihos de
comunicaçAo intema e extema, produçAo de conteüdo de audio, video e textos para as
redes sociais, criaçAo e desenvolvimento de peças de comunicaçao visual do cliente.
Coordenadora de comunicaçAo, de produçAo de conteüdo audiovisual. ProduçAo de
boletins informativos, produçAo e finalizaçAo de videos publicitarios, criaçAo de
programas, relacionaniento direto corn secretários e autoridades, interfaces corn as
ernissoras de TV para entradas ao vivo flog principals canais de notIcias nacionais e
internacionais,

Coordenadora de comunicaçAo Estrategias digitais de branded content, transrnissão ao
vivo, criaçao de roteiros e programas para as redes sociais e portal. ErnissAo de relatOrios
gerenciais e apresentaçAo de resultados.

JomalistalReporter, atuando produçao e divulgaçao de entrevistas, matérias, boletins
•nformativos e radio releases para imprensa.

VINICIUS PEREIRA
ForrnaçAo: Jornalismo e GestAo da Comunicaçao Digital e Midias Sociais

Cargo entrada salda
Estagiario 01/2019 01/2021

Assistente de Cornunicaçao 01/2021 12/2021

Assessor de imprensa 01/2022 04/2025
Tempo total em dias:

Tempo total em anos, meses e dias: 6 anos, 3 meses e 16 dias

Analista de comunicaçao - assessor de irnprensa, atuando no atendimento a imprensa,
acompanhamento de entrevistas e eventos, produçAo de releases, notas, briefings,
relatorios e posts para redes sociais
Atendimento a imprensa, acom amento de entrevistas e eventos, produçAo de releases,
notas, briefings e relatOrios e c o de conteñdo

ProduçAo de notas e releases, irn ntaçAo e manutençAo de redes sociais da Secretaria
(Twitter, Linkedin, Facebook e ns )
Clipping e produçAo de entrevi

Tempoem dias

1195

2291

e podcasts para radio do



.....

VIVIANE GOULART
FormaçAo: ProgramaçAo Visual e Designer Gráfico

Cargo entrada salda Tempo em dias
CriaçAo/assistente arte 12/1999 01/2003 1127

Designer/Diretor arte 01/2003 04/2025 8135
Tempo total em dias: 9262

Tempo total em anos, meses e dias: 25 anos, 3 meses e 2 dias

ApresentaçOes de PPT ou Keynote corn arte elaborada e direçAo de arte
Arte e finalizaçAo de e-rnails mkt, posts de redes sociais e stories animados
Criaçao de campanhas publicitárias e desenvolvimento de materiais para eventos
CriaçAo pan marketing direto e endomarketing
Desenvolvirnento de marcas/logotipos e manual de identidade visual da marca,
Diagramaçao de pecas de mIdia impressa, corno folders, flyers, cartilhas e livros e E-book

WILLIAM LOPES DE SOUZA

ForrnaçAo: Jornalisrno
Cargo entrada salda Tempo em dias

repérter e apresentador 01/1994 12/2001 2921
repOrter e apresentador 01/2001 12/2019 6938

narraçOes ftitebolfsticas 01/2005 12/2007 1094
relaçOes institucionais 01/2006 12/2006 364

assessoria governamental 01/2007 12/2020 5113
coordenaçAo de comunicaçäo 07/2021 11/2022 517

assessoria de comunicaçAo 08/2023 04/2025 618
Tempo total em dias: 17565

Tempo total em anos, meses e dias: 31 anos, I més e 25 dias

Jornalista, especialista em relacionamento corn MunicIpios, atuando como reporter,
apresentador, narrador e comentarista esportivo.
Assessoria de Comunicaçäo e RelaçOes corn Gestores Püblicos; Audiéncias Püblicas pela
Assembleia Legislativa do Estado.

Como jornalista esportivo, participou da cobertura de diversas copas, corno Copa do Mundo,
Copa das Confederaçoes, Jogos OlIrnpicos.e Jogos Panamericanos, Copa America.

São Paulo, 02 de abril de 2025

SOL G D FATIMA R CHA
óc a drninistradora
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LIcITAcA0 N° 01/2025

PROCESSO N° 005.00000254/2024-72

tread marketing

ANEXO 111.1

DEcLARAçA0 1W COMPROMISSO E RESPONSABILIDADE AMBIENTAL,

SOCIAL E ECONOMICA

TREAD MARKETING LTDA, inscrita no CNPJ sob o n° 36.380.213/0001-33 por

intermédie de seu representante legal, a Sm. SOLANGE DE FATIMA ROCHA, porthdora da

Carteira de Identidade if 15.732.563-5 edo CPF n° 090.105.,168-30, DECLARA sob as penas

da lei, em especial o art. 299 do Código Penal Brasileiro, que:

a) se comprometer corn a adoçAo de práticas de responsabilidade e sustentabilidade

ambiental, social e econômica, se comprometendo no mInimo a:

(I) descartar o material utilizado (lampadas, cartuchos, caixas de papelAo), fazendo a

separacAo dos resIduos recicláveis, tendo o cuidado necessário corn

acondicionamento dos materials tOxicos: lampadas a base de vapor de mercürio,

sodio ou similar; cartuchos e outros, de modo a evitar a evaporaçAo de produtos

tóxicos no meio ambiente.

(ii) destinaçOes dos materiais recicláveis as cooperativas e associaçOes dos catadores

incentivando a prática da reciclagern e a proteçAo do meio ambiente.

(iii) utilizar papéis originários de areas de reflorestamento para reproduçAo de

docurnentos; sendo que para os fins a que se destina esta licitaçAo, somente serã

utilizado papel reciclado. w



_______ .....
tread

b) a empresa reconhece sua responsabilidade corn o meio ambiente e atesta que adotara

todas as medidas necessárias para evitar, atenuar ou reparar os impactos resultantes

desta atividade, mantendo-se disponIvel a flscalizaçAo pelos Orgaos responsáveis.

c) que esta plenarnente ciente do teor e da extensAo desta declaraçAo e que detem plenos

poderes e inforrnaçOes para firma-la.

São Paulo, 02 de abril de 2025

SOLANGE FATIMA OCHA
Sóci Administrado

I



.....

tread

ANEXO 111.2

DEcLARAçAo DE CUMPRIMENTO DE PRECEITOS DE SUSTENTABILIDADE

Eu SOLANGE DE FATIMA ROCHA, CPF n.° 090.105.168-30 como representante devidarnente

constituldo da empresa TREAD MARKETING LTDA, CNPJ n.° 36.380.213/0001-33, doravarite

denominado Licitante, declaro, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do COdigo Penal

Brasileiro, que:

a) a proponente está ciente de sua respbnsabilidade ambiental e se compromete em adotar

práticas ecologicamente corretas realizando as seguintes açOes:

(i) descartar o material utilizado (lâmpada~, cartuchos, caixas de papelAo), fazendo. a

separaçAo dos residuos reciclaveis, tendo o cuidado necessário corn

acondicionamento dos materiais tóxicos: lãmpadas a base de vapor de mercürio,

sOdio ou similar; cartuchos e outros, de modo a evitar a evaporaçAo de produtos

tóxicos no meio ambiente;

(ii) destinaçOes dos materiais reciclaveis as cooperativas e associaçOes dos catadores

incentivando a prática da reciclagem e a proteção do rneio ambiente;

(iii) utilizar papéis originários de areas de reflorestamento para reproduçao de

documentos; sendo que para os fins a que se destina esta licitaçao, somente será

utilizado papel reciclado.

b) a empresa reconhece sua responsabilidade com o meio ambiente, adotando todas as

medidas necessárias para evitar, atenuar ou reparar os impactos resultantes desta

atividade, mantendo-se disponivel a fiscalizaçao pelos OrgAos responsáveis, e que ja

iniciou as seguintes medidas: Levantamento para a aquisicão de Selo Verde, tendo

como meta em urn prazo de ate 01 ano a atingir o nIvel rnInirno para reconhecimento

pelos Organismos Ambientais de Empresa Sustentável.

c) que está plenamente ciente do teor e da extensâo desta declaração e que detém plenos

poderes e informaçOes pan firma-la.

Ao Paul 2 de abril 2025

OL NGE ATI ROCHA
SOc~ Administra ora
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ADRL&NO ANDOLPHO

Reporter de Tv por duas décadas. Profissional versatil

atuando como apresentador, palestrante, narrador e

comentarista esportivo. Corn profundo conhecirnento ern

IA, se destaca corno criador de conteüdo digital.

Experiencia como mestre de cerimônias.
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RepUbtira Jederatina do $rasil

Jaculdade de Conmnicaçäo *ocial
Casper fibera

S Diretor da Jaculdade Ut Comunicação *ocial “Casper tibero”,
usa Ut suas atribuIçôes £ tendo em nista a conclus~o do Curso Ut Comunftaflo social

tin 12 Ut marco Ut jqqs, confere a tituto Ut
$acharel em Comunicafln *ocial ~

adriano ~ndo~pho *dDa
brasikiro, natural do tarado Ut *äü paulo, nancido a 20 Ut nanembra Ut

RA3. n.° 28.180.9574 -

C autor.gaihe a presente Diploma, a rim Ut gut possa gozar Ut todos os dirtitos e prerro2atioas l~gaIs,
~ ~auIo, 12 de marco de jggs

~n~eaear

r

C)
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Diretor: Amauty Moraes de Maria
Secretário: MIplo Rodriguez Lilleira

Curso de

COMUNICAcA0 SOCIAL
Reconbecido pelo Decreto ti.0 27.514

publicado no Didria Oficial da Uni~o em 26-12-1949•,,..—’

APOSTILA

Faciddado do ComunicagJo Social ~Cdsper Libero”
0 dlplomado conciuiu nesta Faculdade a Habilitaç~o em:

JORNALISMO

Sue Paulo, ~ 93

~ñVERS!DADEDESAOPr~
Soopetarla Gor%!

Divieflo do Reglstros Aoadêmicoe

• Dinlonm roriktr~rJo sob no 1194046

___

nostorm~oArtig 6~4/7,99,

~AR ROZENA
76 tile Acadomlee

Do acordo, ~ •

Profa. ac-run CURr
Seoretarle Geral

~c.c..
Diretor
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QEertiticabo be tJó~ -grabuação

LA To SENSU

Nos termos da Legislação Federal em vigor, de acordo corn as normas do Conselho Nacional de
Resolucäo CNE/CES n9 01, de 08/06/2007 e em consonância corn seus dispositivos regirneritais
instruçöes acadêmicas, a Faculdade Casper Libero, entidade de utilidade püblica federal, estadual e
fundada em 1947, confere a

ADRIANO ANDOLPHO SILVA

o presente Certificado de POS-GRADUAcAO - LATO SENSU - Especialização em JORNALISMO,
2017, de acordo corn o HISTORICO ESCOLAR editado no verso.

FACULDADE
CASPER LIBERO

Is.,,

Educação,
e demais
municipal,

rn

CI,

4

apep

I’ ‘il
LEj 1~gI

“pIL?4,

r

Secretérlo Geral

São Paulo, 5 de junho de 2018.

_ L
$4~a) ~ref. ~Br. Cario~ ~obrrEo ba (a~ta

Diretor
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HistOrico Esc&ar do Certificado de Pós-Graduacao, NIvel de Lato Sensu

Faculdade Casper LIbero

Identificacao: R.G. 28.180.957-4
Iniclo do curso: 1 0 Semestre I 2015

Expedido por: SSP I São Pau’o
Conclusao do curso: 20 Semestre I 2017

Disciplinas Notas Carga Frequència Docente e Titularidade AcadémicaHorária

C0MUNICAçA0 E CRISE. A ORGANIZAQAO NA ERA DA IMAGEM 850 60 100 00% SERGIO JOSÉ ANDRELICCI JI)NIOR — MESTRE EM COMUNICA9AO E MERCADO -
FACULDADE CASPER LIBERO 2006

MIDIA, COMPLEXIDADE E PODER 100 60 100 60% DIMAS ANTONIO KUNSCH - DOUTOR EM CIENCIAS DA coMuNlcAçAo - USPISP —
2004

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE COMUNICAçAO E RELAcOES PIJBLICAS 950 60 98 30% PEDRO ARTHUR NOGUEIRA — MESTRE EM COMUNICAçAO — FACULDADE CASPER
LIBERO - 2014

TEMAS E PROBLEMAS ATUAIS EM C0MUNICAçA0 10.0 60 100.00% CILENE VICTOR DA SILVA — DOUTORA EM SAUDE PIJBLICA - USPISP - 2001

JORNALISMO E MIDIAS DIGITAIS 950 60 100 00% HELENA MARIA AFONSO JACOB - DOUTORA EM COMUNICAQAO E SEMIOTICA
PUCISP - 2013

CRIAcAO E EDIQAD DE TEXTO JORNALISTICO PARA DIFERENTES MIDIAS 900 60 96 70% EDUARDO YOSHIO NUNOMURA - MESTRE EM CIÉNCIAS DA COMUNICAQAO USP
2012

I MONOGRAFIA NARRATIVAS MIDIATICAS B A FORMAQAD DA OPINIAO PUSUCA NO C0NTEXTO I
~ DE TRAGEDIAS ESTUDO DA COBERTURAJORNALISTICA DOS INCENDIOS DO EDIFICIO JOELftkA I 100 10 100.00% 1~0F~50RA ORIENTADORA. HELENA MARIAAFONSO JACOB — DOUTORA EM

, E DA BOAT€ KISS. I I C0M~C~~~0 E SEMIOTICA— PUC/SP — 2013

Carga Horaria Total; 370 ,/~‘~‘ )

aniel do SOU ~fto

Ehc~rreQa~~!~ s-gr aç~o

Reglstrado no Livro nQ 2, Fl. 6Sf do Registro de POs-graduacäo em 22fD6/2018

Especialista: ADRIANO ANDOLPHO SILVA
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ANDREA GUEDES

Jornalista corn mais de 20 anos de experiêneia em

cornunieação corporativa no setor püblico e privado.

Especialista em gestAo de crise, açOes de PR, mIdias socisis

e análise de dados.
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FIAM - FAAM - CENTRO UNIVERSITAR1O

Diploma registrado sob no

Processo no

1899

190112009
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Brasileira, São Paulo- SP, 42 anos
Jornalismol Assessoria do lmprensa~ Gestão do Crisel Projetosj Midias Socials
Cornunicação Integrada I Endomarketing j Relacôes Püblicas I Eventos

Cel.: (11) 992100458
E-mail: andreaguedes.soares@gmail.com
www.linkedin.com/in/andréa-guedes-774a24b3

F0RMAcA0 ACADEMICA
Jornalismo pela FMU/ FIAM-FAAM - Faculdades Integradas Alcântara Machado
MBA em Marketing pela FAAP — Fundação Armando Alvares Penteado

OUTRAS QUAUFICAçOES PELA FAAP
Lideranca de Alta Performance: Estilos, Carreiras e Comunicaç~o Transparente;
Mundo Digital, hiperconectividades e Subjetividades;
Cultura da Inovação;
Sociedade Coritemporânea: Economia, Consumo e Produção do Identidades;
Empreendedorismo Corporativo e Open InnovatIon;
Tecnologia e Novos Modelos do Negócios;
Estrutura e Cestão da Inovação;
Tendências em Gestão de Pessoas: Governança Corporativa e ESG;
Trabalho e Transformaçâo social: Cenário, Cultura e Contextos.

RESUMO
Jornalista corn mais do 20 anos do experiência em cornunicação corporativa no setor püblico e
privado. Especialista em gestao do crise, acöes do PR, midias soclais e análise do dados.

Chefiou por três gestöes a assessoria do comunicaçâo da Secretaria da Fazenda do Estado de
São Paulo, coordenando iniciativas do prevençäo, combate e esclarecimento de crise, serviços
o polfticas püblicas. Foi gerente do cornunicaçäo da Companhia de Processamento de Dados
de SP (Prodesp) por rnais do cinco anos, membro do Conselho Fiscal da Imprensa Oficial
(lmesp), atuou na cornunicação do Sebrae e Associação dos Advogados de São Paulo (AASP).
Também trabalhou nas agendas In Press Porter Novelli e Máquina CV. No mercado privado
corn agronegócios, gastronomia e negócios.

Na Prodesp, a maior empresa de tecnologia estadual da America Latina, atuou corn foco no
reposicionamento da marca e divuigação da empresa por meio do acôos do PR, produçâo de
conteüdo e relacionamento corn a imprensa e mercado privado, campanhas do
endomarketing, social media e business intelligence, publicidade, eventos e gestâo de crise.
Além disso, coordenou as acöes do comunicação do programas importantes, como o
Poupatompo, oloito anualmente polo Data Folha e Prêmio Ibest como o melhorserviço Püblico
do Estado, e o Bolsa do Povo.

Planejou e executou o piano d in rporação da Imprensa Oficial do Estado (lmesp) pela
Prodesp, os serviços do Detran- pel Poupatempo e a digitalização da administracão püblica
paulista. Tem conhecimento e licit çöes (gostâo e fiscalizaçao do contratos). No mercado
editorial trabalhou para SIrnbolo e E ala.

L
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EXPERIgNCIA PROFISSIONAL

Prodesp — Compantila de Processamento de Dados do Estado de São Paulo
De marco de 2019 ate juiho de 2024
Gerente de Comunicação
• Divulgação instftucional da Companhia, programa Poupatempo e Bolsa do Povo;
• Gerenciamento de crises;
• Endomarketing;
• Redes socials;
• Audiovisual;

• Cerimonial/ Eventos.

C • Secretaria da Fazenda do Estado de São Paulo De
r janeiro de 2017 a marco de 2019 Coordenadora

de Comunicação
C Divulgação e gerenciamento de crises da Secretaria da Fazenda do Estado de São

Paulo.
• Divulgaçào institucional
• Gerenciamento de crises;

C • Endomarketing;

• Cerimonial/ Eventos

Ci • In Press Porter Novelli

( De 2016 ate janeiro de 2017

c Assessora de ImprensaFol responsável pela estratégia de divulgacão da Associaçäo dos Advogados de São
C Paulo (AASP) e da campanha nacional de Valorização do Advogado #EdeLei promovida

( pela entidade. A acão viajou por diversas cidades do Brasil. Assessoria de imprensa; PR;
e produção de conteüdo (redes sociais, videos e publieditorlais).

I Máquina Cohn & Wolfe
De fevereiro de 2013 ate janeiro de 2016

C Assessora de Imprensa

( Atendeu o Sebrae-SP nos projetos mais importantes da instituição. Planejamento
r estratégico; relacionamento corn a imprensa e parceiros; e repérter do Jomal de

Negócios (impresso e online).
C • Publipress

( De 2003 ate janeiro de 2013

C sécia proprietária
Atendendo importantes marcas corno a Cervejaria Baden Baden; Poli-Nutri (agronegOcios) e
a rede Si Senor e o Conselho Regional de Nutrição.

r • Editora Escala
2011

C Freelancer para a revista Bella Cabelos.

C • Editora Free Pages

C 2010
Editora-chefe
Editorias: beleza, decoração, pe am - gastronomia.

• Editora Simbolo 2007/ 2010
De 2007 a 2010
Editora-chefe da revista Donn. & Conforto e colaboradora da revista Baby & Cia.
RepOrter (2004-2006)

• Assessoria de imprensa CI. • Scheleder
De 2000 a 2003
Estágio na area de moda, dec. .çâo e gastronomia.



ANIEL LOPES

Jornalista profissional diplomado corn rnais de 20 anos de

experiência nas areas de ComunicaçAo Püblica e

Corporativa, Endomarketing e campanhas ~pternas.

AtuaçAo ern ernpresas e agéncias de comunieaçAo, bern

como veIculos de cornunicaçAo como jornais, revistas e

internet, de abrangéncia nacional.
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C
C
C Daniel Ricardo Lopes

C
C (11) 98500-3991
C E-mail: danielricardolo es mail.com

Resumo das Qualificacöes

c Jornalista profissional diplomado atuando como Redator Senior. Mais de 20 anos
C experiência nas óreas de Comunicaçao PUblica e Corporativa, Endomarketing e campanhas
C intern as. Atuaçào em governos, órgãos póblicos, empresas e agendas de comunicaçào, hem

c como em velculos de comunicaçao como jornais, revistas e Internet.

C Formaçâo Acadêmica

121 Bacharelado em Comunicaçäo Social — habilitação em Jornalismo

C FIAM - Faculdades Integradas Alcântara Machado
C Conclusäo: dez/2000

C
c Idiomas e
C 121 Inglés Avançado (Residéncia em Londres — Reino Unido, de abril de 2007 a dezembro de
C 2008 e de julho de 2012 ate novembro de 2012).

121 Pacote Office.

C ~‘ Jornalista/redator autonomo/consultoria de comunicação social

Experiencia Profissional

C 121 Tread Marketing

Desde maio 2023 ate o momento

Atividades desenvolvidas: redator senior de conteádos diversos para ciientes da area de

economia e governo. Desempenhando asfuncoes de eiaboração de informativos, releases,

C relatórios, artigos, pianos estratégicos. Redocáo de con teüdos estratégicos; sugestoes e

elaboraçao de pautas exciusivas; elaboraçao, redaçdo, revisáo de materials variados.

c Análise ditria do noticiório com enfoque em temas como pesquisas, tecnologia,
C Páblico-Privadas, Receita Fe’ I, licitaçöes, reforma Tributória, reforma da Previdéncia,
C tributos, macroeconomia, p.j ‘,BrasH, entre outros.

C
C
(-‘I

C



W Prodesp/Poupatempo

De marco de 2019 a marco de 2023

Atividades desenvolvidos: anOlise de imprensa diOria sabre o noticiOria nacianal referente

a empresas corparativas de capital aberto, do setor de agronegOcio e de saUde, bern corno

sabre órgãos pUblicos — entre eles STF. STJ, ministérios do União e secretarias de Estado do

Governo de São Paulo, Prodesp e Poupatempo. Análise de MIdia Impressa e Online

dernondada a partir de leituras diárias do noticiOrio. Realizaçao de produção de conteüdo

analItico-jornolIstico sabre ternas de interesse do PRODESP. No âmbito das andlises, são

examinadas as editorias referentes as óreas de tecnologia; big techs, inovação; fin tech;

56; cidades; governo estadual; governo federal; economic e polItica nacional, bern coma

a inclusão orgânica de novas assuntos sernpre que a PRODESP julgar pertinente e

estratégico parc interesse de seu corpo diretivo e dernais profissionais que vierern a

receber a produto. Apoio e elaboração de produçöes de cunho jornalIstico e editorial,

cornpreendendo a elaboroçao de cartas e oficios de cunho ins titucional; alérn de moçôes

pore Cases Legislativas e desenvalvirnento de conteüdo parc rnateriois informativos e

artigos editoriais abardando assuntos previarnente sugeridos pela empresa, entre outras

açöes. Recomendaçaa e sugestoes para elaboração de artigos editoriais e textos diversas

campreendenda assuntos pertinentes ao escopo do empreso, a serern assinados par

profissionais do corpo dire tiva. Revisãa grarnatical e editor de con teUdo de publicaçOes

acadérnicas e cientificas da Orea do Saóde.

Secretaria Estadual da Fazenda do Estado de São Paulo

Defeverefra de 20170 marco de 2019

Atividades desenvalvidas no Gabinete do Secretária: redação de conteUdas estratégicas;

sugestães e elaboraçoo de pautas exclusivas; elaboraçãa, redação, revisão e transcrição

de discursos; redoçãø de afIcios e cartas ins titucionais diversas, levantarnento e

arganização de inforrnativos de entrevistas; produção de artigos estratégicos assinados

pelo titular do pasta; resurno e acompanharnenta dos oçöes parlamentores (São Paulo!

BrasIlia); anOlise didri’ • o naticiário corn enfaque em Parcerias-PUblico-Privodas, Receita

Federal, licitaçoes, re • a Tributaria, reforma do Previdêncio, tributos, macroeconomic,

reuniöes do Confaz, ério do Planejornento, MinistEria do Fazenda, BNDES, Tesouro,

CESP. IPVA, ITCMD, I TU57 ICMS, funcionalisrno pUblica e orçarnento; editor de



con teüdo do intranet da Secretaria da Fazenda e editor de publicação sernanal sobre tern as

do pasta e de interesse dofuncionallsrno enviada a mais de 6,5 rnilfazendarios.

~ Grupo Máquina Cohn & Wolfe:

De fevereiro de 2016 a outubro de 2016

C Integrante do equipe de jornalistas da War Room da agenda, tendo como atribuiçOes o
C desenvoivirnento anailtico do noticiório diOrio, hem corno leitura critica e
C
c acompanharnento dos desdobramentos polItico-econômicos em urn cenório macro;
C detalhamento e produção de informativos anailticos sobre o impacto do noticiório; apoio

Cr estratégico 00 corpo diretivo do equipe de gestao de crise no tornada de decisOes voltadas

6 gestao de reputação de clientes; apoio estratégico a equipe de prevençao, contençdo e

C’ gerenciarnento de crise.

C
C ~ Máquina da Noticia:
C Defevereiro de 2013 ate janeiro de 2016
C Gestor de Relaçoes corn a Midia do Grupo MOquina PR, atuando no cliente corno editor

assistente do Revista Conexdo, publicacáo birnestral do Sebrae-SP e editor-assistente do

C. Jornal de NegOcios, publicação rnensal do Sebrae-SP. Redator e revisor de artigos e

con teUdos de imprensa e de comunicaçáo institucional do Sebrae-SP, como textos

publicitOrios, institucionais e discursos para presidência e diretoria.

Cia de Processamento de Dados do Estado de São Paulo — Prodesp

De novembro de 2011 ate junho de 2012

( Editor de conteódo do portal do Governo do Estado de São Paulo
C (www.sao • aulo.ss. . ov.br. Website acessado por cerca de 14 rnilhöes de internautas/més;

edicão e direcionarnento de pautas referentes as Secretarias de Estado, ediçdo e
C

publicação de conteá.. istribuldos pelo ComitE Organizador Paulista do Copa do Mundo

C de 2014. Execução . refas de webrnaster, gerenciamento do Orea Fale conosco;

fecharnento e direcio ‘ nto de pautas corn equipes de repórteres efotografla.

C
C

C.



I~I Imprensa Oficial do Estado de São Paulo

De marco de 2009 ate novembro de 2011

C Subeditor de conteódo do portal do Governo do Estado de São Paulo
C (www.sao aulo.s . ov.br. Moderador do canal online SPChat, prograrna interativo

aberto a perguntas dos internautas a personalidade páblica entrevistada. Editor da revista

C SP NotIcias — publicação corn inforrnacoes sobre as Secretarias de Estado apresentando as
C açöes de governo. Editor de con teádo do programa de radio sernanal Con versa corn o
C Governador.
C

C ~ Holofote Comunicaçdo

Desde agosto de 2003 ate abril de 2007

Gestão de velculos de comunicaçdo e de publicaçães custornizadas e segmentadas da

C Deco, entre elas o Jornal do Arquiteto e o Jornal Chuá — este direcionado a encanadores e
C profissionais hidráulicos. Tarefas executadas: gestão da inforrnação interna e externa;

C desenvolvirnento de açöes criativas e produção de conteôdo a partir dos pianos de
C cornunicação propostos pela geréncia de Cornunicação e Marketing; disseminaçoo de
C estratégias e prioridades da ernpresa por rneio das estratégias estabelecidas pela area de

Cornunicação e Marketing; gestão de velculos de comunicacáo — apuração e redaçdo de

C cornunicados, rnural, intranet; reaiização de entrevistas e cobertura de eventos.

C
c Publicaçoes onde
C-’ -Redoção, ediçao e revisão de con teUdos de cartilbas sobre serviços digitais oferecidos
C Poupatempo e dernais conteUdos relativos a area de atuação da Cornpanhia de

Processarnento de Dados do Estado de São Paulo — Prodesp.

-Boletirn SEFAZ — publicação interna do Secretaria Estadual do Fazenda distribulda

sernanalrnente, por e-mail, para mais de 6,5 mu servidoresfazendórios.

-Revista SPNotIcias — pubiicação corn inforrnaçäes sobre as Secretarias Estaduais

apresentando as açöes do Go o do Estado de São Paulo.

C -Revista conexão — publicaçã’ * estral do Sebrae-SP.

-Jornal de NegOcios — public’ ‘. ensal do Sebrae-SP.

c -Conexão: produção dee’• a. .‘. intranet para colaboradores do



GABRIEL JARET

Jomalista corn mais de 20 anos de experiência corno

produtor de conteüdo, copywriter e editor ern revistas,

jomais e empresas. Vasto conhecimento em consultoria de

cornunicação, relatérios de gestAo, e-books, e-mails

marketing, artigos e roteiros de video.
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Curso do Comunicaçio Social reconhecido pelo Docroto Federal n°
83.105 de 29/01/1979, publicado no D.O.U. em 30/01/1979, corn vigéncia
mantida pelo art. 1° do Docreto Federal de 25/04/1991, dc o art. 2° da
Portaria n° 1790, de 22/1211993.

A Habilitaçao em Jornalismo foi
reconhecida pola Portaria MEC n° 517 de
29/10/1987.

FACIJLDADE DE ARQUITETURA, ARTES E coMuNlcAcAo
- CAMPUSDEBAuRu -

APOSTILA DE aArnLrrAcAo

0 diplomado concluiu nesta Faculdade a Habilitaçao em
Jomalismo do Curso do Cornunicaçäo Social, em 15 de dezembro de 2001.

Bauru, 06 de junho ~ 2002.
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CAMPUS DE BAURU -

o portador do presente diploma GABRIEL GARCIA JARETA
SANTOS, colou grau em 01 de marco do 2002.

o controle do expodiçäo desto documonto rocebeu 0 n°2163,
no livro 05, Fl. 185, em 11 do marco do 2002, nesta Unidade Universitãria.

Baum, 06 do junho do 2002.
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C
C
C
C
C

Gabriel Jareta
C São Paulo, SP -55(11) 98297-3941

C 2pbriel2iscagmpil mm

c www.linkedin.com/in/2abrieliareta

C
C Expcriência
C
C Freelancer

r . Redator de publicacoes técnicas da ONG Todos pela Educacao.
• Autor de reportagens sobre educaçao, carreira e cultura para diversos veiculos, como a revista

C Educacao, revista piaui e ojornal Folha de S.Paulo.

C • Produtor e redator de newsletter diana trilingue (portugués, espanhol e ingles) para comunicação

c interna da Samsung
r • Colunista de audiovisual da revista Educacão por dois anos, falando sobre filmes e series para
L. professores e gestores.

C

Produtor de conteüdo senior I lnvitro I Desde Ago 2024

• Responsável pela producao e redaçao da newsletter sernanal para cornunicação interna da
farmacêutica Novo Nordisk.

Consultor de comunicacio I Sebrae-SP I Fey 2016 - Jan 2024

C • Responsável peta edição, redacao e revisão de conteâdo para os canals cia instituição, como artigos,

C conteudo para blogs e redes sociais, e-books educacionais, roteiros para videos e apresentaçOes e
( relatOrios.

c • Desenvolvi estrategias de cornunicação em parceria corn as equipes de assessonia de imprensa e

c marketing para lancamentos de produtos e eventos.
• Editor do Jornal de Negocios, publicaçao mensal da instituição, distribuido para cerca de 250 mu

pequenos negOcios no Estado de São Paulo.

C Editor I Editora Segmento I Mar zoiz - Mar 2015

• Responsável pelo nUcleo de Guias de Educacao cia editora, corn pubiicacaes voltadas para educacao

r básica, vestibular, ensino superior, pãs-graduaçao e carreiras.
L • Pautava, produzia e editava reportagens e infográflcos, trabaihando a frente de equipes de

C profissionais da editora e freelancers, entre jornalistas, designers e fotografos.

Subeditor I Editora Segmento I Jun z 07- Set 2009

C
C
C
C
C
C
r



C
C
C
C
C
C • Subeditor da Revista Ensino Superior, publicacao mensal voltada para gestores da educacao

C superior.

Assessor de imprensa I Governo do Estado de São Paulo I Jun 2004 - Out 2006

C Repérler liornal da Cidade, Bauru (SP) I Fey 2002 - Out 2006
C
C Foi’rnaçáo
C Pós-graduaçAo em CrItica de Cinema, Fundação “Armando Alvares Penteado” (flAP)
C São Paulo, 2007-2008

Graduação em Jornalismo, Universidade Estadual Paulista - Unesp
Bauru (SP), igg8-zooi

C CerLificados
C Certificado “Project Management for Creative Projects’~ Project Management Institute
C 2024

C
C Idiomas
( Espanhol (proficiente)
C
c Inglês (proficiente)
C
C
C
C
C
C
C
C
C
C

£



FAI3IO SUZUKI

Jomalista corn mais de 15 anos de experiencia, corn ênfase

nas areas de negócios, marketing e tecnologià. Tern

passagens por redaçOes e agéncias de comunicaçAo, no

relacionamento corn imprensa, comunicaçAo estratégica,

produçAo de conteüdo para redes sociais.
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• Curso:COMUNICA~AO SOCIAL
Reconhecido pela Portaria MEC no 4.327 de

22/12/2004, D.O.U. de 24/12/2004.

FIAM - FAAM - CENTRO
• • UNIVERSITARIO

APOSTILA
0 diplomado concluiu neste Centro

Universitário a Habilitaçâo em:
JORNALISMO
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DeacordocomaResolucãoCN IC n 1, eO dejunhude ~ . ~ 0 ‘) 00 0
Registrado sob n° 1349 em 05 de juiho de 2012.
Area de Conhecimento do Curso: Ciências Sociais Aplicadas.
Instituição Credenciada pelo Decreto Federal n° 75775 de 26/05/1975 - D.O.U de 27/05/1 975.
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FABIO SUZUKI

C Objetivo
C

corporativa e producão de

C
(Resumo profissional
C

Tornalista corn rnais de quinze anos de cxperiência corn ênfase nas

de negocios, marketing e tecnologia. Tern passagens por redaçoes

~e agendas de comunicaçäo. Atuou também como coordenador de
“conte~do ern empresa de tecnologia.

C
c ffistôrico prc’fissional
COvo Comunicação — Consultor de Comunicaçao

Csao Paulo, SF
(11/2023 — ate o momenta

(Relacionamento corn a imprensa e cornunicação esiTatégica para
(ernpresas do mercado financeiro.

C green4T - Coordenador de conteüdo

(sao , SF

(11/2021 - 06/2023

(Responsável pelos conteüdos de comunicação thtema e redes sociais.

C
C InPress Porter Novelli - Consultor de comunicação
(São Paulo ,SF

(10/2027- 21/2021

(Relacionamento corn a imprensa e comunicação estratégica para as

(empresas Uber, COL Linhas Aéreas e Siemens.

(Tomnal Brash Econômico - Reporter

(São Paulo , SF

~Q9/2009 -03/2013

(Cobertura nas areas de Tndüstria (Bens de Consurno, Bebidas e

(etrocos) e Negócios do Esporte.

Meio & Mensagem - RepOrter

Paulo , SF

(32/2005-22/2008

C?roduçao de conteOdo nas areas de mIdia, rn- - e negOcios.

fsuzuki6@gmail.com

Rua Dr. Sergio Meira, 230 - Barra

Funda, São Paulo, SF 01153010

Fors’naçdo acadêm lea

01/2011 - 07/2012
Escola Superior de Propaganda e

Marketing (ESPM)

São Paulo

Pós-graduacao Marketing e Negócios

Status - Concluido

01/2002 - 12/2005

Faculdades Integradas Alcântara

Machado (RAM)

São Paulo

Graduaçao Jornalismo
Status - Concluldo

Habilidades e eompetências

Comprometirnento

Proatividade

Capacidade de adaptacão
Trabaiho em equipe

Boa capacidade de comunicação

Idiomas

Português: Lingua materna

Ingles:

lnterrnediário

B2



FELIPE IMA

Designer corn mais de dez anos de experiência,

especializado em usar o design como ferramenta estratégica

para resolver problemas e transformar identidades de

empresas, abrangendo branding, marketing e produtos

digitais.
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R U I E SITARIO CURITIBA
NTRO IJNIVERSITARIO CURITIBA, no uso de suas athbbi~o~s.e~teffda th,MstaaiconUb~fto

Superior de Tecnologia em Design Grético, em 7! de ma~b de 2017, confere Wtffulo de

TECNOLOGO EM DESIGjN QSAIICO

FELIPE DOS SANTOS LIMA 3
brasileiro, natural do Estado do Paraná, nascido em óde dezembro de 1995, portador do ROn° io. 21. 7-PR,

e outorga-Ihe o presente Diploma, a tim de que possa gozar de todos os direitos e prerrogati le ais.

Curitiba, 7 de marco de 2017.

Amaldo i ebello

(LaO
sia Franco Silva
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CURSO LfP~RIOR D~E OL9GIK M DESIGN”GRAFIbO
UTORI DO PEL~ Esgthcko CONSU N~4~ 11 DE 18(12120 7.
REGONI-IECIDO PELAPORTARI4rMEC N° 135 i2718712012,

0011 DE 30(0712612.
ENOVAcAO oo’REC0NIIEQIMEF4TO DO CURSO,

PORTARIA MEC N° 265 F51d~Ja4!2017 DOU DE 04(0412017.

UNIC RITIBA
c&;k ~Anoan

CENTRO UNIVERSITARIO CURITIBA
Setor de Rogisfro~e Diplomas S Certillca~1os

DipIomai~Registrado sob n° 9564, Livro 2, Fl. 82, Processo n° 9663/29-17,

nos termcs do disposto no Art. 2° § 4°, do Decreto 5.786 de 24/5/20 6, DOU

de25151200

Curitiba, 12 do maio do 2017
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FuNDAcA0 ARMANDO ALVARES PENTEADO
CENTRO UNIVERSITARIO ARMANDO ALVARES PENTEADO -COD. E-MEC 461

Credenciado pela Portaria MEC no 865 de 03 de novembro de 2021, publicada no 0.0.11. em
04 de novembro de 2021 Seçao i,pag. 294.

ATESTADO

Atestarnos para os devidos fins que FELIPE DOS SANTOS LIMA , CPF n° 075.744.179-38.
e aluno(a) regularmente matriculado(a) no curso de pOs-graduação frito sensu Gestão Es
trategica do Design , iniciado em 01/08/2024 e corn termino previsto para outubro/2025,
ministrado pelo Centro Universitario Armando Alvares Penteado.

São Paulo, 28 de marco de 2025.

Edio Alvarenga de Soon Junior
Secretário Acadamico

Rua Aiagoas, 903- prédio 2- cep 01242-902- s:. ~. Fones :3662-7449 / 3662-7451 / 3662-7453



FELIPE DOS SANTOS LIMA
Designer, 29 anos
(41) 99672-4581 I Linkedin Icontato.aroselab@omail.com

Designer especializado na gestão do design como ferramenta estratégica para a resoluçao de
problernas. Ha mais de dez anos ajudo empresas a alcançarem resultados e transformarem seus
ambientes. Minha trajetOria passa por branding, marketing e produtos digitais, o que me
proporcionou uma visâo holistica do impacto do design nos negOcios.

FORMAçAO ACADEMICA

POs graduaçao em Gestao Estratégica do Design I Cursando I FAAP Fundaçao Armando Alvares
Penteado

Graduaçao em Design Gráfico Concluido em 2016 I Centro Universitário Unicuritiba

( EXPERIENCIA

Designer Tread Marketing - Governo do Paraná 12023 - Atual

Em atuaçâo corn o time de marketing, desenvolvo atividades principalmente nas areas de
branding e criaçäo. No tirne de digital, sou responsável pelo desenvolvirnento de interface do
usuãrio em plataformas digitais.

• Branding e gestão de marca
• Cornunicaçao criativa endomarketing
• Transforrnaçao digital

Product Designer gStudio System I 2022 A 2022

Junto corn o time de product design, fui responsavel pela frente dos testes de usabilidade e
rnapeamento de jornada do usuthrio, alorn do dosonvolvor os contoüdos educacionais para uso da
plataforma.

c • Testes de usabilidade corn usuãrio
r • Prototipaçao para web

• Mapearnento de jornada do usuário
C • Onboarding
( • ConteUdo educacional

Diretor de Arte Agenda Left I 2021 A 2022

Em parceria corn a equipe de atendirnento, era responsável pela criaçao de peças para as midias
sociais e criação de conceitos visuals para novas contas.

• Desenvolvimento de KeyVisual
• Conteüdo audiovisual para web
• Criaçao de Landing Page
• Criaçao para MIdias digitais
• Diagramaçao de e-books



Assistente de Marketing Yokohama Brasil I 2019 a 2021
• Planejamento de mIdia
o Criação e desenvolvimento de materiais promocionais
• SEO em blog e auxillo em campanhas tie Google ADS
• Produçäo tie banners, display e anüncios

HARD SKILLS

• Branding
• Criação de marca
• Interface para ambiente digital (UI)
• Design Thinking
• Direçäo tie arte
• Gestäo do Design

CURSOS

Bootcamp UX Design - How Bootcamps Concluido em 2021
Acessibilidade Digital - How Bootcamps I Concluido em 2021
Marketing Digital - Aldeia Coworking I Concluldo em 2017

n



FELIPE MOREffiA

Profissional corn forrnação ern Publicidade e Propaganda e

DireçAo de fotografia, corn vasto conhecimento em edição

de videos institucionais e educacionais,. Experiência de

mais de 3 anos ern montagern de infraestrutura,

programacâo de software e operacAo de camera e corte em

transrnissOes ao vivo (vMix e Tricaster).
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CENTRO UNIVERSITARIO SENAC
Servico Nacional de Aprendizageni Comercial
CNPJ 03.709.814/0064-71
Recredenciado pela. Portaria MEC n° i..311, de 17/11/2016
Diário OfIcial da União n° 221, Seçao 1, págrna 23, de 18/11/2016

CURSO DE BACHARELADO EM PtJBLICIDADF~ F PROPAGANDA
Reconhecido pela Portaria MEC n° 205, do 25/6/2020
Diário Oficial da Uniao n° 128, Seçao 1, página 45 de 7/7/2020

CENTRO UNIVERSITARIO SENAC
Diretoria de Relacionamento e Servicos ao Alurio

Setor de Registros de Certificados e Diplomas

Diploma registrado de acordo corn o disposto no § 2° do art. 99 do Decreto
n° 9.235, de 15/12/2017, DOU n° 241, Seçào 1, página 2, de 18112/2017.

Processo n° 2021.0000011864

Registro ii” 0000011864

Livro ~ ooois
Data e local de registro: São Paulo, 28 de abril de 2021

Coordenadora de registros: Marcia Aparecida da Silva Lima

Diretora de relacionamento e serviços ao aluno Mana Stela Reis Crotti

Portaria U niversitária n° 022/2019, do 8/2/2019
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A rTcertifica que o aluno Felipe dos Santos Moreira concluiu corn êxito o curso de
Davinci Color Grading corn carga horária de 20 horas ern fevereiro de 2021.

AUTHORIZED 1
Training Center J B1ada,agicdeegns TRAINING PARTNER

Di reto r

e fevereiro de 2021

I
/ NUCLED OE FORMAçAO
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¶Felipesernftm tIe Lima
Escrevente Autorizado

Registro Civil e Tabelionato
Gualanases Sâo Paulo - SP.

www.nft.com.br
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FELIPE DOS SANTOS MOREIR,4

Data de nascimento: 23/03/1999
Telefone: (11) 95868-7562
E-mail: oi@felipemoreiracombro Endereço: Barro Branco II, São Paulo — SP

0
OBJETIVO: Editor de video I PORTFOLIO: www.feliDemprelracombr

EXPERIENCIAS PROFISSIONAIS

• EstQdio Expresso — RAMP
o Editor de video (Juiho de 2017- Fevereiro de 2019).

• Agenda Moustache
o Videomaicer (Fevereiro de 2019 - atualmente).

FORMAcAO

• Ensino superior — Cornunicaçao Social - Publicidade e Propaganda —

Ceuitro Universitario SENAC — (Dezembro de 2020) concluido.
• Formaçao técnica em Administraçao de Empresas — Escola Tocnica

Estaclual (ETEC) de São Mateus (2014 —2016).

CURSOS COMPLEMENTARES

• Direçao de Fotografia, Academia Intemacional de Cinema
(Janeiro/2020) — concluido.

• Color Grading - Davinci Resolve, Escola NET (Janeiro/2021) —

concluldo.
• Introducao a fotografia digital, Escola virtual Bradesco (Junho/2018) —

conclujcjo.

HABILIDADES ESPECIFICAS

• Conhecimento em softwares do pacote Adobe: Photoshop, Illustrator,
InDesign, Premiere, After Effects e Audition.

• Experiencia em edição de video: realizaçao de videoclipes, reportagens
e filmes de media metragem.

• Livestream (montagem de infraestrutura e operaçao) corn vMix e Obs.
• Operacao de cameras Nikon, Sony, camera de cinema Blackmagic

Pocket 4K.



FERNANDO CAPELARI

Publicitario atuando a mais de 20 anos na ediçAo e

finalizaçAo de videos corporativos e institucionais,

publicidade, midia social e eventos. Transmissöes de lives

e entradas ao vivo em emissoras..
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Reitor: Dr. Joâo Carlos Di Gento
Vice-Reitor: Dr. Yugo Oldda

Diretor: Prof Francisco Alves da Silvj
Secreidric Geral: Prof Afonso Celso Fraga Sampaio Amoral

Secretário Geral Adjunto: Prof Edison Ferzandes

Universidade Paulista

Reconhecida pela Poriaria MEC fl.0 550
D.O.LL de 09-11-1 988
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Curso de Propaganda e Marketing

Reconhecido pela Portaria MEC n.° 1.380
D.O.U. de 13-11-1995
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CurrIculo de Editor de Imagens / Montador

FERNANDO OL.IVEIRA CAPELARI Cell. 11 - 99157-9988

Data de Nasciniento: 25/10/1979

Endereço - Rua Alvares de Azevedo, 190 - apto. 74 Cidade: São Paulo - SP

Formaçao Académica

Publicidade e Propaganda

Curso: Propaganda & Marketing

lnstituiçao: IJNIP - Periodo: 2000 ate 2004

Diversos curso relacionados ao Setor Audiovisual

Experléncias Profissionais

Ediçao do Video clipe do Grupo Racionais MC’s

hffps://www.youtube.com/watch?v—ahEjln~Hbl

Editor de Imagens desde 1999

Empresa: Delicatessen I Studio Great - UnderDogs C FAAP)

Cargo: Diretor de cena / edição e Finalizaçao

Periodo: Marco 2024 ate o momento

Atividades: Gravação e Montagem de t. . - - aulas de POs-Graduaçao da FAA? / Captaçao de projetos

~p~is/~flde~n I



Empresa: Luminar fumes I Govemo do Estado de SP

Cargo: Editor de Imagens - para Conteüdos para Midias Sociais

Periodo: Fey. 2023 ate Marco 2024

Atividades: Secretaria de Comunicaçâo do Govemo do Estado de SR edição e montagem atendendo todas as

Secretarias do Govemo de SP

Empresa: Lirlo Produçöes / Governo do Estado de SP

Cargo: Editor de Imagens / Dir. Tv estüdio Secom / ConteUdos para Midias Sociais

Periodo: Jan 2019 ate Dez 2022

Atividades: Secretaria de Comunicação do Governo do Estado de SR VideoMaker, edição e montagern de

videos pam Secom -. sp , transmissöes (lives) e entradas ao vivo em emissoras Nacionais e Intemacionais direto

do estOdlo da Secom, atendendo todas as Secretarias do Govemo de SP

Empresa: Tv Bandeirantes

Cargo: Editor de lmagens/Pós-Produçao

Periodo: Fey 2018 ate Nov 2018

Atividades: Editor cie Imagens/POs-Produção Pgm Superpoderosas

Empresa: Produtora Tanajura Fumes

Cargo: Montador / POs-Produçao / GravaçOes

Periodo: 2014 ate Fey 2018

Atividades~ ediçâo e linalização - Publicidade grandes mamas ( Vigor/JBS/ Banco OriginaVltambé/ Danübio/

Swift / Mary Kay ), videos corpomtivos e Institucionais, Iançamentos de Produtos.

ALGUNS DOS VIDEOS - https://www.youtube.cornlchannel/UCPtSF-YqGANOawlmxxotPnQlvideos

Empresa: Produtora 128 Comunicaçäo

Cargo: Montador / POs-Produçâo

Periodo: 2012 ate 2014

Atividades: ediçâo e finalizaçao - diversos videos corporativos e Institucionais (JES principal Cliente)

Empresa: TV SBT

Cargo: Editor de Imagens/POs-Produção

Periodo: 2007 ate 2012

Atividades: edição de imagens /Jomalis as especiais) incluindo coberturas especiais € Viagens



(2
a
C) Internacionais

0
0

Empresa: TV Bandeirantes

o Cargo: Editor de Imagens/Pós-Produçao

o
o 2007 ate 2008

o Atividades: edição de imagens

O Empresa:Produtora Studio S/A

Cargo: Editor de Imagens/Pós-Produçao
O Periodo:

2004 ate 2007

3 Atividades: ediçâo e finalizaçäo - diversos videos comertiais para tv varejo ( Marabraz - Center Castilho, etc...),

Q videos corporativos e Institucionais.

0
Empresa: Rede TV

0 Cargo:

C Editor de Imagens/POs-Produçao

0 Penodo:

Agosto 2002 ate Agosto de 2007

Atividades: ediçao de imagens Produçâo/Jornalismo

Empresa: Produtora VBC Cargo: Editor de Imagens/Estüdio

Periodo: Juiho de 1999 ate Agosto de 2002

Atividades: edição de imagens / Videos Institucionais / Videos Clipes / campanha politica

Conhecimentos Gerais

ADOBE PREMIERE - DAVINCI RESOLVE - AVID - CONHECIMENTO PACOTE ADOBE



GABRIEL MACHADO

Designer corn 8 anos de experiência no rnercado

publicitario, atuando como Designer e Diretor de Arte,

desenvolvendo urna ampla gama de criaçOes, •incluindo

branding, identidades visuais, campanhas publicitarias e

materiais para midias sociais e offline.



a afl

o Reitor da Pontificia Universidade Católica do Paraná, no uso de suas atribuiçoes e

tendo em vista a conclusao do Curso de COMUNICAçAO SOCIAL, em 30 de

novembro de 2019 e a colaçao de grau em 07 de fevereiro de 2020, confere o tItulo de

BACHAREL EM coMuNICAcAo SOCIAL a

~hY~zn~’ue AadtacL’

de nacionalidade brasileira, natural do Estado de Santa Catarina, nascido em 17 de

agosto de 1997, portador da Carteira de Identidade n. 12.912.660-4, expedida pelo

Instituto de ldentificaçâo do Paraná. outorgando-Ihe o presente diploma, a fim de que

possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

Curitiba, 07 de fevereiro de 2020.

P t~i ~ P R 2 SERVI~O DC REGISTRO CIVIL
Reitor £ 14~ TABEuor~z4’ro DC NaT-As Diplornado

~ 27 MAR. 2025
CERTIFICO que eshe Lr~.j. ro~uçáo
fiel d~ original a~r6seIira~j lie . car~o~
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PONTIFICIA LJNIVERSIDADE CATOLICA DO PARANA APOSTILA
ASSOCIA9AO PARANAENSE DE CULTURA

CNPJ: 76.659.8201000l-51 Declaro, para tins de exercicio protissiona], cue o(a)diplomado(a) está habIitado(a) em
Credenciamento: Decreto n.° 48.232, de 17/05/1 960, publicado PUBIJCIDADE E PROPASANDA.
no D.O.U. de 14/06)1 960.
Recredenciamento: Portaria Ministerial n.° 1.413, de 07/10/2011, Curitiba, 07 de feverefro de 2020.
publicado no D.O.U. de 10/10)2011, Seção 1, pãg. 8.

SECRETARIA GERAL Secretâria Geral
Setor de Registro de Diplomas — SRD

Curso de Comunicação Social — Publicidade e Propaganda
Reconhecido palo Decreto n.° 45.341, publicado no D.O.U. de
05/02/1 959 e Portaria Ministerial n.° 257, publicada ro D.O.U. de
18/02/1994.
Renovagáo de reconhecimento: Portaria Ministerial n.° 4.327,
D.O.U. de 24/12/2004, Portaria Ministerial n.° 705, D.O.U. de
19/12/2013 e Portaria Ministerial n.° 271, publicada r D.O.U. de
04/04/2017.

Roitor: Waldemiro Gremski 1$’

Diploma registrado sob 0 fl.0 80716, Livro 2OMEc, Folha 72, nos ..— —

termos do disposto no parágrato 10 do artigo 48 da Lei n.° 9.394, 2esERvIco DE FE ~STjR V
de2odedezembrodel996. E149TABEIION :, 3*~
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GABRTELA GIORDAN

Jornalista corn experiencia na elaboração e redaçAo de

material de eornunicaçAo e relatOrios de desempenho;

Endornarketing; Posts para Redes Sociais em diversos

forrnatos, Roteiro de videos; CoordenaçAo de Marketing e

Social media
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UNIVERSIDADE DE TAUBATE
Reconhecida pelo Decreto Federal n°. 78.924 de 9-12-I 976
Recredenciada pela Portaria CEE/OP no. 30.
de 22-01 -2003- D.O.E. de 24-01-2003.

Curso: COMUNICAçAO SOCIAL.
Reconheddo pela Portaria Ministerial MEC no. 379,
de IS de setembro de 1983,
Reconhecimento renovado pela Portaria CEEIGP 545
de 02-01-2003 - D.O.E. de 04-01-2003.

UNIVERSIDADE DE TAUBATE

Setor de Diplomas

Apostila

Conclulu, em 02 de abril de 2005, a Habilitaclo em
~JORNALlSMO.

Taubate, 02 de abril de 2005.
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/
Gabriela Riemma Giordano

Brasjleira, 39 anos
São Paulo-SP

(12) 99635-4646
griemmathjprn~jp~0~

Jornalista
Mm 46002 — SP

O Pós-GraduaçäoEspecializacao Latu Sensu em “Midia, Informaçao e Cultura” no CELACC (Centro deo Estudos Latino-Americanos sobre Cultura e Comunicacao) da USP (Universidade de São

o Paulo).

Curso de Extensão
Diversidades e lnclusão Social em Direitos Hurnanos na USP.
Em andamento

Trabaiho voluntérlo atual
Biblioteca Cornunitaria Caio F. Abreu
Casa 1 - Centro de Cultura e acoihimento de pessoas LGBTQIAPN+

Idiomas
Inglés e Espanhol, noçöes de Italiano.

Linkedln
httos://www.linkedincpm/in/ppbrielprjemrnapiordaflp,

Experiêncjps Profissipnpjs:

Analista Digital na ZEISS
Responsávei pela análise digital de mais de 70 bias da marca no Brash.
Apreseritacão de insights para lojistas corn melhorias de visibilidade e engajamento no
site, redes socials, diretOrios locals e no Googie.
Elaboração de relatórios e atendimento ao cliente.
Novembro de 2021 a marco de 2022, em São Paulo-SP

Coordenadora de Marketing no Detran.SP
Responsável pebo fluxo de trabalho do departamento de Marketing corn foco em
Comunicacäo Interna. Planejarnento, elaboração de conteüdo para peças de
Endornarketing, Rodes Sociais, Camparihas, Videos, Apresentaçoes e eventos
corporativos. Elaboraçao de relatórios de desempenho. Atendimento ao cliente.
Janeiro a agosto 2021, em São Paubo-SP

Social Media Autônoma
Elaboracão de piano de comunicacão, estratégia, conteádo e postagen, nas redes
socials de clInica rnédica.
Juiho a dezembro de 2020, em São José dos Campos-Sp

Analista de Comunicacao na agência Superunion
Jornalista responsável peba produçâo de conteâdo para revista, site, redes sociais e
Comunicação Interna. Elab e~. cáo de relatérios de desempenho. Atendimento ao cliente
do setor industrial (B2B).
Junho de 2019 a maio de I, em São Paulo-5p



Novos Negócios na Holding Clube
Agendas: Banco de ~ventos e Samba Marketing ao Viva
Principais eventos: Réveillon John John Rocks em Jericoacoara; CarnaUOL, Camarote Ni
na Sapucal, Festival Path.
Outubro de 2018 a abril de 2019, em São Paulo-SP

Analista de Marketing no Laces and Hair
Eventos com brand experience, estratégias, redes sociais e posidionamento das marcas
Laces and Hair, Cris Dios Organics e Slow Beauty
Novembro de 2017 a setembro de 2018, em São Paulo-SP

Grupo Meon de Comunicação
Portal de Noticias www.meon.com.br e Revista Metrópole
Reporter de cultura, gastronomia, comportamento, educação e coluna social
Junho a outubro de 2017, em São José dos Campos-SP

Pesquisadora do livro biográfico “Marco Antonio Guglielmo Cecchini — Uma Vida
Dedicada a Educação” sobre a trajetOria do primeiro reitor brasileiro do nA.
Novembro de 2016 a marco de 2017, em São José dos Campos-SP

Gerente Administrativa do Estacionamento Cardoso
Janeiro a maio de 2016, em Taubaté-SP

Reporter freelancer do jornal Agora São Paulo - Grupo Folha
Elaboração de matérias diárias para o caderno de variedades Show!
Outubro de 2015, em São Paulo-SP

Assessora de imprensa na Trust MNGT
Foco em celebridades e peças de teatro
Junho a agosto de 2015, em São Paulo-SP

Social Media na Gualdi Assessoria
Foco em moda
Fevereiro a junho de 2015, em São Paulo-SP

Produtora tdltorlal na revlsta Cartatapltal
Responsável pela pesquisa de fotos, pautas fotogrãficas, compras de imagens, contrato
com agencies e créditos.
Junho de 2010 a novembro de 2014, em São Paulo-SP

Produtora Executiva e RepOrter do site Glamurama por Joyce Pascowitch
Novembro de 2005 a junho de 2010, em São Paulo-SP

Colaboradora do Jornal dos ImOveis
Janeiro a novembro de 2005, em Taubaté-SP

Reporter do jornal 0 Vale (antigo ValeParaibano)
Setembro de 2004 a dezembro de 2004, em São José dos Campos

RepOrter no portal de notIcias TaubatéNetNews
Agosto a setembro de 2004, cm T. baté-SP

Reporter do Jornal da Cidade
Juiho a agosto de 2004, em Pind. • hangaba-SP

Estagiária do jornal 0 Vale (a o ValeParaibano)
Marco a julho de 2004, em São •-é dos Campos-SP



Estagiária do site do Departamento de Comunicaçâo Social da UNITAU
Setembro de 2002 a dezembro de 2003, em Taubaté-SP

Produtora do programa semanal “Cultura Esporte” na Radio Cultura AM
Janeiro a junho de 2002, em Taubaté-SP



GREG FERNANDES

Jomalista, radialista e produtor de eonteüdo audiovisual.

Vasta atuaçAo como reporter, videomaker, motion designer,

locutor e editor. Elaboraçäo de boletins, entrevistas e

releases. Cobertura de eventos.

a
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Banedito Guimarles Agular Neto Nelson Cailegati Alexandre Huady Tones Gulmaran
Re/tar Secretá4o Geral Diretor

Universldade Presblterlana Mackenzie
Centro do ComunicaçIo a Letras

Cumo reconhecido polo Po,fada AlEC n° 1.803 do
21,0,612004 D.O.U. 22108,2004

Univereldade Preabiterlana
Mackenzie

Coordenpdorla de Registro do Trtulos a
Documentos UniversitArios

Diploma registrado sob n.° O6676~3’.
Processo n.° 061

Nos termos do Artigo 48 da Lei fl.0 9394/96.

Sao Paulo, ~ do ~4a4t C-c-c-c de ____

Maria Coyado Aranjo
____________________ Enc. Conir. Académico
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Dt~)A Osny Rodrigues

frãdenador CRTDU Coordenador RTDIJ

APOSTILA

Centro de ComunicaçJo a Letras

C diplomado conclu/u nests Un/dade
Universitârla a habiltaçâo:

Jomalismo
São Paulo, 17 do outubro do 2011

C!

Universldade PresiftS4 a Mackenzie
A~os$iy~AsWtada

São Paulo, do OFICIAL DE REG CIVIL DO DISTR DE ID SÃO LUIS

Esirada de ItapeceriCa r 305 — São PauIwSP

ResponsâVeL.—?’ ~ fl AUTENTICAcAO_____________________________________ Autent.co a presente c6p1s conform. original
apresenta~o do que dou fe ______

1*01ol
Paulo, 15 JAN. 2025 LI~J

ESCREVENrES lOav’ Monie’., tit.aarn e s Santo~
~Lona,do Siapt Emydie CGw*e,me Bs’DosaAnq,

Fabiola Miranda do Lfla OTa,a1o Or A,,dIaOe Am,
anne Shun Hiqasn,j.ma CVMé,ua O.,.eos in L,n.J

Do P dna Canada P ann - Sud~sm,no na OI,w,i
L100 SOMENTE COM 0 Shoe 0€ AUENJ, 0 0€

021843



CURRICULUM VITAE

Greg Fernandes —34 anos
Jornalista — MTB: 64.775

Rua dos Miosótis, 67— Apto. 48 — Saâde- São Paulo, SP - CEP 04311-080
Telefone: (11) 97675-0201 / 2157-1713 - E-mail: gregfer@gmail.com

RESUMO DAS HABILIDADES:

Jornalista, radialista e produtor de conteüdo audiovisual.

FORMAcAO ESCOLAR:

• Pós-Graduação (incompleta) em Ciência Politica na Faculdade de Saciologia e Polftica de
São Paulo (FESPSP). lnIcio: Fevereiro/2013 Término: Outubro/13

• Bacharelado cm Comunicacão Social, corn habilitacao em jornalismo, pela Universidade
Mackenzie. Conclusão: 06/2011.

EXPERIENCIA PROFISSIONAL:

C Sebrae (Serviço Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas) — Reporter,
C Produtor, Videomaker, Piloto de Drone, Motion Designer, locutor, e editor e audio:
C Produção de conteüdo audiovisual para redes sociais do Sebrae, produção e execução
c de (ivestreaming, documentários, reportagens pan o canal do Sebrae-SP no Voutube e

para a Radio Sebrae, peças publicitárias, vinhetas animadas, gerenciamento de
contratos e projetos audiovisuais.

lnIcio: Fevereiro/2016 —Trabalhando atualmente

• Spotty Brasil
Produtor de conteâdo para o grupo de embaixadores brasileiros da Spotfy Creators.
lnIcio: Junho/2016 - Término:jullio/2019

• Senac — Professor de Radiojornalismo: Ministraçäo de aulas de radiojornalismo para
alunos do curso de Radio do Senac de São Bernardo do Campo.
lnIcio: Agosto/2016 — Novembro/2016

• Radio 2 Comunlcacöes — Rep6rter/Produtor: Produção diana de boletins e entrevistas
sobre temas diversos pana värias radios filiadas em todo Brasil. Reportagem em eventos
politicos com participação ao vivo para emissoras do pais. Elaboração de Radio releases para
clientes variados. Cobertura das campanhas eleitorais de 2010.
lnicio: Abnil/2009—Término: - ereiro/2016.

• Jornal 0 Estado de São Pa . edator/Rep6rter Radio Estadâo/Elclorado: RedaØo e
locucao de boletins diaries. s. variados, come foco em polftica e economia. Ediçäo e
finalizaçâo de áudios de ent .s sobre assuntos diversos para a producao de maténias.
Cobertura de eventos poifti.. onómicos e manifestaçoes sociais. Revisão de textos
gerais da radio e checagem e estradas e rodovias.



Iniclo: Outubro/2013 — Término: Outubro/2015

• Radio Artesp — Repórter: Realização de boletins diários sobre a situacão das estradas do
Estado de São Paulo.
lnicio: Outubro/2015 — Fevereiro/2016

• Radio Stock Car - Reporter: Responsável pela Web Radio Stock Car. Cobertura da
C temporada 2013. Produção de boletins e matérias sobre as corridas da categoria
C autornobilistica. Entradas ao vivo e entrevistas corn photos.
C (lnicio: Maio/2013. Término Dezembro/2013

• Radio Säo Paulo Futebol Clube - RepOrter: Producão de boletins e reportagens sobre
futebol para a Web Radio do tricolor paulista.
Inicio Fevereiro/2102. Término Dezembro/2012

• MW Brasil — Redator/Reporter Responsável pela producão de podcasts e urn blog no
portal da ernissora. Cobertura de eventos culturais e elaboracão de resenhas para álbuns.

lnicio: Janeiro/2008 - Término Outubro/2009

LINGUA ESTRANGEIRA:

• Inglês: Avançado pam leitura, escrita e conversaçäo.
• Espanhol: Nivel intermediário para leitura, escrita e conversacâo.

CONHECIMENTOS EM PROGRAMAS DE EDIcAO DE AUDIO, VIDEO, DESIGN E
MOTION DESIGN/VISUAL EFFECTS

• Dominio dos prograrnas de edição de audio, video, imagens e motion do pacote Adobe, e
coloraçâo: Premiere Pro, After Effects, Audition, Photoshop, Lightroom, Ilustrator, Da Vinci
Resolve (coloraçäo de videos), Sound Forge, Sony Vegas, Final Cut Pro e OBS e Wirecast,
Vmix (programas de transmissão de lives via streaming.

ATIVIDADES E)(TRAS:

• Criador e mantenedor do You&Me on a Jamboree, blog especializado ern rnüsica dos anos
60 e citado por diversas midias como a ME4 revista Rolling Stone, jornal Folha de São
Paulo, como urn dos melhores do género. Alérn da resenha de álbuns e histOrias, tambem
abriga urn podcast.



JAQ1JELJNE ALVES

Jornalista corn experiencia em assessoria de imprensa,

prochiçAo de textos, releases e newsletter, acompanhamento

de pautas, produçAo de relatórios e clipping. SupervisAo de

reportagens e atendimento a clientes.
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Universidade

rze do
0 Reitor da U iversidade Cruzeiro do Sul, no uso de suas atribuiçoes e

t~do em vista a colacão de grau do Curso do Jornalismo,
em 09 de feveeiro de 2022, confere o titulo de

Bacharela em Jornalismo a

JAQIJELINE ALVES DE SOUZA BRAGA
brasiLeira, natural do Es:ado de São Paulo, nascida em 15 de dezembro de 1995,

portadora da Cedula de Identidade n° 4300776831SP,
e outorga-Ihe 0 presente Diploma a fim de que possa gozar de todos os direitos e

prerrogativas legais.

São Paulo, 07 de marco do 2022.

Proff. Esp. Paloma Moreira dos San os Paixão Prof. Dr. Luiz Henrique Amarat ~
Secretaria-geral Reitor

https:Hcse.webapp.abar~.com.br/diploma/221 .221 .71e975b482e1 I COdigo de Validaç
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UNIVERSIDADE CRUZEIRO DO SUL CruzeirodoSul Recredonciada pela Portaria n° 644 do 18/05/2012 bOy do

21105j2012, seção 1, p. 13.Mantida pola CRUZEIRO DO SUL EDUCACIONAL S.A. Secretaria-geral Seçao de Registro de Diplomas

CNPJ 62.984.091/0001-82 Processo SG no i 9347120fl
Curso: Jornalismo Diploma Registrado sob o no 93958,

Bacharelado fis. 57 do Ilvro geo
Portaria n° 23, de 21/12/2017. Em 14 de abril de 2022

Colaçao de Grau: 09/02/2022

Proff. Esp. Natall Aparecida de AraUjo Morals
Assistente de Secretaria-geral

Diploma Registrado na Universidade Cruzeiro do Sul, nos termos do
§ 1° do artigo 48 da Lei Federal n° 9.394/96 (L.D.B.), de 20/12/1996.

cbOS3 p~We sÃo PAULO, 14 cIa abril de 2022

1335

U1243 _____________________________________________________________
Oficial do Regis o Civil do Distrito do Jardim São uIs, municipio de Prof8 Esp. Paloma Moreira dos Santos Paixäo

São Paulo - SP Secretaria-geral
Ce~fico nos termos do item 207, do Cap. XVI, das NSCGJ-SP, que

verifiquei a autenticidade pelo endereço do site:
httPs//cse.webappabariscombr/diploma/22lfll~~~~4gzl

Segue anexa a confir cçao
Datada Verificaçao: 15/01/2025, as~

GuIherme Barbosa Alves
Escreventeaut



15/01/2025, 15:47 ABAR

Jaqueline Alves de Souza Braga

Nacionalidade: brasilcira Naturalidade: SÃO PAULO COdigo/
OW: 42814275895 RC:5P430077683
Data de Nasciniento: 15 12 1995
Sexo: Fcminino

‘0308 UF: SP

Status do DipIoina~
I

D
D

D
D

)

https://csewebappabarascombr/dIpIQma/221 .221.71 e975b482e1



Jaquel i ne Jaqueline Alves Braga

Braga (11)930074874

c Assessora de jaque braga95@gmail.comIm prensa ~

Jornalista formada pela Universidade Cruzeiro do SW corn
experléncia ern assessoria de imprensa, pela Tread Marketing,

Competencias atendendo clientes da area do economia a marketing. Em trabalhos

anteriores, executei funcOes e tarefas como: Droducao de textos,
atendimento ao cliente, produçao de newsletter e anélises de
noticias.

Experiência Tread MarketinglAssessora de Imprensa
DESDE MAIO DE 2023 sÃo PAULO-SP

Atendimento a imprensa produçao de textos (releases e avisos de
pautas), acompanharnento de pautas, produçao de relatonos e
clipping.

Boxnot Servlços do lnformacoesiAnalista de ConteUdo e
r Clientes JUnior

FEVEREIRO DE 2022- MAIO DE 2023 sÃo PAULO-SP
C Produção de newsletter, atendimento ao cliente via e-mail, leitura,

C anàlise, interpretaçao, avaliaçao e indexação de materias e envio diarlo
do books

Futebol Na VeialRedatora
NOVEMBRO DE 2020- DEZEMBRO DE 2021, sAo PAULO-SP

Responsavel pela produçflo do materias a pat das pautas diánas e
cobertura dejogos do futebol, através da plataforma wordpress corn
estrategia SEO.

C Agenda FuturamalRedatora, Revisora e Supervisors de

C Redaçao

c OUTUBRO DE 2020-NOVEMBRO DE 2021, sÃo
r Responsável pela produçâo do matérias semanais para as redes

sociais da agencia do noticias e pela revisao dos textos produzidos
pelos demais redatores. Responsavel pela supervisao das reportagens
quinzenais produzidas para o site da agenda.

C
C
C



Universidade Cruzeiro do Suit Superior Compieto
FEVEREIRO DE 2018 -2021 SÃO PAULO-SP

Bacharel em jomalismo
Fonnaçao

E.E. Mariuma Buazar Mauad I Ensino Médlo Compieto
FEVEREIRO DE 2010- DEZEMBRO DE 2012 SÃO PAULO-SP

FlAP OnlCurso Livre

Gui-sos Gompiementares JANEIRO DE 2022-JANEIRO DE 2022, sÃo PAULO-SP
Design Crèflco

Rock ContentJcurso Livre
JANEIRO DE 2022-JANEIRO DE 2022, sÃo PAULO-SP

Copywriting

Rock Contentlcurso Livre

MARQO DE 2021-MARcO DE 2021 sÃo PAULO-SP

Wordpress na pràtica

Universjdade Cnueiro do SullCurso Livre

JUNHO DE 2020- JIJNHO DE 2020, sÃo PAULO-$P

Planejamento visual e grafico

Centro Paula SouzatCurso Livre

JANEIRO DE 2020- JANEIRO DE 2020, sÃo PAULQ-Sp

Design e Photoshop

FGV Onhinejcurso Livre
JUNH0 DE 2019- JLJNHO DE 2019 SÃo PAULO-5p

Conceitos e Fundamentos do Marketing Digital



JULIA GUIMA ES

Formada em ComunicaçAo Social, corn enfase em

Jornalismo a 15 anos, possui experiencia em multicanais.

Destaque para atuaçOes nas areas de Assessoria de

Imprensa em OrgAos püblicos e na iniciativa privada,

reportagem 6 geracAo de conteüdo pan impressos e

plataformas digitais, alem de produçäo de TV para

programas de entretenimento.
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JULIA GIJIMARAES
Jornalista

Assessoria do Imprensa Geraçao de conteUdo

INF0RMAcOEs PESSOAIS

DATA DE NASCIMENTO
18 de janoiro do 1982

11 987394030
juliacarol©gmail.com
www.Iinkedincom/ inhjuliacrguimaraes

F0RMAçA0

Comunicaçao Social corn ênfaso em Jornalismo
Uniao das Faculdades dos Grandes Lagos — SJRP

SOBRE MIM

Formada em Comunicaçao Social, com ênfaso em Jornalismo, possul exporiencia om
multicanais.
Destaquo para atuaçOes nas areas do Assessoria de Imprensa om órgäos püblicos e na iniciati
a privada, reportagem e geraçao do conteüdo para impressos o plataformas digitais, alem de
produçao de TV para programas do ontretenimento

AREAS DE INTERESSE

• coMuNlcAçAo PLJBLICA E PRIVADA
• ASSESORIA DE IMPRENSA
• REDAçA0/, GERAçAO DE CONTEUDO
• REPORTAGEM PARA WEB

CARREIRA

GBR C0MuNIcAcA0
Desde 12/2024
* Assessoria de lmpronsa;
* Planejamento em comunicação;
* Desonvolvimento o elaboraçao do pauta;
* Estratégias do divulgaçao o relacionamento com a impronsa;

LC ESTRATEGIA E coMuNlcAçAo (N
03/2024A11/2024
* Assossoria do imprensa;
* Dosonvolvimento do pautas e reloases;
* Elaboração do briofings;

PRIDEA coMuNIcAcAo
11/2022 A 03/2024
* Monitorarnento o anãlise de ml
* Goraçao do conteOdo para plal



* Assossoria do Imprensa; - -

SECRETARIA DE COMUNlCA~AO DO ESTADO DE SAC PAULO
Palacio dos Bandeirantes
01/2019 a 12/2022

* Assessoria do Imprensa;
* Planejamento ostratégico e interface corn as dernais secretarias do estado;
* Elaboração e divulgaçao do releases e pautas da agenda do governador;
* Agendamento de entrevistas e follow up corn jornalistas do todo estado;
* Monitorarnento de midia;
* Gestao do crise, inclusive Covid-19

CONSELHO REGIONAL DE ODONTOLOGIA DE SP (CROSP)
04/2015 a 11/2018

* Assessoria da presidencia;
* Desenvolvimento do pautas e releases;
* Elaboração do briefings e papers;
* Elaboraçao do artigos do presidente;
* ElaboraçLlo de discursos do preslden[e;
* Acompanharnento de entrevistas e eventos ern geral

ESCRITORIO REGIONAL DO SEBRAE-SP NO ALTO TIETE
(Grupo Máquina)
2013 a 2015

* Assessoria de Impronsa englobando açOes nas novae cidades da região do Alto Tieto;
* Pautas sobre empreondedorismo o negocios corn foco ern comércio, serviços, agronegocio,
industria o setor do tecnologia;
* Elaboraçãoer divulgaçao do releases;
* Agendamento e acornpanhamento do entrevistas;
* Elaboraçao do roportagens para o jornal do nogocios;
* Rolatorios e mensuração do resultados

DEMAIS ATuAçOEs

ASSESSORIA DE IMPRENSA:

*Colégio Brasilis - redo do osnino localizada em Mogi das Cruzes
*Carnara Municipal do Poa

GERAcAO DE CONTELJDO:

*Rock Content- Textos para blogs o ebooks

REPORTAGEM:

*Jornal 0 Diario - Mogi das Cruzos
*Jornal Mogi News - Mogi das Cr

TV:

*W Tom do SJRP (Afilliada Rod’
*pq Carnara de São José do



JULIANA LOLATO

Profissional corn 10 anos de atuaçAo em comunicaçâo

páblica, corn experiencia em govemo e area social, atuando

também no setor corporativo, em empresas e’instituiçOes de

ensino. Elaboraçao de pianos de comunicaçâo,

planejamentos estratégicos nas areas de economia,

marketing, produtos e govemo. Atendirnento a imprensa e

agentes pühlicos. (obertura de agendas e coletivas de

irnprensa.



Universidade Metodista de São Paulo

Faculdade de Jornalismo e Relaçöes PUbIlcas

S
&MES?

o Reitor da Universidade Metodista de São Paulo, no uso de suas atribuiçOes legais e tendo em vista a
conclusao do Curso 1€ Comunicaçao Social em 14/02/2003, confere o tItulo de l3acharel em
Comunicaçoo Social a

[jaliana Macjet Lalata’
Lrasileira RG n° 29.775.864-0/SR nascida ci

natural do [slaclo Je Sac Pci’io e outorga-lh~ o
gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

São Bernardo do Campo, 11 de abril de 2003.

Diplomado

08/08/1980

C

Prof. Dr Davi Ferreira Barros
Reitor

nacionai~dade
presente Diploma, a fim ce que possa

tonlo Clelton Ramos Negreiro
Secretãrio Académico
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Reconhecido pelo Decreto Federa’ n° 77.142/76 de 12/02/76

Diário Oficial cia Uniao de 13/02/1976
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JuNana Lo~ato
Cornunicação j Assessoria do Imprensa

Resu mo

Profissional corn 10 anos do atuação em cornunicaçäo pOblica, corn
experiència ern governo e area social, e S anos do atuação no actor
corporativo, atendendo empresas e instituicoes do ensino.

Participou corno assessora de comunicação na ültima carnpanha
eleitoral a Presidência da RepUblica, condo responsAvel polo
planejarnento e acornpanharnento de viagens, visitas e entrevistas
da autoridade assessorada, corn especial foco na area social e na
populacão em situação do vulnerabilidade social. TambArn rnanteve
contato direto corn a irnprensa, corn agentes pUblicos e cornunidade
em geral. Realizou a producão de papers, briefings e conteUdo para
perils nas redes sociais (twitter, facebook e instagram).

Atuou nsa três Ultirnas gostoos ostaduais, junto a Secrotaria do
Comunicaçë~o do Governo do Estado de S~o Paulo e ao Fundo
Social do Solidariedade do Estado, no atendirnento a irnprensa
o interface corn as assessorias do irnprensa das secretaries do
Estado. Exerceu atividades de planejarnento estratégico do acöes
do comunicação e divulgaçao, desenvolvirnento de pautas, redação
de releases e contribuição nas açOes do gerenciarnento do crises,
em especial no periodo do crise da COVID-19.

Anteriormente, trabalhou em assessoria do imprensa pam ernpresas
o instituiçöes corno Universidade Anhembi Morumbi, Panamericana
Escola de Arte e Design, Deca, Ornare, entre outras.

Principais cornpetências: estratégias de divulgacâo e
relacionamento corn a imprensa, planejarnento em comunicação,
rnonitoramento e análise de rnidia, gerenciamento do crise,
olaboração do textos em geral.

Page 1 of 4



Tread Marketing
Jornalista Senior
janeiro de 2024 - Present (9 meses)

Jornahsta Senior corn atuação na area de assessoria tie imprensa e relaçoes

pUbhcas pars

Os chentes da agéncia. Eiaboraçao de pianos de comunicação, reiatôrios,

planejamentos estratégicos para clientes nas areas tie econornia, marketing,

produtos € governo.

Campanha Presidenciai 2022
Assessora de imprensa
agosto de 2022 - dezembro de 2022 (5 meses)

• Pianejamento e acompanhamento de viagens, visitas e entrevistas da vice

prirneira-darna Lu Aickmin

• Atendirnento a imprensa, agentes pi~bIicos a comunidade em geral.
• Produção tie papers, briefings e conteOdo para perfis nas redes sociais

(twitter, facebook e instagram)

Govemo do Estado de São Paulo
10 anos 3 mesas

Assessora de imprensa
abrii de 2018- agosto tie 2022(4 anos 5 meses)

• Atendimento a imprensa da capital e do interior
• Redaçao tie textos e seleçao tie fotos para pubheclitoriais

• Redação e revisão de informativos, releases, notas e avisos de pauta

Cobertura de agendas a coietivas no Palácio dos Bandeirantes

• Agendamento e acompanhamento de entrevistas corn rédios e TVs corn

porta-vozes do Governo do Estado
• Apuraçâo de pautas e temas reievantes corn as Secretarias

• Monitoramento e anélise de noticias na grande imprensa e imprensa regional
Monitoramerito e elaboraçâo de relatérios sobre os principais pontos

sensiveis pars a governo e gerenciamento de crise

Assessor d imprensa
junho tie 2 12 abril de2018 (5 anos 11 meses)

Page 2 of 4



• Atendirnento exciusivo na area de imprensa do Fundo Social de

Solidahedade do Estado de São Paulo e da presidente do orgao e primeira

dama do Estado, Lu Alckmin

• Elaboraçao de informativos, papers, discursos, avisos do paula e releases

• Acompanhamento em audiênc,as corn autoridades nacionais 0 internacionais

e viagens da primeira-darna, em eventos relacionados ao Fundo Social de

Solidariedade do Estado de São Paulo

• Realizacao de coletivas de imprensa e acompanharnento de entrevistas

CDN Comunicaçao
Geronte do atondimento
outubro de 2009- junho de 2012 (2 anos 9 meses)

• Ateriduneijte exclusive da Universidade Anhembi Morumbi, nas areas de

Artes, Arquitetura, Design, Moda, Turismo, Hotelaria, Gastronomia, Aviação
Civil e Comunicaçao

• Planejarnento, elaboraçao e execução do pianos do cornunicaçao
• Redação de releases, sugestöes do pauta e reiatOrios do resultados

• Suporte para o cliente no contalo corn os jornalistas e acompanhamento de

entrevistas

• Contato corn a imprensa para divulgação do cliente, agendamento e

acompanhamonto de encontros de relacionamento

Holofote
Assessora de imprensa
maio de 2006 - outubro de 2009 (3 anos 6 meses)

• Atondimento das rnarcas Deca (principal ernpresa do metais e louças

sanitárias do Brasil), Ornare (grife de luxo de armArios a closets), Etna Home

Store (lois especializada em artigos pars casa) e Saccaro (rnarca de môveis

residenciais e comerciais)

• Redaçao do releases, sugestOes de pauta, relatórios, estratégias do

divulgacao, planejamento do cornunicaçao e contato corn a imprensa
- Viagens para car SU~QflC ac cilerite nos eves itos realizados bra ~iu estaGo

do São Paulo

Editora Esc a
Editors assi te to
fevereiro de 00 - rnaio de 2006 (4 moses)

Page 3of4



Responsãvel pela elaboração do urn novo projeto editorial da revista Case &

Construção, corn a proposta do rnelhorar a qualidade do conteUdo oferecido

pela pubiicação
o Responsével pale selecão e contratagão de repOrteres freelancers, alern do

controls do budget disponivel pare pagarnento dos prestadores de serviço
Contato corn profissionais e empresas das areas do arquitetura, decoraç~o e

design pare solicitaçtho do material pare divulgagão na revista
• Seleçào do conteUdo e des fotos publicadas na revista

D2 Comunicacão
Assessora de imprensa
maio de 2005 - novembro do 2005 (7 mesas)

o Redação de releases, relatOrios e contato corn a irnprensa para clientes na

area de arquitetura e decoração corno Panarnericana Escola do Arte e Design
e D&D Decoração & Design Center
o Coordenac~o do atendimento da conta do seis arquitetos durante a Casa

Cor 2005, maior evento do decoração da America Latina

Editorial Magazine
Reporter e redatora
fevereiro de 2003 - fevereiro de 2005 (2 anos 1 rnês)

• Contato corn as fontes, reportagern e redação de rnatCrias sobre arquitetura,
construcão, decoregëo e design pare a revista Case & Mercado
o Cobertura de eventos e viagens relacionedos so setor

* Seleção das fotos publicadas na revista

Formação académica

Escola Aberje do ComunicaçCo

MBA Gestão da Cornunicaçâo Corporetive, Cornunicação (agosto de
2012- agosto de 2014)

Universidade Metodista de São Paulo
Bacharelado, Jornalismo Geneiro do 1999- dezernbro do 2002)
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LUIZ OT V1O ~ARO

Jornalista corn mais de 20 anos de experiência em

comunicaçAo corporativa e püblica, atuando em agêneias e

ernpresas. Editor de jomais, conteüdos publicitarios,

branded content e interface corn setores de marketing e

agéncias de publicidade. Consultor de marketing e

comunicaçAo para os empreendedores de micro e pequenos

negOcios.
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Eu, Professor Doutor JOSÉ CARLOS SOUZA TPJNDADE, Reitor
da liniversidade Estadual Paulista “Jálio de Mesquita Filho”, no uso de minhas atribuicoes c tendo
em vista a conclusão do Curso de Bacliarelado em Comunicação Social em 15 de dezembro de
2001, confiro o Grew de Bacharel em C’omunicaç&o Social a

LUIZOTAVIOPARO,
Cédula de Identidade RG n° 2& 011555-4 - SSP/SP, natural do Estado de São Paulo, nascido a 21
de dezembro de 1979, de nacionalidade brasileira e outorgo-lhe o presente Diploma a fim de que
possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

Reitoria da Universidade Estadual Paülista “Jálio de Mesquita Filho “, aos 11 de marco de 2002.
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A Habilitaçao em Jornalismo toi
roconhocida pola Portaria MEC n° 517 do
29/10/1987.
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Diploma rogistrado sc.S n° 8 1 4 3 9
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corn a disposto no afligo $~t da Lci p394/96.
S~o Paulo, .Lo)/ £1 iaoo.a

RAQUEL SCUIAVON LENAflI
Assistenle Técaico Adwini~rativo

Do acordo.

Proj1.pr.e€c~~~ODAStLVA
et’ io oral

ESCRE ENFES
Leonar Slap! Emydpo
FabioI iranda do Limo
(anne Hi ash’1ima• OrR doc a

I.o~oICo

Jay Moiiitiro Islyvam dos Sanlos
ui Oarbosa Aloes

Thiago do odrade Bria
V 0Usd Lime
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UNIVEESIDADE ESThDUAL PAULISTA
‘JUUO flit MESQUITA rILEY)”

SECELETARIA CEPJ,L
GRUPO DE REGISTROS ACAD~tM1COS

Ano~çtibcm≥~&_! 3t0.t

RAQUEL SCIIIAVON BENATTI
Ascis:enIo Técnico AdminisIrnlivO

Curso do Comunicaçao Social reconhecido polo Docreto Federal n°
83.105 do 29/01/1979, publicado no D.0.U. em 30/01/1979, corn vigéncia
mantida polo art. 1° do Docroto Federal do 25/04/1991, c/c o art. 20 da
Portaria n° 1790, do 22/12)1993.

FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES F COMUNICAcAO
- CAMPUS DE BAURU -

o portador do prosento diploma LUIZ OTA I/JO PARO, colou grau
em 01 do marco do 2002.

o controlo do expediçao dosto documento rocobeu o n°2195,
no livro 05, Fl. 201, em 11 do marco do 2002, nosta Unidado Universitária.

Bauru, 06 do junho do 2002.

Elian o Carmo Robis
Suporvisora do Soçao/Substituta

Seção do Graduaçao/FAAC

FACULDADE DE ARQUITETURA. ARTES E coMuNlcAcAo
CAMPUS DL BAURU -

APOSTILA DE HABJLITAçAO

0 diplomado concluiu nosta Faculdado a Habilitação em
Jornalismo do Curse de Comunicaçao Social, em 15 do dozembro do 2001

Baum. 06 do junho do 002.

PROF. DR. JOSE P CIDO DA SILVA
rote
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PontifIcia Universidade Católica de São Paulo
Coordenadoria Geral de Especializacão, Aperfeicoamento e Extensáo

CERTIFICADO

C IC At DE REG CIVIl. 0 5TH OE JO SÃO LOIS
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LUIZ OTAVIO PARC

EXTENSAO UNIVERSITARIA — coMuNIcAçAo JORNALISTICA - JORNALISMO INSTITUCIONAL:
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• CURSO
• coMuN!cAçAo E CULTURA ORGANIZACIONAL

a

AO DE 07/03/2002 A 12104/2002 — 30 HORAS/AULA
C.

OMOçAO DEPARTAMENTO DE coMuNIcAçAo JORNALISTICA

• 000RDENAçA0 DRA. MARGARETI-IE BORN STEINBERGER ELIAS
a

o AVALIAçA0 NOTA 8 50 (( olto e meio))
a14~.

Curso organizado do acordo corn a Deliberacao PUCISP n.° 02192

Prof.a. Dra. HAYDEE MARIA RDVERATTI
• Pró-Reitoria de Educaçao Continuada
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participou regularmente do curso de férias “Gestâo de Marketing de ConteUdo para Midias Soclais”, corn carga horária

de 1 5h/a, realizado por esta Escola no periodo de 24/07/17 a 28/07/17.

São Paulo, 28/07/17.

Victor Trujillo ~~igna,Fabricio Saad
Professores

C
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LUIZ OTAVIO PARO

Coordenador dos Cursos de Feras
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Luiz Otávio ParoC IUiZOtavioparo@hoft7~ajI~m
Comunjcaçao Corporativag Relaçoes Governamentajsj Criaçao dow~.linkedincomnn/lujzotayi~ Conteüdol Planejamento e Gestao de Crise em Comunicacao

paro-8697402b (Linkedin)

Principais competenejas Restimo
Planejamento ernpresaijal
Coordenaçao do projetos Jornalista corn 20 anos do experiencia em comunicacao corporativa
Comunicaçao 0 pUblica. Editor do jornais internos, conte(jdos publicitarios

branded content e interface corn setores de marketing e agendas
do comunicacao e publicjcfade Coordenacao das relacoes
governamentais e institudonais com a imprensa, classe politica
0 associac~~ de classe. Consuitor de comunicaçao do Sebrae
SP por seis aiios. Experiencia na elaboracao de Relatorios de
Sustentabilidade

Lider do equipe do mais de 40 pessoas quo trabalhou diretamente
na pandernia cia Covid-19 corn organizacao do coletivas diárias
e informac~~ a sociedade por rnais de dois anos. Pelo trabaiho,
a equipe da Secretaria do Comunicaçao do São Paulo recebeu o
prémia ‘Jatobá” nas categorias do carnpanha do utilidade pâblica e
case do ano no setor do administraçao püblica.

Experiêncja

Tread Marketing
Coordenador do comunicacao
junho de 2023 - Present (1 ano 3 meses)

Coordenador de cantos do assessoria do imprensa e relaçoes pübiicas pare
os clientes da agenda. Elaboracao de pianos de comunicacao reiatOrjos,

planejamentos estratégicog pars ciientes nas areas do economia, marketing,
produtos e governo.

Sabesp
Consultor de oomunicacao
outubro do 2022 - majo do 2023 (8 moses)

Membro d eq ipe responsavel pela elaboracao do ReiatOrio do
Sustentab idad /ESG do Sabesp 2022. Relatorjo do Balanço da Gestao
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19/22 corn as principals conquistas e açöas da Gestão (documento no anexo

abaixo).

Interlace corn a equipe de marketing e agéncias de publicidade para

elaboreçéo de publieditoriais, destacancjo Os avanços do saneamento bãsico

em São Paulo.

Participaçào nas açöes de conlunicaçao do Projeto “Novo Rio Pinheiros,

qua trouxe a Iirnpeza do rio, qualidade de vida e azer aos moradores de São

Paulo.

Apoio a assessoria de cornunicação da Sabesp - responsãvel pea

atendirnento a irnprenaa e divulgaçöes das atividades a prograrnas da

corripantila corn foco nas açdes direcionadaa ao deaenvolvirnento dos pilares

ESG e de sustentabilidade.

Governo do Estado do São Paulo

Gerente de Comunicaçao e RelaçOes Institucionais na Secorn-SP
janeiro de 2019- setembro de 2022 (3 anos 9 mesas)

# Liderança da equipe de comunicação da Secretaria de Comunicaçao,

fazendo a interlace da relaçao do Governo do Eatado da São Paulo corn toda

a imprensa estadual e nacional, em consonáncta cam asaessores de todoa Os

Orgãos da administragao ostadual direta a incliletd.

# Coordenacao das relaçoes governamentais e institucionaia entre a

Secretaria de Comunicaçao do Govemo de São Paulo cam a irnprensa,

entidades, deputados, prefeitos a associagOes de classe.

# Lider da equipe de cornunicagao, carnpoata par rnais de 40 pessoas, qua

trabalhou diretarnente na pandernia da Covid-19. Organizaçao de coletivas

corn inforrnaçoea a divulgacoes sabre o inicio e calendário de vacinação

no BrasH e produção de rnateriais e conteâdo pare ajudar a população no

cornbate a fake news.

Sebrae-SP
Coordenador de Comunicaçao
dazembro de 2015- dezembro de 2018 (3 anos I rnês)

Page 2 of 4



# Responsavel pela liderança da equipe de 16 jornalistas (assessores de

imprensa, fotografos, produtores de audio e video a a redatores).

It Coordenaç~o no trabaiho diário. Distñbuiçao de pautas, alinhamento de

equipe, estratégias de comunicação, pianos de comunicaçao, atendimento

a demanda do jornalistas e participacao na produção de material editorial e
campanhas institucionais. Preparaçao do porta-vozes para entrevistas de
imprensa.

# Estratégias digitais do branded content, em parceria com veiculos como

radios CBN a Globo, revistas Pequerias Empresas Grandes Negocios a
Exame a jornal 0 Estado de São Paulo.

# Produção de conteádo para as plataformas e Portal Sebrae-SP. Produçào
de pautas a distribuiçao do matérias e boletins jornalisticos pare a Radio

Sebrae-Sp. TransmissOes 80 vivo nas redes sociais. Gestao do crises nas
redes sociais. Emissao de relatorios gerenciais a apresentaçao do resultados,

It Coordenador do Jornal de Negocios do Sebrae-SP e outras publicaçöes.

https:f/issuu.com/sebraesp

Mãquina Cohn & Wolfe
Coordenador de Imprensa
fevereiro do 2013- dezembro do 2015 (2 anna 11 meses)

Coordenacao do equipe local a oxterna de jornalistas/assessores de imprerisa
do Sebrae-SP espalhados polo estado de São Paulo. Trabalho realizado para

atender as 33 escritórios regionais da entidade.

Governo do Estado do São Paulo
Coordenador cia lmprensa
abril de 2009- fevereiro de 2013 (3 anos 11 meses)

It Criador do Nácleo Regional da Secretaria de Comunicaçao do Governo.

Coordenaçao de 10 pessoas. Gerenciamento de crise: elaboraçao de pianos,
açOes, posicionamentos estratégicos e interface com todas as secretarias do

Governo.

# Elaboraçao de estraU las do divulgaçao, viagens acompanhando a agenda

cia diri9entes, como g e ador, secretários e executivos, Redação de jornais,

papers a boletins do v no, organizaçao de coletivas do imprensa, anàlises
Trabalho desenvolvid a todas as areas pOblicas e secretarias do Governo
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# Respons~vel em criar urn sistema de gestão da imagern do governo

c nos veiculos da capital e interior. Trabaiho de integraçao entre todas as

C secretarias, como saüde, transportes, educação, entre outras. Corn o sisterna

C irnplementacio, qualguer matéria negativa sobre 0 governo de São Paulo era
respondida prontarnente.

CDN Comunicaçao Corporativa

Assessor de imprensa
fevereiro de 2008- abrO de 2009(1 ano 3 meses)

Atendirnento exclusivo a Whirlpool, marcas Brastemp, Consul e KitchenAid
Trabaiho realizado integrairnente dentro do cliente. Elaboracáo de estratégias
de comunicação, redação de textos de caráter jornalistico, atendimento a
imprensa, apuroçào de dados e informaçues, sugest~o de pautas, coletivas

de imprensa, relatórjos de análises e gerenciamento de crise Incrernento da

cobertura de midia da Whirlpool em 32% em 2009

Holofote
Assessor de imprensa
rnaio de 2005- fevereiro cie 2008(2 anos 10 rneses)

Atendimento a clientes na area de econornia, politica, administraçao,

tecnologia, serviços e varejo: Banco Rendimento, VB Serviços Manpower,

Cotaçâo Càmbio, Smimoff, Saccaro Móveis, Bavaria, Xingu, Rede Ponto

Certo, Abravale, entre outros,

Formacao académica
ESPM Escola Superior de Propaganda e Marketing
Marketing, ConteUdo pars as redes sociais (2017-2017)

Pu C-S P

Pós-Graduacao Jomalismo Institucional (2002 - 2004)

UNESP - Universidade Estadual Paulista “JUlio de Mesquita Filho”
Graduaçao, Jomalismo (1998-2001)
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( PATRICIA MACIE
C

Jornalista corn cxperiência de quase 30 anos na divulgaçäo

de Proj etos educativos, artIsticos e socioeducativos.

AtuaçAo ern assessoria de imprensa, produçAo de textos,

redaçAo de publicaçOes impressas. Experiencia também

como produtora de projetos e assessoria artistica.
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REPUBLICA FEDERATWA DO BRASIL —

1JN1VERSIDADE EStADUAL PAULISTA ‘ L

“JULIO BE MESQUITAF HO”.
FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E COMUNICAcAO

“CAISIFUS DE BAURU” :1

Eu, Professor Doutor ANTONIO MANOEL DOS SANTUS 5ff VA,
Reitor cia Universitiade Estadual Paulista “Jdlio de Mesquita Fihto”, no uso deminhas atribuiçJes e.--~’
tendo em vista a conelusao do Curso tie BACHARELADO EM COMUNICAçAO SOCIAL em 05k
juiho de 1999, confiro o Gnu tie BACHAREL EM COMUNICAçAO SOCIAL a .

PATRICIA ANDREA MACIEL BOMFIJfrL
Cétiula tie Identidatie RG it0 22.102 526- SSP/SP, natural do Estado de Silo Paulo; nascida a 24 tie

II .junlw tie 1974, tie nacionalidatie brasileira e outorgo-ihe o presente Diploma afim tie que possa gozar
tie totios os direitos e prerrogativas legais. . . .4.:

-. Reitoria cia Universidtide Estadual Paulista “Jdlio tie Mesquita Filho”, aos 03 tie setembro tie 1999. ‘

a

_______ -p ~ _

Prof. Dr. Anthnio Manoel dos Santos Silva I o~-~ ~ p,0r. Dr’ Cleide Santos Costa Biancardi
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Gurso de Comunicaçâo Social reconhecido pelo Decreto Federal -

n° 83.105 de 29/0111979, publicado no D.O.U. em 30/01/1979, corn
vigéncia mantida palo art. 1° do Decreto Federal de 25/04/1991, c/co
art. 2° da Portaria no 1790, de 22/12/1993.

A Habilitação em Jomalismo _______

foi reconhecida pela Portaria
MEG n° 517 de 29/1011987. _____

a -&
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LJNWERSIDADE ESTADIJAL PAUL STA
“JULIO I)E MESQU!TA F1LH0

SECfITARIA OFRAL
Gktjfl) DE LEGISTROS ACADEMICOS

65794Diploma regisLrdo sob n° —
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FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E cOMuNICAçA0
- CAMPUS DE BAURU -

A portadora do presente diploma PATRICIA ANDREA
MACIEL BOMFIM, colou grau em 03 de setembro de 1999.

0 controle de expedição deste documento recebeu 0
no 1754, no livro 04, Fl. 379, em 03 de setembro de 1999, nesta
Unidade Universitária.

Baum, i4sete~~j

FLAVIO INI BORTOLOTI
Supervisor de Seção/Substituto

Seçâo de GraduaçãolFAAC

1 A\ON B Am
1.AcodeDircç~’oll

Dc oc rdo:

LOURDES MARIOTrO HAIDAR
/ Secretaria

FACULDADE DE ARQIJITETURA, ARTES E coMuNlcAçAo
- CAMPUS DEBAURU -

APOSTILA DE IIABHATACAO

A diplomada concluiu nesta Faculdade a Habilitaçao em
Jomalismo do Curso de Comunicaçào Social, em 05 de julho de
1999.

Bauru, 17 de setembro de 1999.

PROP. DRa. CLEIDE SANTOS COSTA BIANCARDI

to.
.4

1W

Diretora



PATRICIA MACIEL BOMFIM
o
o Patricia.escritaexpedita~gmaiI corn

o (11) 99986.9613

0
0

F0RMAçA0

CoMuNIcAçAo SOCIAL— JORNALISMO

Universidade Estadual Paulista (Unesp) — Campus Bauru ISP
Concluido em 1998

Q LEITURA E PRoDucAo DE Tocos

O Curso de Extensão PUC-SP2013
0

MARKnING DIGITAL
São Paulo Digital School — São Paulo / SP
2019

IDI0MA
lnglês e espanhol: intermediário

APRESENTAcA0 -

E jornalista formada pela Universidade Estadual Paulista (Unesp). Desde fevereiro de 2021, é
assessora de comunicação na Secretaria da Educacão do Estado de São Paulo. Entre 2019 e 2021,
foi coordenadora de cornunicação da Casa de Cultura do Parque, urn novo centro cultural na cidade
de São Paulo.
De 2012 a 2019, atuou corno assessora de comunicação e coordenadora editorial dos projetos
Espaço de Leitura e Espaço de Convivéncia do Idoso: açöes socioculturais e educativas que
atendem crianças ern situação de vulnerabilidade social, idosos e püblico espontâneo do Parque
da Agua Branca. Alérn de editar, revisar e coordenar a produçao da arte dos materiais de divulgação
impressos e digitais, participou da criação de jogos educativos e exposiçöes temáticas, na
elaboracao de textos, encornenda de ilustraçoes e acornpanhamento da produção destas peças.
Desde 2008, é responsável pela ernpresa E5CRIrA EXPEDITA — PuBLIcAD0RA DE IDEIAS, pela qual realiza
trabalhos relacionados a textos e producao editorial de livros, rnateriais de divulgação e outros.
Foi editora, revisora de textos e coordenou a produçâo de colecao de didäticos, paradidáticos e
académicos para editoras como Atica, Leya, Sangari, Grupo Kick Educacão e Universidade Aberta
(U nifesp).
Na Editora Abril, foi repOrter e redatora das publicaçoes Revista Tudo, Portal da Viagern e
Almanaque Abril.

ExPERl~NclA PR0FISSI0NAL

SECRETARIA DA EDUCAcAO DO ESTADO DE SÃO PAULO
São Paulo-SP
Desde fevereiro de 2021
Assessora de comunicação
Produção de releases e rnatérias para o portal da in.



CASA DE CULTURA Do PARQUE
São Paulo-SP
Desdejuiho de 2019
Coordenação de comunicação
Orientação e acompanharnento da assessoria de imprensa terceirizada e responsável pelo
planejamento, produção de conteüdo e acompanhamento da produção dos materials gráficos e
videos para a divulgacão das atividades e programação online nas redes socials.

ESPA~O DE LEITURA E ESPA~O DE CONVIVENCIA DO IDOSO
São Paulo-SP
De outubro de 2012 a junho de 2019
Coordenaçao de comunicação
Assessoria de comunicação, criação e coordenação editorial dos materiais educativos, de
divulgação e exposiçoes dos projetos Espaço de Leitura e Espaço de Leitura. Estes dois projetos
são açôes socioculturais e educativas do Fundo Social de Solidariedade do Estado de São Paulo
sediadas Parque da Agua Branca.

FUNDAcAO VANZOLINI
São Paulo-SP
Dejaneiro de 2009 a setembro de 2012
Editora
Relacionamento corn autor, preparação de texto e de pauta iconogràfica, edição e
acompanhamento de editoração de material didätico de Ensino Fundamental lIe Médio
para rede püblica do Estado de São Paulo.

GRUPO KUCK EDUCAçAO
São Paulo-SP
Dejaneiro 2007 a dezembro de 2008
Editora
Elaboracao de projetos, selecao e coordenação de equipe para produção de pauta, preparação
de texto, edicão e acompanhamento de editoração de conteUdo didático para os materials
produzidos pelo portal <www.klickeducacao.com.br>.

TRABAIH05 COMO FREELANCER

UNIVERSIDADE ABERTA DO BRASh — UAB/UNIFESP
São Paulo-SP

Janeiro a abril de 2015
Revisora das publicacoes académicas da area de Gestão em Saüde da UAB.

EDITORA LEYA
São Paulo-SP
De outubro de 2014 a marco de 2015
Edicão e revisão de materiais de apolo ao professor de Ensino Fundamental 1.

EDITORA ATICA
São Paulo-SP
De outubro de 2011 a marco de 2014
Edição e revisão de materials didãticos dos siste . •~ ensino da editora, como SER, Anglo e o
Lider em mim.



EDITORA SANGARI
São Paulo-SP
Fevereiro a abril de 2007
Edição para coleção didática de Ciências sobre 0 funcionamento do corpo humano.

EDITORA MicA
São Paulo-SP
Abril de 2007
Redatora
Produção de textos do apolo para livros infantojuvenis da série Vaga-lume.

GW COMuNIcAçA0
São Paulo-SP
Agosto e setembro de 2006
Produtora de programa dew

EDITORA GLOBO
São Paulo-SP
Abril de 2008
Reporter
Pauta e produção de reportagens para a revista Diva, publicação feminina da Unilever.

EDITORA ADUANEIRAS
São Paulo-SP
De 2003 a 2007
RepOrter e redatora da revista lntegração, publicacao especializada nas areas do Direito e do
Comércio Internacional.

0 ESTADO DE S.PAIJLO
São Paulo-SP
Agosto de 2005
RepOrter e redatora
Cobertura e produção do Especial Conarh 2005 (Congresso de Gestão de Pessoas), veiculado
como suplemento do jornal.

EDITORA ATOL
São Paulo-SP
Editora de texto
De outubro de 2004 a marco de 2005
Coordenadora de equipe de reportagem, fotografia e arte da revista Pesca & Companhia.

FuNDAçA0 VANZOLINI
São Paulo-SP
De agosto de 2003 a dezembro de 2004
Assessora de comunicação da instituição gestora de projetos educacionais.

EDITORA ABRIL
São Paulo-SP
Trabalhou nas seguintes publicaçoes:

REvISTA TuDo
De novembro de 2000 a maio de 2002
RepOrter e redatora do site e da revista.

v~3
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PORTAL DA VIAGEM

Agosto de 2000
Editora de textos
Ediçâo de conteádo e pesquisa para o Iançamento do site <www.portaldaviagem.com.br>.

ALMANAQuE ABRIL

De fevereiro a outubro de 2000
Redatora
Pesquisa e produçào de textos para a seçäo de Economia Internacional.



PEDRO CORREA

Profissional corn 20 anos de experiencia em assessoria de

imprensa e comunicaçAo corporativa. Pos-graduado em

gestAo estr~tégiea em comunicaçAo organizacional e

relaçOes publicas, é especialista em comunicaçAo com a

irnprensa e gestão de crise.
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Curso de COMUNICAçAO SOCIAL
Reconhecido pelo Decreto n°4.327•

de 22/12/04. 00 U de 24/1 2/04

FIAM - FAAM
CENTRO UNIVERSITARIO

APOSTILA

0 diplomado concluiu neste
Centro Universitario a F-labilitaçao em

JORNALISMO

São Paulo, 07 de a to de 2006

Prof’C’~I a!jeC4 Camargo
ecretaFio Ggbi

RAM - PAAM
(INTRO UNIVERSITARIO

Diploma registrado sob n°. .i&f
Processon°
nos termos do Artigo 2° do Deaeto n° 5.786/2006.

São Pau.to,OL.de,,.CtP. ~??24’* de~~

Maria Celia dc olivQa P~~aUa Tone
Setor de Registro de Diplomas

De acordo 1>’ , -

I
¶4k

\c~,%4~

1:1‘p
FIAM - FAAM

CENTRO UNIVEPSITARIO
ANOTADA A APOSTILA

São Paulo. .Q.L..ae .c*~frn~w- de~?Q~?

Setor do Registp~ de Diplomas
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PEPtJBLICA FEDERAflvA DO BRASIL

UNIvERSIDADE DE SÃO PAULO

Escoi..p. DE COMUNICA9ÔES E ARTES

A PpO-RErrORA DE Cuiji-URA E EXTENSAO UNIVERSITARIA

NOS TERMOS DO ARTISO 74, PARASRAFO CJNICO,

INCISO 5, AIJNEA ‘B’, DO

ESTATUTO DA UNIvERSIDADE DE SÃO PAULO,

CERTWICA QUE

PEDRO CARDOSO bE ANDRp.DE C0RREA

DE NACIONALIDADE BRASILEIRA,

PORTADOR DA CEDULA DE IDENTIDADE

PG N° 332609128 SP,

NASCIDO EM 3 DE OUTUBRO CE 1979

E NATURAL DO ESTADO CE SÃO PAULO.

CONCLLJIU 0

CURSO DE EXTENSAO UNIVERSrrARIA NA
MODALIDADE bE ESPECIALIZAcÃO

GESTA0 ESTRATEGICA EM C0MuNICA9ÃO ORGANIZACIONAL
RELAcoES PUBLICAS

E. PAPA QUE POSSA SOLAR CE T000S

DIREITOS E DRERROGATIVAS LESAIS,

OUTORQA-LHE 0 PRESEN’r~ CEpTIrICAD~

SÃO PAULO, 24 DE AGOSTO DE 2012.

~—
MAURO WILTON DE SOUSA
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PRÔ-REI’roaa CE TURA E

PROFA CPA MARIA ARMINDA DO



PERIODO DO Cunso: 01/09/2009 A 11/09/2011

CARGA HORARIA:

FREQUENCIA:

AREA DE CONHECIMENTO:

832 HORAS

90.62%

COMUNIcAçA0

AVALIAçAO FINAL: APROVADO

D

SECRETARIA GERAL
DIVISAC DE REGISTROS ACADEMICOS

0 PRr ENTE DOCUMENTO, EXPEDIDO PELA

LJNIVhj4SIDADE DE SÃo PAULO E AUTENTICO.

SÃo PAULO, 24 DEAGOSTO DE 2012.
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UNIVERSIQADE 0€ sÃo FAU14

F.~
ARIOSVAL.DO BEZERRA DE SOUSA

UNIVERSIDADE DE SÃO PAULO
PR&REITORIA DE CULTURA S

EXTENSAO UNIVERSITARIA

CERTIPICADO REGISTRADO SOB N0 90067445, DE
PEDRO CARIDOSO DE ANDRADE CORnEA, NOS TERMOS DA
RES0LUcAO CNEfCES N°1 DE 08 DE .JUNHO DE 2007.
0 PRESENTE CURSO E UMA POS-GRADUAçA0 LATO SENSU,
EM NIVEL DE ESPECIALIZAcAO. NOS TERMOS DA
RES0LUçA0 SUPRACrTADA.

SÃo PAULO, 24 DE AGOSTO DE 2012.

~5rSANDRA PA
CHEFE DA DIVISAOACAOEMICA

S
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0
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Pedro Cones
45 amos, bnsileiro, cased a

Telofone: 11-999587478
Email: peconea~yahoo.ccm.br

Profissianal sinior, 20 anos do exporionois em Assessods do Imptonsa • Comunioaçio Corporativa

Formaqio AcadimIon

Universidade do Sb Paulo (USP)
Escola do Comunicaqio o Artos - ECA
Curso - Poe Graduaqbo: Gestbo EstratOgica em Comunicaçao Organizacional e RoiacOes PCiblicas.
Conolusbo em Junl 2011

Faculdado FMUI FlAts!
Curso - Graduaçbo: Cornunicaçao Social
Habillta9bo: Jornalismo
Conolusbo era 2005

Cologlo Vectra
Curso Adrninistraçao
Perlodo 1001

Compotinalss o Habilidodos

Pro-atjvo, dinàrnico, comunicativo, fioxivel, versatil, persistents, competitivo, otimista, ostrategista,
responsavel, senso do hierarquia e born do grupo.

Inglés interniediarlo.

Quaflfi~

Espec4alista em gestbo do comunicaçAo, estratégias do comunicaçao corn a imprensa 0 gestor do also.

Experlënola: Profissional

Triple Comunicaçbo
Cargo: Diretor do Contas
Deed.: Agosto/2016

AtMdades: Atendimento a emprosas do esportee atlotas. Empress lider do mercado quo torn como clionte os
rnaiores jogadores do kitobol do Brash. DinOmica do trabaiho envolvo pabAo a resultados, corn silo grau do
desenvoMmoritos do aisos 0 pautas do oportunidada Profissional credenciado pals flFA.

Sebrae4P
Cargo: Coordenadorde Endornarkeling
Do 2015 a 2016

Alividades: Depois do destaque corno assessor do imprensa ftii corividado pars a cargo do coordonador
Responsável pela cornunicação interns do empress corn mais do 2 ml! funcionérios. Dostaque pars o sucesso
da intranet quo subiu do 10 mil acossos pam 100 mu vizualizaçôes porrnbs.

Miquina da Naticia
Cargo: Atendimonto
Do 2013 a 2015

Atividados: Jornalista torcoirizado alocado no R Rosponsavol por projotos qua potenaalizaram a
mares da empress na grando imprensa do todo Equ~e foi pterniada, par mob do gostor, corn as
premios Cornunique-so a Jomalistas & Cia, tra Ihos polo fornento do empreendodorismo na impronsa.

WA Comunleacbo



Cargo: Atendimonto
Do 2009 a 2013

Atividades: Destaque pam o atendimento das contas da ODIIU 0 Secrotaria Municipal da SaUde do São
Paulo. Contas corn alto nivel de crises, como atraso em obras, arm em construçães, na CDHU, e erros
medicos, filas, ocorréncias de emergência, na Secretaria. Trabalho era rapido, mas corn a dinámica e o alto
grau do sensibilidade politica quo a gestAo do comunicaçao desses dois gigantes dos orcarnentos do Estado
e Munioipio exigem.

Holofote Coniunicagao
Cargo: Atendimento
Do 2005 22009

Atividades: lnIcio como estagiario e promovido pare ateridimento corn monos do trés moses. Responsavel por
contas do grandes emprosas como Agfa, Chilli Bans, Hotel Unique e Shopping Bourbon Pompeia. Grande
relacionamento corn jornalistas do diversas editorias e encarregado do organizar eventos a presenças vips.
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RAFAEL SOARE

Profissional corn vasta experiência em Design Grafico.

Desde 2007 no mercado audiovisual, atuou como diretor de

arte, coordenador de equipes, editor e Motion Designer.

2
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Registrado sob
dolivro S-t
U,E.PR., em

CjJRSO 0€ LS Gt~
Reegakecido pclo ecreto a° p3.154

ublicado . 0 0. 0, IL dt 13102/1979.

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE CIENCIAS HUMANAS, LETRAS E ARIES

APOSTILA
0 presente dipl~nta confere

flabilitacäo espeelfica em DESIGN GRAFICO
nos termos da resolucâo no 02187 - CFE.

Curitiba, 27(0512010.

Profa. Ore. Mar Tercisa Siwa B a
DIRETO~A DO $EtOR DE CI~NCtAS JIUMANAS, LETRA~ E ARIES
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AFAEL APTHUP SOARES

Cracftrado em Design Grafico jele Universidade Pederal do Paraná. trabalho no mercado audiovisual
clescie 2007. Entre 2019 e 2021 atuei como diietor de cite e coordenador de equipes de eclicäo em
diversos iraha[hos voftados ao BAD pare grandes grupos educacionais como Kroton, Sornos, e
Cruzeiro do Sul. Desde 2024, atuo na Secretaria de Cornunicação do Governo do Estado do Paranth
rio setor do marketing.

INFORMA~QES PESSOAIS

• ldade:38anos
• CPF. 053.713.319-48

Telefone: 41 99974-6698
• E-mail:

rasoares1987@gmail.com
• Endereço: Rue Olavo C. Correia,

315. Novo Ivlundo—Curitiba/PP
81010-380

OBJETIVOS

• Coordenaçao de equipes do
ediçäo e design:
Direçâo e desenvolvimento do
arte:

• Desenvolvimento de identidade
visual e motion graphics:

• Bc ição e hnalizaçào do materials
audiovisuais;

COMPETENCIAS

Gerenciamento

Trahalho em equipe

Lidera nça

Proatividade

Pensamento crialivo

~ Busca por soluçOes e resoluç~o

de problemas

HA8ILIDADES

• Pacote Adobe Creative Cloud -

C AfterEffects, Premiere Pro,Illustrator. Photoshop, InDesign,
L Audition;

Gerenciamento - Trello, Google
Workspace. Pipely’
Inglés - Escrita avançado,
Conversação inter mediário’

EXPEPIENCIA PROFISSIONAL

Set.2023-Atual - TreadMKT/SECOM-Pr
Cargo: Editor/Motion Designer
Desenvolvimento e direçao de site; Edição e finalizaçao de
materials audiovisuais; Crisção de fumes institucionais
voltados pare a comunicaçào social do Governo do Paraná.

Nov.2017-Mai.2023 - Estüdio 42
Cargo: Coordenador de equipes de edição; Diretor de site;
Motion designer; Designer gráfico.
Principals atividades: Coordenaçao de equipe de ediçao;
Direçâo de site; Referenda técnica e artistica audiovisual;
Busca de soluçoes e inovaçôes técnicas pars crescimento de
qualidade e eficiência; Controle de qualidade e conferéncia
final dos materials do cliente; Desenvolvimento e direçào de
arte; Criação do materiais institucionais e comerciais.

Out.2014-Out.2017 - PICTV
Cargo: Editor de Produçao
Principais atividades: Desenvolvimento e direçao de site;
Edição e finalizaçào de materiais audiovisuals; Criação de
campanhas e materiais institucionais e comerciais.

F0PMAçA0

[2001-2004] Ensino Medio: CEFET-PP;

[2005-2009] Ensino Superior: UFPR — Design Gráfico;

PRINCIPAlS PEALIzAçOEs

[2023-20251 - SECOM-PR - Secretaria de Comunicaçäo do
Governo do Paraná - Criação de filmes institucionais
contemplando a comunicação social do Governo do Estado e
suas secrets rias.

[2022-2023] - FHO - Fundaçào Herminio Ometto: Produçao
media de 700 minutos mensais de material BAD - Direçào de
arte, coordenaçao de equipe de ediçäo, referencia técnica e
artistica audiovisual, controle de qualidade e revisäo.

[2019] Kroton: Produção de 100 videos educacionais -

Direção de arte, coordenaçäo e gerenciamento de equipe de
ediçào, c trole de qualidade e revisão dos materiais.

[2017-20 2] rabalhos realizados para empresas diversas,
dentre a qu is se destacam SEBRAE-PR, SENAC/PP, Editora
FTD, So os ducacao, Roche, Apsen, Galapagos Jogos,
Libert S g ros, Nissan, Claro, etc.

4



SILVANA SCHULTZ

Jomalista a 25 anos, colaboradora de ComunicaçAo em

Saüde Püblica, corn ampla experiêneia em Comunicaçao

Empresarial e Especializada. Editora, coordenadora e

analista de comunicaçâo, especializada em rotinas de

assessoria de imprensa, desenvolvirnento de projetos

especiais e producao de conteüdo em linguagens diversas.
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REPUBLICA FEDERATWA DO BRASIL
UNWERSIDADE ESTADUAL PAULISTA

“JULIO DE MESQUITA FILHO”
FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E coMuNlcAçAo

“CAMPUS DE RAURU”

Eu, Professor Doutor ANTONIO MANOEL DOS SANTOS SIL VA,
3 Reitor da Universidade Estadual Paulista “Jálio de Mesquita Filho”, no use de minhas ~-s

atribuiçJes e ten do em vista a conclusdo do Curso de Bacharelado em Comunicaçdo Social
• em 06 de dezembro de 1997 confiro o Grau de BACHAREL EM COMUNICA~AO ~

SOCIALa

• SILVANASGIULTZE
(‘edula de Identidade RG n° 23491346-0 - SSP/SP, natural do Estado de São Paulo, c
nascida a 18 de dezembro de 1973, de nacionalidade brasileira e outorgo-The o presente
Diploma afim de que possa gozar de (odes os direitos e prerrogativas legais.

Reitoria da Universidade Estadual Paulista “.Iálio de Mesquita Filho”,
aos 30 dejaneiro tie 1998. u :~‘q

S

~ ~- c~—
rot Dr. Antonio anoel dos Santos Silva Pror. Di’. Cleide Santos Costa Biancardi

Reitor Diretora
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Curso do Comunicaçaa Social reconhecido polo Decreto Federal
n° 83.105 publicado no D.O.U. de 29/01/1979, corn vigencia mantida
pelo art. 1° do Decreto Federal de 25 de abril de 1991 c/c o art. 2° da
Portaria no 1790, defl de dezembro de 1993.

A Habiiitaçao em Jomalismo
foi reconhecida pela Portaria
MEC if 517 de 29/10/1987.

FACIJLDADE DE ARQUITETURA, ARTES E coMuNlcAçAo
- CAMPUS DE BAURU

UM\ rItSIDADE ESTAD UAL PAUL! STA
‘JULIO DL MESQUIlA FILKO’

SECRETARIA (3ERAL
GJUJI’O DL REGISIROS ACAPEMICOS

Diploma registr~ado sob ii” ~ 4
Livro fc. L— ~- ns. I OS Proc esso

~ 5101 (~g dc uctirdo coin o t~spos~o

n ant 48 da Lei 9394/96.
São Pa o, c23 (a i_9_j_.

-&t324~ aitc
RAIJI. CL SCHIAVON E3ENATTI
Assisienic 1 écnko it Dirc;~o 11

De4acordo:

7Prot°. Dr. MARIA LOURDES MAluorro I-IAJDAR
Secrcinria Ckrai

A portadora do presente diploma
colou grau em 30 de janeiro de 1998.

0 controle de expedição deste
if 1396, no Iivro 04, Fl. 199, em 30 de
linidade Universitária

SILVANA SCHULTZE,

documento recebeu 0
janeiro de 1998, nesta

Baum, 15 de maio de 1998.

Alexandre Trombini Junior
Chefe da Seção de Graduação

FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES E coMuNlcAçAo
- CAMPUS DE BAURU -

APOSTILA DE HABLLErACAO

A diplomada concluiu nesta Faculdade a Habilitação em
Jomalismo do Curso de Comunicação Social, em 06 de
dezembro de 1997.

Baum,

Profa. Dr. Cleide Santos Costa Biancardi
Diretora
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Especialista: SILVANA SCHULTZE
IdentificaçAo: R.G. 23.491.346-0 - Expedida

HistOrico Escolar do Certificado de Pós-GraduaçAo, NIvel de Lato Sensu
Faculdade de Comunicaçao Social Casper Libero

~or: Secretaria de Segurança Pühlica/SP.
DISCIPLINAS NOTAS CARGA FREQUENCIA DOCENTE E TITULARIDADE ACADEMICA

HORARIA
. Mitsuru Higuchi Yanaze Doutor em Ciências da

Comunicacao — Especializacào em Marketing e Relaçôes
Marketing e Comunicacao Persuasiva 9,5 60 100 % Püblicas — USP — 1993; Mestre Master Of Business

Administration — MBA — concentraçAo em Marketing —

Michigan — USA — 1982.
Beniardo Issler — Doutor em Ciências pela UNESP —

Pesquisa e Produçäo Académica 7,0 60 100% Presidente Prudente — 1975 — Pos-Graduaçao em
Geografia — Faculdade de Fiosofia Ciências e Letras da
USP— 1969.
Antonio Adami — Doutor em Letras — LingUIstica Geral

As AdaptacOes Literárias para o Radio, 8,0 60 100% — Faculdade de Filosofla, Letras e Ciências Humanas
cinema e Televisäo USP 1994.

Liana Gottlieb — Doutora em Comunicaçäo Social USP
Prática de Ensino Superior 7,0 60 100% — 1998; Mestre em Comunicaçao Social — Instituto

Metodista de Ensino Superior — 1993.
Heloiza Helena Gornes de Matos — Livre-Docente junto

Otiniizando as RelaçOes corn a liuprensa 7,0 60 100% ao Departainento de Rèlaçoes Püblicas Propaganda e
Turisrno da ECA-USP — 1996; Doutora ern Ciências da
Comunicaçao — ECA-USP 1989.
Soraya Maria Ferreira Vieira — Doutora em

(3 Telejornal e sua Linguagem Dez 60 100% ComunicaçAo e Semiótica — PUC-Säo Paulo — 1997
Mestre em ComunicaçAo e Semiótica — PUC-Säo Paulo
1992.

Confer

Dolores M3wq~S Rod~ig~es
S&f~tária

2, fis. 16v,
I 05 12002.

do Registro de Pos-Graduaçko
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RepUblica Federativa do Brasil
Universidade de São Paulo•

A Reitora da Universidade de São Paulo confere a

SIL VWA SCHUL72ff

brasileira, natural do Estado de São Paulo
nascida a 18 de dezembro de 1973, R. G.: 23.49 1.346-0 - SP,
o tItulo de Mestre em Ciências da Comunicaçao
obtido no Programa Ciências da Comunicaçao
Area de concentraçao: Cléncia da Informação & Documentaçao
tendo em vista que, em 26 de setembro de 2005, satisfez todas as exigOncias
pertinentes a este grau, estabelecidas no Regulamento dos Cursos de Pós
Graduaçao da Escola de Comunicaçoes e Artes
para que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas concedidas pela
Iegislaçao vigente.
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Reitoria da Universidade cie São Paulo, aos 06 de fevereiro de 2007.

Pro>$~~ando~~FerrazProfa. Dr
Reitora Pró-Rei~
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Profa. Dra. Maria Fidela de Lima Navarro
Secretaria Geral
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Diploma registrado sob n. Q.7 5097
Processo n.4269%C ~

nos termos do ArtIgo 48 da Lee 9 9 /96.

São Paulo. de ~ ________
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Vice.Reitor, por deiegacào da M.
Reitora - Art. 42 do Estatuto da
Universidade de S~o Paulo.

Curse Reconbecido
de acordo corn o dtsposto
na Portaria MEC n.° 2878
de 24/08/2005. DUU do
26/08/2005.

ZILDA SANT4&4’ Joe SANTO3~
Tecnioo A.adsmico

Prof.. Dr.. MARIAJI~DELA DE L1MA NAVAR
SeEr.taria Geral
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DE NACIONALIDADE SRASIL.EIRA,

PORTADORA DA CtDIJLA DE IDENTIDADE

RG N° 23.49t346-0 SP,

NASCIDA EM 18 DE DEZEMBRO DE 1973

E NATURAL DO ESTADO DE SÃO PAULO.

0 TITUL.O DE

DOUTORA EM CIENCIAS

‘tApso
4’

OBTIDO EM 26 DE OUTU~RO DE2018,

NO PrOGRA1IA: SAODE PIIJBLIcA.

AREA DE c.0NqENmA?Ao. SACJDE, tI?J..OS DE VIDA E SOCIEDADE,

g. ~ARA QUE PO~SA GO9~ Dr:TODOS ps DI9EITOS E

PRERROGATIVAS LE~AiS OUTORGA-LHEO PRESENTE DIPLOMA.

SÃO P~ULO, 01 ~E r~~jOwE BRO DE 2018.

~OR

PROF. DR. VAHAN AQOPYAN

PRé-REITOR CE Pos
GRADUAçAO

PROF. DR. CARLOS QILSERTO
CARLOTTI JUNIOR

DIPLOMADA

SILVANA SCHULTZE

REPOBLICA F DEflAT~VA ~O BRASIf.

UN~vERsIDAc~E DE SAQ PAULQ
FACULDpDE DE~ SAUD~ FUBLICA

0 REITQ~ 0,7. UJjIVERSIpADE DE SÃO PAUJ..O.
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PROGRAMA RECONHECIDO DE ACORDO COM 0
DISPOSTO NA POR’rARIA MEC N° 656 DE
22/06/2017, DOU CE 23/05/2017.

UNIVERSIDADE DE sÃo PAULO
SECRETARIA QERAL

DivisAo ot REGISTROS ACADEMICOS

DIPLOMA REGISTRADO SOB N0 UPG030571
PROCESSON° 2018.5.358.6.8
NOS TERMOS DO ARTIGO 48 CA LEI 9394/96.

SÃo PAULO. 01 CE NOVEMBRO CE 2018.

RICA~DO CE OLIVEIRA KLEFENS

ANALISTA PAPA ASSUNTOS ADMINISTRATIVOS

DE ACORDd:

PROF. DR. PEDRO VITORIANO DE OLIVEIRA

SECRETARIO GERAL
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Silvana Schultze
silvanaschu Itze~gmai I corn

Jomalista I Relacionamento corn Imprensa I Comunicaçâo PUblica)
www.iinkecl,n.comlin/silvana- Criação e edição de textos
schultze-a651 5a242
IinktreefsUvanasch ultze

Principais competéncias Resumo
Cornunicaçào de crise Trabalhei por cerca de dez anos em universidades dos setores
Blogs pUblico e privado, em areas de comunicaç~o integracia em
Midias sociais Marketing, Comunicaçao Interna, Assessoria de Imprensa e

desenvolvimento de projetos editoriais.

Gosto de trabaihar em equipe, possuo experiência na liderança
de equipes, contrataçâo e coordenaçâo de serviços terceirizados,
prospecção de clientes, idealização e execuçâo de planejamento de
eventos.

Treinamento em jomalismo cientifico € divulgacào cientifica

Experiência

Fundaçâo Seade
Jornalista
maio de 2023- Present (1 ano S meses)
Sb 2a~io Sac P~ -

UOL - Universo Online
Jornalista
outubro de 2022 - Present (2 anos)
Sac ~aL~cS ác EaJc. Eras;!

Pantera Comunicaçao
Managing Director
fevereiro de 2018-j ‘vembro de 2022(4 anos 10 meses)
Sb ~a,.io 5c

Serviços na area . - . unicacào

Page I of 3



Fundacão Butantan
Eclitora
marco de 2020 - juiho de 2020 (5 meses)

Secretaria Municipal da SaUde de São Paulo
Assessora de imprensa
setembro de 2019- fevereiro cia 2020(6 meses)

LSI-TEC - LABORATORIO DE SISTEMAS INTEGRAVEIS
TECNOLOGICO
Editors
outubro de 2010 - fevereiro de 2014 (3 anos 5 meses)
Sac Pa~V Sao~’

Instituto Presbiteriano Mackenzie
Coordenadora editorial
agosto cia 2000 - outubro de 2006 (6 anos 3 meses)
S~z Pa’.’!c Sä~.

SEDUC - Secretaria do Estado de EducaçãO
Editors
janeiro cia 2022 - abril de 2022 (4 meses)

Fator F
Assessora de imprensa
fevereiro de 2021 -janeiro de 2022(1 ano)

Formaçâo académica
Universidade de São Paulo
Mestrado, Ciencias da Comunicacão (fevereiro de 2002 - fevereiro de 2006)

Faculdade j~per Libero

Especialista, nicação a Estudos da Midia (fevereiro de 2000 - juiho de

2001)

Page 2 of 3
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UNESP - Universidade Estadual Pauhsta “JUlio de Mesquita Filho”
Bacharelado, Comunicaçäo Social (fevereiro de 1994- dezembro de 1997)

lJniversidade de São Paulo

Doctor of Philosophy - PhD. Cièncias Humanas

Page 3 of 3



TATIANA VIVIAN

Jornalista corn experiência de rnais de 13 anos na area de

comunicaçAo corporativa e püblica. Liderança de equipe,

coordenaçAo de produçAo, trabaihos corn comunicaçAo

interna, assessoria de imprensa, relaçOes corn as rnidias e

parceiros, estratégias de comunicaçäo e planej amento.
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Repüblica Federativa do Brash
Ministérlo da Educação

Universidade Metodista de’Piracicaba
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Ministério da Educaçao
Universidade Metodista de Piracicaba

Curso de Comunicaçao Social
Habilitaçao em Jornalismo

Reconhecido pela Portaria no 255, de 1210611984, do MEC

Diploma registrado sob o nümero 23032 nos termos do
Artigo 48, da Lei 9394/96, conforme Processo n° 00757/2008.

Piracicaba, 11 de fevereiro dq 2008.
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~ FAC‘ULDADE PRO1~IINA :~~°‘~t~
~ Portaria de Recredenciamento n2 409, de 24/03/2017 - D.O.U, de 27/03/2017 .

Portaria de Credenciamento pam EAD n°. 1.065 do dia 18/10/2018 - D.O.U, de 19/10/2018 ~‘ aulo. I 4 . 2025
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~ :~: , eortador(a) da~ Carteira de Identidade n~ 30.969.527-2, concluiu o cursO de Pós~Graduacão Lato
Sensu, em nivel de Especializacão, irititulado COMUMCA~AO E RELACIONAMENTO
INTERPESSOAL, promovido por esta Instituição de Ensino Superior, corn carga horária de 720 horas,

~ realizado no perlodo de 20 de outubro de 2022 a 25 de abril de 2023 e outorga-ihe o presente certificado a fun
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Médiaminimaparaaprovação: 7.0
Frequência minima pan aprovacäo: 75%

HISTêRICO ESCOLAR DO CURSO DE POs-GRADuAcA0 EM C0MVNICAgAO E RELACTONAMENTO INTERPESS0AL
AREA DE CONHECIMENTO Do CIJRSO; CIENCTAS SOCIAIS. cOMUNTcAcA0 E INFORMACAD

Disciplina Cli Frequência Nota Corpo Docente TitulacAo

Docéncia do Ensino Superior 80 100% 8.0 Marcia Auziliadora Fonseca Mestre

Empreendedorismo Pessoal 80 100% 7.5 Anderson Augusto De Oliveira Mestre

Meios Digitais e 0 Profissional do 80 100% 8.5 ~mon Orlando Do Souza Doutor (a)
Futuro Flauzino

Teorias da Comunicaçâo 80 100% 8.5 Luiz Antonio Antunes Alves Mestre

Relacionamento lnterpessoal e 80 100% 9.0 Augusto Guilherme Silveira Dia~ Mestre
Euca Profissional

Programacâo Neurolinguistica 80 100% 10.0 Luiz Antonio Antunes Alves Mestre
(pnl)

Estudo da lnteligência Emocional 80 100% 9.0 Anelise De Oliveira Resende Mestre

Comunicacão Empresarial: 80 100% 8.5 Ramon Orlando De Souza Doutor (a)
Expressâo Oral e Escrita Flauzino

NoçOes Básicas de Coaching e 80 100% 9.0 Anderson Augusto De Oliveira Mestre
Mentoring

— DE REG CIV LDJQ srs~er7, SÃO LUlSN
p sIrada de Ilapecerca 0o~ç sao Paulo/SP

~ AtJTENT}-tAcA
lontico a presentrtoo,a conlorme original
esentado do dou Se

I Paulo/ ~j~Y1Q~
C - EVEfrES Daa MDfllti,tsi!è,da dci SanDs

Là inardo ‘apt Emyd’o .,silliepme earboiaAIs
Is ~v~- Fa,iola liii flea do Lana TEpapo at Andlaije

ta-ne Shia HigashijimaCvatetpa d Lima
aUi Di ~oqerio 0 Roan lain da Otioai
VAI IF ) SOMFNTE COM 0 SE ODE AurENTiGiDAflc

Faculdade Prominas

Certificado registrado em conformidade
com a ResoluçSo CNE/CES n° 01, de
06/04/2018, publicada no DOU em
09/04/2018.

Registro n° 4453 Livro n2 4 Folha n° 45

Montes Clams - MG, 02 de maio de 2023

D.QItAALXAAXiA
Secrkarja Acadêm~ca

Tatiana Gonça(ves i-emanoes

Faculdade Prominas

Credenciada
10/04/2008,
11/04/2008,

pela Portaria n°462,
publicada no DOU do

Seçâo 1. página 29.

de
dia

Recredenciada pela Portaria n0 409, de
24/03f2017, publicada no DOU do dia
27/03/2017, Seção 1, página49.

Credenciada pan oferta de cursos
superiores na modalidade a distância pela
Portaria n° 1.065, de 18/1)0/2018,
publicado no DOU do clia 19/1)0/2018,
Seçäo 1, página 16.



Contact Tatiana Viviani
tatianaviviani@grnaii.cOm

Profissional de comunicação I Audiovisual I Digital
www.Iinkedin.com/in/tatianaviviani São Pau~o São Pa~o. Braz’
Linkedin)

Summary
Top Skills
Gestáo de equ~pes Profissional de Comunicacão corn formacAo em Jomalismo e
Marketing de conteUdo pos-graduação em Comunicacao e Relacionamento Interpessoal.
criatividade Atua na area de comunicacão publica e corporativa ha 15 anos,

corn produçâo de conteUdo estratégico, cornunicaçâo intema e
Certifications extema, assessoria de imprensa, marketing, relaçöes corn as
coMuNlcAcAo E midias e parceiros, relaçöes püblicas e divulgaçào de campanhas
RELACIONAMENTO publicitérias.
1NTERPESSOAL

Transforme-se corn a inovação
Disruptiva Communication professional with a degree in Journalism and
ProdutividadeinteUgente a postgraduate degree in Communication and Interpersonal

Relationship. Has been working in the public and corporate
communications area for 15 years. producing strategic content,
internal and external communications, press relations, marketing,
relations with the media and partners, public relations and publicity
campaigns.

Experience

Tread Marketing
Coordenadora de comunicação
May 2023 - Present (1 year 5 months)
Sac Patjio 5ras:~

Responsãvel pelo atendimento a imprensa, trabalhos de comunicaçao interns
e extema, produção de conteUao de audio, video e textos para as redes
sociais, criaçao e desenvolvimento de peças de comunicação visual do

diente.

Responsible for press service, internal and external communication work,
production of a •io, video and text content for social networks, creation and

development. al communication pieces for the client.

TV Cultura - ação Padre Anchieta
Profiasionol d • uniooção
November 0 - ~ ‘nt (1 year 11 months)
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São Pawo. 3:asit

Profissional de comunicacao, levantarnento de ternas e organizaçâo de pautas

pam a produção do programa Estação Livre. Discussao em estUdio sobre

temas relevantes, histOrias exemplares e convidados pam debater grandes

questôes relacionadas a população negra.

Communication professional, surveying topics and organizing agendas for

the production of the Estação Livre program. Studio discussion on relevant
topics, exemplary stories and guests to debate major issues related to the

black population.

Govemo do Estado de São Paulo
Coordenadora de comunicação
Februanj 2019 - Present (5 years 8 months)
São Pa o San ~~sc

Coordenadora de producâo de conteUdo audiovisual, em conjunto com Os
trabalhos de comunicaçäo intema e extema, integrada corn assessoria de
imprensa, marketing, relaçóes com as midias e parceiros. Producão de

boletins infom’iativos, produçâo e finalizacao de videos publicitârios, criacao

de programas, relacionamento direto com secretârios e autoridades, interfaces

cam as emissoras deW pare entradas ao vivo nos principals canais de

noticias nacionais e intemacionals, Transmissão de lives pare impulsionar

programas nas redes sociais das secretarias e do Govemo de SP.

Audiovisual content production coordinator, together with the work of internal
and external communication, integrated with press relations, marketing,

relations with the media and partners. Production of newsletters, production

and finalization of advertising videos, creation of programs, direct relationship

with secretaries and authorities, interfaces with TV stations for live entries on

the main national and intemational news channels, Transmission of lives to

boost programs on networks departments and the Government of SP.

Sebrae-SP
Coordenadora de comunicação
March 2014- November2018 (4 years 9 months)
São ~au’o Sraz!

Coordena.’ . . comunicação interna, produção de conteUdo, audiovisual

a digital. P1. . ento e estrategia de comunicacao, textos e boletins
informativ.~ - rados cam assessofla de imprensa e marketing.
Campanha- • • cttadas digitais de feiras, eventos e projetos iniportantes
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da instituiçao. Estrategias digitais de branded content, transrnissâo so

vivo, criaçao de roteiros e prograrnas pare as redes soclais e portal do

Sebrae-SP, GestAo de crises, gestão de contratos, interface corn a agéncia

de publicidade, fomecedores a B2B. Emissäo de relatórios gerenciais e

apresentaçao de resultados.

Coordinator responsible for the production of internal communication, content

production, audiovisual and digital. Planning and communication strategy,

texts and newsletters, integrated with press relations and marketing. Digital

advertising campaigns for fairs, events and important projects of the institution.
Digital strategies for branded content, live broadcast, creation of scripts and

programs for social networks and the Sebrae-SP website, crisis management,

contract management, interface with the advertising agency, suppliers and

526. Issuance of management reports and presentation of results.

Principais resultados:
- Crescirnento de 98% de curtidas no Facebook entre 12/2015 ate 11/2018.
- Crescimento de 4.771% no Instagram do Sebrae-SP entre 12(2015 ate

11/2018.

- Crescimento de 65% no canal do Voutube do Sebrae-SP entre 1212015 e

0312017.

- Crescimento de 32% no Twitter do Sebrae-SP entre 12/2015 ate i 1/2018.

Grupo Máquina PR
Especialista em cornunicacao
March 2014- December 2015(1 year 10 months)
São Pa~o

Atendimento a imprensa, produção de textos, releases e boletins informativos,

produçao de material editorial, conteUdo para parceiros comerciais e

divulgaçao pare jornais e revistas. Acoes estrategicas de branded content

para midias digitais. Relaçöes pUblicas e atuaçào em feiras, eventos e
projetos da instituição.

Press service, production of texts, releases and newsletters, production

of editorial mateS content for commercial partners and promotion for

newspapers an m azines. Strategic branded content actions for digital

media. Public r ‘ ns and participation in ~irs, events and projects of the

institution.
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Produçâo e divulgação de entrevistas, materias, boletins informativos e radio-
releases para imprensa. ConteQdo, estratégias de branding e gestão de
marca nas midias soclais de clientes e parceiros da empresa. Atuação direta

corn o govemo e politicas pi3blicas Cobertura de campanhas eleitorais de

candidatos ao Govemo do Estado de São Paulo e candidatos a Presidéncia

da Repi~bIica, em 2010.

Fundaçao Getulio Vargas
Curso de Extensão, Marketing nas Midias Soclais (August 2022 - November

2022)

Faculdades Prominas

Pós-graduacêo Lato Sensu, Cornunicaçêo e Relacioriamento
Interpessoal (2022 - April 2023)

Univorsidade Metodista do Piracicaba
Comunicacão Social, Jomalismo (2003 - 2007)

Universidade do São Paulo
Midia, lnformacão e Culture, Pós - Graduaçâo (2008 - 2009)
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Jomalista I RepOrter
March 2010- March 2014(4 years 1 month)
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VINICIUS PEREI

Jomalista corn experiência ern assessoria cAe imprensa, radio

e redes sociais. Especialista em clipping e atendimento a
imprensa, produçAo e acompanhamento de entrevistas,

eventos e podcasts, releases e notas a imprensa.

Alimentaçâo de redes sociais, criaçAo de conteüdo,

briefings e relatorios.
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A Universklade
\flt Anhemb~ Morumbi

CE TIFICADO
o Diretor cia UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI, no uso de suas atribuicoes, confere o presente certificado ao aluno

VINICIUS PEREIRA SANTOS
de nacionalidade brasileira, natural de São Paulo/SP, portador da Cédula de Identidade 52.439.246-8 - SSP/SP, por ter

concluldo o curso de

ESPECIALIzAçA0 EM GESTAO DA COMuNICAcA0 DIGITAL E MIDIAS SOCIAIS
- - a~ UNICAçAQ, ministrado em nivel de pOs-graduação ato sensu, corn carga horária de 360 horas, e realizado

no perlodo de marco de 2022 a junho de 2023.

São Paulo, 29 de agosto de 2023

Larissa Maria Aguiar Rocha Cristiano Ferreira de Assis
Secretaria Académica Diretor

411me sarb0S3 p~WeS11ad0

Oficial do Registro Civil do Distrito do Jardim São Luls, municIpio de São Paulo - SP
Certifico nos termos do item 207, do Cap. XVI, das NSCGJ-SP, que verifiquel a autenticidade pelo endereço do site:

htt s: anirna. ortaldeassinaturas.com.br VerificadorAssinaturas Verifica.
/S9gu~ ~9pfirrnacao ____

Hta~a~erifieacao: ~b( ≤/14.47Hr~ Säo PaUIa~ ~ I Ø~4~~bOSa7Alve5.

_____ A
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UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI
Ecossistema Anima
CREDENCIADA PELO DECRETO DE 12/11/1997 D.O.U. - DE 13/1111997 PAGINA 26156 E RECREDENCIADA PELA -

PORTARIA N. 595 DE 16/05/2012 D.O.U. DE 17/05/2012.

Curso de ESPECIALIZAQAO EM GESTAO DA COMUNICAQAO DIGITAL E MIDIAS Certificado registrado de acordo corn o disposto no art. 8° da Resolucao n° 1, de 06 tie
SOCIAIS criado pela RESOLUçAO CONSUNEPE N° 32, de 26 DE ABRIL DE 2019 abril de 2018, da Cámara de Educaçao Superior do Conselho Nacional de Educaçâo.

Reglstro ‘,° 37416 I Llvro n° 2 I us. 286

Data: 29/08/2023

Alma Tais Dufloth Mendes

Supervisora Académlca

Perlodo Disciplina OH Media Final Status Dacente Titulaçao

2023/1 ANALISE DE REDES EM MIDIAS SOCIAIS 24 8,50 Aprovado Lucas do Britto Dorneles DOUTOR
2023/1 ARQUITETURA DA INEORMAcA0 PAPA COMUNICAcAQ DIGITAL 24 960 Aprovado Marcelo Honrique dos Santos MESTRE
2022/1 C0MUNICAcA0, GESTA0 E EMPREENDEDORISMO 20 6,00 Aprovado Gabriel Maciel de Lime MESTRE
2023/1 CRIAQAO DE NARRArIVAS DIGITAIS 24 8,40 Aprovado Felippe Augusto Caetano Silva MESTRE
2022/I ETNOGRAFIA DIGITAL 24 8,40 Aprovado Raissa Mariano César MESTRE
2022/1 MONITORAMENTO E ENGAJAMENTO EM MIDIAS SOCIAIS 24 7,70 Aprovado Claudia Marina Magalhaes Roche MESTRE
202211 TENDENCIAS DE MIDIAS SOCIAIS E PLATAFORMAS DIGITAIS 24 8,80 Aprovado Wagner José Quirid MESTRE
2022/2 ANALISE E RESOLUQAO DE PROBLEMAS PROFISSIONAIS 20 8,40 Aprovado Dalane Gonçafves Ribeiro DOUTOR
2022/2 COMUNIOAQAO E INOVAQA0 20 8,60 Aprovado Delano Gonçalves Ribeiro DOUTOR
2023/1 ESTRATEGIAS DE PRODUQAO E cIRcuLAcAo DE O0NTE000S DIGITAIS 24 10,00 Aprovado Cesar Steffen DOUT0R
2022/2 FERRAMENTAS PRATICAS PAPA A lNovAcAo 20 8,00 Aprovado Daiane Goncalves Ribeiro DOUTOR
202212 GAMIFICAQAO E MIDIAS DIGITAIS 24 8,90 Aprovado Thiago VieIra do Agular MESTRE
2022/2 MEN5URAçA0 DE RESULTADOS EM MIDIAS SOCIAIS 24 5,60 Aprovado Samuel Ayobami Akinruli DOUTOR
2022/2 METRICAS E MET0D0S DIGITAIS 24 9,30 Aprovado Talita Franca do Godoy MESTRE
2022/2 TENDENCIAS Do MERCADO DE TRABALH0 EM COMUNICAçA0 20 7,80 Aprovado Talita Franca de Godoy MESTRE
2022/2 PROJETO DE EXPERItNCIA 20 9,60 Aprovado Talita Franca do Godoy MESTRE

MANTENEDORA: 1SCP - S0OIEDADE EDUCAClOI~IAL LTDA.
RI.JA DR. ALMEIbALIMA 1124, CEP 3164000.S 0 PAULO - SP
INSCRITO NO CNPJ 6256408000125 Oficial do Registro Civil do Distrito do Jardim Sad Luls, municipio de Sâo Paulo - SP ¶56~~te aur

Certifico nos termos do item 207, do Cap. XVI, das NSCGJ-SP, que veriflquei a autenticidade pelo endereço do sit’
https://anima.portaldeassinaturassom.br/verifjcadorAssjnaturas/verjficador

Segue anexa a confirma

rJoct,mento foi assinado riiqitalrnento por no ! ~lcndes, Cristiano Ferreira Do Assis e Larissa Maria Agtiiar Podia. A,

Thra vo,-ificar as ~ssinaItiras Va ao site~e ulilize o cOcligo A3CS-5OAC-DSCA-2227.

Cuflherme

Guliherme Barbosa Alves Data da Veriflcação~ 30/09/2024, as ~. • s Sac Paulo, 30/09/2024

•0
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Criação de conteódo, briefing e manutençâo de redes sociais da
Ecopistas (Twitter e Instagram)

Secretaria de Oomunicação Governo de SP 2021

-Atendirnento a irnprensa produçäo denotes e releases, alirnentaçào e
rnanutengäo de redes sociais da Secretaria (Twitter. Linkedin, Facebook
e Instagrarn)

Secretaria de Gomunicaç~o Governo de SP I 2019-2021

Clipping e produção de entrevistas e podcasts para radio do Governo
do Estado

FHSTÔRilCO ACADEMIICO

tJNIVERSIDADE CRLJZEJRO DO SUL
Jornalismo 12018
Conclusäo em dezembro de 2021

-Tese: Relacionarnento e interação de ouvintes corn os
prograrnas de radio

UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI - EAD
Gestho cia Cornunicaçäo Digital a Midias Sociais I 2022
Conclusào em junho de 2023

Pás-graduação

CURSOS E CONHECIIMENTOS:

lnglês - básico (cursando)
Espanhol bésico
Ediçào de lrnagens básico

EXPERIENC~A PROFISS~ONAL
ANALISTA DE COMUNICAcA0 - ASSESSOR DE IMPRENSA

ConteUdo Comunicacäol 2022 -2024 (Atual)

Atendirnento è imprensa, acompanharnento de entrevistas e
eventos, produçäo de releases, notas, briefings, relatârios e
posts para redes sociais

Ecopistas I 2022

Atendirnento a imprensa, acornpanharnento de entrevistas e eventos,
produçäo de releases, notas, briefings e relatérios

ESTAGIARIO

S



VIVIANE GOULAR

Designer corn mais de 20 anos de experiencia em

marketing e publicidade, na criação de campanhas

publicitarias, desenvolvimento de materials impressos e

digitais, criaçAo, diagramaçAo e finalização e direção de arte

em fotos. Profissional de artes e design com graduaçAo em

De~enho Industrial - Programaçao Vis~ia1.
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Curso de

DESIGN GRAFICO
Reconhecido pela Portaria Ministerial n.° 1418 de 11-06-03

Publicada no Dikrio Oficial da Uniao em 12-06-03
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Viviane Goulart Cel. 11994241979
São Paulo-SP

Direçao de Arte bel~nce.neuvivigoulart VIV~OU or
Design Gráfico linkedin.com/in/vivigoulart Q\orie a de,,gn

Marketing flickr.corn/photos!52428106@NOO/
eaivivi@gmail.com

EXPERIENCIA

OFF
• Criação de campanhas publicitarias
• Atendirnento ao cliente e fomecedores na area de comunicação
• Desenvolvimento de marcas/logotipos e manual de identidade visual da marca, corn papelaria, brindes e etc
• Diagramação de peças de midia impressa, como folders, flyers, cartllhas e livros
• Criação de embalagens, facas especiais e mock-ups
• Sinalizaçao de ambientes
• Finalizaçao de arquivos para irnpressao
• Tratarnento de imagens e fotos
• Desenhos de Icones e personagens
• Criaçao e desenvolvimento de materials para eventos como painéls, placas, fachadas, credentials, selos e etc
• Apresentaçoes em PPT corn direcao de arte

ON
• Criaçao para marketing direto e endornarketing
•Ai-te e flnallzaçao para posts de redes socials e stories animados
• Criaçäo e layout de sites e apps
‘Me e flnallzaçao de e-malls mkt
• Apresentaçoes de PPT ou Keynote tom arte elaborada
• E-book

DOMINIO DO PROCESSO

• Reunloes de Briefings
• Pesquisa de tendencias, concorréncia e hãbitos do pUblico consurnidor - design UX
• Criação de layouts
• Arte finalizaçao
• Orçamento de produção
• Acompanhamento dos materials finalizados ate a entrega
• Key Visual
• Prototipação

DOMINIO DE FERRAMENTAL
Plataformas Mac ou Windows
• Photoshop
• InDesign
• Illustrator Graduação:
• After Effects • Desenho Industrial corn enfase em programaçIo visual,
• Pacote Microsoft Office - énfase em pp] design gráflco — Faculdade de Belas Artes de São Paulo
• Adobe Express Dejulho de 1999 ajulho de 2003
• Pages, Numbers e Keynote

• Artes Gráflcas - SENAI
• Desenho de Cornunlcação — ETEC José Rocha Mendes
• Motion - curso on-line - Cursando

Inglés intermedlário
Frances intermedlarlo
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HISTORICO C

Jobs Individuals - PJ I atual C
HEAD OF DESIGN::

Metade da minha vivencla profissional fol em agendas de publicidade e a outra, em marketing, sempre na area de Crlaçao
e Direção de Arte. Tenho experiencia corn endomarketing, branding, diagramaçao, e-book, campanhas, identidade visual
e digItal, projetos cross-funcionais corn autonomia para gestão completa das etapas de briefing, criação, orçamento e
produçao. Prezo o refinarnento de cada layout Tenho urn perfil colaborativo.

Méquina CW I freela temporárlo - agosto a setembro do 2023 e jobs pontuals atual
DIRETORA DE ARTE E DESIGNER::

• Trabalhos desenvolvidos para o SEBRAE nacional, MRN, Grupo Sabin e ABEAR
- Arte para posts, cornunicação interna, e-mails e whatsApp
- Motion para assuntos especuicos
- Relatorios de ernpresas parceiras (
- Criação tie campanhas, direçao de arte e desenvolvirnento IA

FSB Comunlcação - Grupo Loures freela temporárlo - nov12022 a ab,lI!2023 e jan12024 a agostol2o24
CRIA - DIRETORA DE ARTE E DESIGNER:

• Trabalhos desenvolvidos para a area digital do Governo - secretarias: Casa Civil, Mulher, Negécios Internacionais e Cultura
- Arte para posts nas principais redes sociais das secretarias sobre diversos assuntos
- Gift animado corn os logos para videos
- Relatorios semanais e mensais das redes
• Criaçaode Identidadevisualetgabalhosdesenvolvicfos para a area digital do Rubens Menin, Rafael Menin, João Vitor Menin e
Eduardo Fisher. Corn as empresas Log, lnter&Co e Inter, MRV e MRV&Co, assim como IDs próprias e neutras sobre
diversos assuntos

Governo do Estado de São Paulo dezembro tie 2012 a outubro de 2022
:: MARKETING - DIRETORA DE ARTE E DESIGNER:
•Trabalhos desenvolvidos para:
Covid-1 9, Butanvac, Cursos do Fundo Social SR Bom Prato, Viva Leite, Creches Escola, Centros de Convivéncia do Idoso,
Programa Recomeço, Concessóes, Prémios da Cultura, SP Gastronomia, Feira e Parada LGBTQIA-i-, Violencia contra a Mulber,
Jogos Regionais para Idosos do Estado de SP - JORI
• Atendimento e auxflio em toda a comunicação, arte e desenvolvimento de projetos de todos os clientes internos do
Governo do Estado de São Paulo (secretarias, órgãos e entidades)
• Forrnulaçao de briefings, orçarnentos e desenvolvlmento de Idelas corn as agendas Ilcitadas
• Materiais para eventos
• Materiais urgentes

Glz Propaganda Janeiro de 2003 a dezembro de 2011
CRIAçAO - DIRETORA DEARTh E DESIGNER:

• Trabalhos desenvolvidos para: Banco Real, Wal-Mart, Abvon, IBM, Grupo Pão tie AçCicar, SKY TV, Pirelli, Multilaser, Grupo
Odebrecht C&A, Porto Seguro, Suzano, Avaya, Braskem, Hospital Santa Catarina, ETH, Shopping Light prospects e outros.
- Criaçäo de campanhas publicitarias
- Desenvolvimento de materiais impressos e digitais
- Crlação, dlagramaçao e flnallzação
- Direcãodearteemfotos CONQIJISTAS

• Prêmio para o logo “Arte que Vale”
- Concurso SENAI para eleição da
melhor marca — artesãos 2002
• Publicação do logo do evento
“Osbes” no iivro “Os meihores Logos
do Brasil”— 2001

C
C
L



WILLIAM LOPE

Formado em jomalismo ha quase 30 aims, atuando como

repOrter, apresentador, narrador e comentarista esportivo.

Forte atuaçAo no rejacionamento corn rnunicipios e

audiências püblicas. Assessoria de ComunicaçAo e

Relaçoes corn Gestores Püblicos. Experiencia corno mestre

de cerimônias.
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Apostila-se o presente Diploma para decla
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siclade, o Curso de COMUNICAçAO SOCIAL,
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WILLiAM LOPES

Brasileiro I Casado I 54 anos

Telefone: (11) 9 9903.0041 I E-mail: williamlopes@terracom.br

Rua Alameda Sarutaia, 173 apto 21 Jardim Paulista — São Paulo

Objetivo

Relaçoes institucionais, Assessoria Governamental, Assessoria de
Comunicação.

Experiências Profissionais na area municipal

o Chefe da Assessoria de Comunicaçao do DetranSP (2020 a 2022)

- Coordenação de eventos nos municipios paulistas;

- Atendimento aos Prefeitos;

- Planejarnento, execução e difusao de açOes endomarketing dentro do Orgão;

- Produçao do evento “0 DetranSP quer te ouvir” pelo Estado de São Paulo;

- Produçao e apresentaçao do programa “Giro DetranSP”;

• Audiencias PQblicas pela Assembleia Legislativa do Estado. (2006)

• Responsável pelo projeto “ Novas Práticas Municipais e Premio “Chopin Tavares
de Lima (2007). Seleção de 11 Prefeituras Municipais, diante 204 iniciativas
municipais bern sucedidas.

• Precursão lunto as Prefeituras e Câmaras na “Caravana da lnclusão
Acessibilidade e Cidadania” (2010 a 2013).

• Integrante do quadro de apresentadores e cornentaristas da TV Clube
(Bandeirantes) de Ribejrão Preto.

• Assessoria de Comunicaçao e RelaçOes corn Gestores PUblicos do Conexidades
(2018—2020)

• Comentarista na Rede Vida de Televisão

Experléncias Profissionais na area do esporte

o Cobertura — Copa do Mundo
02010— Africa Do Sul — Acornpanhando o dia a dia Seleçao Brasileira
o 2014— Brasil—Acornp ando a Seleção

• Cobertura — Copa das Confed aç s
o 2009— Africa Do Sul — co panhando a Seleção Brasileira
o 2013 — Brasil — Acom an ndo a Seleçâo Brasileira

a Cobertura — Jogos Olimpicos
o 2008—Pequim—Faz ndoreportagens

o 2012— Londres — Co rindo a Seleção Brasileira
3 a 2016— Rio de Janeir — Sendo apresentador do BANDSPORTS
a
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São Paulo, 02 de abril de 2025

SOLANGE DE FATIMA OCHA
Sóeia Administrad ra




