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3.2 EXERCICIO CRIATIVO
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3.2.1.1 - RaciocInio Básico
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A pandernia de Covid-19 causou irnpactos severos na econornia mundial e

desencadeou a major crise sanitãria global dos ültirnos cern anos. 0 colapso na saóde e as

restriçOes severas a atividade econômica levaram a urn aurnento drástico na desigualdade

social. principalmente em palses emergentes. No Brasil, a crise do coronavirus provocou

perda generalizada de renda, principalmente entre as pessoas mais vulneraveis, revelando e

agravando fragilidades preexistentes na economia e rnuitos dos principais setores produtivos.

A medida que a pandernia avançava, ficou claro que muitas familias Mo estavam

preparadas para resistir a urn choque de renda de tamanha escala e duraçAo. Estudos baseados

em dados pré-erise indicam, por exemplo, que mais de 50% dos grupos familiares — tanto em

economias emergentes quanto em avançadas — não tinham capacidade financeira para

sustentar seus gastos básicos por rnais de trés meses caso sofressern perdas de renda.

Muitas familias jã estavam sobrecarregadas corn nIveis de dIvida insustentãveis antes

da crise. Corn a pandernia, a maioria passou a enfrentar ainda rnais dificuldades para honrar

comprornissos financeiros, especialmente quando as medidas restritivas de circulaçao para

proteçAo da saUde pUblica provocaram urn declinio acentuado ern atividades cornerciais.

De acordo corn dados de uma pesquisa do Banco Mundial divulgada em 20211. entre

os trabaihadores corn apenas o prirneiro ciclo do ensino ftindamental, o desemprego

ternporário aumentou em 70% em todos os paises ao longo de 2020, primeiro ano pandemia.

As perdas de renda também foram mais aeentuadas entre jovens, mulheres,

trabaihadores autônomos e trabalhadores temporários corn nIveis mais baixos de escolaridade.

As rnulheres, em particular, foram mais afetadas porque são maioria da mao-de-obra nos

setores mais afetados por rnedidas de lockdown e distanciamento social.

No estado de São Paulo, a situação não foi diferente. Apesar da força econOmica

paulista e o desempenho historico do PIB ser sernpre maior do que o nacional, a pandemia

gerou desemprego e diminuição na renda. Segundo pesquisa da Fundaçao Seade, intitulada

Trajetórias Ocupacionais2, a parcela de inativos sO na RegiAo Metropolitana de São Paulo

Pesquisa do Banco Mundial: Os impactos econômicos da crise Covid-19
www.wor1dbank.org/ptIpublication/wdr2O22
2 Pos pandemia e mercado de trabalho na Regiäo Metropolitana de Sao Paulo
hrtps ://traj etoriasoc upac ionais . seade .gov .br/
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cresceu muito, de 2,9 milhOes para 3,8 milhOes de pessoas entre o fim de 2019 e o término de

2020, quando o mundo ainda buscava uma vacina para a Covid-19.

Corn tantas condiçOes adversas decorrentes da pandernia, o Governo de São Paulo

Iançou, em maio de 2021, o programa Bolsa do Povo, cujo objetivo é beneficiar mais de 500

mu pessoas em situação de vulnerabilidade social com açOes em areas como saüde. educaçao,

transferéncia de renda e requalificaçAo profissional.

Uma das areas prioritarias do Bolsa do Povo foi mitigar os impactos da pandemia da

Covid-19 em relação a evasão escolar na rede püblica de ensino. Com o avanço da vacinação

e a reabertura simullãnea das instituiçOes educacionais, o Governo lançou o Bolsa do Povo

Educaçao — Ação Responsãveis.

0 programa é destinado ao representante legal do estudante da rede estadual de ensino

e tem como principais objetivos fortalecer o vinculo entre familia e escola; intensificar a

busca ativa pelo retomo dos estudantes as aulas; e garantir urna volta segura com a garantia

do cumprimento dos protocolos sanitários. 0 objetivo é contratar 20 mu responsáveis de

alunos com w beneficio mensal de R$ 500 por més e que farao suas atividades por quatro

horas diãrias e 20 horas semanais de trabaiho nas dependências das escolas.

Diante de um programa tao robusto em urn momento importante de retomada

econôniica, o trabalbo de comunicação será fundamental para atingir os objetivos propostos:

informar corn precisão e agilidade familias e alunos, divulgar as açOes e as atividades que

deverao ser executadas, o formato de pagamentos, a frequencia exigida e todo o passo a passo

de como funciona o Bolsa do Povo Educaçao.

Para isso, o plano estratégico feito pela Tread Marketing para este exercicio tern como

foco o cumprimento de objetivos da Secretarias de Estado da Educaçao e de Comunicaçao,

dentro do alinhamento ao Sistema de Comunicaçao do Estado de São Paulo — SICOM, e

tornar a comunicação do programa mais flulda, sem barreiras e burocracias, aproximando

Governo e populaçao de uma forma transparente, direta e eticaz. Como se traffi de uma

missão para atingir grupos vulneraveis e que mais sofreram com a pandemia, as açOes serAo

voltadas a grande imprensa no geral, mas também a veiculos mais populares, em que as

informaçOes são transmitidas de forma mais simples e direta.

0 trabalho corn a midia regional também será imprescindivel para a divulgaçao do

programa. São mais de 5,1 mil escolas estaduais distribuldas pelos 645 municipios paulislas.

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- So Paulo - SP.
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Prograrnas de radios, jomais locais, influenciadores e redes sociais do interior e do litoral

possuern grande influência sobre as cornunidades. Corno se trata de urn beneflcio social para

auxIlio direto a pessoas necessitadas, tambérn ha possibilidade de parcerias corn estes

veiculos para divulgaçao por rneio de mIdia espontânea.

Entretanto, apenas o trabaiho de assessoria de imprensa e relaçOes püblicas nâo serAo

suficientes para a divulgacAo. 0 uso de redes sociais tambérn será ifindarnental, ja que as

diversas plataformas de compartilhamento de conteüdo são utilizadas ern larga escala pelos

jovens. A criaçao diana de conteñdos multirnIdia como posts, videos, materiais ilustrativos e

novos produtos em todos os canais, corn esclarecirnento de dñvidas e informaçOes de como

obter o auxIlio, será o rneio mais eficaz para transformar os alunos em rnultiplicadores de

informaçao para que pais ou responsáveis conheçarn e se interessem pelo prograrna.

Fortalecer parcerias corn prefeituras e instituiçOes da sociedade civil tambern serAo

instrurnentos importantes nesta fase da cornunicação do prograrna. As Diretorias de Ensino do

estado tambérn serAo utilizadas para a disseminaçAo. AçOes nas escolas corno apresentaçOes e

palestras sobre o tema, distribuiçAo de mateniais e foihetos irnpressos, conversas corn os

professores, entre outras, vAo facilitar a integracão entre as familias e a cornunidade escolar,

ampliando a possibilidade de acesso de pais ou responsáveis ao beneficio.

Urn ponto interessante a ser destacado e que foi levantado nas pesquisas por nossa

equipe se refere ao baixo nürnero de reportagens sobre o programa. Em buscas diretas na

internet e nos própnios veiculos de irnprensa, corno tambérn no link deste edital, os resultados

revelarn conteüdos rnuito sirnilares, quando não iguais. A sensação é que a equipe de

comunicação trabalhou apenas com envios de releases e informaçOes, sern abranger urn piano

de cornunicação mais arnplo e mais efetivo, corn urna visão macro da possibilidade da notIcia.

Corn a baixa visibilidade do programa ate o rnomento, o nosso desafio é ainda maior.

Nas prOxirnas páginas, varnos detalhas todas as estratégias e açOes da Tread Marketing para

que o trabalho de cornunicaçAo do prograrna Bolsa do Povo Educaçao — AçAo Responsáveis

tenha êxito e atinja os objetivos propostos dentro de urna jornada 360°, capaz de colocar esta

irnportante iniciativa do Governo de SP no patarnar de visibilidade que merece.

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
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3.2.1.2 — Piano de acào

o Raciocinio Básico mostrou que prograrnas corn temas de geraçäo de renda e

combate a evasAo escolar durante a pandemia são importantes e merecem destaque da

sociedade, dos governos e, principairnente, dos meios de comunicaçäo. Para tanto, a atuação

da assessoria de imprensa, relaçAo pñblicas. canais digitais e aproximaçAo corn as

comunidades escolares serAo fundamentals.

o piano de açAo proposto pela Tread Marketing tern o jntuito de implementar uma

cornunicaçAo assertiva para o Bolsa do Povo Educação — Ação Responsáveis corn todos os

pñblicos-alvo e garantir os objetivos propostos e o sucesso do programa. Entretanto, além das

açOes de assessoria de imprensa, relaçOes püblicas e criaçAo de conteüdo para disseminaçâo

da noticia, vamos focar também na divulgaçao sustentada para que o programa seja tema

frequente na imprensa, cornunidades escolares e redes sociais, mesmo apes o lançamento.

Separamos algumas mensagens-chave para nortear o nosso Piano de Cornunicaçao e

que vao nos ajudar ern todas as etapas de execução:

1) A proposta estadual de distribuição de renda para pais e responsáveis das escoias

püblicas para mitigar impactos econômicos da pandernia;

2)0 trabalho do Govemo para diminuir a evasâo escolar, que se intensificou durante a

pandemia da Covid-19;

3)Sensibilizacao e aproximaQão entre familias, aiunos, professores e diretores escolares;

4)A mobilizaçao das comunidades no entorno de cada escola, além das Diretorias de

Ensino e dos próprios professores das escolas estaduais;

5)A mensagem de que todos os órgAos envoividos, como as Secretarias de Educação,

Comunicaçao e o Governo do Estado corno urn todo, iançaram urn prograrna

importante pam cornbater a fome e a pobreza durante a major crise de saüde püblica

dos ñltirnos cern anos.

a) Estratégia dc relacionamento corn a midia

0 noticiário sobre a pandernia foi tornado pela cobertura ,diária de causas e

consequências da doença, como nümero de casos, rnortes, recuperados e a vacinaçAo. Mas

também identificamos uma grande oportunidade de espaço na midia para iniciativas pübiicas

Avenida Engenbeiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
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que beneficiem a populacao durante a pandemia, principalmente quando se trata de

transferéneia de renda e combate a fome e ao desemprego.

Para que os objetivos sejam atingidos, a Tread Marketing propOe trabalhar em trés

frentes de atuaçAo: 1) Assessoria de Imprensa, por meio da geração de uma exposicão ampla

e qualificada, ocupando espaços em veiculos de expressão e tambëm na midia regional; 2)

AçOes de Relaçoes Püblicas, com iniciativas diferenciadas que gerern repercussão na midia;

e 3) Engajamento via redes socials, de modo a obter o major alcance possIvel e alto

engajarnento entre os estudantes, que formam urn importante püblico-alvo do prograrna.

Ames das açOes propostas nas trés areas acirna, nossa estratégia inicial é mapear no

Piano de Comunicação os diversos püblicos estratégicos relacionados ao Bolsa do Povo

Educaçâo — Ação Responsáveis. Assim, identificarernos a meihor forma de cornunicar os

selecionados de forma clara e consistenle, além de obter repercussão posiliva em midia

espontánea.

•Imprensa — Será nosso principal canal para divulgaçAo do Programa. 0 trabalho será

desenvolvido corn os veiculos e jomalistas da grande mIdia de São Paulo, regional e

local, de todos os meios: radios. TVs, jornais, revistas, portais online, blogs e canais

dejomalismo no Instagrarn, TikTok, YouTube, Facebook e outra.s redes sociais.

•Beneficiados do Programa - Beneficiários diretos e indiretos do Bolsa do Povo

Educação — Ação Responsáveis: pais e responsáveis, estudantes, familiares e

cornunidades escolares, entre outros.

•Influenciadorcs — Hoje, são pessoas corn grande penetração junto ao pOblico e que

podem falar sobre o tema corn uma aproximação rnaior. seja em midia tradicional ou

redes sociais. Os influenciadores regionais tarnbern são importantes, inclusive nas

cidades rnenores, urna vez que o Programa é oferecido ern todo o estado.

•Populaçâo geral de São Paulo — Urn programa de transferéncia de renda lançado no

rneio da pandernia também pode ser divulgado e alcançar engajarnento peia populaçao

em geral do estado. As pessoas tern grande poder de multiplicar a inforrnaçao no

“boca a boca” e, além de disseminar os beneficios do prograrna, podem tarnbérn

aumentar a irnagem positiva das açOes do Govemo.

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
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Mapeados os püblicos estratégicos, é hora de colocar em prãticas as açOes propostas.

o trabalho de assessoria de imprensa será thndamental para a divulgaçAo do programa.

Usaremos o mailing completo de jornalistas de todo o estado, independentemente da editoria.

o primeiro release a ser enviado será sobre o lançamento do prograrna e seus beneficios. A

grande mIdia será destacada, mas os velculos de imprensa regionais tambern serAo

firndamentais.

Grande Imprensa: nos grandes veiculos, pautarernos todas as TVs, como Globo,

Record, Band, SBT e Cultura; radios como CBN, Globo, Jovern Pan e BandNews; veiculos

online corno UOL. Gi e Catraca Livre; e impressos corno Folha de S.Paulo, 0 Globo e

Estadão, entre outros.

Midia Regional: na midia do interior e litoral, vamos trabaihar corn todas as afihiadas

de Globo, Record, Band e SBT. A ação tambern mira radios de todo o estado e impressos

regionais de destaque, corno A Tribuna de Santos, Correio Popular de Carnpinas, 0 Vale de

São José dos Campos e Diário da Região de Rio Preto, entre tantos outros.

Velculos populares: Alérn da mIdia jornalIstica que serã contemplada diariamente

corn inforrnaçOes, varnos trabalhar especificamente corn velculos e prograrnas de ampla

abrangéncia popular para ampliar o alcance do publico-alvo formado por pais e responsáveis

de alunos de baixa renda.

A pauta do Banco do Povo EducaçAo sera oferecida a prograrnas e editorias de

imprensa para publicaçao de reportagens cornpletas sobre o prograrna e tambérn a sugestAo de

porta-vozes que poderAo dar o passo a passo para quern quiser aderir.

Por exernplo: vamos oferecer urna pauta corn personagens que já são beneficiados

para os prograrnas de TV “Born Dia Brash”, da Globo, que abrange todo o pals, “Balanço

Geral”, da Record, “Brasil Urgente”, na Band, alérn das radios Capital e Transarnérica e

tambérn ernissoras corn programaçAo rnista de másica, entretenirnento e noticiário na capital e

no interior.

Programas de TV voltados ao páblico ferninino tarnbérn serãopautados pela equipe,

corno os matutinos e vespertinos ern ernissoras corno Globo, Band, SBT e Gazeta.

Avenida Engenheiro Luis Caulos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
9,8694-0747 - contato@treadmktcom.br I httD://www.treadmkt.com.br/



D
08

.....

AçOcs de Relaçöes Páblicas

tread marketing

AçOes de RelaçOes Püblicas são capazes não apenas de gerar noticias positivas, mas

tambérn de engajar pñblicos estratégicos, criando urna nova percepção dos fatos e mudando

atitudes. A seguir, algumas açOes propostas para ajudar na divulgaçao do Bolsa do Povo

Educaçao — Ação Responsáveis.

A prirneira delas scM criar uma live sernanal diretarnente das redes sociais da

Secretaria de Educaçao e do Governo de São Paulo corn o terna “Bolsa Educaçao e GeraçAo

de Renda”. 0 conteUdo será feito por profissionais da educaçao e ate mesmo por professores.

Cada entrada será feita corn urn terna diferente, corno o detaihamento do prograrna, os

beneficios e os passos a passos para se inscrever.

Outra açAo proposta será feita nas próprias escolas. Pais e responsáveis dos alunos que

jã estejarn trabalhando e recebendo o beneficio vão explicar o prograrna a alunos e, assirn,

alcançar urn püblico major e que tern direito de pleitear o auxIlio. 0 trabalho será feito pela

agéncia e repassado as Diretorias de Ensino.

A geração de ernprego tambérn será urn ponto irnportante para divulgaçao. Em

consonáncia corn a Secretaria de EducaçAo, vamos disponibilizar e repassar a oportunidade de

trabalho nos Postos de Atendirnento ao Trabalhador dos rnunicipios. Assirn. pais e

responsáveis que buscarn urna oportunidade também ficarao sabendo sobre o prograrna.

A agéncia também fara urn trabaiho ativo corn os deputados estaduais. Faremos urna

apresentação agendada na Assernbleia de São Paulo para apresentar o prograrna, suas

vantagens e os beneficios sociais e educacionais. Todos os parlarnentares, independenternente

do partido politico, poderao ser padrinhos do Bolsa do Povo EducaçAo e divulgar o prograrna

ern seus canais ou eventos püblicos ern suas cidades e comunidades.

Os prOprios estudantes das escolas estaduais podern se tornar os principals porta-vozes

do prograrna por meio do cornpartilhamento de informaçOes em aplicativos de rnensagem e

redes sociais. Dar voz ao protagonisrno estudantil e fundamental para que a rnensagern se

conecte de forrna rnais eficaz e chegue mais rapido a pais e responsáveis.

$
Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.

9,8694-0747 - contato@treadmkt.com.br I htto:I/www.trea4mkt.combr/
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Pesquisa PoderData3 realizada no final de 2021 mostra que 45% dos brasileiros ficam

mais de urna hora por dia nas redes sociais. 0 nñmero é a soma dos que ficam de 1 a 3 horas

(22%) corn os que ficam de 3 a 5 horas (16%) e rnais de 5 horas (7%).

Corno dito no topico acima. nosso objetivo e que os própi-ios veiculos de iniprensa

postem as noticias sobre o prograrna em suas redes sociais. Assim, corn uma rnIdia

espontânea gerada nos velculos jomalisticos, terernos uma grande aproxirnacAo dos püblicos

Nosso piano de comunicaçAo tambéni prevê planejarnento e execuçAo de açOes corn

ampla presença digital, incluindo desde a criação de conteüdos ate a produçAo de material

gráficos, cards e videos para canais e perfis no YouTube, Instagram, Twitter, TikTok,

Linkedin e Facebook.

Para isso, vamos criar produtos e conteádos que engajern nAo sO o publico jovern, rnas

todas as pessoas que se encaixem no perfil do prograrna, para que eles se tornern os

embaixadores e multiplicadores do Bolsa do Povo (detaihamento mais abaixo).

b) AcOes gue serâo desenvolvidas pela contratada junto a midia

Elaboraçâo e oferta de pautas para veiculos estratégicos

Dentro do contexto da crise econOrnica e social provocada pela pandemia, a equipe da

Tread Marketing vai fechar pautas estratégicas corn estes ternas pan oferta a velculos de

grande püblico e repercussào. Vamos convidar o “Jornal National” para acompanhar o dia

de trabalho de urn pai, selecionado pelo programa, dentro da escola. 0 porta-voz podera ser o

próprio diretor da instituição. 0 gancho será o programa do Governo de São Paulo como uma

referéncia nacional em transferencia de renda para pais e responsáveis da cornunidade escolar.

Outra pauta de escala nacional será divulgar esforços estaduais para combate a evasão

escolar. Vamos apresentar dados de resultados do balanço do prograrna em determinado

perlodo, mostrando que oferecer trabaiho a pals e responsáveis para que garantam o retomo

dos filhos as escolas dá resultado. A pauta pode ser oferecida ao “Jornal da Record”, que

tern boa audiencia no horário nobre.

Pesquisa Poder Data sobre o use de redes soclais pelo brasileiro

Avenida Engenheiro Luls Caries Berrini, 1748- sala 711- Säo Paulo - SR
9.8694•0747 - contato@treadmkt.com.br I htto://www.treadmkt.com,brl
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A terceira paws que faremos, e serve corno exemplo para este exercIcio, ë sobre a

possibilidade que as mAcs dos alunos da rede estadual possarn obter uma renda minima para

complemento do orçamento doméstico. Sabemos que, em muitos lares brasileiros, a muiher

faz o papel de provedoras e, nos grupos mais viiineraveis, são elas que sozinbas sustentam

toda a famIlia. Vamos oferecer ao programa “Encontro” (agora corn Patricia Pocta), na

Rede Globo, uma matéria contando a histOria de muiheres que trabaiham nas escolas dos

flihos. reforçam a renda da farnilia e despertam em seus fllhos o desejo de retomar os estudos.

Nossa equipe Ira propor urn calendário de visitas As redaçOes dos principais veiculos

de São Paulo para apresentar o programa. Vamos nos reunir corn os jornalistas especializados

em educaçAo e outras editorias. A ideia é otimizar oportunidades e buscar o apoio

institucional dos velculos e grupos de mIdia para que apoiem as campanhas de divulgacao,

oferecendo espaço editorial e/ou cornercial a custo zero.

Vamos promover, estrategicamente, o encontro do secretArio estadual de EducaçAo

com alguns jornalistas especializados para apresenlar as vantagens e beneficios do programa.

Em parceria com a Secretaria de Comunicação, tambérn varnos oferecer reuniOes do

governador com jornalistas selecionados para que dc próprio faic sobre o Bolsa do Povo

Educaçao.

A agência vai monlar urn briefing com as principals mensagens para que o goveniador

use em suas entrevistas diárias sobre a recuperacAo da econornia na pandernia, os programas

sociais e as açOes na area de educaçAo para o retorno dos alunos As aulas.

Vamos mapear os principais formadores de opiniAo que podem ajudar na divulgaçAo

do Bolsa do Povo Educaçao. A lista terá influenciadores digitais, professores, especialistas em

educaçAo, Ilderes de comunidades e organizaçOes, além de jovens que possuern voz ativa,

principalmente nas redes sociais.

A rneta e trabathar informaçOes de qualidade sobre os assuntos de interesse e que se

encaixem no pet-fit de cada um. Também sugerimos reuniOes presenciais entre representantes

da Secretaria da EducaçAo e do Govemo e formadores de opiniAo selecionados que topem

divulgar a pauta de urn programa social que beneficia jovens de baixa renda e suas farnilias.

Avenida Engenheiro Luls Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
9,8694-0747 contato@treadmkt.com.br I htto://www.trepdmktcprn.br/
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Parcerias estratégicas — comunidades e associaçOcs de pals e mestres

0 programa não terá sucesso se a mensagem näo chegar as pessoas corretas,

independenternente da forma que isto acontecer. Por isso, a parceria corn aliados estratégicos

e fundamental. Entre des, estâo as cornunidades de bairro, as Diretorias Regionais de Ensino

e as associaçOes de pais e mestres, alérn das prefeituras, que podern disponibilizar

oportunidades em seus bancos de empregos.

Essas parcerias podern gerar midias espontâneas em jomais de bairro ou nos veiculos

regionais. Entrevistas corn diretores e representantes de entidades escolares tambem são

eficazes e geram boris resultados. Vamos sugerir, por exemplo, que o Epiranga News

entreviste as representantes do bairro na capital. No interior, que o Diário de Barretos fale

corn o dirigente regional de ensino. E que a radio Hertz, de Franca, entreviste o representante

da Associação de Pais e Mestres da cidade, entre outros.

Treinamento de porta-vozes (media training):

Preparaçäo do secretario e demais porta-vozes identificados, como dirigentes regionais

e diretores da escola para:

I .AdoçAo do torn simples e hurnanizado na cornunicação sobre o Programa e

disseminaçao das mensagens-chave pré-definidas;

2.Explicar o passo a passo de adesao ao programa. as regras, como serAo feitos os

pagamentos, o tempo da açAo e o treinamento prévio dos beneficiarios para apoio as

escolas.

3.Informar dados alinhados sobre o ndmero de estudantes que nAo voltararn as escolas, a

prioridade de combate a evasão escolar e urn balanço de adesão ao programa.

4.DivulgaçAo de outros programas da Secretaria de Educaçao e açOes do Bolsa do Povo,

mostrando que o Govemo de São Paulo elabora projetos sociais consistentes em

beneficlo das pessoas mais vulneraveis afetadas pela pandemia.

Assim como as açOes apresentadas anteriormente, os materiais detaihados abaixo

mantém o foco no alcance dos resultados apontados na Estrategia de Comunicação. Daremos

destaque a todos os canals disponIveis no mercado, rnas com atenção mais focada no digital e

Avenida Engenheiro Luls Carlos Berrini, 1748 -sala 711 -São Paulo -ISP.
9.8694-0747 - contato@treadmkt.com.br I htto:/Iwww.tceadmkt,com.br/
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mIdias sociais devido ao alcance exponencial via internet e acesso direto aos püblicos-alvo do

programa, permitindo uma comunicaçâo eficaz e ifindamental para a transrnissão da

mensagern proposta. Todo o material produzido ira remeter ao site oficial do Bolsa do Povo

EducaçAo.

0 trabalho nas redes sociais para divulgaçao do programa será diario e corn açOes

diferentes em todos os canais, seja em lives no Instagram e Youtube, posts dos perfis das

secretarias estaduais e do Governo, conteüdos para o Facebook e informaçOes para o Twitter.

Haverá ainda monitoramento e interaçAo permanente para ampliar o engajatnento nos

posts dos perfis. fortalecendo o relacionarnento direto corn a populaçAo e sugerindo, conforme

cada caso, o impulsionamento de determinados conteüdos. Cada rede social possui linguagem

e consumo próprios, definidos pelo püblico de cada urna delas. Por isso, a diversificaçao de

publicaçOes sob dernanda terã papel ftindamenlal na divulgaçao do Bolsa do Povo Educação —

AçOes Responsáveis.

Vamos recornendar tambern a equipe de governo que trata das açOes digitais o uso de

bumpers ads no Youtube e o Google AdWords, sernpre em consonância corn as rnelhores

estratégias de SEO, a fim de garantir a maior exposiçAo do programa.

Para que todas as açOes de midia digital estejam alinhadas corn as mensagens-chave e

visando atrair trafego orgânico e rnaior relevância ao compartilhar nas redes sociais, varnos

criar urna campanha que será usada em todos os canais.

Denominada Renda pan pals e alunos na escola. vamos produzir uma série de

rnateriais que seräo utilizados nas redes, corno selos, hashtags. memes e GIFs animados. A

redaçAo de todos os conteñdos traM o mote da campanha, que é o de geracAo de renda para os

pais e responsAveis e o retomo dos alunos para a escola apes o periodo mais critico da

pandernia.

Abaixo, alguns produtos e conteádos que seräo produzidos nos canals digitais, todos

conforme a campanha proposta pela Tread Propaganda.

TikTok — Urna das redes sociais corn major engajamento dos jovens em geral, entre

eles Os estudantes da rede estadual. Vamos produzir videos com os prOprios alunos para

Avenida Engenheiro Luls Carlos Berrini, 1748- sala 711- Säo Paulo - SP
9.8694-0747 - contato@treadmkt.com.br I htto:/Jwww.treadmlct.cpm.br/
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divulgar a abertura das inscriçOes do prograrna para que outros estudantes vejarn e avisern

seus pais e responsáveis.

Instagram — Hoje, essa rede social é uma das rnaiores em audiéncia e engajarnento

entre diferentes püblicos, de qualquer idade e classe social. Aqui, criarernos urn perfil

exclusivo pa o Bolsa do Povo e faremos posts diariarnente sobre o programa no Stories e no

feed de notIcias. No Reels, tambérn contarernos historias (storytelling) corn a participaçAo dos

pals e alunos das escolas estaduais, dando destaque a possibilidade de cornplementacão de

renda as farnilias afetadas pela pandemia.

Faccbook — Contaremos corn urn conteüdo mais inforrnativo e que vai gerar tráfego

para o site do programa. Esta rede social, apesar de ter perdido força corn a chegada do

Instagram, ainda tern urn poder niuito grande de notIcias e divulgaçAo, principalmente para os

pais e responsáveis que ainda permanecern neste canal. Serao criados cards inlerativos, fotos e

videos para atrair a atençAo dos usuários.

YouTubc — As crianças e adolescentes se identificarn corn essa rede. pois situaçOes

cotidianas da infancia e adolescencia são cornpartilhadas diariarnente no canal. São videos

interativos de rnüsica, fumes, series e produtos que conseguern passar a rnensagern para o

póblico-alvo. Varnos criar urna página especIfica do prograrna Bolsa do Povo e postarernos

urn video por sernana. Os rnateriais produzidos aqui poderao ser cornpartilhados tarnbérn cm

outras redes.

Twitter — Apesar dc ser rnenos acessado pelos jovens, o canal tern grande influéncia

de noticias e nAo pode ficar de fora da divulgacao do programa. Aqui podernos postar

informaçOes detalhadas ern formato jornalistico, corn dados e nürneros e as açôes do Govemo

para geraçAo de renda ao longo da pandemia

Linkedln — Por ser urna rede corn vies de relaçOes profissionais, vamos trabalbar urn

conteüdo mais técnico sobre o prograrna, corn a divulgaçao da oportunidade de renda extra

para os pais em urn cenário de desemprego crescente em todo o mundo, principalmente entre

as familias mais vuhierãveis.

Apesar de reunirrnos grandes esforços para divulgar o programa nos canais digitais,

vamos tambérn produzir rnateriais e conteñdos estratégicos tradicionais. São des:

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP
9.8694-0747 -contato@treadmkt.com.br I htto://www.treadmkt.com.br/
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Planejamento: No primeiro més, apresentaçâo ao cliente do Piano de Comunicaçao -

estratégico e operacional sobre as principais açOes do programa em curIo, médio e longo

prazo, juntamente corn as ferramentas que serAo utilizadas.

Atendimeuto e Redaçao: Produçäo de press-releases; captaçäo de imagens, sugestäo

de roteiro para videos; redaçao e aprovaçAo de aspas de porta-vozes para inclusAo em textos

ou repasse a jomalistas; produçao de gráflcos e infográficos; fotos e imagens de projetos;

personagens para oferta de pautas e eiaboraçao de mailing de imprensa personalizado.

Boletins de radio: o radio ainda tem uma força grandiosa de divulgaçào,

principaimente para entre grupos de baixa renda e o pübhco em geral no interior do estado.

Vamos produzir boletins de radios diários sobre o programa, com detaihes e dicas de como se

inscrever. Todo o conteüdo será disponibihzado gratuitamente para as emissoras. Também

havera porta-vozes identificados pelas Secretarias da Educaçao e de Comunicaçao para

entrevistas ao vivo e gravadas.

Podcasts: este formato, apesar de recente, jA tern um püblico muito fiel. Vamos fazer

divuigaçao detalbada do prograina em conteñdos mais iongos e especificos, diferentemente

dos boietins tradicionais de radio. Os podcasts serAo compartilbados em plataformas de

grande alcance, como Spotify, Deezer, SoundCloud e similares.

Banco de Dados: 0 time de comunicaçAo da Tread Propagada tern como desaflo

manter a paula sobre o prograrna ativa na imprensa. Por isso, vai criar urn banco de dados que

será atualizado pela Secretaria de Educaçao semanaimente, servindo de fonte primária aos

veIcuios pauhstas para manter o assunto vivo e debatido na opiniâo publica. SerAo balanços

da diminuiçao da evasâo escolar, nümero de pais participantes do programa, valor global

investido, entre outras informaçOes de interesse püblico e jornalIstico.

Branded content: apoio para o desenvolvirnento de conteüdos sobre o programa para

veiculaçao em diferentes empresas em atuação no mercado como, por exemplo, o “Media

Lab”, do EstadAo, ou o “Estüdio Folba”, além do UOL e veiculos regionais e de nicho que

atuam com conteOdo patrocinado, como “Diário do Grande ABC”, “A Tribuna”, de Santos.

Relatório de mensuração de resultados: dentro da proposta apresentada, vamos

montar um cronograma para apresentaçäo dos resultados aferidos err relatérios semanais

mensais. Eles serAo o termômetro necessário para medir se as açôes realizadas avançaram e

demonstraram os objetivos positivos propostos neste Piano de ComunicaçAo.

Avenicia Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SR
9.8594-0747 -contato@treadmkt.com.br I htto://www.trepdmkt.cpm.bri
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3.2.1.3 Oportunidades de mIdia positiva

marketing

1. Tornar-se o major programa de geração de renda na area de educação do Brasij

o prograrna Bolsa do Povo EducaçAo — Açao ResponsAveis irA contratar 20 mu

responsAveis de alunos da rede estadual para prestar apoio geral as escolas, corn beneficio

mensal de R$ 500.

o principal objetivo é auxiliar as farnilias a superar os desafios educacionais e

financeiros provocados pela pandernia e ampliar o envolvirnento de toda a cornunidade

escolar, reforçando vInculos entre alunos, professores e servidores da Educaçao e gerando

novos postos de ocupaçAo.

Corn a medida, o Governo de São Paulo vai criar novas oportunidades ocupacionais,

ampliar a qualificaçao profissional, gerar renda para parte da população desernpregada e

aurnentar as equipes escolares, mobilizando milhares de pessoas em prol da Educação.

Divulgar o prograrna e, consequentemente, obter o sucesso esperado de inscriçOes e

metas será urn grande desafio para a equipe de comunicação, rnas tambérn pode ser urna

grande oportunidade. A mensagem-chave que poderA ser passada é que o Bolsa do Povo é a

rnaior ação de geraçAo de renda na Area de educaçao do Brasil na area publica.

A partir de urn cronograrna detaihado e a disseminaçAo eficaz da inforrnaçao, corn

foco permanente na transrnissão da mensagem principal, é possivel que irnprensa, formadores

de opinião e a populaçAo consigarn, por meio de dados que ratifiquem o escopo do Bolsa do

Povo, recoithecer o prograrna corno a principal iniciativa social do pals em sua area de

atuação.

o engajamento corn influenciadores ern canais das redes sociais tarnbérn é urn

caminho irnportante para a divulgaçao da mensagern e consolidaçao do prograrna corno o

mais importante da Area para cornbate ao ernpobrecimento e ao desemprego decorrentes da

pandemia.

2. Combate a evasâo escolar

o Bolsa do Povo Educaçao — Ação ResponsAveis visa gerar renda a 20 mu famIlias

das escolas estaduais e combater a evasão escolar, problerna tambérn agravado pela pandemia.

Avenida Engenheiro Luls Carlos Berrlni, 1748- sala 711- So Paul - SP.
9,8694-0747 - contato@treadmkt.com.br I http://www,treadmkt.cnm,r/
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Segundo a própria Secretaria de Estado da EducaçAo, cerca de 35% dos alunos não voltaram

as escolas depois da interrupcão das aulas presenciais iniciada em 2020.

Nesse cenãrio, a iniciativa do Govemo ao Iançar programas que ajudem a aumentar a

frequéncia dos alunos corn a reabertura das escolas tambérn se toma uma excelente

oportunidade para a rnidia positiva.

Corn a irnplementacAo gradual do programa e o retorno dos estudantes as salas de

aula, e possIvel que estes dados sejam divulgados de forma positiva em todos as midias do

estado e também nas nacionais.

A Secretaria de Educaçao deve manter urna planilba atualizada corn o balanço dos

dados sobre a volta dos alunos por Diretorias de Ensino. corn foco na divulgaçao regional e

geral de dados positivos. Por exemplo, “Após a pandemia, evasão escolar diminui 30% na

região de Sorocaba” ou “São Paulo é o estado corn a menor evasão escolar do pals”.

Dessa forma, as notIcias rnostrariam as açOes do Governo na area de educaçao ao

longo da pandemia e reforçariam os prograrnas estaduais corn retomo de imagem positiva de

uma adrninistraçao comprornetida ern implementar açOes sociais em favor da populaçao.

Transferir renda em plena pandernia para ajudar pais e responsáveis de alunos carente

a ter rnais dignidade, fortalecer o elo entre famulias e escolas e gerar beneficios para toda a

sociedade. Urn programa corn tal escopo tern plena capacidade de participar e concorrer a

prémios de cunho social e educacional no ambito nacional.

A equipe de cornunicação precisa fazer urna pesquisa detaihada sobre os prêrnios ern

que o Bolsa do Povo — Ação Responsãveis se encaixa e apontar as inscriçOes. Corn

participaçOes e premiaçöes, o projeto vai assegurar ainda mais divulgaçao e mIdia positiva.

Mas os ganhos não param por al. Tanto a Secretaria de Educação como a Secom

podem divulgar a noticia para os seus mailings e em redes sociais. E o prOprio Governador

também pode publicar reportagens relacionadas ao programa em suas páginas pessoais.

0 sucesso do programa tambem pode ser enviado como case de sucesso a Organizacao

das NaçOes Unidas (ONU) como referencia ern transferencia de renda para pais e combate a
evasAo escolar dos alunos durante a pandemia.

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- Säo Paulo SP.
9,8694-0747 - contato@treadmkt.com.br I http://www.treadmkt.com.br/
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3.2.1.4 IdentificaçAo dos riscos a imagem

1. Possibilidade de término do programa

marketing

Em 2021, o Govemo de São Paulo criou o Bolsa do Povo Educaçao — Ação

Responsáveis, prograrna social que oferecia trabalho e renda a mAes, pals e responsáveis por

alunos da rede que estivessem desempregados. 0 investimento estadual foi estabelecido em

R$ 500 mensais por beneficiado.

Programas püblicos de transferëncia de renda aceleram o combate a pobreza e

fomentarn a retomada econômica, mas geram altas despesas püblicas e impactos no

planejarnento e metas financeiras do Governo para gestAo e execução orçamentãria.

A analise de reportagens fornecidas neste edital e nos prOprios materials de divulgaçao

revelarn que o prograrna não prevê data de término. Assim, quando a ação for encerrada,

havera grandes riscos de irnagem ao Governo de São Paulo, a Secretaria de Educaçao e ao

próprio Govemador, que ficará corn o Onus publico da interrupçâo do benefIcio.

A auséncia de cronograrna pode levar pais e responsáveis beneficiados a dispensa das

atividades de apoio as escolas sern aviso prêvio, provocando reclamaçOes e reaçOes tanto na

imprensa como nas redes sociais.

A pauta negativa e atrativa porque os personagens (os próprios pais) serAo facilmente

identificados para as reportagens, a midia regional fara rnatërias locais corn enfoque no

problema e as redes sociais se tomarão urn arnplificador de protestos e eobranças ao Governo.

Aqui, cabe a Secretaria de Cornunicaçao (Secom) reunir os responsáveis pelo programa e

respectivas equipes de comunicaçao para elaboração de urn cronograrna completo antes da

implementaçAo do projeto.

2. Regras para a seleçao dos participantes

As vagas do Bolsa do Povo Educaçao — AçAo Responsáveis colocarn pais de alunos

em tarefas como busca ativa de estudantes ou suporte geral nas escolas. A previsAo é que a

bolsa scM paga durante seis rneses (com possibilidade de renovacao), corn contrapartida de

quatro horns diarias de atividades de apoio pelos beneficiarios.

Avenicia Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
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Apesar da ampla divulgaçao de regras e requisitos para solicitaçao do beneflcio, a

insatisfaçao dos reprovados é am fator que pode provocar risco a imagem e, posteriormente,

repercussão negativa na imprensa c nas redes sociais.

Em urn momento econâmico crItico, R$ 500 mensais por quatro horas diárias de

trabaiho fazem diferença para complernentar a renda de famulias vulneraveis. Assirn, a

Secretaria de Educação precisa criar uma ouvidoria especifica para atendimento a

reclamaçOes e transparéncia nos esciarecimentos.

hi as equipes de cornunicaçâo devem reforçar os critérios de seleçao e oferecer porta

vozes para falar a jornalistas e influenciadores sabre as especificaçOes, alern da distribuiçao

de material informativos impresso e digital entre a comunidade escolar.

3. Formato de pagamento aos beneficiados

Urn terna que pode se tornar uma avalanche de impacto negativo na iniprensa e nas

redes sociais e a não pagamento do auxilio aos beneficiados. Qualquer anormalidade pode

gerar crises. independentemente se o imprevisto for de origern tecnolOgica ou troca de meio

de pagamento, corno o uso do cartAo, entre outros fatores.

0 trabalho da nossa equipe identificou, por meio da imprensa e de pesquisas. que o

pagamento do beneflcio foi alterado ao longo do programa, passando de voucher eletronico

para urn cartAo na funçAo débito ou saque no Banco do Brasil.

Assirn, é imprescindivel eficiência e precisAo no trabalho da equipe de comunicaçAo

para informar aos beneficiários sabre as formas de pagamento. E preciso produzir e emplacar

material informativo em reportagens, entrevistas e publicaçOes diárias redes sociais,

especialmente em formato passo a passo.

Pan comunicar mudanças no formato de pagamento, escolas e diretorias de ensino

precisarn fazer “corpo a corpo” corn pais e responsáveis. A comunicaçAo deve ser minuciosa

ao pautar a imprensa, explicando detaihes das mudanças, as formas para retirada ou

recebimento de cadOes e onde o dinheiro pode ser sacado. Posts em redes sociais que alertem

sobre a mudança e o passo a passo também são importantes, assirn como c’onteudo multimIdia

no portal do programa na Internet.

Avenicla Engenhero Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
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3.3 ANALISE DA IMAGEM

Avenida Engenheiro Luls Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
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3.3.1 Relatório

05/04/2022

tread marketing

Pontos Ncgativos: NAo ha

Análise: Matéria positiva do Diário de Tupä em versAo impressa traz informaçoes detaihadas

sobre o programa Escola da Familia 2.0. Como novidade, o programa vai priorizar unidades

em situaçâo de major vulnerabilidade. contratar estagiários de nivel superior e médio para

atividades operacionais e dar apoio a atividades na semana letiva.

Reportagem explica também os detaihes do Bolsa do Povo EducaçAo. Criado em juiho de

2021, o programa tem corno principal objetivo auxiliar as farnIlias a superar os desafios

educacionais e financeiros provocados pela pandemia e ampliando envolvimento de toda a

comunidade escolar, reforçando vincujos entre alunos, professores e servidores da educaçao.

As novas inscriçOes podern ser feitas ate 12 de abril. EstAo previstas 2,5 mu novas

conlrataçOes.

Pontos Positivos: Em ambos os projetos citados, ha urn detaihamento de serviços completos

para os leitores que tern interesse nos beneficios oferecidos. 0 jornal traz urn passo a passo de

como os interessados devem fazer para aderirem aos programas, inclusive corn a postagem do

site do prograrna Bolsa do Povo Educaçâo.

Porta-voz: Secretário de EducaçAo do Estado

AçOcs de imprensa: Assessoria de imprensa deve divulgar o mesmo conteüdo para todos os

veiculos do Estado. Como ë urn serviço direto que vai beneficiar a populacAo, inclusive corn

liberaçAo de renda, os velculos tendem a dar destaque e ajudar na divulgaçAo. A

disponibilizaçao de porta-vozes também será irnportante, como no caso de rodadas de radios

no interior.

Principais noticias do dia: Diário de TupA: Lançada a Escola da FarnIlia 2.0 e abertas novas

inscriçôes para o Bolsa do Povo EducaçAo

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
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Auálise: Portal R7 tambérn traz matéria positiva sobre o programa Escola da Familia 2.0.

Como novidade, o prograrna vai priorizar unidades em situaçâo de major vulnerabilidade,

contratar estagiãrios de nIvel superior e rnédio para atividades operacionais e dar apoio a

atividades na semana letiva. A reportagem é a mesma da matéria anterior.

Reportagem explica também os detaihes do Bolsa do Povo Educaçäo. Criado em julbo de

2021, o programa tern corno principal objetivo auxiliar as familias a superar os desafios

educacionais e financeiros provocados pela pandemia e ampliando envolvimento de toda a

comunidade escolar. reforçando vinculos entre alunos, professores e servidores da educaçao.

As novas inscriçOes podern ser feitas ate 12 de abril. EstAo previstas 2,5 mu novas

contrataçôes.

Pontos Positivos: Ern arnbos os projetos citados, ha urn detaihamento de serviços compietos

para os leitores que tern interesse nos beneficios oferecidos. 0 jomal traz um passo a passo de

como os interessados devem fazer para aderirern aos programas, inclusive com a postagem do

site do prograrna Bolsa do Povo Educaçao.

AçOcs de imprensa: Assessoria de imprensa deve divulgar o rnesmo conteüdo para todos os

veiculos do Estado. Como é urn serviço direto que vai beneficiar a populaçâo, inclusive corn

liberaçAo de renda, os veiculos tendem a dar destaque e ajudar na divulgaçâo. A

disponibilizaçao de porta-vozes também serâ irnportante, como no caso de rodadas de radios

no interior.

Principals notIcias do dia: Portal R7: Secretaria da educaçao de SP lança novo programa do

Escola da FamIlia

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
9.8694-0747 - contato@treadmkt.com.br I http://www.treadmkt.com.br/
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Pontos Negativos: NAo ha

Análisc: Portal do Centro do Professorado Paulista (CPP) informa que a Secretaria da

Educaçao do Estado de São Paulo (Seduc-SP) lançou a abertura das iriscriçöes do Bolsa do

Povo Educação — Açäo Responsáveis. Criado em juiho de 2021, o programa tem corno

principal objetivo auxiliar as famulias a superar os desafios educacionais e fmanceiros

provocados pela pandernia e arnpliar o envolvirnento de toda a comunidade escolar,

reforçando vInculos entre alunos. professores e servidores da EducaçAo. As novas thscriçöes

podem ser feitas ate 12 de abril. Estäo previstas 2,5 mu novas contrataçOes.

Pontos Positivos: Publicaçao traz o detalhamento de serviços completos para os leitores que

tern interesse nos beneficios oferecidos. 0 jornal traz urn passo a passo de como os

interessados devern fazer para aderirern aos prograrnas, inclusive corn a postagern do site do

prograrna Bolsa do Povo Educaçao.

Porta-voz: Dirigente de ensino da Guaruihos Sul, Maria Aparecida do Nascimento Barreto.

AçOes de imprensa: Mesrnas açöes das matérias anteriores, por se tratar do prograrna Bolsa

do Povo Educação. Assessoria de imprensa deve divulgar o rnesrno conteOdo para todos os

velculos do Estado. Como é urn serviço direto que vai beneficiar a população, inclusive corn

Iiberaçao de renda, os veiculos tendem a dar destaque e ajudar na divulgacao. A

disponibilizaçao de porta-vozes tambérn será importante, como no caso de rodadas de radios

no interior.

Principals noticias do dia: Portal do Centro do Professorado Paulista (CPP): Bolsa do Povo

Educaçao e contrataçAo de estagiários de apoio

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
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Análisc: 01 Presidente Prudente tambérn traz a notIcia sobre o prograrna Bolsa do Povo

Educaçâo, mas corn urn enfoque agora nas vagas regionais. No Oeste Paulista, 18 unidades de

ensino foram contempladas. Os rnoradores que se interessarern pelas oportunidades devem procurar a

Diretora de Ensino rnais próxima pam saber quais escolas foram conternpladas.

Pontos Positivos: Alérn de mostrar regionairnente o nümero de vagas do programa, o que

charna a atençäo dos leitores, publicaçao traz tarnbem o detaihamento de serviços cornpletos

para as pessoas que tern interesse nos beneficios oferecidos. 0 jornal traz urn passo a passo de

como os interessados devern fazer para aderirern aos prograrnas, inclusive corn o endereço da

Diretoria de Ensino mais próxirna, que flea na cidade de Diarnantina e tambérn urna postagern

do site do prograrna Bolsa do Povo EducaçAo.

AçOcs de imprensa: Esta rnatéria é urn born exernplo de corno a regionalizacAo de urna

noticia pode render bons resultados. Equipe de imprensa da secretaria deve regionalizar os

dados e colocar as vagas por rnunicIpios ou diretorias de ensino. Os porta-vozes para

entrevistas de radios, jomais e tvs locais podern ser os próprios dirigentes regionais. As

informaçOes regionalizadas podem ser utilizadas tarnbem nas redes sociais da Secretaria da

Educaçao e do próprio Governo.

Principals notIcias do dia: 01 Presidente Prudente: Bolsa do Povo EducaçAo prorroga prazo

de inscriçOes ate 24 de abril; Oeste Paulista tern 18 escolas conternpladas

t
Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
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Análisc: Quatro veiculos de diferentes regiOes do estado noticiararn a mesma inforrnação

neste dia. Forarn eles: GI Itapetininga e região, Jornal de Assis, Diário de Santa Barbara e A

Tribuna Piracicabana. Dá para perceber que todos aproveitaram o release enviado pela

assessoria de imprensa da pasta. Os textos destacarn que a Secretaria da EducaçAo do Estado

de São Paulo prorrogou ate 24 de abril o prazo pan novas inscriçOes do programa Bolsa do

Povo EducaçAo - Ação Responsáveis. No total, são 2,5 mil escolas corn vagas para

responsãveis por estudantes da rede estadual que desejam atuar nas escolas realizando açOes

de busca ativa de alunos, bern como prestar apoio geral as atividades, auxiliando a unidade

escolar.

Pontos Positivos: Em todas as quatro publicaçoes, alérn de mostrar regionalmente o nürnero

de vagas do programa, o que charna a atenção dos leitores, elas trazem tarnbérn o

detalhamento de serviços completos para as pessoas que tern interesse nos benefIcios

oferecidos e reforçam a prorrogaçAo das inscriçôes C OS valores que serão pagos aos pais e

responsáveis dos alunos.

AçOes dc imprensa: Equipe de imprensa da secretaria deve reforçar a todos os veiculos do

Estado a informaçao da prorrogação das vagas e oferecer entrevistas corn porta-vozes para

entrevistas de radios, jornais e tvs locais sobre o assunto. As inforrnaçOes podern ser utilizadas

tarnbérn nas redes sociais da Secretaria da Educaçao e do próprio Governo.

Principais notlelas do dia: Gi Itapetininga e região: Prograrna Bolsa do Povo corn beneficio

de RS 500 tern inscriçOes prorrogadas; veja corno participar

Jomal de Assis: Bolsa do Povo Educaçao- AçAo Responsáveis prorroga prazo de inscriçOes

ate dia 24

N
A Tribuna Piracicabana: AçAo Responsáveis prorroga prazo de inscriçØes ate dia 24

Avenida Engeriheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
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Análise: As notIcias do dia são de mIdias e veiculos de diferentes, mas são sobre o mesmo

tema: o programa Bolsa do Povo Educação. A radio Noticia FM de Tatul traz entrevista corn

a coordenadora de gestAo de recursos humanos da Secretaria de Educaçao do Estado de SP,

Cecilia Cruz per duas vezes ao longo do dia. Durante quase 10 minutes, Cecilia explica

didaticamente o passo a passo para os responsáveis dos alunos conseguirem os beneficios do

programa. Corn o mesmo conteüdo, mas em formato de midia impressa. o jomal A Cidade de

Barretos informa sobre a prorrogacão das inscriçOes na região.

Pontos Positivos: Nas duas reportagens, de radio e jornal, alem de mostrar regionalmente o

nümero de vagas do prograrna, o que chama a atenção dos leitores, elas trazem também o

detalhamento de serviços completos para as pessoas que tern interesse nos beneficios

oferecidos e reforçarn a prorrogaçäo das inscriçOes e os valores que serão pages aos pais e

responsáveis dos alunos.

Porta-voz: coordenadora de gestào de recursos humanos da Secretaria de Educação do

Estado de SP

Aç&s de imprensa: Equipe de imprensa da secretaria deve reforçar a todos os veiculos do

Estado a inforrnaçao da prorrogação das vagas e oferecer entrevistas corn porta-vozes para

entrevistas de radios, jomais e tvs locais sobre o assunto. A porta-voz que falou corn a radio

em Tatul é uma excelente fonte e soube explicar detaihadamente o programa. Ela pode ser

utilizada em radios de todo o Estado.

As inforrnaçOes podem ser utilizadas também nas redes sociais da Secretaria dii EducaçAo e

do próprio Governo.

Principals notIcias do dia: Radio Noticia FM de Tatui: Entrevista com a coordenadora de

gestâo de recursos humanos da Secretaria de Educaçao do Estado de SP, Cecilia Cruz

A Cidade de Barretos: Bolsa do Povo EducaçAo- Ação Respdlaveis prorroga prazo de

inscriçOes ate dia 24

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- 4ao Paulo - sP.
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Análisc: Novamente, as noticias do dia são de midias e velculos de diferentes, mas são sobre

o mesmo tema: o programa Bolsa do Povo EducaçAo. A radio Noticia FM de Tatui repete a

entrevista do dia anterior corn a coordenadora de gestão de recursos humanos da Secretaria de

EducaçAo do Estado de SP. Cecilia Cruz. Durante quase 10 minutos, Cecilia explica

didaticamente o passo a passo para os responsáveis dos alunos conseguirem os beneficios do

programa. Já a Tribuna Liberal, de Sumaré, traz o mesmo conteüdo, mas em formato de mIdia

impressa, inforrnando sobre a prorrogação das inscriçoes na região.

Pontos Positivos: Nas duas reportagens, de radio e jomal, alérn de mostrar regionalmente o

nGmero de vagas do programa, o que chama a atençao dos leitores, elas trazem tainbem o

detaihamento de servicos completos para as pessoas que tern interesse nos beneficios

oferecidos e reforçam a prorrogação das inscriçOes e os valores que serão pagos aos pais e

responsáveis dos alunos.

Porta-voz: coordenadora de gestao de recursos humanos da Secretaria de Educaçao do

Estado de SP

Açoes de imprensa: Equipe de imprensa da secretaria deve reforçar a todos os veiculos do

Estado a inforrnaçao da prorrogação das vagas e oferecer entrevistas corn porta-vozes para

entrevistas de radios, jomais e tvs locais sobre o assunto. A porta-voz que falou corn a radio

em Tatui é nina excelente fonte e soube explicar detalhadamente o programa. Ha pode ser

utilizada em radios de todo o Estado.

As informaçOes podern ser utilizadas também nas redes sociais da Secretaria da Educaçao e

do próprio Governo.

Principals noticias do dia: Radio Noticia FM de Tatul: Entrevista corn a coordenadora de

gestão de recursos humanos da Secretaria de Educaçao do Estado de SP, Cecilia Cruz

Tribuna Liberal Sumare: Bolsa do Povo EducaçAo- Ação Responsgveis prorroga prazo de

inscriçOes ate dia 24

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
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Auilise: 0 noticiãrio de hoje traz seis reportagens em veiculos diferentes, mas todas sobre o

mesmo tema: o programa Bolsa do Povo Educaçao. 0 montante informa sobre a

regionalizaçao das pautas, corn a divulgacao de vagas especIficas por regiOes, como o

exemplo da radio CBN de São José dos Campos e ABC RepOrter. Outras midias trazem a

inforrnaçao da prorrogação das inscriçOes do programa, como A Comarca de Avaré e GI

Presidente Prudente.

Pontos Positivos: Em todas as reportagens, além de mostrar regionalmente o nümero de

vagas do programa, o que chama a atenção dos leitores, elas trazem tambérn o detaihamento

de serviços completos para as pessoas que tern interesse nos beneficios oferecidos e reforçam

a prorrogaçâo das inscriçOes.

Açoes de imprensa: Equipe de imprensa da secretaria deve reforçar a todos os velculos do

Estado e regionalmente a informaçAo da prorrogaçAo das vagas e oferecer entrevistas com

porta-vozes para entrevistas de radios, jornais e h’s locais sobre o assunto. As informaçOes

podem ser utilizadas também nas redes sociais da Secretaria da EducaçAo e do próprio

Governo.

Principals notIcias do dia: Radio CBN Vale — São José dos Campos: Bolsa do Povo

educação está corn duzentas e cinquenta e seis vagas região metropolitana do Vale

A Comarca Regional Avaré: Secrelaria de Estado prorroga prazo das inscriçOes do Bolsa do

Povo EducaçAo para o dia 24 de abril

ABC Reporter: AçAo Responsáveis tern 306 vagas no ABC

G 1 Presidente Prudente: Prazo para novas inscriçOes do programa Bolsa do Povo Educação é

prorrogado ate 24 de abril

Portal da Gazeta de Votorantim: Bolsa do Povo Educaçao — AçAo Responsaveis tern 357

vagas na região de Sorocaba

Diário da RegiAo Rio Preto: Estado abre 242 vagas de trabaiho nas escölas da

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
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Análise: Os três veiculos destacados no noticiario de hoje trazem os dados regionais do

programa Bolsa do Povo EducaçAo, corn inforrnaçOes locais e niimero de vagas. São des: 0

Diário de Mogi, Foiha do ABC e DHoje Interior, de São José do Rio Preto.

Pontos Positivos: Em todas as reportagens, alérn de mostrar regionalrnente o nñrnero de

vagas do prograrna, o que chama a atenção dos leitores, elas trazern tambem o detaiharnento

de serviços completos para as pessoas que tern interesse nos beneficios oferecidos e reforçarn

a prorrogação das inscriçOes.

Açöcs de imprensa: Equipe de imprensa da secretaria deve reforçar a todos os veiculos do

Estado e regionalmente a inforrnação da prorrogaçAo das vagas e oferecer entrevistas corn

porta-vozes para entrevistas de radios, jomais e tvs locais sobre o assunto. As inforrnaçOes

podern ser utilizadas tarnbém nas redes sociais da Secretaria da Educaçäo e do próprio

Governo.

Diário de Mogi — Estado oferece 282 vagas do programa Bolsa do Povo Educação no Alto

Tieté

Folha do ABC: Bolsa do Povo EducaçAo tern 306 vagas no ABC

DI-loje Interior: Bolsa do Povo Educaçao tern 242 vagas

Avenida Engenheiro Luls Carlos Berrini, 1748- sala 711- Säo Paulo - SP.
9.8694-0747 - contato@treadmktcombr I httb:I/www,trepdmkt,cpm.br/
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Análise: Os dois velculos destacados no noticiário de hoje trazern os dados regionais do

programa Bolsa do Povo Educaçào, corn informaçôes locais e námero de vagas. São des: 0

Imparcial Presidente Prudente e o Jornal 0 Povo de Barretos.

Pontos Positivos: Em todas as reportagens, além de mostrar regionalmente o nürnero de

vagas do programa, o que chama a atençAo dos leitores, elas trazem tambem o detaiharnento

de serviços completos pam as pessoas que tern interesse nos beneficios oferecidos e reforçarn

a prorrogação das inscriçôes.

AçOes de imprensa: Mesmas açOes dos dias anteriores. Equipe de imprensa da secretaria

deve reforçar a todos os veiculos do Estado e regionairnente a inforrnaçao da prorrogação das

vagas e oferecer entrevistas corn porta-vozes para entrevistas de radios, jomais e tvs Jocais

sobre o assunto. As inforrnaçOes podern ser utilizadas tambérn nas redes sociais da Secretaria

da Educaçao e do próprio Governo.

0 Imparcial Presidente Prudente — Bolsa do Povo EducaçAo tern 114 vagas na regiAo de

Pnidente

Jornal 0 Povo de Barretos: InscriçOes no Bolsa do Povo EducaçAo - AçAo Responsáveis tern

26 vagas na região de Barretos

P
Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrin, 1748- sala 711- Säo Paulo - SP.
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Análisc: Jornal de Barretos traz como destaque a noticia da prorrogaçâo do programa Bolsa

do Povo Educaçao — Açâo Responsáveis. Na regiâo de Barretos, estão abertas 26 vagas em 15

escolas pan responsáveis por estudantes da rede estadual que desejam atuar nas escolas

realizando açôes de busca ativa de alunos, bern como prestar apoio geral as atividades,

auxiliando a unidade escolar.

Pontos Positivos: Reportagem traz informaçoes detaihadas sobre o nümero de vagas do

programa e o detaihamento de serviços completos para as pessoas que tern interesse nos

beneficios oferecidos e reforçam a prorrogaçâo das inscriçOes.

Açôes de imprensa: Mesmas açöes dos dias anteriores. Equipe de imprensa da secretaria

deve reforçar a todos os veiculos do Estado e regionalmente a informaçao da prorrogação das

vagas e oferecer entrevistas corn porta-vozes para entrevistas de radios, jornais e tvs locais

sobre o assunto. As informaçoes podem ser utilizadas tambern nas redes sociais da Secretaria

da Educação e do próprio Governo.

Jornal de Barretos — Educaçao recebe ate hoje inscriçOes para o programa Bolsa do Povo

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SR
9.8694•0747 . contatolPtreadmkt,com.br htto:/Iwwwtreadmktçp,r/
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AnáIise 0 noticiãrio do dia traz trés reportagens sobre o programa Bolsa do Povo Educaçao

— Ação Responsáveis. A radio Metropolitana de Mogi das Cruzes informa ao longo da

programaçäo duas vezes, em horários diferentes, as informaçOes detaihadas do programa. Já o

Diário de Suzano informa sobre a prorrogacAo das inscriçOes para os interessados da regiAo.

Pontos Positivos: Reportagens trazem informaçôes detaihadas sobre o nürnero de vagas do

programa e o detaihamento de serviços completos para as pessoas que tern interesse nos

beneficios oferecidos e reforçam a prorrogação das inscriçOes. Elas tambem fomecem o site

do programa para facilitar a busca dos interessados.

AçOes de imprensa: Mesmas açOes dos dias anteriores. Equipe de imprensa da secretaria

deve reforçar a todos os velculos do Estado e regionalmente a informaçAo da prorrogaçâo das

vagas e oferecer entrevistas corn porta-vozes para entrevistas de radios, jomais e tvs locals

sobre o assunto. As informaçOes podem ser utilizadas tambem nas redes sociais da Secretaria

da Educaçäo e do próprio Governo.

Radio Metropolitana Mogi das Cruzes: Prazo para novas inscriçOes do programa Bolsa do

Povo Educaçao é prorrogado ate 24 de abril

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paul6 - SP.
9.8694-0747 - contatc,rtrp.admkt.rnm.hr I httiv//wwwtrndmkt rr,rn Fir?

Pontos Negativos: Não ha
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Análise: Unica noticia do dia trazida pela Gazeta de Votorantim, em versão impressa,

informa que o Bolsa do Povo Educaçäo - Açâo Responsáveis tern 357 vagas na regiAo de

Sorocaba e o passo a passo para as inscriçOes.

Pontos Positivos: Jornal traz informaçoes detaihadas sobre o nürnero de vagas do prograrna

na regiâo de Sorocaba e o detaihamento de serviços completos para as pessoas que tern

interesse nos beneficios oferecidos e reforçarn a prorrogação das inscriçOes. Veiculo tambem

fornecem o site do programa para facilitar a busca dos interessados.

AçOes dc imprensa: Mesmas açOes dos dias anteriores. Equipe de imprensa da secretaria

deve reforçar a todos os velculos do Estado e regionalmente a inforrnaçAo da prorrogaçAo das

vagas e oferecer entrevistas corn porta-vozes para entrevistas de radios, jornais e tvs locais

sobre o assunto. As informaçOes podem ser utilizadas também nas redes sociais da Secretaria

da Educaçao e do prôprio Govemo.

Gazeta de Votorantirn: Bolsa do Povo EducaçAo - Ação Responsáveis tern 357 vagas na

regiâo de Sorocaba

*
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Análisc: Portal GI traz como destaque do dia a prorrogaçAo das JnscriçOes do programa

Bolsa do Povo Educaçâo — Ãç& Responsáveis. Moradores das regiOes de Ilapetininga e

Sorocaba (SP) podem se cadastrar. EstAo sendo oferecidas 2,5 mu vagas para responsáveis

por estudantes da rede estadual que desejam atuar nas escolas realizando açôes de busca ativa

de alunos. No total são quatro horns diãrias. totalizando 20 horas semanais de atividades, que

podern ser desempenhadas aos fms de semana. 0 valor mensal do beneficie é de itS 500.

Pontos Positivos: Portal traz inforrnaçOes delaihadas sobre o nümero de vagas do programa

na regiAo de Itapetininga Sorocaba e o detalhamento de serviços completos para as pessoas

que tern interesse nos beneficios oferecidos e reforçarn a prorrogação das inscriçôes. Velculo

também fornecern o site do programa para facilitar a busca dos interessados.

Açôes de imprensa: Mesmas açOes dos dias anteriores. Equipe de imprensa da secretaria

deve reforçar a todos os velculos do Estado e regionalmente a inforrnaçao da prorrogaçAo das

vagas e oferecer entrevistas corn porta-vozes para entrevistas de radios, jomais e tvs locais

sobre o assunto. As inforrnaçOes podem ser utilizadas também nas redes sociais da Secretaria

da Educaçao e do próprio Governo.

Gi Sorocaba e Jundial: Prograrna Bolsa do Povo corn beneficio de RS 500 tern inscriçôes

prorrogadas; veja corno participar

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
9.8694-0747 - contato€treadrnkt.corn.br I htto://www.treadmkt.com.br/

Pontos Negativos: Nao ha

Porta-voz: Nao ha

Principais noticias do dia:

C)
0
0
0
0
C
C



034

03/05/2022

tread marketing

Análise: 0 noticiário do dia traz trés reportagens sobre o programa Bolsa do Povo Educaçao

— AçAo Responsáveis. A radio Metropolitana de Mogi das Cruzes informa ao longo da

programação duas vezes, em horários diferentes, as informaçOes detaihadas do programa e a

prorrogaçAo do prazo das inscriçOes. Ja a Voz do Vale de Taubaté reforça tambëm a

prorrogaçâo das inscriçOes para os interessados da regiAo do Vale do Paralba.

Pontos Positivos: Reportagens trazem informaçOes detaihadas sobre o nñmero de vagas do

programa e o detaihamento de serviços compietos para as pessoas que tern interesse nos

beneficios oferecidos e reforçam a prorrogaçäo das inseriçôes. Elas também fomecem o site

do programa para facilitar a busca dos interessados.

AçOes de imprensa: Mesmas açOes dos dias anteriores. Equipe de imprensa da secretaria

deve reforçar a todos os veiculos do Eslado e regionalmente a informaçao da prorrogaçäo das

vagas e oferecer entrevistas com porta-vozes para entrevistas de radios, jornais e tvs locais

sobre o assunto. As inforrnaçOes podem ser utilizadas também nas redes sociais da Secretaria

da Educaçao e do próprio Governo.

Voz do Vale de Taubaté: Bolsa do Povo Educação

Radio Metropolitana Mogi das Cruzes: Programa Bolsa do Povo corn beneficio de R$ 500

tem inscnçOes prorrogadas

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711auIo - SP.
9.8694-0747 - contatottreadmkt.corn,hr I frttivi)www.tr.rln,kt.rnn,, frwl

Pontos Negativos: NAo ha

Porta-voz: NAo ha

Principais noticias do dia:
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Pontos Negativos: Não ha

Porta-voz: Mo ha

Ariálise: 0 Jomal Metropole Online Carapiculba traz informaçao sobre a prorrogação do

programa Bolsa do Povo Educaçao — Ação Responsáveis. Segundo a reportagern, no total, são

4 horas diarias, totalizando 20 horas semanais de atividades, que podern ser desempenhadas

aos finais de sernana. 0 vaior mensal do beneficio é de R$ 500.0 programa, criado em 2021,

tern corno objetivo aproximar a famIlia e a escola, prornovendo urn rne]hor acolhimento dos

estudantes, além de garantir renda para pessoas em situaçAo de vulnerabilidade.

A inscrição pode ser feita pelo site www.bolsadopovo.sp.gov.br. Em seguida, os candidatos

passarão pelo processo de ranqueamento pelos critérios de prioridade e de va!idaçAo da

docwnentação. Os beneficiários farão uma formaçao antes do inicio das atividades na escola.

Pontos Positivos: Reportagem traz informaçOes detaihadas sobre o ndrnero de vagas do

programa e o detaihamento de serviços completos para as pessoas que tern interesse nos

beneficios oferecidos e reforçam a prorrogaço das inscriçOes, inclusive dando o endereço do

programa.

Acôes de imprensa: Mesmas açOes dos dias anteriores. Equipe de imprensa da secretaria

deve reforçar a todos os velculos do Estado e regionairnente a informaçao da prorrogação das

vagas e oferecer entrevistas corn porta-vozes para entrevistas de radios, jornais e tvs locais

sobre o assunto. As inforrnaçOes podem ser utilizadas tambérn nas redes sociais da Secretaria

da Educaçào e do prOprio (loverno.

Jornal Metrópole Online Carapicuiba: Bolsa do Povo Educaçao — AçAo Responsãveis

prorroga prazo de inscriçOes ate 4 de maio

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- São Paulo - SP.
Q RRLfl7d7 - rnnttnatrnHmkt mm hrl hftnliuww tra2t4mIwt mnnl hrI

Principais notIcias do dia:
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Análise: Unica noticia do dia 05 de rnaio foi trazida pelo Diãrio de Tupa. em sua versão

impressa. Segundo a reportagem, o prograrna Bolsa do Povo Educaçáo- Açäo Responsãveis

fbi criado em julho de 2021 e tern como principal objetivo auxiliar as farnilias a superar os

desafios educacionais e frnanceiros provocados pela pandemia e ampliar o envolvimento de

toda a cornunidade escolar, reforçando vinculos entre alunos, professores e servidores da

educaçao. As novas inscriçöes podem ser feitas ate 12 de abril. Estäo previstas 2,5 mu novas

contrataçOes.

A carga horaria das atividades do responsável será de 4 horas diárias, totalizando 20 horas

semanais de trabaiho, nas dependencias da unidade escolar, que podem ser desempenhadas

aos finais de semana, sem afetar a carga horaria prevista. Os beneficiarios vAo realizar a busca

ativa de alunos, bern como prestar apoio gerai as atividades corn educandos na unidade

escolar.

Pontos Positivos: Jomal traz informaçOes detaihadas sobre o nümero de vagas do programa

na regiAo de Tupà e o detaihamento de serviços completos para as pessoas que têm interesse

nos beneficios oferecidos e reforçarn a prorrogacäo das inscriçOes. Veiculo tambérn fornecem

o site do programa para facilitar a busca dos interessados.

AçOcs dc imprensa: Mesmas açOes dos dias anteriores. Equipe de imprensa da secretaria

deve reforçar a todos os veiculos do Estado e regionalmente a informaçâo da abertura do

programa, o passo a passo e oferecer entrevistas com porta-vozes para radios, jomais e tvs

locais sobre o assunto. As inforrnaçOes podem ser utilizadas também nas redes sociais da

Secretaria da Educaçao e do próprio Govemo corn a gravaçâo de videos explicativos e posts

corn informaçOes detaihadas.

Diário de Tupa: Bolsa do Povo EducaçAo: Lançada a Escola da Famulia 2.0 e abertas novas

inscriçOes para o Bolsa do Povo Educaçao

Avenida Engenheiro Luis Carlos BerrinL 1748- sala 711- São Paulo - SP
qgfiq4.fl747 . r.nnfafntrnHrnktrnrn hr I httnIlwww tranimlwt mm hr/

Pontos Negativos: Mo ha

Porta-voz: Mo ha

Principals notIcias do dia:
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3.4 QuANTIFIcAçA0 E

QuALIFIcAçA0 DOS

PROFISSIONAIS

Avenida Engenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711 - Säo Paulo SP.
9.R64-O747 - r.nntatntStrndmkt.rnmhr I hl-tn//www frpArlmlct mm



n
038

.....

tread marketing

A Tread Marketing atua corn profissionais altarnente qualificados e especializados que

trabaiharn de forma integrada sempre observando inovaçOes e utilizando modernas

ferramentas e diversos canals de cornunicaçAo. Corn isso, busca o desenvolvirnento de seus

clientes corn planejarnento e gestäo arnparados em urna visäo cornpleta corn serviços

estruturados para atender, sobretudo nesse rnornento, a cornunicaçâo.

A Tread. dispöe de equipamentos modernos e de ñltima geração, integrando seus profissionais

corn os clientes de forma rápida e segura.

Apresentarnos a seguir urn breve resurno das habilidades de nossa equipe de comunicaçâo.

Jornalista corn rnais de 09 anos de experiëncia em assessoria de cornunicação, corn ënfase ern

cornunicaçäo pUblica, estratégias de divulgação, atendimento a irnprensa e cornunicação

organizacional, produçâo de rnatériasjornalisticas, releases, coletivas de irnprensa.

Graduada em jornalisrno, corn foco ern produçao de textos para release e portal,

acornpanhamento de veiculos de cornunicaçào ern gravaçöes de rnalérias, atendimento e

encarninhamento de demandas de imprensa, produçao de relatorios de planejarnento e

clipagern.

Jornalista profissional diplornado corn rnais de 20 anos de experiência nas areas de

Cornunicaçao PUblica e Corporativa, Endornarketing e camanhas) internas. AtuaçAo em

ernpresas e agências de cornunicaçAo, bern como veiculos de ccimunicaçAo como jomais,

revistas e internet, de abrangéncia nacional.

Avenida Erigenheiro Luis Carlos Berrini, 1748- sala 711- Säo Paulo - SP.
ggq4n747 - cnntatntrpjirlmkt.rnm hr I httrvllwww frnrlmkt mm hrl
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