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RELATO DE SOLUçOES DE PROBLEMAS DE COMUNTCAçÃO

BANCO PINE S/A

CAMPANHA. PINE ONLINE
..VEM PENSAR GRANDE COM A GENTE"
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RELATOS DE SOLUçOES Or PROBLEMAS DE COMUN

CASE PINE ONLINE
''VEM PENSAR GRANDE COM A GENTE"

CONTEXTO

O Pine Corporate Bank sempre foi, em seus 20 anos de história, um
focado no segmento de grandes empresas e grandes clientes. A pa
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crescimento das corretoras e do advento dos bancos digitais com o
clientes pessoa física, e o crescimento das chamadas fintechs, resas digitais que
atuam no segmento financeiro, o Banco percebeu uma oportunidade de lançar uma
plataforma 100% digital para investimentos de pessoas físicas. A partir daí, coube à 2515
desenvolver em parceira com o seu cliente toda uma proposta envolvendo produto, marca
e comunicação.

DESAFIO

Lançar ao mesmo tempo uma marca, uma plataforma de negócios e ainda gerar
resultados a partir do zero. Este era o desafio da 2515 e do Pine. Lançar uma marca,
porque até aquele momento a marca Pine näo era conhecida do grande público. Lançar
uma nova plataforma de negócios, porque o Pine Corporate Bank não era um banco para
investimentos de pessoas físicas. E construir resultados desde o início, porque o Banco
não podia esperar a maturação da marca para então coiher os frutos da plataforma.
Esses eram os desafios. E nada modestos, diga-se de passagem.

ESTRATÉGIA

O primeiro passo foi desenvolver uma nova marca e um novo posicionamento para esse
novo produto do Banco. A partir do nome Pine Online, desenvolvemos todo o propósito da
marca, que deveria ir ao encontro do Pine, um banco de grande investidores e grandes
clientes. A partir daí nasceu a ideia de que, no Pine, todo mundo é, e sempre será,
grande.
Ao mesmo tempo, desenvolvemos toda a plataforma de marca do novo negócio: logos,
ícones, adaptamos o partido de cores do banco para uma linguagem mais jovial e
moderna, bem como toda a identidade de marca, do tom de voz, temperatura de cor à
assinatura sonora.
Chegou a vez de desenvolvermos a campanha de lançamento. Daí o insight foi em cima
do seguinte posicionamento: quando investimos, sempre o fazemos porque temos planos.
E fomos buscar na infância de cada um de nós os sonhos, quase sempre grandiosos, que
recheavam a nossa imaginação. Quando éramos pequenos, sonhávamos grande. Por
que não fazer o mesmo agora? Daí nasceu o convite: Pine Online... Vem pensar grande
com a gente.

Av. São Valério n" 546 - Cidade Jardim - CEP 05603-01 I - São Paulo/SP - Tel.: (1 1) 3045-9972
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;y#Jr;\,Tl^parlir daí, criamos 3 filmes fazendo essa conexão. E além da televisão, a campanha

K/ teve peças para o digital, mídia impressa, mobiliário urbano e social media.

RESULTADOS

Lembra que dissemos que o Banco Pine não podia esperar para colher os frutos? Pois
bem, atingimos a meta de conversão do mês em apenas 4 dias após o lançamento e
continuamos gerando um crescimento exponencial de número de contas a cada dia. Um
grande Banco, que faz as pessoas pensarem grande, tinha mesmo que ter uma grande
campanha com enormes resultados.

São Paulo, 28 de agosto de 2017

2515 Propaganda Ltda.
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ENDOSSO DO ANUNCIANTE.

Säo Paulo, 28 de agosto de 2017

Banco Pine S/A
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Diretora Marketing

Raquel Varela Bastos
Diretora
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P R O ÞA G A N D À

Ftc HAS TÉC N¡CAS/APRESENTAçOES SUC I NTAS

CAMPANHA. P¡NE ONL¡NE
,.VEM PENSAR GRANDE COM A GENTE"

E FILME TV (ANEX9)

Ficha técnica
Licitante: 2.515 Propaganda Ltda
Cliente: Banco Pine S/A
Produto: I nstitucional
Espécie: Filme
Duração:45"
Título: Astronauta
Data de produção: junhol2017
Período de veiculação: 31ijulhol2017 a 31 de novembrol2}17
Veículo: Globo

lndicação sucinta
Por meio do conceito "Quando foi que você parou de pensar grande?" o filme aborda
a lógica de que ao investir no Banco Pine o consumidor estará junto com grandes investidores.

n RAD|O (ANEXO)

Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda Cliente:
Cliente: Banco Pine SiA
Produto: I nstitucional
Espécie: Rádio
Duração: 30"
Título: Astronauta/Quando foi que você parou...
Data de produção: junholT
Período de veicu lação : 3 1 ij u lho 12017 atê 3 1 /novem br o I 2017
Veículo: Rádio Bandeirantes

lndicação sucinta
O spot aborda a mesma lógica do filme trazendo a linha da campanha para este

n ANÚNclo SEQUEN.IAL J.RNAL (ANEX.)

Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda
Cliente: Banco Pine S/A
Produto: lnstitucional
Espécie: Anúncio sequencial
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Dimensões originais: 6 colunas (29,7 x52,0 cm) - 12 colunas ( 60 x 52,0 cm)
Título: Quando foi que você parou
Data de produção: julhol2017
Período de veiculação: 31 /julhol2017
Veículos: Folha de SP e OESP

lndicação sucinta
O anúncio sequencial de jornal é o desdobramento no meio impresso que demonstra
diversas situaçöes de pensamentos grandes infantis.

n INTERNET (ANEXO)

Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda.
Cliente: Banco Pine S/A
Produto: I nstitucional
Espécie: Filme
Duração: 30"
Título: Quando você deixou de ....
Data de produção: julhol2017
Período de veiculação: único dia 31/julhol2017
Veícu los : Youtu be/Facebook/ Portais U OL/CN N/ Admi n istradores

lndicação sucinta
O filme digital abordou a campanha de forma a explorar mais as histórias infantis. Com o
intuito de provocar a reflexão nos consumidores a respeito do conceito e recomendando o
Pine como a resposta a questão apontada no conceito.

Ë MOBILÁR¡O URBANO/ABRI.O DE ONIBUS (ANE*O)

Ficha técnica
Licitante: Z.515 Propaganda Ltda
Cliente: Banco Pine S/A
Produto: I nstitucional
Espécie: Abrigo de ônibus
Título: Astronauta/Quando foi que você parou
Data de produção: julhol2017
Período de veiculação: 01/agosto a 14lagosto12017
Veículos: ÓtimaiJVC Decaux

lndicação sucinta
O desdobramento em Mídia Exterior foi pensado em duas fases: Teaser somente com
o conceito da campanha "quando foi que você parou de pensar grande" por duas semanas.
E a resposta que ficou mais duas semanas revelando o produto e marca.
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PROÞAGANOÀ

RELATO DE SOLUçÕES DE PROBLEMAS DE COMUNTCAçÃO

CAOA CHERY AUTOMOVEIS S/A

CAMPANHA: LANÇAMENTO TIGGO 2
..TIGGO 2. MUITO MAIS PARA VOCÊ
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RELAToS DE soLuções oE eRoBLEMAS DE coMuNtceçÃo

CAMPANHA: LANÇAMENTO TIGGO 2
TlccO 2: MUITO MAIS PRA VOCÊ

PROBLEMA
Após um longo período de grave crise econômica, entre os anos de 2015 e 2017, o mercado
automobilístico brasileiro, assim como toda a economia, começa a se recuperar lentamente. E,
percebendo as possibilidades dessa retomada, a Caoa se une à Chery Automobile para largar
na f rente e lança uma agressiva estratégia de crescimento e de consolidação da sua marca em
terras brasileiras.

Além disso, fazia parte da estratégia a neutralização e reversão da imagem negativa de falta
de qualidade e de confiabilidade que os carros chineses ainda tinham no mercado nacional.

A estratégia seria baseada na ampliação do portfólio dos seus produtos, inclusive entrando no
segmento de carros premium, e também na fabricação de carros em novas fábricas no Brasil,
com a expansäo da rede de concessionárias da marca.

Portanto, também era preciso uma estratégia agressiva e continuada de comunicação para
reconstruir a imagem de toda uma nova categoria de carros chineses. Era preciso dizer que os
carros da Caoa Chery eram desenvolvidos no maior polo automotivo de tecnologia do mundo.
E, sabendo que o mercado de SUVs no Brasilera o que mais crescia naquele momento, a Caoa
Chery não poderia ficar de fora. E o carro escolhido para inaugurar esse novo momento da
empresa foi o Tiggo 2.

DESAFIO

Mais do que comunicar o lançamento de um novo modelo de carro, era preciso começar a
construir um novo posicionamento de categoria de carros. A categoria de carros chineses
modernos e com qualidade e produzidos no Brasil.

E a comunicação reforçou fortemente o aspecto de o Tiggo 2 já ser um carro produzido no
Brasil e com um excelente padrão de modernidade, qualidade, tecnologia e design. E que
também poderia ser a possibilidade de o consumidor ter seu primeiro SUV. E tudo isso por um
preço competitivo.

ESTRATÉGIA

Primeiro, definimos muito bem com quem queríamos falar: potenciais consumidores
(geralmente mais jovens) que gostariam de ter seu primeiro SUV zero, com preço competitivo,
qualidade, tecnologia e design.

Campanha e peças:
Em seguida, foi desenvolvida uma campanha com um posicionamento moderno, tecnológico e
linguagem 'Jovem". Utilizamos a trilha do DJ Alok para transferir mais claramente essa
modernidade para a marca. E ressaltamos que o Tiggo 2, além ter esse ape lo rno,
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-ËAßfr/teu primeiro SUV já com qualidade, tebnologia, design e repleto de acessórios de

fábrica, por um preço competitivo e produzido no Brasil. Assim, com o Tiggo 2, o consumidor
teria muito mais do que seus concorrentes. Portanto, nasceu o conceito Tiggo 2, Muito Mais
para Você. Também desenvolvemos uma estratégia de campanha de forma que possibilitasse
marcar presença continuada na mídia, a fim de consolidar a construção de uma nova imagem
para a marca Caoa Chery. A fase de lançamento foi composta de f ilme de 30 segundos, anúncio
e internet.

RESULTADOS

A campanha de comunicação ajudou a conquistar significativos resultados. Em 2018, o Tiggo
2foi o carro mais vendido da marca e o modelo chegou a estar entre os 10 SUVs mais vendidos
do país, desbancando modelos como Honda WR-V e Peugeot 2008. Além disso, a Caoa Chery
foi a marca automobilística que mais cresceu no período. Após a campanha de lançamento do
Tiggo 2 em 2018, a Caoa Chery saltou de 3.734 para 8.640 unidades vendidas. Um crescimento
de mais de 131o/o, em comparação ao ano de 2017.

Sáo Paulo, 15 de julho de 2019.
2515 Propaganda Ltda.

Brag onta Júnior
de ndímento

ENDOSSO DO ANUNCIANTE
Jacareí, 15 de julho de 2019.
CAOAChe ry Automóveis Ltda
CN - 12.637.366/0001-5
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PROPAGANDA

Frc HAS TÉC NTCAS/APRESENTAçOES SUC| NTAS

E FILME TV (ANEXO)

Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda.
Cliente: Caoa Chery
Produto: Tiggo 2
Espécie: Filme
Duração: 30"
Título: Varejo. Muito mais para você.
Data de produção: 06/abril/2018
Período de veiculação: abril e maio/2018
Veículos: TV Globo/Record e SBT

lndicação Sucinta
Mais do que comunicar o lançamento de um novo modelo de carro, era preciso
começar a construir um novo posicionamento de categoria de carros. A categoria de
carros chineses modernos, com qualidade e produzidos no Brasil. Umas das peças da
campanha foi esse filme de 30" que possuía uma linguagem moderna, tecnológica
e jovem com a trilha do DJ Alok e que mostrava claramente esses novos atributos
e diferenciais de qualidade do carro. Assim nasceu o conceito "Muito mais para você",
já que o novo modelo estava trazendo muito mais do que modelos anteriores da marca.
A campanha ajudou a conquistar resultados significativos. Em 2018 o Tiggo 2 foi
o carro mais vendido da Caoa Chery e chegou a estarentre os 10 SUVs mais vendidos
no Brasil desbancando modelos como WR-V e Peugeot 2008. E em 2018, a ano do
lançamento do Tiggo 2, a Caoa Chery teve um crescimento de 131% na vendas em
comparação com 2017.

- 
ANÚNcto REVtsrA pÁcrNA DUnLA (ANEXo)

Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda.
Cliente: Caoa Chery
Produto: Tiggo 2
Espécie: Anúncio Revista
Dimensões originais: 40,4 cm x 26,6 cm
Título: Tiggo 2. Muito mais para você.
Data de produção : 191 abrill2}lî
Período de veiculação: maio12018
Veículo: Carta Capital

lndicação Sucinta
Mais do que comunicar o lançamento de um novo modelo de carro, era preciso
começar a construir um novo posicionamento de categoria de carros. A categoria de
carros chineses modernos, com qualidade e produzidos no Brasil. Umas das peças
da campanha foi esse anúncio que possuía uma linguagem moderna e tecnológica,
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além de mostrar claramente esses novos atributos e diferenciais de qualidade
do carro. Assim nasceu o conceito "Muito mais para você", já que o novo modelo
estava trazendo muito mais qualidade e muito mais acessórios por um preço incrível. A
campanha ajudou a conquistar resultados significativos. Em 2018 o Tiggo 2foi o carro
mais vendido da Caoa Chery e chegou a estar entre os 10 SUVs mais vendidos no Brasil
desbancando modelos como WR-V e Peugeot 2008. E em 2018, a ano do lançamento do
Tiggo 2, aCaoa Chery teve um crescimento de 131% na vendas em comparação com2017 .

b ANÚNCIO REVISTA PÁCIITIR DUPLA (ANEXO)

Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda.
Cliente: Caoa Chery
Produto: Tiggo 2
Espécie: Anúncio revista página dupla
Dimensões originais:404 cm x 266 cm
Título: Tiggo 2. Seguro Total. Quanto alta a tecnologia...
Data de produção: 03/outubrol2018
Período de veiculacão: Outubrol2}l B
Veículos: Revista Éþoca, Veja, lstoÉ e lstoÉ Dinheiro

lndicação Sucinta
Mais do que comunicar o lançamento de um novo modelo de carro, era preciso começar
a construir um novo posicionamento de categoria de carros. A categoria de carros
chineses modernos, com qualidade e produzidos no Brasil. Umas das peças da
campanha foi esse anúncio que possuía uma linguagem moderna e tecnológica,
além de mostrar claramente esses novos atributos e diferenciais de qualidade
do carro. Assim nasceu o conceito "Muito mais para você", já que o novo modelo
estava trazendo muito mais qualidade e muito mais acessórios por um preço incrível.
Alem disso, a peça ressaltou o fato que toda essa qualidade ajuda a fazer com que o
preço do seguro do carro fique muito competitivo também. A campanha ajudou a
conquistar resultados significativos. Em 2018 o Tiggo 2 foi o carro mais vendido da
Caoa Chery e chegou a estar entre os 10 SUVs mais vendidos no Brasil desbancando
modelos como WR-V e Peugeot 2008. E em 2018, a ano do lançamento do Tiggo 2,
a Caoa Chery teve um crescimento de 131% na vendas em comparação com 2017.

b INTERNET (ANEXO)

Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda.
Gliente: Caoa Chery
Produto: Tiggo 2.
Espécie: Banner de internet
Dimensões originais: 728 x 90
Título: Tiggo 2. Muito mais para você.
Data de produção= 03labrill2018
Período de veiculação: 03im aiol201 I
Veículos: lgnitionOne, Facebook e lnstagram
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ÞROPAGANOA

lndicação Sucinta
Mais do que comunicar o lançamento de um novo modelo de carro, era preciso
começar a construir um novo posicionamento de categoria de carros. A categoria
de carros chineses modernos, com qualidade e produzidos no Brasil. Umas das
peças da campanha foi esse banner que possuía uma linguagem moderna
e tecnológica, além de mostrar claramente esses novos atributos e diferenciais
de qualidade do carro. Assim nasceu o conceito "Muito mais para você",
ia que o novo modelo estava trazendo muito mais qualidade e muito
mais acessórios por um preço incrível. A campanha ajudou a conquistar
resultados significativos. Em 2018 o Tiggo 2 foi o carro mais vendido da Caoa Chery
e chegou a estar entre os 10 SUVs mais vendidos no Brasil desbancando
modelos como WR-V e Peugeot 2008. E em 2018, a ano do lançamento
do Tiggo 2, a Caoa Chery teve um crescimento de 131% na vendas em comparação com
2017.
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Página de encerramento

Este caderno contém 13 páginas incluindo esta
lnicia-se na página 1 e termina na página 13.

São Paulo, 18 de m
2.515 Pro

Antônio Flávio
Sócio-diretor
RG 7.883.952 SSP/SP
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RÉLATO: BANNER DE INTERNET
GLIENTE: CAOA CHERY
flru¡-o: Trcco 2. Murro MArs pRA vocÊ.
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RELATO . CAOA CHERY AUTOMOVEIS S/A
CAMPANHA: LANÇAMENTO Tlcco 2
..TIGGO 2...MUITO MAIS PARA VOCÊ

INTERNET

Ficha técnica
Licitante: Z515 Propaganda Ltda.
Cliente: Caoa Chery
Produto: Tiggo 2.
Espécie: Banner de internet
Dimensöes originais: 728 x g0

Título; Tiggo 2. Muito mais para você.
Data de produção : 031 abrill2}1 I
Período de veiculação: 03/m aiol2018
Veículos: lgnitionOne, Facebook e lnstagram
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RELATO: ANÚNC|O REVTSTA (PÁGINA DUPLA)
GLIENTE: CAOA CHERY
TíTUTO: TIGGO 2. SEGURO TOTAL. QUANTO MAIS ALTA A TECNOLOGIA...
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RELATO . CAOA CHERYAUTOMOVEIS S/A
CAMPANHA: LANÇAMENTO TtecO 2
..TIGGO 2...MUITO MAIS PARA VOCÊ

ANÚNCIo REVISTA PÁGINA DUPLA I
Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda.
Cliente: Caoa Chery
Produto: Tiggo 2
Espécie: Anúncio revista página dupla
Dimensões originais: 404 cm x 266 cm
Título: Tiggo 2. Seguro Total. euanto alta a tecnologia.
Data de produção: O3/outubrol201ï
Período de veiculação: Outubrol2}lg
Veículos: Revista Época, Veja, lstoÉ e lstoÉ Dinheiro
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RELATO: ANUNCIO REVISTA (PAGINA DUPLA)
CLIENTE: CAOA CHERY
títur-o: Ttcco 2. Mutro MArs pRA vocÊ.
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*$59.990,00
NOS PROCESSOS DË PRODUÇAO,
VENDAS F POS VFNDAS.

NO ACERTO DA SUSPENSAO, NO CONTROLE
DF ESTABII, IDADE F NA CONEC-TIVIDADF
COM ANDROID E APPLF.

BOBUSfO E MODERNO, ASSINADO
POR DFSIGNERS F ENGENHEIROS VINDOS
DA MERCIDES, PORSCHT E BMW.

NO PR[çO. ACABAMENTO, ESPAÇO
rNTFnNo. pontA MAt ns r run nvat.nçÃo
DA IMPBINSA ESPECIALIZADA.

TAXA 0,797o ".t
ESPEI I.IOS RÊ]'BOVISORES COM
A.JUSTE !LEìRt0o E BËBAtivHs
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RELATO - CAOA CHERY
CAMPANHA: LANÇAMENTO TtGcO 2
..TIGGO 2. MUITO MAIS PRA VOCÊ''

ANÚNcIo REVISTA PÁGINA DUPLA

Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda.
Cliente: Caoa Chery
Produto: Tiggo 2
Espécie: Anúncio Revísta
Dimensões originais:40,4 cm x 26,6 cm
Título: Tiggo 2. Muito mais para você.
Data de produção : 19labrill201ï
Feríodo de veiculação: maiol2OlA
Veículo: Carta Capital

5t5
PROPAGANOÁ

4
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RELATO: MOBILIÁRIO URBANOIABRIGO DE ÔNIBUS
CLIENTE: BANGO PINE S/A
TiTUI-o: ASTRoNAUTA/QUANno FoI QUE VocÊ PARoU DE PENSAR GRANDE



5t5RELATO . BANCO PINE S/A
CAMPANHA. PINE ONLINE
..VEM PENSAR GRANDE COM A GENTE"

MOBILIARIO URBANO/ABRIGO DE ON¡BUS 1

Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda.
Gliente: Banco Pine S/A
Produto: lnstitucional
Espécie: Abrigo de ônibus
Título: Astronauta/Quando foi que você parou
Data de produção: julhollT
Pgríodo de veicu la ção:. 0 1 I agosto a 1 4 I agostol7
Veículos: Ótima/JVC Decaux

PROPAGANDA



RELATO: ANÚNC|O JORNAL SEQUENCTAL (PÁGINA TRTPLA)
CLIENTE: BANCO PINE S/A
TiTuTo: QUANDO FoI QUE VOCÊ PAROU DE PENSAR GRANDE

Página simples Página dupla
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RELATO . BANCO PINE S/A
CAMPANHA. PINE ONLINE
..VEM PENSAR GRANDE COM A GENTE''

ANÚNCIO SEQL'ENCIAL JORNAL

Ficha técnica 
4

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.
Cliente: Banco Pine S/A
Produto: lnstitucional
Espécie: Anúncio sequencial
Dimensões originais: 6 colunas (29,7 cm x 52,0 cm)
12 colunas (60 cm x 52,0 cm)
Título: Quando foi que você parou
Data de produção: julholl7
Período de veiculação: 31 /julhol2}17
Veículos: Folha de SP e OESP

5t5
PROPAGANOA



RELATO - CAOA CHERYAUTOMOVEIS S/A
CAMPANHA: LANçAMENTO TtccO 2*TIGGO 2...MUITO MAIS PARA VOCÊ,,

FILME TV

Ficha técnica
Licitante: 2515 propaganda Ltda.
Cliente: Caoa Chery
Produto: Tggo 2
Espécie: Filme
Duração: 30"
Título: Varejo. Muito mais para você.
Data de produção: Oïtabrtlt2}lg
Período de veiculação: abril e maiol 201g
Veículos: TV Globo/Record e SBT

z5t5

F¡ct¡a téc¡rica

ëm'äHËffi"ndaLûda.f,roúfio: Ttggo2
EsIréc¡e: Filime
Durôção: g(r
Tftr¡lo: ùluibnaispararocê.

RE'-ATO
FILiIE TV



RELATO - BANCO PINE S/A
CAMPANHA - PINE ONLINE
*VEM PENSAR GRANDE COMA GENTE''

FILME TV

Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda.
Gliente: Banco Pine S/A
Produto: I nstitucional
Espécie: Filme
Duração:45"
Título: Astronauta
Data de produção: junho/17
Período de veiculação: 31/julholT a 31de novembro/17
Veículo: Globo

\
^Ficha técnica

Licitante: Z51S propaganda Ltda.
Cliente: Banco pine S/A
P¡þduûo: lnstitucional
Espéciq FilmeTV
Duração: 45"
Tfu¡lo: Astronauta

ÞROPA6ANOÀ

z5t5
RELATO

FILITIE TV



RELATO. BANCO PINE S/A
CAMPANHA. PINE ONLINE
*VEM PENSAR GRANDE COIìí A GENTE"

nÁo¡o

Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda.
Gliente: Banco Pine S/A
Produto: lnstitucional
Espécie: Spot de Rádio
Duração: 30"
Título: Astronauta/Quando foique você parou.
Data de produção: junholT
Período de veiculação: 3 1 /j ulho/ 17 atê 3 1 /novembro I 20'17
Veículo: Rádio Bandeirantes

\

ò
(

z5t5

Ëcnica

RELATO
nÁo¡o

Ucitanb: 2515 ftopaganda L6a.
Cl¡enb: Banco Pi¡reS/A
P¡odub: lnsù'h¡cional
EspécÞ: SpotdeRádio
Duração:3ü
Tfü¡lo: Ashonauta/Quandobi que vocè parou...



z5l5
RELATO

NTERNET

flffiff'lFu"""n"o¿"tta"'
Gliente: Banco Pme.un

P¡od¡¡b: lnsilih¡cionat

Espéc¡e: F¡lme

?trtf. 
t' 

Ëuanoo voæ ¿e¡xou 0""'

RELATO - BANCO PINE S/A
CAMPANHA - PINE ONLINE
.vEM PENSAR GRANDE COM A GENTE''

INTERNET

Ficha técnica
Licitante: 2515 Propaganda Ltda.
Gliente: Banco Pine S/A
Produto: lnstitucional
Espécie: Filme
Duração: 30"
Título: Quando você deixou de...
Data de produção: julho/17
Período de veiculação: único dia 31/julho/17
Veícu los: Youtu be/Facebooki Portais UOUCN N/ Ad mi n istradores


