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RELATO DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
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CAMPANHA - PINE ONLINE
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CONTEXTO

O Pine Corporate Bank sempre foi, em seus 20 anos de histéria, um hénco de atacado,
focado no segmento de grandes empresas e grandes clientes. A parfir do fenémeno do
crescimento das corretoras e do advento dos bancos digitais com opéragées on-line para
clientes pessoa fisica, e o crescimento das chamadas fintechs, £mpresas digitais que
atuam no segmento financeiro, o Banco percebeu uma oportunidade de langcar uma
plataforma 100% digital para investimentos de pessoas fisicas. A partir dai, coube & Z515
desenvolver em parceira com o seu cliente toda uma proposta envolvendo produto, marca
€ comunicacgao.

DESAFIO

Lancar ao mesmo tempo uma marca, uma plataforma de negocios e ainda gerar
resultados a partir do zero. Este era o desafio da Z515 e do Pine. Langar uma marca,
porque até aquele momento a marca Pine n&o era conhecida do grande publico. Lancar
uma nova plataforma de negocios, porque o Pine Corporate Bank n&o era um banco para
investimentos de pessoas fisicas. E construir resultados desde o inicio, porque o Banco
ndo podia esperar a maturacdo da marca para entdo cother os frutos da plataforma.
Esses eram os desafios. E nada modestos, diga-se de passagem.

ESTRATEGIA

O primeiro passo foi desenvolver uma nova marca e um novo posicionamento para esse
novo produto do Banco. A partir do nome Pine Online, desenvolvemos todo o propésito da
marca, que deveria ir ao encontro do Pine, um banco de grande investidores e grandes
clientes. A partir dai nasceu a ideia de que, no Pine, todo mundo &, e sempre sera,
grande.

Ao mesmo tempo, desenvolvemos toda a plataforma de marca do novo negécio: logos,
icones, adaptamos o partido de cores do banco para uma linguagem mais jovial e
moderna, bem como toda a identidade de marca, do tom de voz, temperatura de cor a
assinatura sonora.

Chegou a vez de desenvolvermos a campanha de langamento. Dai o insight foi em cima
do seguinte posicionamento: quando investimos, sempre o fazemos porque temos planos.
E fomos buscar na infancia de cada um de nds os sonhos, quase sempre grandiosos, que
recheavam a nossa imaginagdo. Quando éramos pequenos, sonhavamos grande. Por
gue nao fazer o mesmo agora? Dai nasceu o convite: Pine Online... Vem pensar grande
com a gente. /'/
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RESULTADOS

Lembra gue dissemos que o Banco Pine nao podia esperar para colher os frutos? Pois
bem, atingimos a meta de conversdo do més em apenas 4 dias apos o langamento e
continuamos gerando um crescimento exponencial de nimero de contas a cada dia. Um
grande Banco, que faz as pessoas pensarem grande, tinha mesmo que ter uma grande
campanha com enormes resultados.

Sao Paulo, 28 de agosto de 2017.
Z515 Propaganda Ltda. -
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ENDOSSO DO ANUNCIANTE.

Sao Paulo, 28 de agosto de 2017.

Banco Pine S/A
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PROPAGANDA

FICHAS TECNICAS/APRESENTAGOES SUCINTAS

CAMPANHA - PINE ONLINE
“VEM PENSAR GRANDE COM A GENTE”

B FILME TV (ANEXO)

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda

Cliente: Banco Pine S/A

Produto: Institucional

Espécie: Filme

Duracao: 45”

Titulo: Astronauta

Data de produgao: junho/2017

Periodo de veiculagao: 31/julho/2017 a 31 de novembro/2017
Veiculo: Globo

Indicagao sucinta
Por meio do conceito “Quando foi que vocé parou de pensar grande?” o filme aborda
alogica de que ao investir no Banco Pine o consumidor estara junto com grandes investidores.

s RADIO (ANEXO)

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda Cliente:

Cliente: Banco Pine S/A

Produto: Institucional

Espécie: Radio

Duragao: 30”

Titulo: Astronauta/Quando foi que vocé parou...

Data de producao: junho17

Periodo de veiculagao: 31/julho/2017 até 31/novembro/2017
Veiculo: Radio Bandeirantes

\\

\

Indicagao sucinta A\
O spot aborda a mesma logica do filme trazendo a linha da campanha para este me}i%\_;

s ANUNCIO SEQUENCIAL JORNAL (ANEXO)

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.
Cliente: Banco Pine S/A
Produto: Institucional

Espécie: Anuncio sequencial |
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Dimensdes originais: 6 colunas (29,7 x 52,0 cm) — 12 colunas ( 60 x 52,0 cm)
Titulo: Quando foi que vocé parou

Data de producgao: julho/2017

Periodo de veiculagao: 31/julho/2017

Veiculos: Folha de SP e OESP

Indicagao sucinta
O anuncio sequencial de jornal é o desdobramento no meio impresso que demonstra
diversas situagdes de pensamentos grandes infantis.

s INTERNET (ANEXO)

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.

Cliente: Banco Pine S/A

Produto: Institucional

Espécie: Filme

Duragao: 30”

Titulo: Quando vocé deixou de ....

Data de producgao: julho/2017

Periodo de veiculagao: tnico dia 31/julho/2017

Veiculos: Youtube/Facebook/ Portais UOL/CNN/ Administradores

Indicagao sucinta

O filme digital abordou a campanha de forma a explorar mais as histérias infantis. Com o
intuito de provocar a reflexdo nos consumidores a respeito do conceito e recomendando o
Pine como a resposta a questao apontada no conceito.

s MOBILIARIO URBANO/ABRIGO DE ONIBUS (ANEXO)

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda \
Cliente: Banco Pine S/A \
Produto: Institucional b\\
Espécie: Abrigo de 6nibus AN

Titulo: Astronauta/Quando foi que vocé parou

Data de producao: julho/2017

Periodo de veiculagao: 01/agosto a 14/agosto/2017
Veiculos: Otima/JVC Decaux

Indicagao sucinta

O desdobramento em Midia Exterior foi pensado em duas fases: Teaser somente com
0 conceito da campanha “quando foi que vocé parou de pensar grande” por duas semanas.
E a resposta que ficou mais duas semanas revelando o produto e marca.
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RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

CAOA CHERY AUTOMOVEIS S/A
CAMPANHA: LANCAMENTO TIGGO 2
“TIGGO 2. MUITO MAIS PARA VOCE
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RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

CAMPANHA: LANCAMENTO TIGGO 2
TIGGO 2: MUITO MAIS PRA VOCE

PROBLEMA

Apds um longo periodo de grave crise econdmica, entre os anos de 2015 e 2017, o mercado
automobilistico brasileiro, assim como toda a economia, comega a se recuperar lentamente. E,
percebendo as possibilidades dessa retomada, a Caoa se une a Chery Automobile para largar
na frente e langa uma agressiva estratégia de crescimento e de consolidagédo da sua marca em
terras brasileiras.

Além disso, fazia parte da estratégia a neutralizagao e reversdo da imagem negativa de falta
de qualidade e de confiabilidade que os carros chineses ainda tinham no mercado nacional.

A estratégia seria baseada na ampliagéo do portfdlio dos seus produtos, inclusive entrando no
segmento de carros premium, e também na fabricagéo de carros em novas fabricas no Brasil,
com a expanséo da rede de concessiondrias da marca.

Portanto, também era preciso uma estratégia agressiva e continuada de comunicagéo para
reconstruir a imagem de toda uma nova categoria de carros chineses. Era preciso dizer que os
carros da Caoa Chery eram desenvolvidos no maior polo automotivo de tecnologia do mundo.
E, sabendo que o mercado de SUVs no Brasil era o que mais crescia naquele momento, a Caoa
Chery nao poderia ficar de fora. E o carro escolhido para inaugurar esse hovo momento da
empresa foi o Tiggo 2.

DESAFIO

Mais do que comunicar o langamento de um novo modelo de carro, era preciso comegar a
construir um novo posicionamento de categoria de carros. A categoria de carros chineses
modernos e com qualidade e produzidos no Brasil.

E a comunicagédo reforgou fortemente o aspecto de o Tiggo 2 ja ser um carro produzido no
Brasil e com um excelente padrao de modernidade, qualidade, tecnologia e design. E que
tambeém podetria ser a possibilidade de o consumidor ter seu primeiro SUV. E tudo isso por um
preco competitivo.

ESTRATEGIA

Primeiro, definimos muito bem com quem queriamos falar: potenciais consumidores
(geralmente mais jovens) que gostariam de ter seu primeiro SUV zero, com prego competitivo,
qualidade, tecnologia e design.

Campanha e pecgas:

Em seguida, foi desenvolvida uma campanha com um posicionamento moderno, tecnoldgico e
linguagem “jovem”. Utilizamos a trilha do DJ Alok para transferir mais claramente essa
modernidade para a marca. E ressaltamos que o Tiggo 2, além ter esse apelojeveme moderno,
também oferecia mais beneficios por um pre¢o mais competitivo do que s,e‘us concorrentes Ou

w.

.com.br
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seu primeiro SUV ja com qualidade, tecnologia, design e repleto de acessoérios de
fabrica, por um prego competitivo e produzido no Brasil. Assim, com o Tiggo 2, o consumidor
teria muito mais do que seus concorrentes. Portanto, nasceu o conceito Tiggo 2, Muito Mais
para Vocé. Também desenvolvemos uma estratégia de campanha de forma que possibilitasse
marcar presenca continuada na midia, a fim de consolidar a construgdao de uma nova imagem
para a marca Caoa Chery. A fase de langamento foi composta de filme de 30 segundos, antncio
e internet.

RESULTADOS

A campanha de comunicagao ajudou a conquistar significativos resultados. Em 2018, o Tiggo
2 foi o carro mais vendido da marca e o modelo chegou a estar entre os 10 SUVs mais vendidos
do pais, desbancando modelos como Honda WR-V e Peugeot 2008. Além disso, a Caoa Chery
foi a marca automobilistica que mais cresceu no periodo. Apds a campanha de langamento do
Tiggo 2 em 2018, a Caoa Chery saltou de 3.734 para 8.640 unidades vendidas. Um crescimento
de mais de 131%, em comparagdo ao ano de 2017.

S0 Paulo, 15 de julho de 2019. 29
Z515 Propaganda Ltda.
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ENDOSSO DO ANUNCIANTE

Jacarei, 15 de julho de 2019. y
CAOAChery Automdveis Ltda. /)
CNPJ - 12.637.366/0001-5

enrique Sampai do¥ Santos
Gerente de Marketing CAOAChery
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PROPAGANTEDA

FICHAS TECNICAS/APRESENTAGOES SUCINTAS

s FILME TV (ANEXO)

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.
Cliente: Caoa Chery

Produto: Tiggo 2

Espécie: Filme

Duragao: 30”

Titulo: Varejo. Muito mais para vocé.
Data de produgao: 06/abril/2018

Periodo de veiculagao: abril e maio/2018
Veiculos: TV Globo/Record e SBT

Indicagao Sucinta

Mais do que comunicar o langcamento de um novo modelo de carro, era preciso
comegar a construir um novo posicionamento de categoria de carros. A categoria de
carros chineses modernos, com qualidade e produzidos no Brasil. Umas das pecas da
campanha foi esse filme de 30 que possuia uma linguagem moderna, tecnoldgica
e jovem com a trilha do DJ Alok e que mostrava claramente esses novos atributos
e diferenciais de qualidade do carro. Assim nasceu o conceito “Muito mais para vocé”,
ja que o novo modelo estava trazendo muito mais do que modelos anteriores da marca.
A campanha ajudou a conquistar resultados significativos. Em 2018 o Tiggo 2 foi
o carro mais vendido da Caoa Chery e chegou a estar entre os 10 SUVs mais vendidos
no Brasil desbancando modelos como WR-V e Peugeot 2008. E em 2018, a ano do
langamento do Tiggo 2, a Caoa Chery teve um crescimento de 131% na vendas em
comparagao com 2017.

mas: ANUNCIO REVISTA PAGINA DUPLA (ANEXO)

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.
Cliente: Caoa Chery

Produto: Tiggo 2

Espécie: Anuncio Revista

Dimensdes originais: 40,4 cm x 26,6 cm

Data de produgao: 19/abril/2018

Titulo: Tiggo 2. Muito mais para vocé. $
AN

Periodo de veiculagao: maio/2018
Veiculo: Carta Capital

Indicagao Sucinta

Mais do que comunicar o langamento de um novo modelo de carro, era preciso
comegar a construir um novo posicionamento de categoria de carros. A categoria de
carros chineses modernos, com qualidade e produzidos no Brasil. Umas das pecas
da campanha foi esse anuncio que possuia uma linguagem moderna e tecnoldgica,

10
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aléem de mostrar claramente esses novos atributos e diferenciais de qualidade
do carro. Assim nasceu o conceito “Muito mais para vocé”, j4 que o novo modelo
estava trazendo muito mais qualidade e muito mais acessorios por um preco incrivel. A
campanha ajudou a conquistar resultados significativos. Em 2018 o Tiggo 2 foi o carro
mais vendido da Caoa Chery e chegou a estar entre os 10 SUVs mais vendidos no Brasil
desbancando modelos como WR-V e Peugeot 2008. E em 2018, a ano do langamento do

Tiggo 2, a Caoa Chery teve um crescimento de 131% na vendas em comparagdo com 2017.

mes: ANUNCIO REVISTA PAGINA DUPLA (ANEXO)

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.

Cliente: Caoa Chery

Produto: Tiggo 2

Espécie: Anuncio revista pagina dupla

Dimensdes originais: 404 cm x 266 cm

Titulo: Tiggo 2. Seguro Total. Quanto alta a tecnologia...
Data de produ¢ao: 03/outubro/2018

Periodo de veiculagéo: Outubro/2018 .

Veiculos: Revista Epoca, Veja, IstoE e IstoE Dinheiro

Indicagao Sucinta

Mais do que comunicar o langamento de um novo modelo de carro, era preciso comegar
a construir um novo posicionamento de categoria de carros. A categoria de carros
chineses modernos, com qualidade e produzidos no Brasil. Umas das pecas da
campanha foi esse anuncio que possuia uma linguagem moderna e tecnologica,
aléem de mostrar claramente esses novos atributos e diferenciais de qualidade
do carro. Assim nasceu o conceito “Muito mais para vocé”, j& que o novo modelo
estava trazendo muito mais qualidade e muito mais acessorios por um preco incrivel.
Além disso, a peca ressaltou o fato que toda essa qualidade ajuda a fazer com que o
prego do seguro do carro fique muito competitivo também. A campanha ajudou a
conquistar resultados significativos. Em 2018 o Tiggo 2 foi o carro mais vendido da
Caoa Chery e chegou a estar entre os 10 SUVs mais vendidos no Brasil desbancando
modelos como WR-V e Peugeot 2008. E em 2018, a ano do langamento do Tiggo 2,
a Caoa Chery teve um crescimento de 131% na vendas em comparagdo com 2017.

mes: INTERNET (ANEXO)

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.

Cliente: Caoa Chery

Produto: Tiggo 2.

Espécie: Banner de internet

Dimensoes originais: 728 x 90

Titulo: Tiggo 2. Muito mais para voceé.

Data de produgao: 03/abril/2018

Periodo de veiculagao: 03/maio/2018
Veiculos: IgnitionOne, Facebook e Instagram
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Indicacao Sucinta

Mais do que comunicar o langamento de um novo modelo de carro, era preciso
comecgar a construir um novo posicionamento de categoria de carros. A categoria
de carros chineses modernos, com qualidade e produzidos no Brasil. Umas das
pecas da campanha foi esse banner que possuia uma linguagem moderna
e tecnologica, além de mostrar claramente esses novos atributos e diferenciais
de qualidade do carro. Assim nasceu o conceito “Muito mais para vocé”,
ja que o novo modelo estava trazendo muito mais qualidade e muito
mais acessorios por um prego incrivel. A campanha ajudou a conquistar
resultados significativos. Em 2018 o Tiggo 2 foi o carro mais vendido da Caoa Chery
e chegou a estar entre os 10 SUVs mais vendidos no Brasil desbancando
modelos como WR-V e Peugeot 2008. E em 2018, a ano do lancamento
do Tiggo 2, a Caoa Chery teve um crescimento de 131% na vendas em comparagéo com
2017.

12
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Pagina de encerramento

Este caderno contém 13 paginas incluindo esta.
Inicia-se na pagina 1 e termina na pagina 13.

Séo Paulo, 18 de margo.de 2021.
Z515 Propagan

Antonio Flavio Pereira Nara
Sécio-diretor
RG 7.883.952 SSP/SP
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RELATO: BANNER DE INTERNET
CLIENTE: CAOA CHERY

TITULO: TIGGO 2. MUITO MAIS PRA VOCE.
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RELATO - CAOA CHERY AUTOMOVEIS S/A \ \ 5]5

CAMPANHA: LANCAMENTO TIGGO 2
“TIGGO 2...MUITO MAIS PARA VOCE

INTERNET

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.

Cliente: Caoa Chery

Produto: Tiggo 2.

Espécie: Banner de internet

Dimensdes originais: 728 x 90

Titulo: Tiggo 2. Muito mais para vocé.

Data de produgao: 03/abril/2018

Periodo de veiculagdao: 03/maio/2018
Veiculos: IgnitionOne, Facebook e Instagram

\




RELATO: ANUNCIO REVISTA (PAGINA DUPLA)
CLIENTE: CAOA CHERY
TITULO: TIGGO 2. SEGURO TOTAL. QUANTO MAIS ALTA A TECNOLOGIA....

‘ . TIGGO

GARANTIA

s - '¥ QUANTO MAIS ALTA A TECNOLOGIA
T " E A QUALIDADE DE UM CARRO,
MAIS BAIXO E O PRECO DO SEGURO. aA

SEGURO TOTAL
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O MELHOR PRECO DO MERCADO.
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A OFERTA REFERE.SE AO MODELO MANUAL, SEM JURQS GRAT'S 2019

A ESCOLHA INTELIGENTE CONSULTE M PINTURA S0

EQUIPAMENTOS DISPONIVEIS DE ULTIMA GERAGAO TECNOLOGICA. CONSULTE VERSOES.
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RELATO - CAOA CHERY AUTOMOVEIS S/A
CAMPANHA: LANCAMENTO TIGGO 2
“TIGGO 2...MUITO MAIS PARA VOCE

ANUNCIO REVISTA PAGINA DUPLA #

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda. k AN
Cliente: Caoa Chery Y/
Produto: Tiggo 2 /f
Espécie: Anuncio revista pagina dupla

Dimensoes originais: 404 cm x 266 cm

Titulo: Tiggo 2. Seguro Total. Quanto alta a tecnologla

Data de producgao: 03/outubro/2018

Periodo de veiculagido: Outubro/2018

Veiculos: Revista Epoca, Veja, IstoE e IstoE Dinheiro




RELATO: ANUNCIO REVISTA (PAGINA DUPLA)
CLIENTE: CAOA CHERY A
TITULO: TIGGO 2. MUITO MAIS PRA VOCE.

LANGAMEL LOG x _— QUALIDADE ~ TECNOLOGIA DESIGN

BF
|
|

AVISTA, APARTIR DE

%99.990

7axa 0,79% am.

NOS PROCESSOS DE PRODUGAD, NO ACERTO DA SUSPENSAO, NO CONTROLE ROBUSTO E MODERNO, ASSINADO NO PRECO, ACABAMENTO, ESPACO
VENDAS E POS-VENDAS DE ESTABILIDADE F NA CONECTIVIDADE POR DESIGNERS E ENGENHEIROS VINDOS INTERNQ, PORTA-MALAS E NA AVALIACAO
COM ANDROID E APPLE DA MERCEDES, PORSCHE E BMW, DA IMPRENSA ESPECIALIZADA

ESPELHOS RETROVISORES COM CENTRAL MULTIMID{A COM ESPELHAMENTO PORTA-MALAS COM 4201 £ AMPLO ESPAGO

( RODAS DE LIGA LEVE E CONTROLE DE TRAGAG
AJUSTE ELETRICO E REBATIVEIS DO CELULAR E CAMERA DE RE INTERNO PARA TODOS OS OCUPANTES

ASRTRIERUE (IS SR SENSOR DE PRESSAQ DOS PNEUS E ESTABILIDADE (ESP)

VOLANTE MULTIFUNCIONAL TETO SOLAR ELETRICO

SAC: 0800 772 4379 CNAON

maga  NoO transito, a vida vem primeiro.
CAOACHERY.COM.BR HIRDI 0 QUALIDADE, TECNOLOGIA E DESIGN
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RELATO - CAOA CHERY
CAMPANHA: LANCAMENTO TIGGO 2
“TIGGO 2. MUITO MAIS PRA VOCE?”

ANUNCIO REVISTA PAGINA DUPLA

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.
Cliente: Caoa Chery

Produto: Tiggo 2

Espécie: Anlncio Revista

Dimensées originais: 40,4 cm x 26,6 cm
Titulo: Tiggo 2. Muito mais para vocé.
Data de produgéao: 19/abril/2018
Reriodo de veiculagiao: maio/2018
Veiculo: Carta Capital
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RELATO: MOBILIARIO URBANO/ABRIGO DE ONIBUS
CLIENTE: BANCO PINE S/A

TITULO: ASTRONAUTA/QUANDO FOI QUE VOCE PAROU DE PENSAR GRANDE

QUANDO
FOI QUE
VOCE
PAROU DE
PENSAR
GRANDE




RELATO - BANCO PINE S/A j
CAMPANHA - PINE ONLINE
“VEM PENSAR GRANDE COM A GENTE”

MOBILIARIO URBANO/ABRIGO DE ONIBUS p

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.

Cliente: Banco Pine S/A

Produto: Institucional

Espécie: Abrigo de énibus

Titulo: Astronauta/Quando foi que vocé parou
Data de produgao: julho/17

Periodo de veiculagao: 01/agosto a 14/agosto17
Veiculos: Otima/JVC Decaux




RELATO: ANUNCIO JORNAL SEQUENCIAL (PAGINA TRIPLA)
CLIENTE: BANCO PINE S/A A
TiTULO: QUANDO FOI QUE VOCE PAROU DE PENSAR GRANDE

Pagina simples Pagina dupla

VEM
PENSAR
GRANDE
COM

A GENTE.

QUANDO g;i;eoappe;;‘meceainvestirja_ — 2O ! ‘ | A
FOI QUE e e e St \
VOCE 2 s |
PAROU DE e,

PENSAR

GRANDE

PINEONLINE.COM.BR BAIXE O APP DOizis Piom)




RELATO - BANCO PINE S/A \ 5]5

CAMPANHA - PINE ONLINE
“VEM PENSAR GRANDE COM A GENTE” = " orroees

ANUNCIO SEQUENCIAL JORNAL

S

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda. n J
Cliente: Banco Pine S/A U k
Produto: Institucional j

Espécie: Anuncio sequencial

Dimensédes originais: 6 colunas (29,7 cm x 52,0 cm)
12 colunas (60 cm x 52,0 cm)

Titulo: Quando foi que vocé parou

Data de produgao: julho/17

Periodo de veiculagdo: 31/julho/2017

Veiculos: Folha de SP e OESP




RELATO - CAOA CHERY AUTOMOVEIS S/A =

CAMPANHA: LANCAMENTO TIGGOAZ ' Jf(' 5'5
“TIGGO 2...MUITO MAIS PARA VOCE” ' -
FILME TV FTE;QR
Ficha técnica . f“\ \
Licitante: 2515 Propaganda Ltda. \ N\
Cliente: Caoa Chery N~ Q)
Produto: Tiggo 2 I /}J
Espécie: Filme y/
Duragdo: 30" 2
Titulo: Varejo. Muito mais para vocé. \ //
Data de producio: 06/abril/2018 \\‘\ /E/// %
Periodo de veiculagao: abril € maio/ 2018 ) /
Veiculos: TV GLobo/Record e SBT .
| / | Ficha técnica
f ' Licitante: 75
LA Cliente: Ca::: l::l'bpaganda S
/v Produto: Tiggo 2
Espécie: Fiime
/ Duragio: 307
Titulo: Muitomais parg voca,




RELATO - BANCO PINE S/A
CAMPANHA - PINE ONLINE
“VEM PENSAR GRANDE COM A GENTE”

FILME TV

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.

Cliente: Banco Pine S/A

Produto: Institucional

Espécie: Filme

Duragao: 45”

Titulo: Astronauta

Data de produgio: junho/17

Periodo de veiculagao: 31/julho17 a 31 de novembro/17
Veiculo: Globo

l

PROPAGANDA

RELATO
FILME TV
(S
O
,
N
NN N
N
(Z]
/'.
Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.
Cliente: Banco Pine S/A
Produto: Institucional

Espécie: Filme TV

Duragdo: 45°

Titulo:  Astronauta




RELATO - BANCO PINE S/A 5]5
CAMPANHA - PINE ONLINE s
“VEM PENSAR GRANDE COM A GENTE / N o
< \ RADIO
RADIO - v\
_ L)

Ficha técnica
Licitante: Z515 Propaganda Ltda.

Cliente: Banco Pine S/A _- /
Produto: Institucional ‘J oy

Espécie: Spot de Radio
Duragao: 30”
Titulo: Astronauta/Quando foi que vocé parou...

Data de produgao: junho17
Periodo de veiculagao: 31/julho/17 até 31/novembro/ 2017
Veiculo: Radio Bandeirantes
; Ficha técnica
/, Licitante: Z515 Propaganda Lida.

y Cliente: Banco Pine S/A
\ Produto: Institucional
4 Espécie: Spot de Radio
/__f /’ 7 " Dunﬁo: 30°
f 1 Titulo:  Astronauta/Quando foi que vocé parou...




RELATO - BANCO PINE S/A
CAMPANHA - PINE ONLINE
“VEM PENSAR GRANDE COM A GENTE”

INTERNET

Ficha técnica

Licitante: Z515 Propaganda Ltda.
Cliente: Banco Pine S/A
Produto: Institucional

Espécie: Filme

Duragéo: 30"

Titulo: Quando vocé deixou de...
Data de producao: julho/17

Periodo de veiculagao: tnico dia 31/julho/17

W

//’.
/. r
7

Veiculos: Youtube/Facebook/ Portais UOL/CNN/ Administradores

RELATO
INTERNET

ha técnica
F._E-,.am: 7515 Propaganda Ltda.

Cliente: Banco Pine S/A
Produto: Institucional
Espécie: Filme

ragao: 307 :
[‘:;Jloq‘:io Quando vocé debou de...




