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CASE 1

M E T HO CANMPANHA: SOUND BRANDING (MARCA SONORA)

DO METRO DE SAO PAULO




n VIDEO DE LANCAMENTO DO SOUND BRANDING

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER:

O video teve por objetivo apresentar a nova marca sonora do metré para os passageiros e
o publico em geral, explicando a inspiragéo e a homenagem ao Maestro Heitor Villa-Lobos.



n SOUND BRANDING (MARCA SONORA)

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER:

Assim como um logotipo, o tema musical ganha novos estilos e arranjos e passa a
ser utilizado em todas as pecas digitais do Metr6 de Sao Paulo. Apresentamos alguns
exemplos de utilizacao:

» Campanha Endomarketing Dia dos Pais sob o tema “Meu Mascarado Favorito”

* Vinheta de Abertura da apresentagdo do PMO - Project Management Office

* Video de Langamento do Metré Consulting

* Vinheta de Abertura do Metrécast — Podcast do Metrd de Sao Paulo



CASE 2

c D H U ! CAMPANHA: PROJETO INSTITUCIONAL

BRANDED CONTENT




ANUNCIO - CADERNO ESPECIAL SUMMIT IMOBILIARIO

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER:

Buscando consolidar e ampliar, junto ao publico formador de opinidao, empresarios e o
publico em geral, a imagem da Secretaria da Habitagcéo através da CDHU, o maior agente
estadual promotor de moradia popular no Brasil e seu modelo de atuagao, com destaque
para a PPP da Habitagédo - Parceria Publico Privada, foi realizado o projeto de Branded
Content, em parceria com o Media Lab do Estadao.

O projeto teve inicio no més de abril por ocasido da realizagdo do Summit Imobiliario,
promovido e realizado pelo veiculo em parceria com o SECOVI, em que empresarios e
especialistas do setor discutem as perspectivas do mercado imobiliario.

Durante o evento, o Governador Geraldo Alckmin langou o edital de concorréncia da
primeira Parceria Publico-Privada (PPP) da Regido Metropolitana de S&o Paulo: a
concorréncia internacional da Nova Cidade Albor, que pretende construir 13,1 mil moradias
em uma area entre Guarulhos, Aruja e ltaquaquecetuba.

Aproveitando o langamento e a publicagédo do caderno especial de cobertura do evento, foi
veiculado um anuncio da CDHU convidando empresarios a participarem da concorréncia.

O anuncio cumpre a fungao de apresentar o empreendimento, o modelo de negoécio e
convidar empresarios a conhecerem e participarem da concorréncia.



n MATERIA BRANDED CONTENT - COMPLEXO JULIO PRESTES

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER:

Buscando consolidar e ampliar, junto a empresarios, formadores de opinido e a populacgéo,
a imagem da Secretaria da Habitagdo através da CDHU, foi implementado um projeto de
Branded Content em parceria com o Media Lab do Estadéo.

Nesta publicacdo o objetivo foi apresentar o Complexo Julio Prestes, obra realizada
através da PPP — Parceria Publico-Privada, que ira revitalizar o centro da cidade de Sao
Paulo e oferecera mais de 1.200 moradias populares, areas comerciais e uma escola
de musica. Langando méo de infograficos e entrevistas, a publicagdo cumpre o papel de
apresentar o Complexo, o modelo de negécio da PPP e o impacto social na regido central
da cidade.



SPOT 30” - RADIO ESTADAO

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER:

O projeto de Branded Content, realizado em parceria com o Media Lab do Estadzo, teve
inicio no més de abril por ocasido da realizacdo do Summit Imobiliario, promovido e
realizado pelo veiculo em parceria com o SECOVI, em que empresarios e especialistas
do setor discutem as perspectivas do mercado imobiliario.

Aproveitando a publicagdo do caderno especial de cobertura do evento, que contou com
anuncio da CDHU convidando empresarios a participarem da concorréncia, a estratégia
foi reforcar esse convite através da veiculagéo de um spot na radio Estadao.

O spot cumpriu a fungao de apresentar o empreendimento, o modelo de negdcio e convidar
empresarios a conhecerem e participarem da concorréncia.

D



WEBSERIE - EPISODIO DESENVOLVIMENTO ECONOMICO

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER:

O destaque do projeto de Branded Content realizado em parceria com o Media Lab do
Estadao foi a produgdo da websérie “Mudar para Melhor”, veiculada no site do veiculo
e redes sociais da CDHU em oito capitulos, que convidou mutuarios e representantes
do setor imobiliario a falarem sobre as etapas da construgcéo e entrega das moradias
populares.

A websérie permitiu apresentar ao publico, com linguagem simples e emocional, as
etapas de um projeto habitacional — como nasce, a preocupagéo e o foco na qualidade
construtiva das obras, a importancia da regularizagao contratual, o sorteio das moradias,
o impacto das obras na vida econdmica da regido e os Convénios e Feirdes realizados
para ampliar ainda mais 0 acesso a casa propria.

Destacamos aqui o episédio que abordou o impacto econdémico e social dos
empreendimentos CDHU cumprindo o objetivo de demonstrar que a companhia
vai além de realizar o sonho da casa prépria, gerando empregos e oportunidades
de empreendedorismo.



ﬂ WEBSERIE - EPISODIO SORTEIO

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER:

O destaque do projeto de Branded Content realizado em parceria com o Media Lab do
Estadao foi a producédo da websérie “Mudar para Melhor”, veiculada no site do veiculo
e redes sociais da CDHU em oito capitulos, que convidou mutuarios e representantes
do setor imobiliario a falarem sobre as etapas da construcéo e entrega das moradias
populares.

A websérie permitiu apresentar ao publico, com linguagem simples e emocional, as
etapas de um projeto habitacional — como nasce, a preocupacgao e o foco na qualidade
construtiva das obras, a importéncia da regularizagdo contratual, o sorteio das moradias,
o impacto das obras na vida econdémica da regido e os Convénios e Feirdes realizados
para ampliar ainda mais 0 acesso a casa propria.

Destacamos aqui o episédio que abordou o processo dos sorteios realizados e sua
importancia como processo democratico e transparente, possibilitando a todos a mesma
oportunidade de realizagao do sonho da casa propria.



Séao Paulo, 18 de margo de 2021.
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ADAG Comunicacao EIRELI
Luiz Celso de Piratininga Figueiredo Junior

Diretor-Presidente
CPF: 056.514.888-55
RG: 11.259.140-1
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Rua Claudio Soares, 72 - Sala 1108 - Pinheiros, Sdo Paulo
SP, 05422-030 Tel +55 11 5504-5000 | www.adag.com.br
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O ESTADD D S PRALS

PROCURANDO UMA
BOA OPORTUNIDAD)

DE INVESTIMENTO NO
MERCADO IMOBILIARIO?

NOS TEMOS UMA
CIDADE INTEIRA.

Via Dutra com (
Rodoanel Leste:
a melhor esquina
do Bras/l.

O Governo do Estado de S&0 Paulo lancou a
segunda Parceria Piblico-Privada da Habitagho:
NOVA CIDADE ALBOR

O projeto ser implantado em um terreno de 1.7 mihdo de m?
As margens da Rodovia Presidente Dutra - na altura

do cruzamento com o Rodoane! Leste, e a 10 km do
Aproporto de Guarulhos

PR PR YA FAR RS A

10.480 HABITACOES DE INTERESSE SOCIAL.
2.620 UNIDADES PARA O MERCADO POPULAR.

Além da comercializacado das moradias, o investidor
privacio tera a receita adicional de 300.000 M! DE AREAS
COMERCIAIS E INDUSTRIAIS do empreandimento

O contrato de concessao € ¢e 25 anos @ a previsao e
investimento de RS 2,1 bl. A taxa de retorno esta prevista
em 9.7%

Informe-se sobre esta parceria com O
Governo do Estado de Sao Paulo e faca parte
deste projeto que val levar habitacado e dignicdace

Dara Quem mais precisa

InforMmacoes
www.habitacao.sp.gov.br
www.cdhusp.gov.br
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Campanha: Projeto Institucional - Branded Content
Formato: 29,7 x 52 cm
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Peca: Anuncio Jornal




LUZ RECEBE CONSTRUCAO DE MAIS MIL MOR

PARA RECUPERAR A REGIAO

la

As obras do Complexo Jilio Prestes sdo realizadas por meio de parceria publico-privac

NOVA VIDA PARA O CENTRO HISTORICO
Projeto traz moradias e ajuda arevitalizar aregido

0 complexo terd um total de
N bt aeatos Area comercial com 3,5 mil m?
(1130 unidades de habitagdo
de interesse social e 72
unidades de habitagdo de
mercado popular)
+ Serdo B blocos, com 4
prédios de 17 andares, 3 prédios
de 12 andares e 1 prédio de
13andares
- Cada bloco terd dreas de lazer
internas e quadras esportivas
compartilhadas

O Constru¢do de um boulevardem
continuidade & rua Santa Ifigénia,
com 199 &rvores, praca de 5,5 mil m2
¢ 3,9 mil m2 de dreas verdes

O Area cultural coma
Escola de Misica Tom Jobim

Revitalizacioda o
Praga Julio Prestes

P4

LYy

2- CDHU
Campanha: Projeto Institt
Peca: Matériz
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3- CDHU
Campanha: Projeto frstitucional — Branded Content

Peca: Spot 30°




4- CDHU x =

Campanha: Projeto Instiicional - Branded Content
Pega: Webséne - Desenvolvimento Econdmico
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1- Metrd de S30 Paulo @
Campanha: SOUND BRANDING Sonora)

Peca: Video de Lancamento




2- Metr6 de Sao Paulo

Campanha; SOUND ERANDING (Marca Sonnra]
Pecga: Vinhetas Diversas






