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vío¡o DE LANçAMENTo Do souND BRANDTNG

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER:

O vídeo teve por objetivo apresentar a nova marca sonora do metrô para os passageiros e
o público em geral, explicando a inspiração e a homenagem ao Maestro Heitor Villa-Lobos.
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souND BRANDTNG (MARCA SoNoRA)

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER

Assim como um logotipo, o tema musical ganha novos estilos e arranjos e passa a
ser utilizado em todas as peças digitais do Metrô de São Paulo. Apresentamos alguns
exemplos de utilização:

. Campanha Endomarketing Dia dos Pais sob o tema "Meu Mascarado Favorito"

. Vinheta de Abertura da apresentação do PMO - Project Management Office

. Vídeo de Lançamento do Metrô Consulting

. Vinheta de Abertura do Metrôcast - Podcast do Metrô de São Paulo
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ANúNcro - cADERNo EspEcrAL suMMtr tMoBtLtÁRto

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER:

Buscando consolidar e ampliar, junto ao público formador de opinião, empresários e o
público em geral, a imagem da Secretaria da Habitação através da CDHU, o maior agente
estadual promotor de moradia popular no Brasil e seu modelo de atuação, com destaque
parc a PPP da Habítação - Parceria Público Privada, foi realizado o projeto de Branded
Content, em parceria com o Media Lab do Estadão.

O projeto teve início no mês de abril por ocasiäo da realizaçâo do Summit lmobiliário,
promovido e realizado pelo veículo em parceria com o SECOVI, em que empresários e
especialistas do setor discutem as perspectivas do mercado imobiliário.

Durante o evento, o Governador Geraldo Alckmin lançou o edital de concorrência da
primeira Parceria Público-Privada (PPP) da Região Metropolitana de São Paulo: a
concorrência internacional da Nova CidadeAlbor, que pretende construir 13,1 mil moradias
em uma área entre Guarulhos, Arujá e ltaquaquecetuba.

Aproveitando o lançamento e a publicação do caderno especialde cobertura do evento, foí
veiculado um anúncio da CDHU convidando empresários a participarem da concorrência.

O anúncio cumpre a função de apresentar o empreendimento, o modelo de negócio e
convidar empresários a conhecerem e participarem da concorrência.
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MATÉRIA BRANDED CONTENT - COMPLEXO JÚLIO PRESTES

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER:

Buscando consolidar e ampliar, junto a empresários, formadores de opinião e a população,
a imagem da Secretaria da Habitação através da CDHU, foi implementado um projeto de
Branded Content em parceria com o Media Lab do Estadão.

Nesta publicaçäo o objetivo foi apresentar o Complexo Júlio Prestes, obra realizada
através da PPP - Parceria Público-Privada, que irá revitalizar o centro da cidade de São
Paulo e oferecerá mais de 1.200 moradias populares, áreas comerciais e uma escola
de música. Lançando mão de infográficos e entrevistas, a publicação cumpre o papel de
apresentar o Complexo, o modelo de negócio da PPP e o impacto social na região central
da cidade.
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sPor 30" - nÁoro esuoÃo

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER:

O projeto de Branded Content, realizado em parceria com o Media Lab do Estadão, teve
início no mês de abril por ocasião da realização do Summit lmobiliário, promovido e
realizado pelo veículo em parceria com o SECOVI, em que empresários e especialistas
do setor discutem as perspectivas do mercado imobiliário.

Aproveitando a publicação do caderno especial de cobertura do evento, que contou com
anúncio da CDHU convidando empresários a participarem da concorrência, a estratégia
foi reforçar esse convite através da veiculação de um spot na rádio Estadão.

O spot cumpriu a função de apresentar o empreendimento, o modelo de negócio e convidar
empresários a conhecerem e participarem da concorrência.
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WEBSÉRIE. EPISÓDIO DESENVOLVIMENTO ECONOMICO

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER:

O destaque do projeto de Branded Content realizado em parceria com o Media Lab do
Estadão foi a produção da websérie "Mudar para Melhor", veiculada no site do veículo
e redes sociais da CDHU em oito capítulos, que convidou mutuários e representantes
do setor imobiliário a falarem sobre as etapas da construção e entrega das moradias
populares.

A websérie permitiu apresentar ao público, com linguagem simples e emocional, as
etapas de um projeto habitacional - como nasce, a preocupação e o foco na qualidade
construtiva das obras, a importância da regularizaçäo contratual, o sorteio das moradias,
o impacto das obras na vida econômica da região e os Convênios e Feirões realizados
para ampliar ainda mais o acesso à casa própria.

Destacamos aqui o episódio que abordou o impacto econômico e social dos
empreendimentos CDHU cumprindo o objetivo de demonstrar que a companhia
vai além de realizar o sonho da casa própria, gerando empregos e oportunidades
de empreendedorismo.
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WEBSÉRIE. EPISÓDIO SORTEIO

O PROBLEMA QUE SE PRETENDEU RESOLVER

O destaque do projeto de Branded Content realizado em parceria com o Media Lab do
Estadão foi a produção da websérie "Mudar para Melhor", veiculada no site do veículo
e redes sociais da CDHU em oito capítulos, que convidou mutuários e representantes
do setor imobiliário a falarem sobre as etapas da construção e entrega das moradias
populares.

A websérie permitiu apresentar ao público, com linguagem simples e emocional, as
etapas de um projeto habitacional - como nasce, a preocupação e o foco na qualidade
construtiva das obras, a importância da regularização contratual, o sorteio das moradias,
o impacto das obras na vida econômica da região e os Convênios e Feiröes realizados
para ampliar ainda mais o acesso à casa própria.

Destacamos aqui o episódio que abordou o processo dos sorteios realizados e sua
importância como processo democrático e transparente, possibilitando a todos a mesma
oportunidade de realizaçâo do sonho da casa própria.
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LUZ RECEBE CONSTRUÇÃO DE MAIS MIL MORADIAS 
PARA RECUPERAR A REGIÃO 
As obras do Complexo Júlio Prestes são realizadas por melo de parceria públlco•prlvada 

Oba1nvd.1 Uuj !o1'1n:lbo&odo 
w.anco d.t P,1oulo. com c.a.u­
róo da cJa.,a, .Ula JNIWil,., 

m,11 .atu.1lm,o,ntt t0fn rom a d.p..d.Jo• 
~daprN.i en&M A,1t~ tmt1ll\,,1 

do Podu PuMko i»r.1 rfl'tt.tlWr -.u 
~ • • wnstNc.&o de 1pa.rt1mtn 
1, , IN.jl l.lJMm,PO I OII publkw " ,t>m.-r 
dN p.a,. tr.utr OI p.aulllt,r.os (M ffi­
Lll JN•• IDufu•m • ur,ul.lA"m pdo J.>­
ul. Dudt jan«lro. Mf.l tm con,tJUÇjo 
no t,moo d.i •111-s.1 1od.uY1,tu<1. irm 

Íl'l'nt• j »li Mt1 P.t,ulo, o Compa.'CO 
J\lho Pntla. A obu, letal 1.202 .apu 
t.1mentoa J'ill'ól bm1l t de bah• r.n­
da., a H<M da EICOUI CM MUSKa Tom 
.k,h,m cr«IM'p;,r.1200<n,1nç.ut.i,,._ 
ucomaoab 

·E:.1• f 1w1 prOJ•to nw.r,noilho.o, 
com 111.l.1 d, muniWH, comercio• • 
,qu1r,,im•nrn111t1hhco111 li6r.1 nb,.11';1I 
tntur Yid.A p;m1 ,l NglJO, J>Oll Ot CO­

lllt°U.U•· Y.W w lntl'gtat lo)U d.i 
rua S,1,nu lhglnla • al.Jnn11 Ron.a.ldo 
e .. ,,.._ YI«: p 1ut.1dll'nll- d,r, hal,,t .. ~..u 
ctt, Stndlu,to da lndU11N da Cor'lt· 
truçlo Ctvtl do E.nado d• São hulo 
(~1 ndu11e..,n-SP) 

O fHO]f'tO p«vf &l.tuinn,d ubonn 
do ,m ,enunuid.t&o n1.a s.i.nu lfig,­
fllll, onde ,crio nutabda,i .u lo,U no, 
folffl'OI d,,. prMlM. rontorm• f',_. 
lo nu l'lano Difttor d,, Capital O rHI 
dtnd&I f f'r. qu.uro •dJflclo1 CM 17 art­

d.ara&, rrta p~tOI dt 12 pavim.t.nro, • 
wn fdl!1do ~ 13 andam, cow 9-1,6 
mil m1 d•.iru conJtrUid,1. 

O., tut•l d. ,nor;1d1,.,. 1 130 1mW.lo1 
dH Jtilo dütin.adu p.1n1 t.1ml1w qu• 

pnh&m mltt um• aneo N.lanot m1 
"''"°' 1 t<frlo 1\1 dio -,.adu..al o­
cre. 72 1p.1ro1m~t• Mdo pan 
qn#m pnh.a f'ntN Ni. • M ul.àtto. 
mtruroo, • ,nn Nbs1dto do Cov•mo 
<ktú~o A~t,11n,quar,a .. r 
pe:lo, órglut d, pro1eçlo 10 p,1tnm• 
nlo publico. J)(JI fSlM IOCIJIU<b pJ'Ol.1 

nu1lmó,,,ur0fflb.idc». 
.,. PPP tua p;ini o Cwt.:ro 11,;n , 1,. 

mf'nto foncbmttnt,11 qu• f,1Juu J'lll'""' 
~••t•~ a lwblC~o A U?"rW,o 
cUI lntel'Tl~NI rnoflD qu. jr.,u d,-. 
,trMUduaó1loplt"ruiment• 1'9C\.Lpe:r• 
du -. ,1,1 r-i,-1 p,uum a ruidir fW 

ngi.lo. Momo MSM momt'nto d, m 
•• rcon/11m(.;1, ,0~11 Vt.lb1la..u 
... obr◄1 qu• lnlt"&n espaço ~no 
d, quJWcb.dt wm 1uc;,i.a,I~ piúnJJlil 
1011 po lo, dt ,nb.lho·, di, o ,ea,uJ 
rin Rodri&t1 r .. ud• 

O lnv•«lmfflro nut,1 obni 6 udiu• 
do P"La PPP d.. H;it,uaç.io, qu, ui 
com-tnur u111 cot.a1 de 3.683 moncliu 
na r~ c•nllill d. S..o P.ulo O Cu 
Hl'TIO do E1uck, iustlftu I ucolh.l 
dut• moddo IH contnlA{!o poll 10 

COfft"(I .1 p.tVr .a •mr'""' trontBt.wla 
apo. "'' t" nt~u Anln diuo. iodo o 
g.i•ro I pnHdc, P.1r.a ,1 Clllll'.,...ltllWrb, 
o contnto t inttrl'SS&Dlt. pou conta 
com 20.al'Wlf; d••l'VlfOfód• m.mut,n­
çlo prtdbl t.gdllo ,ondominl~ .Um 
d• hablU{~ d, mttc.ado popubr , 
cQfflfrc;w,a qu, dJio •qulllbrio fin.1n(l!I• 
ro pu.- o pro)do. 

O lnv,ntnwnro d.t concualonirb, ,1 

C11wpu, Holr.llng, N"rt ck RS 919 mi 
lho.n, com mnrnprullç.l,o tor,11 do 

E.ti.cio dt RS ,t.\) nnlh6rt, IOfl&O d# 
20 •no&. N. pnm«tru 11t urud.ad• 
fon,JQ anll"tJUH ftD dn.mbro do ano 
p.u+,1M, u nM SJ,o C..i-1N)- ILI, ou­
tro, 91 1p,1rl.imMCva •m comtrui;.lo. 
qu. d'""' wr mmps •r,; o fin..I do 
ano n• Alameda Gln,. Alt,n dwo, 1 

Pn•kllun df' ~ P,1,Ao <•do-u qual ro 

""""º' par, o C.0.-ffnO do bt.do 
uudt wrau í,.tu -- 4.f0 undadn, 
qu, •m..hnent, •Uo ~ pmJtto. 

Alf'm fU PPP tc:r llma f.,IT.Unc'f1 

NOVA VIDA PARA O CENTRO HISTÓRICO 
Projeto traz moradias e ajuda a revitalizar a região 

O complexo teri um total de 
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3-CDHU C 
Campanha: Pro1eto ~tuoonal-Branded Coott!fll 
Peça:Spot3o· '----



4- CDHU Í €< 
Campanha: Pr()Jeto lns~l- Brorded Con!Mt 
Peça: Webséne • Desenvotwnento Eoon6m:co 
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t . P.letro de Soo PJUlo ""'\ 
Campanh.a: SO\Jl\'O BRANOING {?.brca Sonora) 
~ : Vtdeo dê \..anç(lmeo:C 



2- Metrõ de São Paul C' 
Campanha: SOUND DING (Marca Son 
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