GOVERNO DO ESTADO DE 5A0 PALLO
SECFITARIA DE COVERS D
UNIZADE DE CONUTICAGAD

LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *

Avaliac3o de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N¢ 1

CONCORRENCIA N2 ©1/2021 * PROCESSO SEGOV-PRC-2020/030994

Licitante: o1 Total de Pontos: 51,
Membro da Subcomiss&o: JOAO MOURA FILHO Assinatura: ﬁ
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das analises realizadas; 9 : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= ; = s . 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitédria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacio exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a3 2@
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 :iaﬁilgii::iﬁto
do conceito proposto na solu¢3o apresentada; pouco;
X X = 4 a 6: atende pouco;
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
\&: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 14
= no desafio; 10 a 13: atende
t; relativamente bem;
— N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
P . = . 18 a 20: atende com
o0 n profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
EE ® sobre o cliente, seu pdblico alvo e a solucdo ’
v escolhida.
Q
! o
) b1
1 = £ 3. Ideia Criativa
= aQ
£ g
o « - s ;
(] Y a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
=
w ] = — - L
(=) =] b) Entendimento sobre o pablico alvo, linguagem, Noi: Maxima: % a5
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; : ndo atende;
g J ,p J ’_c__ P g. — = 1 a 6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 10: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 18
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua inser¢do nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
- 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdépico;

b) Entendimento quanto ao pdblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequa¢do
e otimizacdo de seu aproveitamento.

@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10




LICITACAQO PUBLICIDADE UNICOM *

GOVERNO DO ESTADO DE SAQ PALLO

“ECFETARLA DE COVEF2ID
LIMDADE DE COARTIRIAG A

CONCORRENCIA N2 91/2021 *

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/063094

Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N 1
Licitante: @2 Total de Pontos: 52,00
Membro da Subcomiss3o:  JOAQ MOURA FILHO Assinatura: £

|
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | |.ts mavims: o 2 12
relevancia das andlises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= : N : ; 4 a 6: atende 9
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo TI;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos 1 ::3 -na:t::deendmeu;ito
do conceito proposto na solucdo apresentada; pouco;
— - - - 4 a 6: atende pouco;
f_‘. c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 14
‘5 demonstrados na estratégia de comunicac3o apresentada medianamente;
= no desafio; 19 a 13: atende
t; relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 11483 1276:_ attendde bem;
o L] profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélgnizae com
E ® sobre o cliente, seu piblico alvo e a solucdo ’
w escolhida.
Q
- g
wn
< £
L) 5 3. Ideia Criativa
= =%
2 n
(=] S . - . .
(&) a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[
w ) - - - R
a = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
2 > objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 0: ndo atende;
— . — B — 1 a 6: atende muito
=4 c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 1e: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 18
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua insercdo nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
— — 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e N3do Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;
Nota mdxima: 9 a 15
b) Entendimento quanto ao pablico-alvo, consisténcia da @: ndo atende;
= PRI . 1 a 3: atende muito
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das pouco; 11
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4 a6:; atendé pouco;
7 a 9: atende
c) Demonstracdo efetiva de economicidade da soluc¢do do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo| 1@ a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
exceléncia.
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elaborada e o cliente;

11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

Licitante: 03 Total de Pontos: 64,00
Membro da Subcomissdo:  JOAO MOURA FILHO Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | |,ts mayims: o 5 12
relevancia das andlises realizadas; © : n3o atende
1 a8 3: atende pouco;
= . = : . 4 a 6: atende 11
b) Compreensdo das informa¢Ses contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 ::3ﬁ21;:;:1iﬁto
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
— . - . = = 4 a 6: atende pouco;
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 18
‘25 demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada medianamente;
= no desafio; 18 a 13: atende
tj relativamente bem;
H N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
= . A s 18 a 20@: atende com
o © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
E [ sobre o cliente, seu pldblico alvo e a solucdo :
[ escolhida.
Q
<L ::
-3 8
(&) g . . .
P 5 3. Ideia Criativa
= Q
2 n
(=] [~}
(w) ~J a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[N
w ] .
o = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Noi: Maxima: Z a 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; : ndo atende;
S J ,p ] ,.C.. d g_ — 2 1 a 6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 1e: atende pouco

22

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

©: nao atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solug3o do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
10 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

13




LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *
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objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito
pouco;

Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA WAQ IDENTIFICADA - INVOLUCRO N® 1
Licitante: o4 Total de Pontos: 46,00
Membro da Subcomissdo:  JOAQ MOURA FILHO Assinatura: /
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \ois maxina: o 2 12
relevancia das analises realizadas; 9 : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atend
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; meZiana;es:e? E;
7 a 9: atende bem;
16 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicac¢do Publicitédria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
. = ca 9: ndo atende;
b) Ampll?ude e adequacao dos gesdobramentos positivos 13 3: atende muito
do conceito proposto na solug¢do apresentada; pouco;
4 a 6: atende pouco;
<< ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7a09: n
= a atende 13
ll:: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
ﬁ no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, ﬁ;a gg.a:fm? bem;
o o profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélZnizae com
E © sobre o cliente, seu piblico alvo e a solucdo ’
[ escolhida.
< 2
< g
(W] . > .
1 Pt 5 3. Ideia Criativa
= a
=
= 0
(=] S - o .
(W) a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
L
w o - N X :
(=) ] b) Entendimento sobre o pablico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
g > ©@: ndo atende;
-4
}
o

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

15

4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdépico;

b) Entendimento quanto ao plblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstragdo efetiva de economicidade da solu¢do do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

9: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10




LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *

Licitante:

Membro da Subcomissdo:

Avaliac¢do de Proposta Técnica *

25

DO DE SAO PALTO
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CONCORRENCIA N2 91/2021 *

JOAQ MOURA FILHO
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VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO Ne 1

Total de Pontos:

Assinatura:

55,00

objetivos, projetos, acbes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito
pouco;

QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas; @ : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= . — . 4 a 6: atend
b) Compreensdo das informac¢des contidas no Anexo I; medianamente? 11
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 2@
. = ca 9: ndo atende;
b) AmpllFude e adequagdo dos ?esdobramentos positivos 1a 3: atende muito
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
- - 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘5 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 1 5
- no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
= ~ d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 11483 1270:. attendde bem;
o © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélgnigae com
E © sobre o cliente, seu pdblico alvo e a solucdo :
[} escolhida.
B -
< 2
1 = £ 3. Ideia Criativa
= o
2 "
(=] (=]
(&) > a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
2
W o
o L= b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
(] g
g > 8: ndo atende;
<
-
o

adequacao, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

18

4. Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

1

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

8: ndo atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
10 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

11




LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *

CONCORRENCIA N2 01/2021 *

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

Avaliacao de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFTCADA - INVOLUCRO MO 1
Licitante: @6 Total de Pontos: 45,00
Membro da Subcomissdo: JOAQ MOURA FILHO Assinatura: /

|
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \ois payina: o 5 12
relevancia das andlises realizadas; 9 : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= . ~ . 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; 7
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitédria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
b) Amplitude e ad 50 dos desdobramentos positi 6: ndo atende;
mplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 13 3: atende muito
do conceito proposto na solug¢do apresentada; pouco;
" = — = 4 a 6: atende pouco;
ﬁ c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘n: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 13
E no desafio; 10 a 13: atende
\HJ relativamente bem;
] © d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, | 14 @ 17: atende bem;
e . R 18 a 28: atende com
m L] profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados excelancia
E ® sobre o cliente, seu pdblico alvo e a solucdo '
[T escolhida.
2 S
%]
1l 8 £
=t £ 3. Ideia Criativa
= a
= g
(=] = c s f s .
(v D a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
t
m ° » - . > B \,“ 1 I’ P
a = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Nota Maxima: & a 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; @: ndo atende;
% — - — ~ — 1 a 6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 19: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 15
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua insercdo nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
X 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Nao Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
Nota maxima; @ a 15
b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia da . ae:3'naaoteantdeendmeu;ito
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das 'pouco, 1@
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 436 atendé pouCo;
7 a 9: atende
c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo| 18 a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
exceléncia.
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Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1

Licitante: @7 Total de Pontos: 60,00
Membro da Subcomissdo:  JOAQ MOURA FILHO Assinatura: gzeP
QUESITOS -  VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \ois waxins: o 5 12
relevancia das andlises realizadas; 9 : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
b 3o d inf N 1d A I 4 a 6: atende 1@
) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
. ~ cps 8: ndo atende;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 13 3: atende muito
do conceito proposto na solu¢do apresentada; pouco;
— — - 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
\5 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 17
= no desafio; 10 a 13: atende
U relativamente bem;
=] N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
- . o s 18 a 20: atende com
o) © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
EE © sobre o cliente, seu piblico alvo e a solucdo ’
o escolhida.
R =
£ g
1 = E 3. Ideia Criativa
= Q
2 n
o o - s ‘s -
(w) a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
| N
m ° = . > 5 .
(=) =] b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 0: ndo atende;
2 — - — - — 1 a 6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 1g: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 21
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua insercdo nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
- 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Nio Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
Nota maxima: @ a 15
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da @: ndo atende;
~ s oA, . 1 a 3: atende muito
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das pouco; 12
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4 a36: atendé pouco;
7 a 9: atende
¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo| 1@ a 13: atende benm;
e otimizac3o de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
exceléncia,
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Licitante:

Membro da Subcomissdo:
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50,00

N\
\/

QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | . is wivima: 0 5 10
relevancia das analises realizadas; 9 : nio atende
1 a 3: atende pouco;
= s = s . 4 a 6: atende 9
b) Compreensdo das informaces contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicac¢do Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 28
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 ::3P21;Ei:1iGto
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
— - - - 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘E demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 14
- no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
] N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
- . PO 18 a 20: atende com
m © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceldneia
E ) sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo ’
[ escolhida.
[=]
- =
w0
< g
(W) . . .
1 = 5 3. Ideia Criativa
a
2 »
S 1o - L s .
(9] a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
| 5
w o — -
(=] =1 b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem,
9 Eug 0: n3o atende;
> objeti rojeto des e pr mas do Governo; . 2
2 J ]_'V?S' p J s,.ac. . P ogr.‘a — verno; 1 a 6: atende muito
< c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 10: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 17
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua inser¢do nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
— - 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 3 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das soluc¢bes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Ndo Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
NoTa maxima: 9 a 1S
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da 1 ::3?21;ﬁ;:1iﬁto
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das .pouc0' :l.Ga
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4 a6: atendé pouco;
7 a 9: atende
c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do medianamente;
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com adequacdo| 10 a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende conm
exceléncia.




GOVERNQ DO ESTADO DE SAO PAULO
SECFETARIA DE SOVEFND
UNTDADE DE COMUNICACAD

LICITAGCAO PUBLICIDADE UNICOM *  CONCORRENCIA Ne ©1/2021 * PROCESSO SEGOV-PRC-20208/03094

Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1
Licitante: @9 Total de Pontos:
Membro da Subcomissdo: JOAO MOURA FILHO Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA

1. Raciocinio Basico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12

relevancia das andlises realizadas; 0 : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
= : = s 4 a 6: atende 12
b) Compreensao das informa¢des contidas no Anexo I; medianamente;

7 a 9. atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.

2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;

Nota Maxima: @ a 20
9: ndo atende;

b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 12 3: atende muito

do conceito proposto na solu¢do apresentada;

pouco;
- - - - - 4 a 6: atende pouco;
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 26
‘25 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
[ no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
] IN d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
— . A s 18 a 20: atende com
[ o profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceldncia
EE ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo :
o [ escolhida.
P-4 :
< g
(U] 0 .
1 = s 3. Ideia Criativa
o
= 2
o 5 . C s R
(v} = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
|
w ° ] - s = - P, 2y i . @ ZL’
o el b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Notea 13_“’“31:' da B
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; : Ndo atende;
e ] =Y0s,_pro) ’_c__ prog — 2 1 a 6: atende muito
< c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 1e: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 25
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente ;
Contratante e sua inser¢do nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
— — 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.

4. Estratégia de Midia e Nido Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao plblico-alvo, consisténcia da ) ::3ﬁ§1;§i:1iﬁto
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das .pouc0' :L E;

oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4 a 6: atende pouco;

7 a 9: atende

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequagdo| 1@ a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com

exceléncia.




GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO
TEZFETARIA UE COVEFI IO
LIITDADE DE COMUT IS AG AD

LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *  CONCORRENCIA N® @1/2021 * PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1

Licitante: 10 56,00

Total de Pontos:

Membro da Subcomissdo: JOAO MOURA FILHO Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas; 9 : nio atende
1 a 3: atende pouco;
= : = : . 4 & 6: atende 11
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende benm;
16 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto
no Anexo I;
s = sas 9: ndo atende;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 a 3: atende muito
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
— = — N = 4 a 6: atende pouco;
E ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 1 5
5 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
[ no desafio; 10 a 13: atende
t: relativamente bem;
5 e d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, 2;3 g;.aafmf bem;
o © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélZnizae com
E © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo i
[} escolhida.
Q
o ::
g 8
1 = £ 3. Ideia Criativa
g; <9
s ]
(<] ] = s . .
(W) a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[
W -] - — - S .
o =] b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Noi: Flexamal: Z a2
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; i ndo atende;
2 J ,p J ,.C.. P g. — = 1 a 6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
l:-ll. adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 1e: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 18
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 3 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das soluc¢Bes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Ndo Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;
i
b) Entendimento quanto ao ptblico-alvo, consisténcia da 1 :;fﬁiéij?ji;to
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das .pouc0' 12
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4a6: atendé pouco;
7 a 9: atende
¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo| 1@ a 13: atende bem;
e otimizac3o de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
exceléncia,




LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *

Avaliacao de Proposta Técnica *

GOVERNO DO ESTADO DE SAO PALLO
SECFETARLA DE COVER: 1O
LT/IDADE DE COMUTIICAGAD

CONCORRENCIA N2 91/2021 *

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N° 1

administrativo e econdmico;

relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

Licitante: 11 Total de Pontos: 46,00
- . b
Membro da Subcomissdo: JOAO MOURA FILHO Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas; 9 : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
- . ~ : 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; 77
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitéria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: 0 a 20
- sas : na de;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 : 3Piié?g:1;1ito
do conceito proposto na solugdo apresentada; .pouCO;
= 4 a 6: atende pouco;
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende :l
\25 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; Zl
= no desafio; 10 a 13: atende
G relativamente bem;
H N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, | 14 @ 17: atende bem;
— s . 18 a 20: atende com
[ ] profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
E ® sobre o cliente, seu pdblico alvo e a solugdo :
[ escolhida.
2 E
2 g
= 5 3. Ideia Criativa
= <%
=2 n
3 8
() > a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[
[T} o
o = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, !
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 6: nao atende;
2 — - — - — 1 a 6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 1p: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 16
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua insercdo nos contextos social, 15 a 18: atende

4. Estratégia de Midia e

Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

9: ndo atende;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solu¢do do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.




LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *
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PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

objetivos, projetos, acbes e programas do Governo;

€) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito
pouco;

Avaliacao de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1
Licitante: 12 Total de Pontos: 44,00
Membro da Subcomissdo:  JOAO MOURA FILHO Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas; @ : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= s = s . 4 a 6: atende
b) Compreens&o das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; 7
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢d@o Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 ae:3.naaoteantdeendmeu;ito
do conceito proposto na solugcdo apresentada; 'pouco;
4 3 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘E demonstrados na estratégia de comunicagdo apresentada medianamente; 13
[ no desafio; 10 a 13: atende
(o] relativamente bem;
(9} ~ . . - P PP 14 a 17: atende bem;
:j ~ d) Capacidade de articula¢do, abrangéncia, pertinéncia, 18 Zé' tend ’
om o profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélZn:Qae com
2 © sobre o cliente, seu piblico alvo e a solucdo ’
escolhida.
g |
1| § £
= £ 3. Ideia Criativa
= o
2 n
(=] o - :
() " a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
w s - e
=) = b) Entendimento sobre o pdblico alvo, linguagem, Nota Maxima: & a 25
g S 9: ndo atende;
<
]
o

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

15

4. Estratégia de Midia e Nido Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este toépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

©: ndo atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacio
e otimizac3o de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
10 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.
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LICITAGAO PUBLICIDADE UNICOM *  CONCORRENCIA N2 @1/2821 * PROCESSO SEGOV-PRC-2020/030894

Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAQ IDENTIFICADA

INVOLUCRO Ne 1

Licitante: 13 Total de Pontos: 6,00

y
Assinatura: d{

Membro da Subcomissdo:  JOAO MOURA FILHO

QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | .5 wavinz: o 2 12
relevancia das andlises realizadas; ® : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= . ~ . 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; medianamente : 11
;
7 a 9: atende bem;
1@ a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicac3do Publicitéria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac3o exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 28
~ cas : nd de;
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos 1 : 3P21::;:;Zito
do conceito proposto na solucdo apresentada; pouco;
= = 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘E demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada medianamente; 1 5
= no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
H N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem
— . A s 18 a 20: atende com
=] © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceldncia
EE ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo ’
) escolhida.
2 =
(2]
< g
1 = £ 3. Ideia Criativa
= o
2 n
(<] g - . s .
(v a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
| 5
w o
[= 1; b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Y
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 0: ndo atende;
g — - — B — 1 a 6: atende muito
< c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 10: atende pouco

elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc3o nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das soluc¢bes apresentadas.

11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25:. atende com
exceléncia.

18

4. Estratégia de Midia e

N3ao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solu¢do apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solu¢do do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

12




LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *

ﬁkﬁ;
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NEES

ECFETAFIA T EF O
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CONCORRENCIA N2 01/2021 *

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1
Licitante: 14 Total de Pontos: 44,00
Membro da Subcomissdo: JOAO MOURA FILHO Assinatura:

QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \ocs waxima: o o 12
relevancia das analises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= : = : . 4 a 6: atende 7
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢dio Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢3o exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 39:3.naaoteantdeendmeu;ito
do conceito proposto na solucdo apresentada; pouco;
— = - - = 4 a 6: atende pouco;
5 C) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘E demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 13
- no desafio; 10 a 13: atende
U relativamente bem;
] IN d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
— : AN 18 a 20: atende com
= L] profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceldneia
E © sobre o cliente, seu pablico alvo e a solucdo .
] escolhida.
Q
P-4 :
1 § £
(U] o e
e 5 3. Ideia Criativa
= a
= 0\
3 9
(W] = a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
e
w o
o = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, "
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 0: nao atende;
— — — - — 1 a 6: atende muito
¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 1a: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 14
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua inser¢do nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
- - 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Ndo Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
Nota maxima: @ a 15
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da o: nao atende;.
= iAo . 1 a 3: atende muito
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das pouco; 1@
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 43 6: atenaé pouco;
7 a 9: atende
¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo| 18 a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
exceléncia.




LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *

Licitante:

Avalia¢do de Proposta Técnica *

15

0O ESTADD DE SAQ PAULO

CONCORRENCIA N° 91/2021 *

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

VIA NAO IDENTIFTCADA - INVOLUCRO N2

Total de Pontos:

1

52,00

objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito

pouco;

Membro da Subcomissdo: JOAQ MOURA FILHO Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | .1 waxins: 2 4 10
relevancia das analises realizadas; © : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
~ . = . . 4 a 6: atende 16
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende benm;
1@ a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos @: ndo atende;
. - 1 a 3: atende muito
do conceito proposto na solu¢do apresentada; pouco;
- - - 4 a 6: atende pouco;
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
= demonstrados na estratégia de comunicac3o apresentada medianamente; 14
:E no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem
= : A s 18 a 20: atende com
o) © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
EE ® sobre o cliente, seu piblico alvo e a solucdo :
o escolhida.
Q
X :
< g
1 = S 3. Ideia Criativa
= a
=]
= w0
o 3 - . . -
(&) a) Adequacado da ideia criativa ofertada ao cliente;
e
w ] . . . .
[a] i b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, &
% > 9: nao atende;
<<
-
o

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econémico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.

18

4. Estratégia de Midia e Nio Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

) ]

b) Entendimento quanto ao pablico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

0: ndo atende;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicag¢do da verba, conjugada com adequacio
e otimizac3o de seu aproveitamento.

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

16 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10
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elaborada e o cliente;

11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.

Licitante: 16 Total de Pontos: 66,00
Membro da Subcomissado: JOAO MOURA FILHO Assinatura: )
QUESITOS -  VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das analises realizadas; @ : nao atende
1 a 3: atende pouco;
= . - . X 4 a 6: atende 1@
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicac¢dio Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: 9 a 20
: = e 0: ndo atende;
b) AmpllFude e adequa¢do dos ?esdobramentos positivos 13 3: atende muito
do conceito proposto na solug¢do apresentada; pOUCO;
- = 4 a 6: atende pouco;
:5 C) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘Et demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 19
[ no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, ﬁ;a gg.aﬁfnif bem,;
o L] profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélZnigae com
2 @ sobre o cliente, seu plblico alvo e a solucdo ’
[} escolhida.
g | 3
172
] g
= < 3. Ideia Criativa
= a
= .
[=] - R . .
(W) 3 a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
w & - - RS
(=) = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, ”Oi; Maxipa: z a 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; i nao atende;
g ]_.’?Jt’,c__ pg.m.- 2 1 a 6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta 7 a 18: atende pouco

23

4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

9: nao atende;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequac3o
e otimizacdo de seu aproveitamento.

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

14
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objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito
pouco;

Avaliagdo de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO NO 1
Licitante: 17 Total de Pontos: 55,00
Membro da Subcomissao: JOAO MOURA FILHO Assinatura:
QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: @ a 12
relevancia das analises realizadas; 9 : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
= . = : 4 a 6: atend
b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; me:iana:e::e? 16
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacio exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 20
. = cas 9: ndo atende;
b) Ampll?ude e adequacdo dos gesdobramentos positivos 13 3: atende muito
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
— = 4 a 6: atende pouco;
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 16
‘EE demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
= no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, ?;a gg_a:fnif bem;
o © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcél?niZae com
EE ) sobre o cliente, seu piblico alvo e a solugdo ’
v escolhida.
Q
el ::
< 2
(&) . * .
1 P £ 3. Ideia Criativa
= a
= w0
3 0
(W) = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
1
w ]
[a] 'g b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
g > @: ndo atende;
<
-l
o

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas,

7 a 19: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

18

4. Estratégia de Midia e Nido Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizac3o de seu aproveitamento.

@: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia,

11
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Licitante: 18

GOVERNO DO ESTADO DE 5AC PAULO
CECFETARLA DE COVEFXO
LUHIDADEDECOALTIICACAD

CONCORRENCIA N2 01/2021 *

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1

Total de Pontos:

elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

11 a 14: atende
medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

Membro da Subcomissdo: JOAO MOURA FILHO Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Béasico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: © a 12
relevancia das andlises realizadas; 9 : nao atende
1 a 3: atende pouco;
~ - ~ . 4 a 6. atende
b) Compreensdo das informacées contidas no Anexo I; medianamente; 65
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 26
. = cas 9: ndo atende;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1a 3?iien;:];3}to
do conceito proposto na solucdo apresentada; 'pouco;
= = 4 a 6: atende pouco;
:ﬁ €) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
o demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 13
E no desafio; 18 a 13: atende
t: relativamente bem;
(] N d) Capacidade de articulac¢do, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
- X . . 18 a 20: atende com
o © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
EE © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo )
[} escolhida.
B g
< g
(&) ° . 3
=1 5 3. Ideia Criativa
= o
2 w
(=} g < . .
v = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
.
] ] A R
(=) = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, NO&: M?flmi- z 325
> jetiv roj & rograma Governo; : ndo atende;
Eg ob]et' ?s, ? ogetos,.ac.e? ep og.am ? ?o erno; 1a6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 10: atende pouco

14

4. Estratégia de Midia e

Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento guanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequac¢ao
e otimizacdo de seu aproveitamento.

9: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia,

10
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Avaliacao de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO Ne 1
Licitante: 19 Total de Pontos: 39,00
Membro da Subcomissdo:  JOAO MOURA FILHO Assinatura:
QUESITOS =  VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA

1. Raciocinio Bdsico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e

relevancia das analises realizadas; 9 : nio atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 9: atende bem;

10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.

b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I;

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto

no Anexo I;

Nota Mdxima: @ a 20
@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos
do conceito proposto na solugdo apresentada;

pouco;
4 a 6: atende pouco;
c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
no desafio; 10 a 13: atende

relativamente bem;

11

rpe) T — = — 1 a 6: atende muito
c) Originalidade, criatividade, simplicidade,

<L
-
=
-
8]
= N d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia, pertinéncia, ﬁ;a gg_aﬁfnif bem;
om © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélZnEZae com
EE o sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo i
o escolhida.
(=)
3 I
1 S £
= £ 3. Ideia Criativa
= o
=2
= (5]
(=] S - . e ]
o a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
w 5 : .
a =] b) Entendimento sobre o pdblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
g > objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 9: ndo atende;
<
—
a

ouco;

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 1e;patenae pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;

19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pe¢as e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

13

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos

habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

Nota maxima: 3 a 15
©: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;

7 a 9: atende

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequagdo| 1@ a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com

exceléncia




