LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *

P

GOVERNO DO ESTADO DE
AFlADE

CONCORRENCIA N¢ 91/2021 *

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

Avaliacao de Proposta Técnica * VIA NAQ IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1
Licitante: o1 Total de Pontos: 59) 00
Membro da Subcomissdo:  MARISTELA GIUSTRA Assinatura: \V\J
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | ..o ysvina: o 5 1o
relevancia das andlises realizadas; @ : nio atende
1 a 3: atende pouco;
= s = : . 4 a 6: atende 8
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos 1 ::3?21:$j:1iato
do conceito proposto na solu¢do apresentada; -pouco;
N 4 a 6: atende pouco;
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘E demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 14
[ no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
L] N d) Capacidade de articulac3o, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
= & P 18 a 20: atende com
o0 © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados excéléncia
EE ® sobre o cliente, seu plblico alvo e a solu¢do ’
[ escolhida.
[=]
< :
< g
() . . .
1 =1 5 3. Ideia Criativa
= a
z 3
Q < co. coes .
(W) = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
&
1] ]
[=] = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
g > 9: ndo atende;
<
=]
o

17

4. Estratégia de Midia e N3do Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento guanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacgio
e otimizacao de seu aproveitamento.

@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.
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Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAQ IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1

Licitante: @2 Total de Pontos: -{)2, 00
\‘|
Membro da Subcomissdo:  MARISTELA GIUSTRA Assinatura: | -
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \ota maxims: 8 s 1o
relevancia das andlises realizadas; 9 : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= . ~ : 4 a 6: atende 9
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicac¢d@o Publicitéria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 89:3,"aaot:ntdeendmeu;ito
do conceito proposto na solucdo apresentada; : POUCO;
= 4 a 6: atende pouco;
5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘n: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 15
§ no desafio; 10 a 13: atende
G relativamente bem;
5 N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 11483 1270:_ attendde bem;
) © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados a ¢v: atende com
= N P ~ exceléncia.
oY ® sobre o cliente, seu ptblico alvo e a solucdo
v escolhida.
2 =
Z g
1 = £ 3. Ideia Criativa
= a
2 "
[} -]
(W) s a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
3
w ] .
(=] =] b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, A t. J
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 9: ndo atende;
g J ,p J ,'C-. d g. — = 1 a 6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 10: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 18
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
- 15 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Ndo Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da gsna0 atende,"
- oA . . 1 a 3: atende muito
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das pouco; 16
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 436 atendé pOUCO;
7 a 9: atende
c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo| 1@ a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
exceléncia.
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Avaliacao de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1

Licitante: @3 Total de Pontos:

Membro da Subcomissdo: MARISTELA GIUSTRA Assinatura:
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Bésico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \ois mixima: o a 12
relevancia das andlises realizadas; @ : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= . = s . 4 a 6: atende 16
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicag¢dio Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 ae:B~naaoteantdeendmeu;ito
do conceito proposto na solucdo apresentada; ’ pouco;
= = . = K 4 a 6: atende pouco;
E. c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
& demonstrados na estratégia de comunicacdio apresentada medianamente; 18
- no desafio; 10 a 13: atende
U relativamente bem;
L] N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
=t . P 18 a 20: atende com
en © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
2 o sobre o cliente, seu pdblico alvo e a solucdo :
o escolhida.
2 =
1| § £
(&) .
= 5 3. Ideia Criativa
= %
=2
= n
(=] =} - . . .
(] a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[
w o .
o = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; B: ndo atende;
g — - — B — 1 a 6: atende muito
< c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 10: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 22
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua insercdo nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
—cm 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Ndo Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
Nota maxima: @ a 15
b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia da 1 ae:a-na:teantdeendmeu;ito
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das ) pouco ; 13
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 436: atendé POUCO;
7 a 9: atende
¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo| 1@ a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
: exceléncia.
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objetivos, projetos, acbes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 19: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

MARISTELA GIUSTRA Assinatura: o
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \,rs waxina: o 2 12
relevancia das andlises realizadas; 9 : nio atende
1 a 3: atende pouco;
- : = . 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informac¢es contidas no Anexo I; medianamente; E;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitédria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: 6 a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 ::3F21;Eifiiﬁto
do conceito proposto na solucdo apresentada; pouco;
=— 4 a 6: atende pouco;
:ﬁ c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘5 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 14
- no desafio; 10 a 13: atende
c relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, ﬁ;a g:_aﬁfnif ben,;
en © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélZnigae com
EE ® sobre o cliente, seu piblico alvo e a soluc¢do ’
[ escolhida.
b =
] g
1 g E 3. Ideia Criativa
= Q
2 v
5 o
(W] E a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
.
w o - A
o = b) Entendimento sobre o pidblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
% > 9: ndo atende;
]
-8

15

4. Estratégia de Midia e

N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao pdblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimiza¢do de seu aproveitamento.

©: n3o atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

16 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10
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~55,00

objetivos, projetos, a¢des e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 1@: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \,is mayina: 6 5 12
relevancia das andlises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
- . ~ : 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informac¢des contidas no Anexo I; medianamente: 11
;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade, exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: 6 a 2@
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 :;fﬁgéii::iﬁto
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
. 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘E demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 14
= no desafio; 10 a 13: atende
t; relativamente bem;
H N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 2 17: atende bem;
— . a s 18 a 20: atende com
@ o profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados excelancia
EE ® sobre o cliente, seu piblico alvo e a solucdc ’
[ escolhida.
:2 °
(7]
< g
1 = £ 3. Ideia Criativa
§§ a
5 3
() 2s a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
=
w o .
o =] b) Entendimento sobre o pdblico alvo, linguagem, Nota Maxima: 9 a 25
g > 9: ndo atende;
<
]
a

18

4. Estratégia de Midia e

N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao padblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solug¢do do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

N m
©: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

12
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Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO Ne 1

Licitante: 06 Total de Pontos:

~46,00

N\

\
\

.\‘ J

Membro da Subcomissdo:  MARISTELA GIUSTRA Assinatura: o
X\
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \,is waxipa: ¢ 2 12
relevancia das andlises realizadas; @ : nio atende
1 a 3: atende pouco;
= ; = : . 4 a 6: atende 8
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
190 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicag¢do exposto
no Anexo I;
b) Amplitude e adequac3o dos desdobramentos positivos 0: ndo atende;
P N quac - P 1 a 3: atende muito
do conceito proposto na solu¢do apresentada; pouco;
——— = = = = 4 a 6: atende pouco;
ﬁ c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘E demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 13
[ no desafio; 10 a 13: atende
U relativamente bem;
5 N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 11483 1279:. attendde bem;
) © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélgnigae com
2 ® sobre o cliente, seu piblico alvo e a solugdo ’
) escolhida.
< £
-2 8
1 o) 2 . . N
P 5 3. Ideia Criativa
= -9
=
= 0
=] 9 - _— s :
(W) a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
o
w o — s img -
=) =] b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: € a 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 0: ndo atende;
E — - — - — 1 a 6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E' adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 18: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 15
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua insercdo nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
e —= 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Nio Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
Nota maxima: 9 a 15
b) Entendimento quanto ac publico-alvo, consisténcia da ©: ndo atende;_
~ s oAl . . 1 a 3: atende muito
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das pouco; 16
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4a6: atendé pouco;
7 a 9: atende
c) Demonstracdc efetiva de economicidade da solucdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequagdo| 10 a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
exceléncia.
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objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas,

1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

Membro da Subcomissdo:  MARISTELA GIUSTRA Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdasico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas; 9 : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
- . = . 4 a 6: atende
b) Compreensdc das informaces contidas no Anexo I; medianamente; 1@
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
s = cas 9: ndo atende;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1a 3: atende muito
do conceito proposto na soluc¢do apresentada; 'pouco;
- 4 a 6: atende pouco;
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
& demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 17
™ no desafio; 10 a 13: atende
U relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, ﬁ;a gg_a:fmf bem;
m n profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados a 29: atende com
= . P ~ exceléncia.
a © sobre o cliente, seu plblico alvo e a solucdo
o escolhida.
Q
-4 ::
< g
1 = 5 3. Ideia Criativa
= o
2 »
o g - s o .
() a) Adequacado da ideia criativa ofertada ao cliente;
{5
W o P X ixima: 2
o =] b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: 0 a 25
g > 0: n3o atende;
<<
-
=8

21

4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao pdblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

13




GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO
SECRETARIA DE COVEFRIIO
UHMADE DE COMUNICAGAD

LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *  CONCORRENCIA N¢ 91/2021 *

Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAQ IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1

Licitante: @8

Total de Pontos:

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

Membro da Subcomissdo:  MARISTELA GIUSTRA Assinatura:
QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | ot maxina: o 2 12
relevancia das analises realizadas; © : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= s ~ s . 4 a 6: atende 8
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
: = fas 9: n3o atende;
b) Ampll?ude e adequacdo dos gesdobramentos positivos 1 a 3: atende muito
do conceito proposto na solu¢do apresentada; pouco;
= . = 4 a 6: atende pouco;
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘E demonstrados na estratégia de comunicacio apresentada medianamente; 15
[ no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
L IN d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, ﬁ;a gg.aﬁfm? bem;
o) L] profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélZnizae com
EE ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo '
o escolhida.
B, =
il § £
o s .
P 5 3. Ideia Criativa
= a
: | 3
o = C A .
(v} i a) Adequa¢do da ideia criativa ofertada ao cliente;
=
W © .
o = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Nota Maxima: z a 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 0: ndo atende;
g ] Lvos, projet 2 c.e. P g'a e d 1 a 6: atende muito
4 ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 10: atende pouco

elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solug¢des apresentadas.

11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

18

4. Estratégia de Midia e

Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

@9: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10




GOVERNO DO ESTADO DB 5A0 PALLO

SECFETARLA DE COVERZ /O
LTHTRADE DE COMUTIIC ACAD

LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *  CONCORRENCIA Ne ©1/2021 *

Avaliacdao de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N° 1

Licitante: @9

Membro da Subcomissado: MARISTELA GIUSTRA

Total de Pontos:

Assinatura:

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

QUESITOS - VALOR CRITERIOS

PONTUAGAO

NOTA

1. Raciocinio Basico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas;

b) Compreensdo das informac¢tes contidas no Anexo I;

c) Clareza e objetividade.

Nota Mdxima: @ a 12
@ : ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 9: atende bem;

10 a 12: atende com

exceléncia.

12

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicag¢do exposto
no Anexo I;

b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos
do conceito proposto na solucdo apresentada;

¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional
demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada
no desafio;

d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados
sobre o cliente, seu piblico alvo e a solucdo
escolhida.

Nota Maxima: @ a 20
9: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende
relativamente bem;
14 a 17: atende bem;
18 a 20: atende com
exceléncia.

20

3. Ideia Criativa

a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes e programas do Governo;

Valor dos pontos de © a 72

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

Nota Maxima: @ a 25
0: ndo atende;
1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 19: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

24

4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
©: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

15




GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO
FYECFETARIA DE COVEFIiD
LTIMADE DE COMUTIITAGAD

LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *  CONCORRENCIA N® @1/2021 * PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

Avaliacao de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N 1

Licitante: 10 Total de Pontos:

N\

(55,00

Membro da Subcomissao: MARISTELA GIUSTRA

Assinatura: \\E\ \

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdasico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \,cs mayims: % a 12
relevancia das anadlises realizadas; 9 : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= : = : . 4 a 6: atende 12
b) Compreensdo das informac¢Ges contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 0: ndo atende;
P N quac - p 1 a 3: atende muito
do conceito proposto na solu¢do apresentada; pouco;
— " A 4 a 6: atende pouco;
E. c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘E demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 14
- no desafio; 10 a 13: atende
U relativamente bem;
! IN d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 11483 1270 attendde bem;
o L] profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélgnigae com
E ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo ’
@ escolhida.
(=]
P-4 :
< g
(&) s
1 =1 5 3. Ideia Criativa
= a
z 2
o = C o A s
(W] ns) a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ac cliente;
~
w ) .
a = b) Entendimento sobre o pdblico alvo, linguagem, NOtaa Maxima: eda 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; : ndo atende;
g J ,p ) '_c._ P g- — 2 1 a 6: atende muite
< c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
EI. adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 10: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 18
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua inser¢do nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
- = 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Nio Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da 6: ndo atende;'
< s . 1 a 3: atende muito
selucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das pouca; 11
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 436 atendé pouco;
7 a 9: atende
c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo| 1@ a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
exceléncia.
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GOVERNO DO ESTADO DE SAO PALLO

SECFETALLA DE COVERIIQ
1.TIMADE DE COMNUTIICAGAD

™

LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *  CONCORRENCIA N2 @01/2021 *

Avaliacdo de Proposta Técnica *

Licitante: 11

Membro da Subcomissdo:  MARISTELA GIUSTRA

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094
VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1

QUESITOS - VALOR CRITERIOS

PONTUACAO

NOTA

1. Raciocinio Basico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas;

b) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I;

c) Clareza e objetividade.

Nota Maxima: @ a 12
9 : ndo atende

1 a 3: atende pouco;
4 a 6: atende
medianamente;

7 a 9: atende bem;

10 a 12: atende com

exceléncia.

2. Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto
no Anexo I;

b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos
do conceito proposto na solugdo apresentada;

c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional
demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada
no desafio;

d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados
sobre o cliente, seu plblico alvo e a solucdo
escolhida.

Nota Maxima: 6 a 20
9: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

1@ a 13: atende
relativamente benm;
14 a 17: atende bem;
18 a 2@: atende com
exceléncia.

14

3. Ideia Criativa

a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o publico alve, linguagem,
objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

Valor dos pontos de © a 72

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

Nota Maxima: @ a 25
9: ndo atende;
1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a2 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

16

4. Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao pablico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia

10




GOVERNO DO ESTADO DE SAO PALTO
SETFETAFLA DE GOVERNC
LTIDADE DECOMUINICAGAD

LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *  CONCORRENCIA N2 @1/2021 *

Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO NE 1

Licitante: 12 Total de Pontos:

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

Membro da Subcomissdo:  MARISTELA GIUSTRA Assinatura:
QUESITOS -  VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \ois mavins: o 2 12
relevancia das analises realizadas; 9 : n3o0 atende
1 a 3: atende pouco;
= s = ; . 4 a 6: atende 7
b) Compreensdo das informagSes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitiria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
s = e 9: ndo atende;
b) Ampll"cude e adequac¢do dos gesdobr‘amentos positivos 12 3: atende muito
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
= —— = 4 a 6: atende pouco;
"_t. ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
~5 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 12
- no desafio; 10 a 13: atende
c relativamente bem;
5 N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 11483 1270:. attendde bem;
o © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélgngri]ae com
E ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo .
[ escolhida.
Q
g =
1 & £
= £ 3. Ideia Criativa
= =9
2 w
(=] S - i e .
(w] a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
i N
W o - — L
(=) = b) Entendimento sobre o pdblico alvo, linguagem, Nota Maximma: eda 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; @: nao atende;
g Je 1 — p J = c?e_ P g'a —— = 1 a 6: atende muito
< c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 s 18: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 1 5
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua inser¢do nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
— = 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Nio Midia
a) Conhecimento técnico demonstrade, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da @: ndo atende;
= s . 1 a 3: atende muito
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das pouCO; 8
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4a6: atendé pouco;
7 a 9: atende
¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo| 1@ 3 13: atende bem;
e otimizac3o de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
exceléncia.




LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *

Licitante:

Membro da Subcomissdo:

Avaliacdo de Proposta Técnica *

13

it

SOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO
SECFETARLA DE COVERZIO
LTHIDADE DE COMUNIICAGAO

CONCORRENCIA N2 01/2021 *

MARISTELA GIUSTRA

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1

Total de Pontos:

Assinatura:

objetivos, projetos, acbes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito
pouco;

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | .-, Méxima: @ a 12
relevancia das andlises realizadas; 9 : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= . = s 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; 12
7 @ 9: atende bem;
1@ a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 20
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 :;fﬁ;;ﬁj:iiﬁto
do conceito proposto na solucdo apresentada; 'pouco;
= = - = 4 a 6: atende pouco;
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
~2§ demonstrados na estratégia de comunicac3do apresentada medianamente; :l E;
= no desafio; 12 a 13: atende
t: relativamente bem;
] N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
= : s s 18 a 20: atende com
) " profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléneia
2 © sobre o cliente, seu pdblico alvo e a solugdo ’
[ escolhida.
(=]
! b
g £
(W] 3
1 i 5 3. Ideia Criativa
= -9
= 2
o - s s s .
() S a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[N
w o s . s E ix 1 -
o = b) Entendimento sobre o pidblico alvo, linguagem, Nota Mdxima: € a 25
g > 9: ndo atende;
T
]
o

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social,
administrativo e econémico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

18

4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

Nota maxima: @ a 15

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

©: ndo atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacao
e otimiza¢do de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
10 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

12




LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *

GOVERNO DO ESTADO DE 5AO PALLO
SECFETARIA UE GOVEF:IO
UNTDADE DECONMTIIICAGAQ

CONCORRENCIA N2 91/2021 *

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequa¢do, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.

1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 1@: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 3 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1
Licitante: 14 Total de Pontos: 44,00
\F
Membro da Subcomissdo:  MARISTELA GIUSTRA Assinatura: N =
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdasico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \,is wixins: 6 a 12
relevancia das andlises realizadas; ® : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= : = . . 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; I;?
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
. = fes 9: ndo atende;
b) AmpllFude e adequacdo dos gesdobramentos positivos 1a 3: atende muito
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
= 4 a 6: atende pouco;
< ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: aten
- a 9: de :l.:Z
[ demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
ﬁ no desafio; 10 a 13: atende
t: relativamente bem;
=] N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, g;a gg.a:f"if bem;
] . profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélgnizae com
EE ) sobre o cliente, seu plblico alvo e a solucdo ’
L] escolhida.
(=]
P :
1 3 £
(W] . .
Pt 5 3. Ideia Criativa
= a
=
= ("]
(=] S - . - )
(9] a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
&~
w o
o = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, ? :
g > 9: ndo atende;
<
-
(=8

15

4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao plblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdc efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacio
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
9: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10




LICITACAQ PUBLICIDADE UNICOM *

Licitante:

Avaliagdo de Proposta Técnica *

15

il

GOVERNO DO ESTADO DE SAO PALLO
JECFETARIA DE GOVERIIO
LTHIDADE DE COMUNICAG AL

CONCORRENCIA N @1/2021 *

VIA NAQ IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1

Total de Pontos:

PROCESSO SEGOV-PRC-208208/03094

53,00

W

objetivos, projetos, a¢des e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢d@o nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das soluc¢des apresentadas.

1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

Membro da Subcomissdo: MARISTELA GIUSTRA Assinatura:
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | o5 maxima: e a 12
relevancia das andlises realizadas; o : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= : = ; . 4 a 6: atende 1@
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 20
. - cs 9: ndo atende;
b) AmpllFude e adequacao dos gesdobramentos positivos 1 a 3: atende muito
do conceito proposto na solu¢do apresentada; pouco;
= 4 a 6: atende pouco;
.‘_‘. ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacioral 7 a 9: atende 14
‘nz demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
:E no desafio; 10 a 13: atende
t: relativamente bem;
- N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 2 17: atende benm;
e . PR 18 a 20: atende com
o0 © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados excelancia
E ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solu¢do ’
[ escolhida.
Q
g 5
g b
1 = £ 3. Ideia Criativa
=< =9
2
s (7]
S o
(w) " a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
&
m ° Y - . Y Tvima -
(=) = b) Entendimento sobre o pidblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
g > 8: ndo atende;
<
-
a

18

4. Estratégia de Midia e

N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao pablico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solug¢do do
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com adequagdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 1S
9: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

11
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Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1
Licitante: 16 Total de Pontos: __67, 00
\ \\\
Membro da Subcomissao: MARISTELA GIUSTRA Assinatura: \_\. \
M~
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA

1. Raciocinio Bdsico

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: © a 12

relevancia das andlises realizadas; 9 : nio atende
1 a 3: atende pouco;
_ X _ . 4 3 6: atende 11
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo I; medianamente;

7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.

2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto

no Anexo I;

Nota Maxima: © a 20
8: ndo atende;

1 a 3: atende muito

b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos
do conceito proposto na solugao apresentada;

pouco;
— = = = = 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
~E demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada medianamente; 18
= no desafio; 18 a 13: atende
tj relativamente bem;
5 N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, ﬁ;a ig_a:fnif bem;
| © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélgnigae com
E [ sobre o cliente, seu pdblico alvo e a solugdo ’
-] escolhida.
Q
-1 D
(& 3 n
1 S £
= 5 3. Ideia Criativa
= a
=]
g 8
(w] S a) Adequac¢do da ideia criativa ofertada ao cliente;
| 5
w ° . . s -
(=] = b) Entendimento sobre o pdblico alvo, linguagem, 50 atend
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; @: ndo atende;
] 2 ? ] - C. : P g. e 2 1 a 6: atende muito
c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 10: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 24
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua inser¢do nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
— - 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

4. Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

Nota maxima: @ a 15
©: ndo atende;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
= s . 1 a 3: atende muito
solu¢do apontada, pertinéncia e aproveitamento das 14

. . s s pouco;
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4a6: atend; pouco;
: H

7 a 9: atende

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo| 1@ a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com

exceléncia,
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objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas,

1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1
Licitante: 17 Total de Pontos: 53,00
A '_-_h“‘\
Membro da Subcomissdo:  MARISTELA GIUSTRA Assinatura: By
QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | ., ts mavina: @ 2 12
relevancia das andlises realizadas; @ : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= : = : . 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; 1@
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicac¢do exposto
no Anexo I;
Nota Mdxima: @ a 2@
: = cas : na de;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos N : aﬁzljﬁi:;Zito
do conceito proposto na solucao apresentada; pouco;
= - 4 a 6: atende pouco;
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
~°<= demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 16
= no desafio; 18 a 13: atende
tj relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
e s o 18 a 20: atende com
o) © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
E’_ © sobre o cliente, seu pilblico alvo e a solucdo .
o escolhida.
2 X,
- 8
1 '»] b= . . .
i 5 3. Ideia Criativa
= Q
z :
[=] < s . .
(&) = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
@
w o - A .
a =] b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Nota Maxima: & a 25
g > @: ndo atende;
<
-
a
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4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao pdblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

MNota maxima: @ a 15
@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia,

10
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Assinatura: \ A
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QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Notz Maxima: © a 12
relevancia das andlises realizadas; @ : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
= : = ; . 4 a 6: atende 6
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 28
: = . 9: ndo atende;
b) AmpllFude e adequagdo dos t_iesdobr‘amentos-posulvos 12 3: atende muito
do conceito proposto na solu¢do apresentada; pouco;
— = = - 4 a 6: atende pouco;
g c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
\E demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 12
= no desafio; 10 a 13: atende
'J relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 11483 1270:_ atte”dde bem;
[ © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélZnEri]ae com
E © sobre o cliente, seu piblico alvo e a solucdo ’
] escolhida.
Q
-1 ':
] g
(&) . ' Y
1 = s 3. Ideia Criativa
= Q
2 2
Q = s c s .
(W) ) a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
&
w o -
(=) = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: eda 25
> objetivos, projetos, acdes rogramas do Governo; @: ndo atende;
2 jetivos, proj S, acoes e p gramas ) 1 a 6: atende muito
< c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 18: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 14
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua inser¢do nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
— = 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas,
4. Estratégia de Midia e Nio Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da 8: ndo atende;v
~ s oA . . 1 a 3: atende muito
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das pouco; 9
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4a6: atend:z pouco;
7 a 9: atende
¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo| 1@ a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
exceléncia,
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objetives, projetos, acdes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito
pouco;

Membro da Subcomissio: MARISTELA GIUSTRA Assinatura:
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e Nota Maxima: © a 12
relevancia das andlises realizadas; ® : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
~ . ~ . 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informac¢des contidas no Anexo I; medianamente; (5
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
. - fas 9: ndo atende;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 13 3: atende muito
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
— - 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘nz demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 11
ﬁ no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
(=] ~ d) Capacidade de articulac3o, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
P . N 18 a 2@: atende com
[~ © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
2 © sobre o cliente, seu pdblico alvo e a solucdo .
[N escolhida.
Q
! M
1 S £
(@] .
= = 3. Ideia Criativa
= a
2 w
o o - - ‘s .
’ U a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
3
w o - — L
o =] b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: & a 25
g > @: ndo atende;
4
i ]
o

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.,

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.
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4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequac3o
e otimizacdo de seu aproveitamento.

1l n
9: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

16 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.




