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Licitante: o1 Total de Pontos: Sﬂ., @
Membro da Subcomissdo: JOSE ROBERTO DESCHAMPS Assinatura: y(,__
o _‘ﬂ;;pg
t.{:_______.’_.-:’____...o
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO haTn
[
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | iy vsxine: 6 5 12
relevancia das andlises realizadas; 9 : nio atende
1 a 3: atende pouco;
- . ~ . 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente: E)
7 a 9: atende bem;
16 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 20
. = P 9: nao atende;
b) AmpllFude e adequacdo dos gesdobramentos positivos 13 3: atende muito
do conceito proposto na solu¢do apresentada; pouco;
= 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘EE demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; :L E;
[ no desafio; 1@ a 13: atende
t: relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, | 14 @ 17: atende benm;
= . A 18 a 20: atende com
o o profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados excelancia
EE ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo ’
o % escolhida.
S ”
g b
1 = 5 3. Ideia Criativa
= =%
£ :
(=]
(&) = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
.
w o - — - a6 4 o
(= = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Noi; Mﬁflmi; z a 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; : Nao atende;
2 J ,p J ,.C.. P g. — = 1 a 6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 10: atende pouco

elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

17

4. Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da soluc¢do do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizac3o de seu aproveitamento.

Nota maxima: 9 a4 1S
@: nac atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10
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QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \ois wivime: 0 s 1o
relevancia das andlises realizadas; 9 : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
= . = . 4 a 6: atende 9
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2, Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 2@
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 ::aﬁiis:i:iiﬁto
do conceito proposto na solucdo apresentada; 'Douco;
—— = = - = 4 a 6: atende pouco;
:5 €) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
.n<: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 14
[ no desafio; 10 a 13: atende
t} relativamente bem;
5 N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 11483 1270:_ atte"dde bem;
o o profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélznizae com
EE ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo ’
[ escolhida.
B =
1| § £
= 5 3. Ideia Criativa
= a
2 w
o S . e .
(] a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
o
W o = yim -
a =] b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ 3 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 6: nao atende;
g — - T - — 1 a 6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 1e: atende pouco

elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

18

4. Estratégia de Midia e N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequagido
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota méxima: 8 a 15
@: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

16 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10
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objetivos, projetos, acbes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

1 a 6: atende muito
pouco;
7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas,

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAD NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | oo paving: 01 12
relevancia das andlises realizadas; 9 : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= . = . 4 a 6: atende
b) Compreens3do das informacGes contidas no Anexo I; medianamente; 1@
7 a 9: atende bem;
1@ a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicac¢do Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 28
s = e 9: nao atende;
b) Ampll?ude e adequacdo dos ?esdobramentos positivos 13 3: atende muito
do conceito proposto na solug¢do apresentada; pouco;
— - = 4 a 6: atende pouco;
:ﬁ c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘5 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 17
= no desafio; 10 a 13: atende
t: relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
=1 ; PN 18 a 20: atende com
m ] profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
2 © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo '
o escolhida.
B} o
-3 8
1 v o= . . o
= 5 3. Ideia Criativa
= a
=]
= v
(=] S - - s .
(v a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
1 5
w o > — = Lo N
o =] b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, NoTa Maxima: 9 a 25
g > ©: nao atende;
<
]
a

22

4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

v

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

©: ndo atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adeguacio
e otimizacdo de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
16 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

13
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Total de Pontos:

objetivos, projetos, a¢des e programas do Governo;

1 a 6: atende muito

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,

pouco;

QUESITOS -  VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | iy vavins: 2 2 12
relevancia das analises realizadas; 0 : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
= : = : . 4 a 6: atende 8
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade, exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
: - s 9: ndo atende;
b) AmpllFude e adequacdo dos gesdobramentos.p051t1vos 1 a 3: atende muito
do conceito proposto na solucdo apresentada; pouCo;
= 4 a 6: atende pouco;
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
- demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 13
ﬁ no desafio; 18 a 13: atende
tj relativamente bem;
H R d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
- : A s 18 a 20@: atende com
0 o rofundidade e relevancia dos argumentos demonstrados .
P 8 exceléncia.
E © sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo
o [ escolhida.
- =
0
< :
1 E 5 3. Ideia Criativa
Q
=
= w0
o o
() = a) Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
o
o S ; p13 : Nota Maxima: © a3 25
o = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, QL3 Tdlmais @ 13
g > @: ndo atende;
<<
-
a

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social,
administrativo e econémico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

16

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

Nota maximal £ i 15

b) Entendimento gquanto ac pablico-alvo, consisténcia da
solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

©: nao atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

¢) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequac3o
e otimiza¢do de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
10 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

10
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objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito
pouco;

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas; 9 : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= : = s . 4 a 6: atende 11
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
16 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 2@
: ~ . @: na de;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1a 3Pi;é2§?uiﬁto
do conceito proposto na solu¢do apresentada; 'pouco;
=~ 5 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘n<: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 14
= no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
= IN d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
— . A s 18 a 20: atende com
o) L] profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
EE ® sobre o cliente, seu piblico alvo e a solugdo ’
o escolhida.
.g ¥
1 S £
H 5 3. Ideia Criativa
= a
z :
(=] < R R, .
() = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
|
1T} o - — - R
o =] b) Entendimento sobre o pablico alvo, linguagem, Nota Méxima: 2 a 25
g > @: nao atende;
<
]
o

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inserc¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.

7 a 19: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

19

4. Estratégia de Midia e

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: 2 3 15
9: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

11
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO | NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | o5 maxina: 6 a 12
relevancia das andlises realizadas; @ : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
~ . = : 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informac¢des contidas no Anexo I; medianamente; E;
7 a 9: atende bem;
16 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
; = fas 8: na de;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1a B?i;érziri&to
do conceito proposto na solu¢do apresentada; pouco;
= = = 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende :l
‘n: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; ;2
ﬁ no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
~ N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, | 14 @ 17: atende bem;
= . o s 18 a 29: atende com
o © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados excelancia
2 ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo ’
@ escolhida.
(=]
! 2
g 2
1 = £ 3. Ideia Criativa
= a
e @
(=] < - . . :
() a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
2
W o
o = b) Entendimento sobre o publico alve, linguagem,
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; B: nao atende;
2 — — — - — 1 a 6: atende muito
< c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 19: atende pouco

elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pec¢as e do
material;

f) Clareza e objetividade das solu¢Bes apresentadas.

11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

15

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
9: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.
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Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das soluc¢des apresentadas,

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e ota Maxima: 3 a 12
relevancia das andlises realizadas; © : nao atende
1 a 3: atende pouco;
~ . = : 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente - 11
7 a8 9: atende bem;
18 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢3o exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: 8 a 20
: < ces 9: ndo atende;
b) Ampll?ude e adequagdo dos gesdobramentos positivos 13 3: atende muito
do conceito proposto na solucdo apresentada; pouco;
- ~ - = 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘E demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada medianamente; 18
[ no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
H N d) Capacidade de articulaco, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
= : PR 18 a 20: atende com
o © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados excelancia
EE ® sobre o cliente, seu plblico alvo e a solucio :
w escolhida.
Q
< :
< g
= 3 3. Ideia Criativa
= a
2 w
(=] g = o e .
(&) a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
| N
w o N - s S i R 5
(= = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Noij Maxima: Z a 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; : nao atende;
g J ,p J ,.C.' P g. —— = 1 a 6: atende muito
- ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouCo;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 a 10: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 22
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
15 a 18: atende

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este topico;

Nota maxima: 9 a 15

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

9: ndo atende;
1 a3 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solu¢do do
desafio, na aplicacao da verba, conjugada com adequagdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
16 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

12
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Total de Pontos:

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

objetivos, projetos, ac¢des e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito
pouco;

QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUAGAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \ots maxims: % a 12
relevancia das andlises realizadas; 9 : nio atende
1 a 3: atende pouco;
= ; = s . 4 a 6: atende 8
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade, exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitéria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 20
. - cas 9: ndo atende;
b) AmpllFude e adequagio dos gesdobramentos'p051t1vos 13 3: atende muito
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
= 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
‘E demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada medianamente; 14
[ no desafio; 108 a 13: atende
tj relativamente bem;
= ~ d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 11483 1270:. attendde bem;
0 © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélgnigae com
EE [ sobre o cliente, seu pdblico alvo e a solugdo ’
[ escolhida.
(=]
! 5
< o
1 () b . . .
= 3 3. Ideia Criativa
Q
2 w
(=] S < s ‘s ;
() a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
|
w o - —— - D
o = b) Entendimento sobre o pdblico alvo, linguagem, Nota Maxima: © & 25
g > 9: ndo atende;
<
=1
o

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

17

4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequac¢3o
e otimizac3o de seu aproveitamento.

Nota maxima: @ a 15
@: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10
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GOVERNO DO ESTADO DE SAD PAULO
SECFETARIA DECOVEENIO
LTIMADE DECOMUIIIIASAQ

CONCORRENCIA N2 91/2021 *

JOSE ROBERTO DESCHAMPS

VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1

Total de Pontos:

As.

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

objetivos, projetos, a¢des e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢3o nos contextos social,
administrativo e econdémico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e cobjetividade das solu¢des apresentadas.

1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \,t5 mixina: 0 2 12
relevancia das andlises realizadas; 9 : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
~ . 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informac¢des contidas no Anexo I; medianamente; :L ;Z
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade, exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto
noc Anexo I;
Nota Maxima: 8 a 20
: « fas 0: ndo atende;
b) Ampll?ude e adequacdo dos gesdobramentos.p051t1vos 1 a 3: atende muito
do conceito proposto na solug¢do apresentada; pouco;
= = 4 a 6: atende pouco;
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 26
~£E demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada medianamente;
- no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
] N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem,
ot . o 18 a 20: atende com
[ © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados excelancia
E ® sobre o cliente, seu piblico alvo e a solu¢do ’
[T} escolhida.
Q
P-4 :
-2 8
1 (o) = . . .
H 5 3. Ideia Criativa
g; o
s @
S (=]
(W] o a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
1 5
1] o .
o = b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, Nota Maxima: 8 a 25
g > 8: ndo atende;
<
-
o

25

4. Estratégia de Midia e

N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao pdblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequac¢do
e otimiza¢do de seu aproveitamento.

1
@: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 3 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

15
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Avalia¢do de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO No 1

Licitante: 1@ Total de Pontos: 5,00
._\_:—-—'-"'_"_h'-h._
Membro da Subcomissdo: JOSE ROBERTO DESCHAMPS Assinat’g\ =
QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \,cs waxina: o 2 12
relevancia das andlises realizadas; @ : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= s = ; . 4 a 6: atende 13
b) Compreensdo das informaces contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitéaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: 0 a 20
. = cas HIGE! de;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 aes'na:teantdeen meulito
do conceito proposto na solucdo apresentada; poUCo;
= - — = ; 4 a 6: atende pouco;
5 C) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 3
~n: demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada medianamente; 1
|E no desafio; 10 a 13: atende
U relativamente bem;
L] N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
-l . FRA 18 a 20: atende com
=) © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceldncia
E ® sobre o cliente, seu pliblico alvo e a solucdo ’
[ escolhida.
Q
<L :
g | 8
il e = 3. Ideia Criativa
= a
= 4
o « - © s .
(w) B a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[
u‘ ° . - Y = 2w 1 -
(=) =] b) Entendimento sobre o pdblico alvo, linguagem, Nota Ma_“”‘at' 9d3 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; @: ndo atende;
g J ,p ] '.c_, P g. e 2 1 a 6: atende muito
< c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
a‘ adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 10: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 18
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua insercdo nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
— — 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.,
4. Estratégia de Midia e Ndo Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
Nota maxima: @ a 15
b) Entendimento quanto ac pdblico-alvo, consisténcia da 6: nao atende;.
~ foA s . 1 a 3: atende muito
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das pouco; 11
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4a6: atendé pouco;
7 a 9: atende
c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do medianamente;
desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com adequacdo| 10 a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 3 15: atende com
exceléncia.
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Total de Pontos:

ssina;ﬁﬁa;::F
* “‘if=::T

INVOLUCRO N2 1

objetivos, projetos, a¢des e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito
pouco;

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia das andlises realizadas; @ : nio atende
1 a 3: atende pouco;
b) C s0 d inf = id A 1: 4 a3 6: atende 8
) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 20
. = cas 9: nao atende;
b) AmpllFude e adequacao dos gesdobramentos positivos 1a3: atende muito
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
— = 4 a 6: atende pouco;
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
\5 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 13
= no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
] N d) Capacidade de articulac3o, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
-l . o 18 a 20: atende com
[ o profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
EE o sobre o cliente, seu plblico alvo e a solucido .
[ escolhida.
(=]
3 '
< 8
1 = £ 3. Ideia Criativa
= o
2 "
o (=]
(] = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
.
L ] - — - AT
o = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
g > @: ndo atende;
<
]
a

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

7 a 18: atende pouco
11 a 14: atende

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

medianamente;
15 a 18: atende
relativamente bem;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas,

16

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

Nota maxima: @ a3 15

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

@: nao atende;
1 a 3: atende muito
pouco;
4 a 6: atende pouco;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

7 a 9: atende
medianamente;
16 a 13: atende bem;
14 a 15: atende com
exceléncia.

10
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objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito
pouco;

QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUACAQ NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | . is vavina: 2 o 12
relevancia das andlises realizadas; @ : ndo atende
1 3 3: atende pouco;
4 a 6: atende
. inf ~ . I: ) :7
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
16 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicac¢io Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
1l
. = aps : na de;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 : B?ilgﬁi:;Zito
do conceito proposto na solucdo apresentada; .pouco;
— = 4 a 6: atende pouco;
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende :2
\n: demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 1
ﬁ no desafio; 18 a 13: atende
t} relativamente bem;
] N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 2 17: atende bem;
= . A s 18 a 20: atende com
o0 © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
2 o sobre o cliente, seu piblico alvo e a soluc¢do ’
[ escolhida.
2 S
0
] £
1 = 5 3. Ideia Criativa
= a
2 n
(=] (=]
(v} 1 a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
o
[’T} o
[a] = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, K
g = @: ndo atende;
<
)
a

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das soluc¢des apresentadas.

7 a 1@: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

14

4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao pdblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequagdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: & a 1S
©: nado atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia




LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *

Avaliacdo de Proposta Técnica * VIA NAO IDENTIFICADA - INVOLUCRO N2 1

Licitante: 13

Membro da Subcomissdo:

s
GOVERNO DO ESTADO DE SAO PAULO
LECTETARIA OE =,
CHDADEDECD

CONCORRENCIA N2 @1/2021 *

JOSE ROBERTO DESCHAMPS

PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

QUESITOS = VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Basico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | o5 wirina: o 4 12
relevancia das analises realizadas; 0 : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
~ . = s 4 a 6: atende
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente; :l_:L
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
P s el
2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitiria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 20
. = . @: nado atende;
b) AmpllFude e adequacdo dos gesdobramentos positivos 13 3: atende muito
do conceito proposto na solucdo apresentada; pouco;
= - - 4 a 6: atende pouco;
:5 c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende :L E;
= demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
ﬁ no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
] g d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
wd : PR 18 a 20: atende com
o © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados excelancia
2 © sobre o cliente, seu pdblico alvo e a solucdo ’
o v escolhida.
°
S "
1| § £
O -
P 5 3. Ideia Criativa
= a
£ :
o = s cops .
(W] " a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
s
w o .
= = b) Entendimento sobre o pdblico alvo, linguagem, Nota Maj‘l'“at: eda 25
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 0: ndo atende;
2 J ,p J ,.C.. 2 g. — 2 1 a 6: atende muito
4 ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouCo;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 1e: atende pouco

elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.

11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

19

4. Estratégia de Midia e

N3o Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao pablico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracd@o efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota mdxima: 9 a 15
9: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6; atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

12




LICITACAO PUBLICIDADE UNICOM *
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Membro da Subcomissdo:
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14

GOVERNC DO

ARG DE SAO PAULO
"L,

CONCORRENCIA N2 01/2021 *
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
]
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \ora vavins: ¢ 2 12
relevancia das andlises realizadas; @ : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
= : ~ . 4 a 6: atende 6
b) Compreensdo das informacdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: 9 a 20
s = cas 1 na de;
b) Amplitude e adequa¢do dos desdobramentos positivos 1 : 3?i1;ﬁ;:£1ito
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
— = - 4 a 6: atende pouco;
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 12
~EE demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
- no desafio; 10 a 13: atende
'J relativamente bem;
o N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, 11483 1270:‘ attendde bem;
o © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélZnszae com
2 ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo .
@ escolhida.
(=]
g >
n
1| § | &
(W] - 'y .
= 5 3. Ideia Criativa
= o
2 w
S ]
(W) a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
o
W o = - -
o '; b) Entendimento sobre o pablico alvo, linguagem, v
> objetivos, projetos, aces e programas do Governo; 6: ndo atende;
g — - — - — 1 a 6: atende muito
- c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 1e: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 14
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua insercdo nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
— = 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 3 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das soluc¢des apresentadas.
4. Estratégia de Midia e N3o Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
NOTa maxima: 9 a 15
b} Entendimento quanto ao pidblico-alvo, consisténcia da 1 :;?i;;:ﬁ:i;;to
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das .pouccr 19
R . s K ;
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do medianamente;
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo| 1@ a 13: atende bem;
e otimizac3o de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
exceléncia.
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elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucbes apresentadas.

11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | ois wayina: o 2 12
relevancia das analises realizadas; 9 : nao atende
1 a 3: atende pouco;
= ; = ; . 4 a 6: atende 16
b) Compreensdo das informacGes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: © a 20
. = ces : n3o atende;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 : 3?i&;z;:1£11to
do conceito proposto na solucdo apresentada; pouco;
= = 4 a 6: atende pouco;
:5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende :L E;
.EE demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
= no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
-l : Al s 18 a 20: atende com
) © profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados excelancia
EE ® sobre o cliente, seu plblico alvo e a solucdo :
escolhida.
2 1
< :
1 = 5 3. Ideia Criativa
= a
2 n
(=] =]
(W] i a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[
w o .
a = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
g > objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; @: nao atende;
— - — - — 1 a 6: atende muito
-4 c) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
E: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 10: atende pouco

18

4. Estratégia de Midia e

Nao Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hédbites de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequagdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

@: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

16 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10
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PROCESSO SEGOV-PRC-2020/03094

objetivos, projetos, a¢bes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.

1 a 6: atende muito
pouco;

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \,rs wavina: o 5 12
relevéncia das andlises realizadas; @ : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
b) C 30 d inf = tid A I: 4 a 6: atende 11
) Compreensdo das informa¢des contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: 9 3 20
s = ces 9: n3o atende;
b) AmpllFude e adequacdo dos gesdobramentos positivos 1a3: atende muito
do conceito proposto na solucdo apresentada; pouco;
= ” = 4 a 6: atende pouco;
E' ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 19
\EE demonstrados na estratégia de comunica¢do apresentada medianamente;
- no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia, ?;a gg.aﬁ:"if bem;
m L] profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados aexcélgnszae com
E ® sobre o cliente, seu plblico alve e a solucdo ’
) escolhida.
Q
g 1:
< g
1 = 5 3. Ideia Criativa
= o
2 »
(=) [=]
() = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
w 5
[« 1; b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
g > 9: nao atende;
<
ot
[« 8

22

4. Estratégia de Midia e

Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
habitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao pdblico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

Nota maxima: 8 a 13
©: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

14
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objetivos, projetos, acGes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito
pouco;

QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \o:s wixina: 0 2 12
relevancia das analises realizadas; @ : ndo atende
1 a 3: atende pouco;
- . - . 4 a 6: atende 9
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitdria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 26
: = ces :na de;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos positivos 1 : 3Fi;;2§?liht0
do conceito proposto na solucao apresentada; pouco;
= - = 4 a 6: atende pouco;
f_‘. ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 15
‘25 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
- no desafio; 10 a 13: atende
t} relativamente bem;
= N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
= : o s 18 a 20: atende com
o (L] profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados excelancia
2 ® sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo ’
scolhida.
ja -8 e lda
[
< £
(W) . e s
1 P 5 3. Ideia Criativa
gg Q
= 8
(=] < = S N .
(W] a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
1 5
w o . .
o = b) Entendimento sobre o pdblico alvo, linguagem, Nota Maxima: @ a 25
g > 0: ndo atende;
<
]
a

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢ado nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solu¢des apresentadas.

7 a 1@: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

18

4. Estratégia de Midia e

Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizacdo de seu aproveitamento.

©: nao atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia.

10
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objetivos, projetos, acdes e programas do Governo;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,

1 a 6: atende muito
pouco;

QUESITOS VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bdsico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | \,is maxine: o 4 12
relevancia das andlises realizadas; @ : nao atende
1 a 3: atende pouco;
= : ~ . A 4 a 6: atende 6
b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
c) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunica¢do exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
: = cps 9: ndo atende;
b) AmpllFude e adequacgdo dos gesdobramentos positivos 13 3: atende muito
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
= = - 4 a 6: atende pouco;
ﬁ ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende 12
‘25 demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente;
= no desafio; 10 a 13: atende
tj relativamente bem;
] N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende benm;
= . A . 18 a 20: atende com
] L] profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
EE [ sobre o cliente, seu publico alvo e a solucdo '
[ escolhida.
(=]
- :
-2 8
1 (o] b= N . .
et = 3. Ideia Criativa
;g -9
5 8
() 2 a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
~
w o
[= = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, o
g > 0: ndo atende;
<
]
(-8

adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta
elaborada e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material;

f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas,

7 a 10: atende pouco
11 a 14: atende
medianamente;

15 a 18: atende
relativamente bem;
19 a 21: atende bem;
22 a 25: atende com
exceléncia.

14

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hébitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do
desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com adequacdo
e otimizac3o de seu aproveitamento.

©: ndo atende;

1 a 3: atende muito

pouco;

4 a 6: atende pouco;
7 a 9: atende
medianamente;

10 a 13: atende bem;

14 a 15: atende com

exceléncia,

10
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QUESITOS - VALOR CRITERIOS PONTUACAO NOTA
1. Raciocinio Bésico
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e | s wavina: 6 4 12
relevancia das andlises realizadas; @ : n3o atende
1 a 3: atende pouco;
5 : = : . 4 a3 6: atende 5
b) Compreensdo das informa¢bes contidas no Anexo I; medianamente;
7 a 9: atende bem;
10 a 12: atende com
¢) Clareza e objetividade. exceléncia.
2. Estratégia de Comunica¢do Publicitéiria
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacdo exposto
no Anexo I;
Nota Maxima: @ a 20
. = A 9: ndo atende;
b) Amphtcude e adequacdo dos gesdobramentos positivos 1a3: atende muito
do conceito proposto na solugdo apresentada; pouco;
- = - 4 a 6: atende pouco;
5 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional 7 a 9: atende
\z demonstrados na estratégia de comunicacdo apresentada medianamente; 16
'S no desafio; 10 a 13: atende
c relativamente bem;
- N d) Capacidade de articulacdo, abrangéncia, pertinéncia,| 14 @ 17: atende bem;
— . a s 18 a 20: atende com
m o profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados exceléncia
2 ) sobre o cliente, seu plblico alvo e a solugdo !
[} escolhida.
(=]
< :
1| $ £
=1 5 3. Ideia Criativa
o
g a
3 8
(w] = a) Adequacdo da ideia criativa ofertada aoc cliente;
3
w o - = - P .
o = b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem, Nota "‘a_x““at- ad 325
> objetivos, projetos, acdes e programas do Governo; 0: ndo atende;
g ] V08, prod ,'C'. P g. — 2 1 a 6: atende muito
< ¢) Originalidade, criatividade, simplicidade, pouco;
: adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a proposta | 7 3 19: atende pouco
elaborada e o cliente; 11 a 14: atende 13
d) pertinéncia entre as atividades da Unidade medianamente;
Contratante e sua inserc3o nos contextos social, 15 a 18: atende
administrativo e econdmico; relativamente bem;
= 19 a 21: atende bem;
e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do 22 a 25: atende com
material; exceléncia.
f) Clareza e objetividade das solucdes apresentadas.
4. Estratégia de Midia e Nao Midia
a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos
hdbitos de consumo, e clareza quanto a este tépico;
Nota maxima: © a 15
b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da 0: ndo atende;
= P oA . 1 a 3: atende muito
solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento das pouco; 1@
oportunidades, de forma eficaz e eficiente; 436 atend:e pouco;
7 a 9: atende
¢) Demonstracdo efetiva de economicidade da solucdo do medianamente;
desafio, na aplica¢do da verba, conjugada com adequagdo| 1@ a 13: atende bem;
e otimizacdo de seu aproveitamento. 14 a 15: atende com
excelédncia.




